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WHOLESALE TRADE 


JANUARY 1988 


| Highlights 
Sales 


Preliminary estimates indicate that wholesale 
mecchants' sales for January 1988 were 11.7% above 
those of January 1987. This year-over-year rise fol- 
lows gains of 18.5% and 13.1% in November and December 
| 1987 respectively. 


) In January 1988, all major trade groups within 
| wholesale trade registered increased sales over a year 
earlier except for wholesalers of farm machinery, 
equipment and supplies which decreased by 1.5%. The 
three largest trade groups recorded increases over 
| January 1987: wholesalers of electrical and non-elec- 
trical machinery, equipment and supplies (+14.7%); 
wholesalers of food (41.0%); and, other wholesalers 

| (+16.5%). 


Wholesale trade increases between January 1987 and 

January 1988 were posted in all regions, tanging from 

12.3% in Ontario to 9.8% in British Columbia, Yukon 
and Northwest Territories. 


Inventories 


Inventory levels in January 1988 were 10.5% higher 

than those reported in January 1987. The ratio of in- 

ventories to sales at the end of January 1988 stood at 

1.68:1, down slightly from 1.70:1 recorded in the cor- 
responding month of 1987. 


April 1988 


Prix: fanada, $5.50, $55.00 par année 
Autces pays, $6.50, $65.00 par année 


COMMERCE DE GROS 


JANVIER 1988 


Faits saillants 


Ventes 

Selon les estimations préliminaires, les ventes des mar- 
chands de gros en janvier 1988 s'élevent a 11.7% de plus que 
celles de janvier de l'année derniére. Cette croissance an- 
nuelle fait suite aux gains de 18.5% et 13.1% enreqistrés 
respectivement en novembre et décembre 1987. 


En janvier 1988, tous les grands groupes de commerce de 
gros ont enregistré une hausse comparativement au méme mois de 
l'année derniére, sauf les grossistes en machines et matériel 
agricoles qui ont diminué de 1.5%. Les trois plus importants 
grands groupes de commerce ont signalé des augmentations com- 
parativement au mois de janvier 1987: les grossistes en 
machines, appareils et fournitures électriques et non électri- 
ques (+14.7%); les grossistes en produits alimentaires 
(+1.0%); et, les autres grossigtes (+16.5%). 


Toutes les régions ont affiché des ventes supérieures a 
celles rapportées en janvier 1987, s'échelonnant de 12.3% en 
Ontario & 9.8% en Colombie-Britannique, au Yukon et dans les 
Territoires du Nord-Quest. 


Stocks 


te niveau des stocks s'est acccu de 10.5% entre janvier 
1987 et janvier 1988. Le rapport des stocks sur ventes a la 
fin de janvier 1988 a diminué & 1.68:1, comparativement 4 


1.70:1 un &n auparavant. 
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Avril 1988 


—— —_—_—}- 


4 
. i 


TABLE 1. Wholesale Merchants — Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of Sales, by Major Trade 
Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1988 


we ee ew ee ee a 


1987 1988/1987 
Major trade groups - 
Regions Aug ./July Sept ./Aug. Oct ./Sept. Nov ./Oct. Dec./Nov.©  Jan./Dec.P 
Aott/juil.  Sept./aodat Oct./sept. Nov ./oct. Déc./nov.£ Jan./déc.P 
No. 
per cent - pourcentage 
1 Total all trade groups -2.3 +12.6 -0.3 -6.1 -5.8 -8.0 
2 Food -7.6 +6.2 +1.3 -2.7 -0.6 -11.9 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations -1.5 +7.9 +3.4 =e +5.1 -12.0 
4 Apparel, dry goods, furniture and +8.5 +12.7 -5.4 -11.4 -23.2 +16.7 
general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories -5.8 +16.7 +3.1 -8.3 -18.4 +2.0 
6 Farm machinery, equipment and supplies +4.2 +6.7 +0.5 -20.7 +15.8 -31.9 
7 Other machinery, equipment and -3.4 +19.4 -2.5 -5.4 +3.2 -11.5 
supplies(1) 
8 Metals, hardware, plumbing and heating +0.5 +9.0 +0.6 +0.5 -19.5 +10.1 
equipment 
9 Lumber and building materials +0.7 +8.0 -1.0 -10.3 -24.6 +3.2 
10 Other wholesalers(2) +0.8 +13.3 -0.7 -3.2 -1.6 -13.9 
Regions 
11. Atlantic provinces -6.0 +3.7 -0.9 -3.5 +1.1 -15.9 
12 Québec +2.8 +8.8 -1.5 -4.0 -12.7 -3.0 
13 Ontario -3.4 +14.9 -0.5 -5.1 -2.3 -9.6 
14 Prairie provinces -4.1 +11.7 +521 -10.1 -4.2 -13.9 
15 British Columbia, Yukon and Northwest -4.8 +17.5 -3.4 -8.8 -6.6 -2.5 
Territories 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies 3 and Machinery and equipment, n.e.s. : 
(2) Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 
627); and Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 
P preliminary estimates. 
T revised estimates. 


TABLEAU 1. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l'année précédente de l'estimation 
de niveau des ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des commerces (régions), 1988 


1987/1986 1988/1987 
a = oes Grands groupes de commerce - 
August September October November December? JanuaryP Régions 
Aoat Septembre Octobre Novembre écembrel JanvierP 
No 
per cent - pourcentage __ “ie a rey, 
+12.4 417.3 +13.3 +18.5 +13.1 411.7 Total, tous les groupes de commerce 1 
+7.1 +9.8 +9.6 +10.5 +5.7 +1.0 Produits alimentaires 2 
+4,7 +8.4 +4.6 +8.7 +11.2 +6.8 Produits du tabac, pharmaceutiques et 43 
articles de toilette 
+6.6 +10.0 +16.6 +20.0 +9.7 +8.1 Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en général 
+8.0 +14.6 +1.0 +9.0 -8.4 +14.6 Véhicules 4 moteur et aocessoires 5 
-10.4 +7.5 +3.2 +19.5 +29.4 -1.5 Machines et matériel agricoles 6 
+27.0 +34.8 +22.1 +26.8 +22.3 414.7 Autres machines et équipement(1) 7 
+10.1 +11.2 +13.5 +23.0 +19.5 +18.2 Métaux, quincaillerie, plomberie et 3 
appareils de chauffage 
+6.6, +11.1 +16.0 +17.9 +8.6 +16.3 Bois d'oeuvre et matériaux de 9 
construction 
+18.1 +16.2 +17.7 “P2NSE) +21.1 +16.5 Autres grossistes(2) 10 
Régions 
+17.1 +16.1 +11.3 +15.9 +17.1 +12.0 Provinces de 1'Atlantique 41 
9/51 +14.6 +7.6 +14.5 +9.1 412.1 Québec Zz 
+12.7 +15.1 +11.0 +17.7 +12.1 412.3 Ontario 13 
+16.7 +25.9 +26.5 +29.5 +19.8 +10.9 Provinces des Prairies 14 
+12.2 +20.4 +18.0 +17.7 +14.9 +9.8 Colombie-Britannique, Yukon et 1) 


Territoires du Nord-OQuest 


(1) Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques 3 et Machines et équipement, n.c.a. CAE 623). 
(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres 
de rebut (CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
P estimations préliminaices. 
tT estimations révisées. 


TABLE 2. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of Stocks, by Major Trade 
Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1988 


1987 1988/1987 
Major trade groups - aa ; ee 
Regions August/July Sept./Auq. Oct./Sept. Nov./Oct. Dec./Nov.-F Jan./Nec.P 
AoGt/ juil. Sept ./aodt Oct./sept. Nov./oct. Déc./nov-© Jan. /dér.P 
No. anes = ae a es 
Ay per cent - pourcentage 
1 Total all trade groups +0.2 +0.6 +0.5 -0.9 +3.3 +2.1 
2 Food +0.5 -0.3 +3.9 -5.2 +1.5 +1.5 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations -3.2 +1.2 +1.0 -1.3 +5.5 -3.4 
4 Apparel, dry goods, furniture and -1.7 -2.8 -0.8 -1.3 +4.6 +4.9 
general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories +3.7 +3.1 -0.5 -1.9 +1.0 -1.9 
6 Farm machinery, equipment and supplies -2.8 -1.2 -1.7 +0.7 +2.2 +1.5 
7 Other machinery, equipment and +1.0 -1.1 +0.3 +0.7 +1.7 +1.7 
supplies(1) 
8 Metals, hardware, plumbing and heating -1.5 +2.2 +0.6 -0.4 +2.5 +1.3 
equipment 
9 Lumber and building materials -2.3 +9.2 +2..6 -0.8 +7.3 +2.8 
10 Other wholesalers(2) +0.2 +2.8 +0.3 -1.6 +7.2 +iiek 
Regions 
11. Atlantic provinces +0.5 41.5 +0.9 +0.8 -0.4 -1.4 
12 Québec +0.8 +1.8 +1.3 +0.1 +3.1 +0.5 
13 Ontario +0.7 +0.3 +0.3 -1.1 +4.0 +3.0 
14 Prairie provinces -1.1 -1.0 +0.2 -1.3 +4.0 +2.6 
15 British Columbia, Yukon and Northwest -0.4 +1.5 -- -2.8 +123 +2.7 
Territories 


(1) Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 
(2) Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 
627); and Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 
P preliminary estimates. 
° revised estimates. 


TABLEAU 2. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l'année précédente de 1'estimation 


1987/1986 


August 


Aodt 


per cent - pourcentage 


+3.4 


+9.6 


+7.3 


+2.4 


+7.5 


-7.8 


+2.7 


+0.4 


+8.2 


+2.3 


+10.8 


+6.6 


+4.5 


-3.6 


+329 


de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des commerces (régions), 1988 


September 


Septembre 


+3.7 


+4.4 


+9.2 


+0.6 


+2.1 


+16.5 


+7.0 


+7.8 


+9.0 


+3.1 


-2.9 


+5.8 


October 


Netobre 


+5.0 


+6.1 


+823 


+0.5 


+6.8 


-0.6 


+0.4 


+3.3 


+21.3 


+7.0 


+8.4 


+9.5 


+4.5 


-0.6 


+529 


November 


Novembre 


+5.0 


+3.2 


+4.3 


-0.2 


+3.2 


+4.0 


+20.2 


+529 


+12.6 


+11.4 


+3.0 


+0.1 


+5.1 


December! 


Décembre? 


+8.5 


+4.5 


+3.7 


+6.5 


+923 


+3.9 


+5.9 


+6.7 


+21.3 


+11.9 


+13.7 


+12.8 


+7.8 


+4.9 


+6.3 


1988/1987 


JanuaryP 


JanvierP 


+10.5 


+8.2 


+5.8 


+9.8 


+5.7 


+8.1 


+8.4 


+8.7 


+21.7 


+16.5 


+12.3 


+13.7 


+11.1 


+8.4 


+4.4 


Grands groupes de conneree - 
Régions 


Total, tous les groupes de commerce 


Produits alimentaires 


Produits du tabac, pharmacesiitiques et 
articles de toilette 


Vétements, arhicles de mercerie, meubles de 
maison et marchandises en général 


Véhicules 7) nitour et accessoires 


Machines et matériel agricoles 


Autres machines et équipement(1) 


Métaux, quincaillerie, plomberie et appari 


de chauffage 


Bois d'oeuvre et matériaux de construction 


Autres grossistes(2) 


Régions 


Provinces de 1' 4tlantique 


Québec 


Ontario 


Provinces des Prairies 


folonbie-Britannique, Yukon et Territoires 
du Nord-Ouest 


(1) Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 423). 
(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres 
de rebut (CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 

P estimations préliminaires. 


tf estimations révisées. 


NO 


10 


11 


12 


13 


14 


41> 


TABLE 3. Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in 
Regions, 1988 


1987 1988 
Major trade groups - 
Regions August September October November December? JanuaryP 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembret JanvierP 
No. = 
1 Total all trade groups 1.46 1.30 151 1.38 1.52 1.68 
2 Food -/2 -67 -69 -67 69 ame) 
3 Tobacco, drugs and toilet Ce) 89 87 Ses 96 1.05 
preparations 
4 Apparel, dry goods, furniture 1.81 ile5o 1.63 1.82 2.48 2625: 
and general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories Noo e6 1.69 1.81 2.24 2.16 
6 Farm machinery, equipment and 2.63 2.43 2.38 S02 ZO 5e97 
supplies 
7 Other machinery, equipment and 1.63 hed) 1S 1.48 1.46 1.67 
supplies(1) 
8 Metals, hardware, plumbing and 1.49 1.40 1.40 1552 oat 1.62 
heating equipment 
9 Lumber and building materials Me2d eeiuzZ Ue 1S 1.28 1.83 1.82 
10 Other wholesalers(2) 1245 EY 133 135 1.47 1-388; 
Regions 
11 Atlantic provinces 1.30 1.28 1.30 1.36 1.34 ey 
12 Québec 1.34 ts25) Wore) ike 3D 19 1.65 
13 Ontario 1.48 15:29 1.30 1.35 1.44 1.64 
14 Prairie provinces 1.80 liso? 12.52 1.67 1.81 2.16 
15 British Columbia, Yukon and Northwest 1.27 1.10 1.14 AZ oS eS) 


Territories 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies 3 and Machinery and equipment, n.e.s. 
(2) Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 
627); and Wholesalers, n.e.s. 
P preliminary estimates. 
T revised estimates. 


=; 


TABLEAU 3. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des 
commerces (régions), 1988 


1986 1987 
Fi Grands qroupes de commerce - 
August September October November December January Régions 
Aout Septembre Octobre Novembre. Décembre Janvier 
NO 
(es 1.47 1.42 1.56 1.58 1.70 Total, tous les groupes de commerce 1 
-70 wal oft i he) 70 14 Produits alimentaires 2 
oe )b) .89 84 96 1.03 1.06 Produits du tabac, pharmaceutiques 3 
et articles de toilette 
1.88 e740) 1.90 Zott Dia) 2.19 Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en général 
2.00 qoge 1.60 1.89 1.88 2.34 Véhicules & moteur et accessoires 5 
(alo ts} Ae 2.47 3.62 Pepe 3.62 Machines et matériel aqricoles 6 
2.01 1.81 1.69 1.82 1.68 Tare Autres machines et équipement(1) 7 
1.64 1.52 1.54 1.64 (iene) NeW! Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
1,19 1.07 1.11 1.26 1.64 1.74 Bois d'oeuvre et matériaux de y) 
construction 
1.67 1.43 1.46 SEW lees) 1.83 Autres grossistes(2) 10 
Réqgions 
1S 35 fies, (SRS! 1.40 1.38 1.56 Provinces de 1'Atlantique 11 
Ain Sid, ilise2. ‘AT 1.38 154 1.62 Québec 12 
Wye, 1.44 1.38 IAS 1.50 1.66 Ontario 13 
2.18 2.07 {hgeys: 2.16 2.07 Dit Provinces des Prairies 14 
1.38 eZ Meal 1.36 1.42 1.46 Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-OQuest 


(1) Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques 3 et Machines et équipement, n.c.a. ° 
(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres 
de rebut (CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
P estimations préliminaires. 
tf estimations révisées. 


This publication presents estimates of month-to- 
month and year-to-year percentage changes in the 
levels of sales and inventories, and as well invento- 
ries to sales ratios of wholesale merchant establish- 
ments, classified by 1970 Standard Industrial Classi- 
fication, for major industry groups for Canada, and in 
aggregate for each region. As in the past, estimates 
for establishments engaged in the sale of petroleum 
products and grain are not included in this report. In 
addition, estimates for agents and brokers are ex- 
cluded. 


The publication of data on dollar-value levels last 
appeared in the 1981 May issue. Publication of dollar 
figures was suspended as a result of a review of the 
level of the dollar estimates produced by the existing 
monthly sample survey, which indicated that these 
levels were subject to error. However, the percentage 
changes which are based on the existing sample survey 
continued to be published, since it was assumed that 
these data continued to be reasonably representative 
of actual changes taking place. 


Since May 1984, monthly percentage change estimates 
of sales and inventories for wholesale merchant esta- 
blishments are published regionally and for nine major 
trade groups only. The suppression of selected infor- 
mation previously provided was due to the relatively 
small sample size of the existing monthly survey and 
new information from the 1982 annual survey, which 
indicates that the estimates for a number of provinces 
and SIC trade groups were not of satisfactory quality 
for publication. 


The percentage change shown in the levels of sales 
represent gross sales less returns and allowances ex- 
cluding any sales taxes. The percentage change shown 
in inventories include the value of goods owned or on 
consignment to other firms at the end of the month. 
Goods of other firms held by wholesale merchant estab- 
lishments on consignment are not included. 


The estimates of percentage changes for provincial 
(regional) sales and inventories are based on the 
establishment statistical unit. Data collected from 
establishments operating in more than one province 
(region) are assigned in total to the province (re- 
gion) in which the head office of the establishment is 
located. Therefore, using this measure of provincial 
(regional) sales and stocks, data for those provinces 
(regions) which are the head office locations of esta- 
blishments include sales and stocks in other prov- 
inces (regions) as well. 


Users interested in obtaining appropriate annual 
dollar-value levels of sales and inventories should 
consult the 1984 issue of Wholesale Trade Statistics: 
Wholesale Merchants, Agents and Brokers, Cataloque 
No. 63-226. 


The year-to-year percentage changes and monthly 
stocks to sales ratios are available through CANSIM - 
Matrix 44. 


Inquiries about this publication should be ad- 
dressed to Wholesale Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Telephone: 
(613) 951-3536. 


Published under the authority of the Minister of 
Supply and Services Canada. Extracts from this publi- 
cation may be reproduced for individual use without 
permission provided the source is fully acknowledged. 
However, reproduction of this publication in whole or 
in part for purposes of resale or redistribution re- 
quires written permission from the Publishing Services 
Group, Permissions Officer, Canadian Government 
Publishing Centre, Ottawa, Canada K1A O0S9. 


Le présent bulletin renferme des estimations de la varia- 
tion en pourcentage d'un mois A l'autre et d'une année a 
l'autre des ventes et des stocks ainsi que des rapports entre 
les stocks et les ventes des grossistes selon la Classifica- 
tion des activités économiques de 1979, par grands groupes 
d'industrie, pour le Canada, et globalement pour chacune des 
régions. Comme par le passé, les estimations ne tiennent pas 
compte des grossistes en produits pétroliers et en céréales. 
Ne sont pas comptées non plus les ventes des agents et des 
courtiers. 


La publication de mai 1981 est la derniére qui a démontré 
des données sur la valeur en dollars. La publication de la 
valeur en dollars a été suspendue aprés qu'on eut démontré, a 
la lumiére de nouveaux renseignements, que ces données étaient 
d'un niveau insatisfaisant. Toutefois, les variations en pour- 
centage fondées sur l'enquéte-échantillon actuelle ont con- 
tinué de paraftre puisque ces données ont toujours été jugées 
comme étant représentatives des changements réels. 


Depuis le mois de mai 1984, les estimations mensuelles de 
variation en pourcentage des ventes et des stocks des établis- 
sements de commerce de gros sont publiées par réqions et pour 
neuf grands groupes seulement. Ceci s'explique par la taille 
relativement petite de l'échantillon de 1l'enquéte mensuelle 
actuelle et par de nouveaux renseignements provenant de 
l'enquéte annuelle de 1982, qui ont révélés que les estima- 
tions pour un certain nombres de provinces et de qroupes CAF 
étaient de qualité insuffisante pour fin de publication. 


La variation en pourcentage indiquée pour les ventes repré- 
sente les ventes brutes moins les rendus et les rabais, sans 
les taxes de vente. La variation en pourcentage des niveaux 
des stocks tient compte de la valeur des marchandises possé- 
dées ou expédiées en consignation & la fin du mois. Les mar- 


chandises appartenant 4 d'autres entreprises et détenues en 
consignation par les enquétés ne sont pas comptées. 


Les estimations de la variation en pourcentage pour les 
ventes et les stocks provinciaux (régionaux) s'appuient sur le 
concept de l'unité statistique de 1'établissement. Les données 
recueillies des établissements en activité dans plus d'une 
province (région) apparaissent en totalité dans la province 
(région) ot le siége social de ces établissements se situe. 
Donec, si l'on tient compte de cette mesure, les données des 
provinces (régions) ol réside le siége social de ces établis- 
sements inclue en fait les ventes et les stocks d'autres pro- 
vinces (régions). 


L'utilisateur avisé qui veut obtenir des valeurs annuelles 
adéquates pour les ventes et les stocks, devrait se référer 
aux résultats des Statistiques sur le Commerce de gros: les 
marchands de gros et les agents et les courtiers, 1984, 
n° 63-226 au cataloque. 

Les variations en pourcentage par rapport @ l'année précé- 
dente et les rapports mensuels inventaires sur ventes sont 
disponibles par le truchement de CANSIM - Matrice 44. 


Les demandes de renseignements concernant cette publication 
doivent 6tre adressées 4 la Section commerce de gros, Division 
de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A O16, Télé- 
phone: (613) 951-3536. 


Publication autorisée par le ministre des Approvisionnements 
et Services Canada. Le lecteur peut reproduire sans autorisa- 
tion des extraits de cette publication 4 des fins d'utilisa- 
tion personnelle & condition d'indiquer la source en entier. 
Toutefois, la reproduction de cette publication en tout ou en 
partie 4 des fins commerciales ou de redistribution nécessite 
l'obtention au préalable d'une autorisation écrite des Ser- 
vices d'édition, Agent de droit d'auteur, Centre d'édition du 
gouvernement du Canada, Ottawa, Canada K1A 0S9, 
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WHOLESALE TRADE 


FEBRUARY 1988 


Highlights 
Sales 


Preliminary estimates indicate that wholesale 
imerchants' sales for February 1988 were 14.0% above 
those of February 1987. In the first two months of 
1988, cumulative sales were up 12.7% compared to the 
corresponding period in 1987. 


In February 1988, all major trade groups within 
wholesale trade registered increased sales over a year 
earlier except for wholesalers of apparel, dry goods, 
furniture and general merchandise which decreased by 
ioe roe The three largest trade groups recorded in- 
creases over February 1987: wholesalers of electrical 
and non-electrical machinery, equipment and supplies 
(+24.6%); wholesalers of food (+4.4%); and, other 
wholesalers (+17.9%). 


Wholesale trade increases between February 1987 and 
February 1988 were posted in all regions, ranging from 
25.3% in the Prairies to 10.8% in British Columbia, 
Yukon and Northwest Territories. 


Inventories 


Inventory levels in February 1988 were 9.6% higher 
than those reported in February 1987. The ratio of 
inventories ty sales at the end of February 1988 stood 
at 1.59:1, down slightly from 1.65:1 recorded in the 
corresponding inonth of 1987. 


May 1988 


Prix: Canada, $5.50, $55.00 par année 


\, Autres pays, $6.50, $65.99 par année 


\i 
‘; COMMERCE DE GROS 
a 


FEVRIER 1988 
Faits saillants 
Stocks 


Selon les estimations préliminaires, les ventes des 
marchands de gros en février 1988 s'élévent a 14.0% de plus 
que celles de février de l'année derniére. Au cours des deux 
premiers mois de 1987, les ventes cumulatives ont auginenté de 
12.7% par rapport a la période correspondante en 1987. 


En février 1988, tous les grands groupes de commerce de 
gros ont enregistré une hausse comparativement au mém2 iis de 
l'année derniére, sauf les grossistes de vétements, articles 
de meccerie, meubles de maison et marchandises en général qui 
ont diminué de 7.3%. Les trois plus importants grands groupes 
de commerce ont signalé des augmentations econparativement au 


mois de février 1987: les grossistes en machines, appareils 
et fournitures électriques et non électriques (+24.6%); les 
grossistes en produits alimentaires (+4.4%); et les autres 
grossistes (+17.9%). : 


Toutes les régions ont affiché des ventes supérieures a 
celles rapportées en février 1987, s'échelonnant de 25.3% dans 
les Prairies @ 19.8% en Colombie-Britannique, au Yukon et dans 
les Territoires du Nord-Ouest. 


Stocks 


Le niveau des stocks s'est accru de 9.6% entre février 1987 
et févcier 1988. Le rapport des stocks sur ventes a la fin de 
février 1988 a diminué &@ 1.59:1, conparativement a 1.65:1 un 
an auparavant. 


Mai 1988 
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TABLE 1. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of Sales, by Major Trade 
Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1988 


1987 1988/1987 1988 
Major trade groups - i 
Regions Sept. /Aug. Nct./Sept. Nov. /Oct. Dec./Nov. Jan. /Dec.F Feb. /Jan.P 
Sept./aodt Oct./sept. Nov. /oct. Déc. /nov. Jan./déc.? Fév./jan.P 
No. 
per cent - pourcentage 
1 Total all trade groups +12.6 -0.3 -6.1 -5.8 -8.2 +8.3 
2 Food +6.2 +1.3 -2.7 -0.6 -12.2 +3.5 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations +7.9 +3.4 -9.7 +5.1 -10.1 +2.1 
4 Apparel, dry goods, furniture and +12.7 -5.4 -11.4 -23.2 +6.3 +19 .6 
general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories +16.7 +3.1 -8.3 -18.4 +0.4 +10.1 
6 Farm machinery, equipment and supplies +6.7 +0.5 -20.7 +15.8 -30.7 +10.0 
7 Other machinery, equipment and +19.4 -2.5 -5.4 +3.2 -11.7 +9 3 
supplies(1) 
8 Metals, hardware, plumbing and heating +9.0 +0.6 +0.5 -19.5 +11.1 +4.4 
equipment 
9 Lumber and building materials +8.0 -1.0 -10.3 -24.6 -2.6 +12.6 
10 Other wholesalers(2) +13.3 -0.7 -3.2 -1.6 -10.3 +90 
Regions 
11. Atlantic provinces +3.7 -0.9 -3.5 +1.1 -14.9 +43 
12 Québec +8.8 -1.5 -4.0 -12.7 -3.2 +7.3 
13. Ontario 414.9 -0.5 -5.1 -2.3 -10.0 +8.8 
14 Prairie provinces +11.7 +5.1 -10.1 -4.2 -12.4 +8.4 
15 British Columbia, Yukon and Northwest 417.5 -3.4 -8.8 -6.6 -4.7 +925 
Territories 


1) Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. 

(2) Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 
627); and Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 

P preliminary estimates. 

T revised estimates. 


TABLEAU 1. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l'année précédente de 1'estimation 
: de niveau des ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des commerces (régions), 1988 


1987/1986 1988/1987 January to 
EaeeeeGebruaryP 
1988/1987 Grands qroupes de commerce - 
September October November December January? FebruaryP Janvier a Régions 
févrierP 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier? FévrierP 
NO 
ee ee SaaS eS 
per cent - pourcentage 
+17.3 +13.3 +18.5 +13.1 +11.4 +14.0 412.7 Total, tous les groupes de commerce 1 
+9.8 +9.6 +10.5 +5.7 +0.7 +4.4 +2.5 Produits alimentaires 2 
+8.4 +4.6 +8.7 +11.2 +9.1 +6.3 +7.7 Produits du tabac, pharmaceutiques et 43 
articles de toilette 
+10.0 +16.6 +20.0 +9.7 -1.5 -7.5 -4,7 Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en général 
+14.6 +1.0 +9.0 -8.4 +12.8 +4.3 +8.2 Véhicules 4 moteur et accessoires 5 
+7.5 +3.2 +19.5 +29.4 +0.3 +24 .3 +11.6 Machines et matériel aqricoles 6 
+34.8 +22.1 +26.8 +22.3 +14.4 +24.6 +19.5 Autres machines et équipement(1) di 
+11.2 +13.5 +23.0 +19.5 +193 +24.5 +21.9 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
+11.1 +16.0 +17.9 +8.6 +9.8 +11.2 +10.6 Bois d'oeuvre et matériaux de 9 
construct ion 
+16.2 417.7 +22.9 +21.1 +21.4 417.9 +19.6 Autres grossistes(2Z) 10 
Régions 
+16.1 +11.3 +15.9 +17.1 +13.4 +15.2 +14.3 Provinces de 1'Atlantique si 
+14.6 +7.6 +14.5 +921 +11.8 +14.2 +13.0 Québec 12 
+15.1 +11.0 +17.7 +12.1 +11.9 +11.1 +11.4 Ontario 15: 
+25.9 +26.5 +29.5 +19.8 +12.9 +25.3 +19.0 Provinces des Prairies 14 
+20.4 +18.0 +17.7 +14.9 47.2 +10.8 +9 .0 Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-OQuest 


1) Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. 
(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); 
de rebut (CAf 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
P estimations préliminaires. 
T estimations révisées. 


CAE 623). 
Déchets et matiéres 


TABLE 2. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of Stocks, by Major Trade 
Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1988 


Major trade groups - 
Regions 


ee ee ee ee ee eee 


1987 1988/1987 1988 

Oe ee Ss ee ee es 
Sept./Auaq. Oct./Sept. Nov./Oct. Dec./Nov. Jan./Dec.f Feb./Jan.P 
Sept. /aodt Oct./sept. Nov./oct. Déc./nov. Jan./déc.F Fév./jan.P 


No 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


1 
2 


Total all trade groups 


Food 


Tobacco, drugs and toilet preparations 


Apparel, dry goods, furniture and 
general merchandise 


Motor vehicles and accessories 


Farm machinery, equipment and supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies(1) 


Metals, hardware, plumbing and heating 
equipment 


Lumber and building materials 


Other wholesalers(2) 


Regions 


Atlantic provinces 


Québec 


Ontario 


Prairie provinces 


British Columbia, Yukon and Northwest 
Territories 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. 


per cent - pourcentage 


+0.6 +0.5 -0.9 +3.3 41.7 +2.3 
-0.3 +3.9 -5.2 +1.5 -0.6 +1.3 
+1.2 +1.0 -1.3 +5.5 -3.4 -1.0 
-2.8 -0.8 -1.3 +4.6 +4.1 +2.2 
+3.1 -0.5 -1.9 +1.0 -2.4 +6.7 
-1.2 -1.7 +0.7 +2.2 +1.2 +0.6 
-1.1 +0.3 +0.7 +1.7 +1.0 +0.2 
+2.2 +0.6 -0.4 +2.5 +2.0 +2.2 
+0.2 +2.6 -0.8 +7.3 +7.5 +4.7 
+2.8 +0.3 -1.6 +7.2 +4.6 +1.9 
+1.5 +0.9 +0.8 -0.4 -0.8 +4.0 
+1.8 +1.3 +0.1 +3.1 +0.7 +1.1 
+0.3 +0.3 -1.1 +4.0 +2.2 +2.4 
-1.0 +0.2 -1.3 +4.0 +1.7 +1.9 
+1.5 -- -2.8 +1.3 +2.5 +4.5 


) Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 
627); and Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 

P preliminary estimates. 

Tt revised estimates. 


TABLEAU 2. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l'année précédente de 1'estimation 
; de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des commerces (régions), 1988 


1987/1986 1988/1987 
Grands groupes de commerce - 
September October November December January? FebruaryP Régions 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier FévrierP 
NO 
per cent - pourcentage a: 
+3.7 +5.0 +5.0 +8.5 +10.0 +9.6 Total, tous les groupes de commerce 1 
+4.4 +6.1 +2.2 +4.5 +5.9 +3.5 Produits alimentaires 2 
+9.2 +8.3 +7.4 +3.7 +5.7 +5.6 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 
articles de toilette 
+0.6 +0.5 +3.2 +6.5 +8.9 +12.4 Vétements, articles de mercerie, meubles de 4 
maison et marchandises en général 
+4.8 +6.8 +43 +93 +5.2 +7.8 Véhicules & moteur et accessoires 5 
-4.5 -0.6 -0.2 +3.9 +7.8 +4.6 Machines et matériel agricoles 6 
+0.3 +0.4 +52 4569 +7.6 +5.7 Autres machines et équipement(1) 7 
+2.1 +3.3 +4.0 +6./7 +9.5 +13.1 Métaux, quincaillerie, plomberie et appareils 8 
de chauffage 
+16.5 +21.3 +20.2 +21.3 +27.3 +24.1 Bois d'oeuvre et matériaux de construction 9 
+7.0 +7.0 +5.9 +11.9 +13.7 +13.2 Autres grossistes(2) 10 
Régions 
+7.8 +8.4 +12.6 +13.7 +12.9 +12.4 Provinces de 1'Atlantique 11 
+9.0 +9.5 +11.4 +12.8 +13.9 +14.1 Québec 12 
+3.1 +4.5 +3.0 +7.8 +10.3 +8.9 Ontario 13 
-2.9 -0.6 +0.1 +4.9 +7.5 +7.0 Provinces des Prairies 14 
+5.8 +5.9 +5.1 +6.3 +4.2 +6.0 Colombie-Britannique, Yukon et Territoires 15 


du Nord-Ouest 


1) Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). 

(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres 
de rebut (CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 

P estimations préliminaires. 

T estimations révisées. 


TABLE 3. Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in 
Regions, 1988 


1987 1988 
Major trade groups - 
Regions September October November December January? February? 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janviert FévrierP 
No. eS 
1 Total all trade groups 1.30 Ts51 1.38 Der 1.68 tooo 
2 Food -67 -69 67 -69 oui! -/76 
3 Tobacco, drugs and toilet -89 Sy oD) 96 1.03 1.00 
preparations 
4 Apparel, dry goods, furniture 1.56 1.63 1.82 2.48 2.43 2.07 
and general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories iltenho 1.69 1.81 2.24 2.18 ZreZ 
6 Farm machinery, equipment and 2.43 De BY! 3.02 Lael 3.89 3.56 
supplies 
7 Other machinery, equipment and A555) AS 1.48 1.46 1.67 ooo 
supplies(1) 
8 Metals, hardware, plumbing and 1.40 1.40 Noes) SNST7/ 1.62 ao 
heating equipment 
9 Lumber and building materials flies 2 1.16 1.28 1.83 2.02 BT 
1G Other wholesalers(2) AeFz (cas I 3D 1.47 WOT 14611 
Regions 
11. Atlantic provinces 1,28 1.30 1.36 1.34 1.56 SD 
12 Québec 1.25 ie29 1.35 G2, 1.65 1.56 
13 Ontario eee 1.30 diee> 1.44 1.64 1.54 
14 Prairie provinces dices! 152: AiG 1.81 ZelO 1.98 
15 British Columbia, Yukon and Northwest Aih0 1.14 ZA) NESZ 1.42 (22) 


Territories 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies 3 and Machinery and equipment, n.e.s. 
(2) Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 
627); and Wholesalers, n.e.s. 
P preliminary estimates. 
T revised estimates. 


TABLEAU 3. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des 
commerces (régions), 1988 


1986 1987 
Grands qroupes de commerce - 
September October November December January February Régions 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
NO 
1.47 1.42 1.56 1.58 1.70 1.65 Total, tous les groupes de commerce 1 
STA wit mi fb -/0 14 oh Produits alimentaires 2 
-89 -84 96 1.03 1.06 1.00 Produits du tabac, pharmaceutiques 3 
et articles de toilette 
1.70 1.90 Zea Zap? Bhd 1.71 Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en général 
Ae 92 1.60 1.89 1.88 2.34 2.05 Véhicules 4 moteur et accessoires 5 
Zev) 2.47 3.62 Ba2 3.62 4.23 Machines et matériel aqricoles 6 
1.81 1.69 1.82 1.68 hisdid 1.80 Autres machines et équipement(1) ip 
1.52. 1.54 1.64 1.98 ols swe) Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
lil '/; deta 1.26 1.64 1.74 1.68 Bois d'oeuvre et matériaux de a 
construction 
A243 1.46 eee) tla) 1.83 1.67 Autres grossistes(2) 10 
Régions 
1.5/ 1.33 1.40 1.38 1.56 1259 Provinces de 1'Atlantique 11 
FEY? dV i2i, 1.38 1.54 1.62 1.56 Québec 12 
1.44 1.38 TD 1.50 1.66 dieou! Ontario 13 
2.07 1595 2.16 2.07 [2p 4 | Ze Provinces des Prairies 14 
i Wey4e) H WYAT) 1.36 1.42 1.46 1.41 Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-OQuest 


Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). 
(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres 
de rebut (CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
P estimations préliminaires. 
T estimations révisées. 


This publication presents estimates of month-to- 
month and year-to-year percentage changes in the 
levels of sales and inventories, and as well invento- 
ries to sales ratios of wholesale merchant establish- 
ments, classified by 1970 Standard Industrial Classi- 
fication, for major industry groups for Canada, and in 
aggregate for each region. As in the past, estimates 
for establishments engaged in the sale of petroleum 
products and grain are not included in this report. In 
addition, estimates for agents and brokers are ex- 
cluded. 


The publication of data on dollar-value levels last 
appeared in the 1981 May issue. Publication of dollar 
figures was suspended as a result of a review of the 
level of the dollar estimates produced by the existing 
monthly sample survey, which indicated that these 
levels were subject to error. However, the percentage 
changes which are based on the existing sample survey 
continued to be published, since it was assumed that 
these data continued to be reasonably representative 
of actual changes taking place. 


Since May 1984, monthly percentage change estimates 
of sales and inventories for wholesale merchant esta- 
blishments are published regionally and for nine major 
trade groups only. The suppression of selected infor- 
mation previously provided was due to the relatively 
small sample size of the existing monthly survey and 
new information from the 1982 annual survey, which 
indicates that the estimates for a number of provinces 
and SIC trade groups were not of satisfactory quality 
for publication. 


The percentage change shown in the levels of sales 
represent gross sales less returns and allowances ex- 
cluding any sales taxes. The percentage change shown 
in inventories include the value of goods owned or on 
consignment to other firms at the end of the month. 
Goods of other firms held by wholesale merchant estab- 
lishments on consignment are not included. 


The estimates of percentage changes for provincial 
(regional) sales and inventories are based on the 
establishment statistical unit. Data collected from 
establishments operating in more than one province 
(region) are assigned in total to the province (re- 
gion) in which the head office of the establishment is 
located. Therefore, using this measure of provincial 
(regional) sales and stocks, data for those provinces 
(regions) which are the head office locations of esta- 
blishments include sales and stocks in other prov- 
inces (regions) as well. 


Users interested in obtaining appropriate annual 
dollar-value levels of sales and inventories should 
consult the 1985 issue of Wholesale Trade Statistics: 
Wholesale Merchants, Agents and Brokers, Cataloque 
No. 63-226. 


The year-to-year percentage changes and monthly 
stocks to sales ratios are available through CANSIM - 
Matrix 44. 


Inquiries about this publication should be ad- 
dressed to Wholesale Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Telephone: 
(613) 951-3536. 


Published under the authority of the Minister of 
Supply and Services Canada. Extracts from this publi- 
cation may be reproduced for individual use without 
permission provided the source is fully acknowledged. 
However, reproduction of this publication in whole or 
in part for purposes of resale or redistribution re- 
quires written permission from the Publishing Services 
Group, Permissions Officer, Canadian Government 
Publishing Centre, Ottawa, Canada K1A OS9. 


Le présent bulletin renferme des estimations de la varia- 
tion en pourcentage d'un mois &a l'autre et d'une année a 
l'autre des ventes et des stocks ainsi que des rapports entre 
les stocks et les ventes des grossistes selon la Classifica- 
tion des activités économiques de 1970, par grands groupes 
d'industrie, pour le Canada, et globalement pour chacune des 
régions. Comme par le passé, les estimations ne tiennent pas 
compte des grossistes en produits pétroliers et en céréales. 
Ne sont pas comptées non plus les ventes des agents et des 
courtiers. 


La publication de mai 1981 est la derniére qui a démontré 
des données sur la valeur en dollars. La publication de la 
valeur en dollars a été suspendue aprés qu'on eut démontré, a 
la lumiére de nouveaux renseignements, que ces données étaient 
d'un niveau insatisfaisant. Toutefois, les variations en pour- 
centage fondées sur l'enquéte-échantillon actuelle ont con- 
tinué de paraitre puisque ces données ont toujours été jugées 
comme étant représentatives des changements réels. 


Depuis le mois de mai 1984, les estimations mensuelles de 
variation en pourcentage des ventes et des stocks des établis- 
sements de commerce de gros sont publiées par régions et pour 
neuf grands groupes seulement. Ceci s'explique par la taille 
relativement petite de l'échantillon de l'enquéte mensuelle 
actuelle et par de nouveaux renseignements provenant de 
l'enquéte annuelle de 1982, qui ont révélés que les estima- 
tions pour un certain nombres de provinces et de groupes CAE 
étaient de qualité insuffisante pour fin de publication. 


La variation en pourcentage indiquée pour les ventes repré- 
sente les ventes brutes moins les rendus et les rabais, sans 
les taxes de vente. La variation en pourcentage des niveaux 
des stocks tient compte de la valeur des marchandises possé- 
dées ou expédiées en consignation a la fin du mois. Les mar- 


chandises appartenant a d'autres entreprises et détenues en 
consignation par les enquétés ne sont pas comptées. 


Les estimations de la variation en pourcentage pour les 
ventes et les stocks provinciaux (réqionaux) s'appuient sur le 
concept de l'unité statistique de l'établissement. Les données 
recueillies des établissements en activité dans plus d'une 
province (région) apparaissent en totalité dans la province 
(région) ot le siége social de ces établissements se situe. 
Donec, si l'on tient compte de cette mesure, les données des 
provinces (régions) ot réside le siége social de ces établis- 
sements inclue en fait les ventes et les stocks d'autres pro- 
vinces (régions). 


L'utilisateur avisé qui veut obtenir des valeurs annuelles 
adéquates pour les ventes et les stocks, devrait se référer 
aux résultats des Statistiques sur le Commerce de gros: les 
marchands de gros et les agents et les courtiers, 1985, 
n° 63-226 au cataloque. 


Les variations en pourcentage par rapport 4 l'année précé- 
dente et les rapports mensuels inventaires sur ventes_ sont 
disponibles par le truchement de CANSIM - Matrice 44. 


Les demandes de renseignements concernant cette publication 
doivent étre adressées a la Section commerce de gros, Division 
de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A O16, Télé- 
phone: (613) 951-3536. 


Publication autorisée par le ministre des Approvisionnements 
et Services Canada. Le lecteur peut reproduire sans autorisa- 
tion des extraits de cette publication 4 des fins d'utilisa- 
tion personnelle &@ condition d'indiquer la source en entier. 
Toutefois, la reproduction de cette publication en tout ou en 
partie a des fins commerciales ou de redistribution nécessite 
l'obtention au préalable d'une autorisation écrite des Ser- 
vices d'édition, Agent de droit d'auteur, Centre d'édition du 
gouvernement du Canada, Ottawa, Canada K1A OS9. 
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WHOLESALE TRADE 


MARCH 1988 


Highlights 


Sales 


Preliminary estimates indicate that wholesale mer- 
chants' sales for March 1988 were 16.1% above those of 
March 1987. In the first three months of 1988, cumula- 
‘ tive sales were up 13.3% compared to the corresponding 
period in 1987. 


In March 1988, all major trade groups within whole- 
sale trade registered increased sales over a year 
earlier. The three largest trade groups recorded 
increases over March 1987: wholesalers of electrical 
and non-electrical machinery, equipment and supplies 
(+23.4%); wholesalers of food (+4.2%); and, other 
wholesalers (+24.4%). 


Wholesale trade increases between March 1987 and 
March 1988 were posted in all regions, ranging from 
24.0% in the Prairies to 10.3% in British Columbia, 
| Yukon and Northwest Territories. 


Inventories 


Inventory levels in March 1988 were 12.0% higher 
than those reported in March 1987. The ratio of inven- 
tories to sales at the end of March 1988 stood at 
1.66:1, down slightly from 1.69:1 recorded in the cor- 
responding month of 1987. 


June 1988 
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COMMERCE DE GROS 


MARS 1988 


Faits saillants 


Stocks 


Selon les estimations préliminaires, les ventes des mar- 
chands de gros en mars 1988 s'élévent a 16.1% de plus que 
celles de mars de l'année derniére. Au cours des trois pre- 
miers mois de 1987, les ventes cumulatives ont augmenté de 
13.3% par rapport a la période correspondante en 1987. 


En mars 1988, tous les grands groupes de commerce de gros 
ont enregistré une hausse comparativement au méme mois de 
l'année derniére. Les trois plus importants grands groupes de 
commerce ont signalé des augmentations comparativement au mois 
de Mars 1987: les grossistes en machines, appareils et fourni- 
tures électriques et non électriques (+23.4%); les grossistes 
en produits alimentaires (+4.2%); et les autres grossistes 
(+24 .4%) . 


Toutes les régions ont affiché des ventes supérieures a 
celles rapportées en mars 1987, s'échelonnant de 24.0% dans 
les Prairies a 10.4% en Colombie-Britannique, au Yukon et dans 
les Territoires du Nord-Quest. 


Stocks 


Le niveau des stocks s'est accru de 12.0% entre mars 1987 
et mars 1988. Le rapport des stocks sur ventes a la fin de 
mars 1988 a diminué & 1.66:1, comparativement a 1.69:1 un an 
auparavant. 
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TABLE 1. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of Sales, by Major Trade 
Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1988 


a Ee 


1987 1988/1987 1988 


ee 


Major trade groups - 
Regions Oct./Sept. Nov. /Oct. Dec. /Nov. Jan./Dec. Feb./Jan.?f March/Feb.P 


Oct./sept. Nov./oct. Déc./nov. Jan. /déc. Fév./jan.t Mars/fév.P 


No 


per cent - pourcentage 


1 Total all trade groups -0.3 -6.1 -5.8 -8.2 +6.3 +16.3 
2 Food +1.3 -2.7 -0.6 -12.2 +2.6 +10.8 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations +3.4 -9.7 +5.1 -10.1 -0.3 +10.1 
4 Apparel, dry goods, furniture and -5.4 -11.4 -23.2 +6.3 +22.1 +9.7 


general merchandise 


5 Motor vehicles and accessories +3.1 -8.3 -18.4 +0.4 +7.9 +21.8 

6 Farm machinery, equipment and supplies +0.5 -20.7 +15.8 -30.7 +3.7 +27.5 

7 Other machinery, equipment and -2.5 -5.4 +3.2 -11.7 +8.7 +14.9 
supplies(1) 

8 Metals, hardware, plumbing and heating +0.6 +0.5 -19.5 +11.1 +3.2 +20.4 
equipment 

9 Lumber and building materials -1.0 -10.3 -24.6 -2.6 +9.8 +18.7 

10 Other wholesalers(2) -0.7 -3.2 -1.6 -10.3 +3.7 +17.8 

Regions 

11. Atlantic provinces -0.9 -3.5 +1.1 -14.9 +2.6 +14.1 

12 Québec -1.5 -4.0 -12.7 -3.2 +7.3 +16.3 

13. Ontario -0.5 -5.1 -2.3 -10.0 +5.0 +18.6 

14 Prairie provinces +5.1 -10.1 -4.2 -12.4 +7.2 +14.5 

15 British Columbia, Yukon and Northwest -3.4 -8.8 -6.6 -4.7 +8.3 +11.9 
Territories 


(1) Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 
(2) Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 
627); and Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 
P preliminary estimates. 
t revised estimates. 


TABLEAU 1. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l'année précédente de 1'estimation 
f de niveau des ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des commerces (régions), 1988 


a nn ee eae EEE III ISS SSIS SISSIES 


1987/1986 1988/1987 January to 
MarchP 
1988/1987 Grands groupes de commerce - 
October November December January February? MarchP Janvier a Régions 
marsP 
Octobre Novembre Décembre Janvier Févriert MarsP 
NO 
a a 
per cent - pourcentage 
+13.3 +18.5 +13.1 +11.4 +11.9 +16.1 +13.3 Total, tous les groupes de commerce 1 
+9.6 +10.5 +5.7 +0.7 43.5 +4.2 +2.8 Produits alimentaires 2 
+4.6 +8.7 +11.2 +921 +3.8 +8.3 +7.1 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 
articles de toilette 
+16.6 +20.0 +9.7 -1.5 -5.3 +1.6 -1.7 Vétements, articles de merv.. =z, 4 
meubles de maison et marchandises 
en général 
+1.0 +9.0 -8.4 +12.8 +2.2 +7.5 +7.2 Véhicules 4 moteur et accessoires 5 
+3.2 +19.5 +29.4 +0.3 +17.1 +33.3 +16.9 Machines et matériel agricoles 6 
+22.1 +26.8 +22.3 +14.4 +24.0 +23.4 +20.8 Autres machines et équipement (1) 7 
+13.5 +23.0 +19.5 +19.3 +23.0 +28.8 +23.9 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
+16.0 +17.9 +8.6 +9.8 +8.5 +10.1 +9.5 Bois d'oeuvre et matériaux de 9 
construction 
+17.7 +22.9 +21.1 +21.4 +12.2 +24.4 +19.4 Autres grossistes(2) 10 
Régions 
+11.3 +15.9 +17.1 +13.4 +13.3 +19.1 +15.4 Provinces de 1'Atlantique 11 
+7.6 +14.5 +921 +11.8 +14.2 +16.9 +14.5 Québec 12 
+11.0 +17.7 +12.1 +11.9 +7.2 +14.6 +11.3 Ontario 13 
+26.5 +29.5 +19.8 +12.9 +23.9 +24.0 +20.4 Provinces des Prairies 14 
+18.0 +17.7 +14.9 +7.2 +925 +10.3 +921 Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-OQuest 


1) Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. 2 

(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres 
de rebut (CAf 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 

P estimations préliminaires. 

T estimations révisées. 


TABLE 2. Wholesale Merchants — Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of Stocks, by Major Trade 
Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1988 


No. 


10 


11 


12 


(les 


14 


Major trade groups - 
Regions 


Total all trade groups 


Food 


Tobacco, drugs and toilet preparations 


Apparel, dry goods, furniture and 
general merchandise 


Motor vehicles and accessories 


Farm machinery, equipment and supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies(1) 


Metals, hardware, plumbing and heating 
equipment 


Lumber and building materials 


Other wholesalers(2) 


Regions 


Atlantic provinces 


Québec 


Ontario 


Prairie provinces 


British Columbia, Yukon and Northwest 
Territories 


1987 


Oct./Sept. 


Oct ./sept. 


1988/1987 


per cent - pourcentage 


+0.5 


-0.8 


-0.5 


-1.7 


+0.3 


+0.6 


+2.6 


+0.3 


+0.9 


1988 
Nov./Oct. Dec./Nov. Jan./Dec. Feb./Jan.? 
Nov./oct. Déc./nov. Jan./déc. Fév./jan.t 
-0.9 +3.3 +1.7 +2.8 
-5.2 41.5 -0.6 +0.7 
-1.3 +5.5 -3.4 -6.1 
-1.3 +4.6 +4.1 +2.2 
-1.9 +1.0 -2.4 +8.2 
+U.7 +2.2 +1.2 +0.3 
+0.7 +1.7 +1.0 +0.3 
-0.4 +2.5 +2.0 +1.8 
-0.8 +7.3 +7.5 +9 .2 
-1.6 +7.2 +4.6 +2.5 
+0.8 -0.4 -0.8 +2.8 
+0.1 +3.4 +U.7 +2.5 
-1.1 +4.0 +2.2 +3.3 
-1.3 +4.0 +1.7 +1.3 
-2.8 +1.3 +2.5 +4.5 


March/Feb.P 


Mars/fév.P 


+4.1 


+3.0 


+329 


+2.2 


+2.8 


+6.6 


+5.4 


+8.4 


+4.3 


+3.6 


+4.2 


+5.0 


+3.1 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 
Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 


627); and Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 


preliminary estimates. 
revised estimates. 


TABLEAU 2. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et & l'année précédente de 1'estimation 
de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des commerces (régions), 1988 


a 


1987/1986 1988/1987 
Grands groupes de commerce - 
October November December January February? MarchP Régions 
Octobre Novembre Décembre Janvier Février? Mar sP 
I eas a 
per cent - pourcentage 
+5.0 +5.0 +8.5 +10.0 +10.2 +12.0 Total, tous les groupes de commerce 1 
+6.1 +2.2 +4.5 +529 +2.9 +2.7 Produits alimentaires 2 
+8.3 +7.4 +3.7 +5.7 +0.2 +1.7 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 
articles de toilette 
+0.5 +3.2 +6.5 +8.9 +12.4 +15.8 Vétements, articles de mercerie, meubles de 4 
maison et marchandises en général 
+6.8 +4.3 +93 +5.2 +9.4 +8.4 Véhicules & moteur et accessoires 5 
-0.6 -0.2 +329 +7.8 +4.3 +3.9 Machines et matériel agricoles 6 
+0.4 +3.2 +569 +7.6 +5.8 +93 Autres machines et équipement(1) 7 
+3.3 +4.0 +6.7 +9.5 +12.7 +16.1 Métaux, quincaillerie, plomberie et appareils 8 
de chauffage 
+21.5 +20.2 +21.3 +27.3 +29.3 +28.1 Bois d'oeuvre et matériaux de construction 9 
+7.0 +5.9 411.9 +13.7 +13.8 +17.4 Autres grossistes(2) 10 
Régions 
+8.4 +12.6 +13.7 +12.9 +11.1 +14.1 Provinces de 1'Atlantique 11 
+95 +11.4 +12.8 +13.9 +15.7 +15.1 Québec 12 
+4.5 +3.0 +7.8 +10.3 +929 +12.1 Ontario 13 
-0.6 +0.1 +4.9 +7.5 +6.3 +9.2 Provinces des Prairies 14 
+5.9 +5.1 +6.35 +4.2 +6.0 +9.2 Colombie-Britannique, Yukon et Territoires 15 


du Nord-Ouest 


(1) Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). 
(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres 
de rebut (CAf 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
P estimations préliminaires. 
T estimations révisées. 


TABLE 3. Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in 


Regions, 1988 


1987 1988 
Major trade groups - ‘ 
Regions October November December January February! MarchP 
Octobre Novembre Décembre Janvier Févriert? MarsP 
No. 
1 Total all trade groups 1.31 1.38 1.52 1.68 1.63 1.66 
2 Food +69 -67 -69 -78 SHE Sie 
3 Tobacco, drugs and toilet -87 Oe) 96 1.03 097 92 
preparations 
4 Apparel, dry goods, furniture 1.63 1.82 2.48 2.43 2.03 2.14 
and general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories 1.69 1.81 2.24 2.18 Zeid Yae/25) 
6 Farm machinery, equipment and 2.38 Sty 2261) 3.89 3.76 3.62 
supplies 
7 Other machinery, equipment and 1.59 1.48 1.46 1.67 1.54 Ve Sih 
supplies(1) 
8 Metals, hardware, plumbing and 1.40 1.39 i Br/7/ 1.62 1.60 1.69 
heating equipment 
9 Lumber and building materials 1.16 1.28 1.83 2.02 2.00 2.06 
10 Other wholesalers(2) 135: 1-5 1.47 loi? 1.70 NETS 
Regions 
11 Atlantic provinces 1.30 1.36 1.34 1.56 1.56 1.60 
12 Québec Aie29: le 3>) 1.59 1.65 1.58 1.64 
13 Ontario 1.30 15 1.44 1.64 1.61 1.62 
14 Prairie provinces TeS2 1.67 1.81 2.10 1.98 2.06 
15 British Columbia, Yukon and Northwest 1.14 lez WS? 1.42 (hosiv! U39. 
Territories 
(1) Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 
(2) Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 
627); and Wholesalers, n.e.s. 
P preliminary estimates. 


revised estimates. 


yy, — 


TABLEAU 3. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des 
commerces (régions), 1988 


1986 1987 
Grands groupes de commerce - 
October November December January February March Régions 
Octobre Novembre Décembre Janvier Février Mars 
ee ae ee ee 
1.42 1.56 1.58 1.70 1.65 1.69 Total, tous les groupes de commerce 1 
ii We: -70 74 Bild) ov id Produits alimentaires 2 
84 +96 1.03 1.06 1.00 FT Produits du tabac, pharmaceutiques 43 
et articles de toilette 
1.90 oat 2.5 Zed ei TT Al| Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en général 
1.60 1.89 1.88 2.34 2.05 Zoli Véhicules & moteur et accessoires 3) 
2.47 3.62 Bed2 3.62 4.23 4.33 Machines et matériel agricoles 6 
1.69 1.82 1.68 VaT7 1.80 te TA Autres machines et équipement (1) 7 
1.54 1.64 1.98 Nets ie 1.81 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
111 1.26 1.64 1.74 1.68 At? Bois d'oeuvre et matériaux de 9 
construction 
1.46 1.57 qie59 1.83 1.67 1.76 Autres grossistes(2) 10 
Régions 
VDD 1.40 1.38 1.56 ase) 1.61 Provinces de l'Atlantique 11 
27 1.38 1.54 1.62 1.56 1.62 Québec 12 
1.38 1.55 1.50 1.66 Gey 1.61 Ontario 13 
US 2.16 2.07 Zeon 2.31 Zou Provinces des Prairies 14 
Vs27 1.36 1.42 1.46 1.41 1.41 Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-OQuest 


(1) Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). 
(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres 
de rebut (CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
P estimations préliminaires. 
T estimations révisées. 


This publication presents estimates of month-to- 
month and year-to-year percentage changes in the 
levels of sales and inventories, and as well invento- 
ries to sales ratios of wholesale merchant establish- 
ments, classified by 1970 Standard Industrial Classi- 
fication, for major industry groups for Canada, and in 
aggregate for each region. As in the past, estimates 
for establishments engaged in the sale of petroleum 
products and grain are not included in this report. In 
addition, estimates for agents and brokers are ex- 
cluded. 


The publication of data on dollar-value levels last 
appeared in the 1981 May issue. Publication of dollar 
figures was suspended as a result of a review of the 
level of the dollar estimates produced by the existing 
monthly sample survey, which indicated that these 
levels were subject to error. However, the percentage 
changes which are based on the existing sample survey 
continued to be published, since it was assumed that 
these data continued to be reasonably representative 
of actual changes taking place. 


Since May 1984, monthly percentage change estimates 
of sales and inventories for wholesale merchant esta- 
blishments are published regionally and for nine major 
trade groups only. The suppression of selected infor- 
mation previously provided was due to the relatively 
small sample size of the existing monthly survey and 
new information from the 1982 annual survey, which 
indicates that the estimates for a number of provinces 
and SIC trade groups were not of satisfactory quality 
for publication. 


The percentage change shown in the levels of sales 
represent gross sales less returns and allowances ex- 
cluding any sales taxes. The percentage change shown 
in inventories include the value of goods owned or on 
consignment to other firms at the end of the month. 
Goods of other firms held by wholesale merchant estab- 
lishments on consignment are not included. 


The estimates of percentage changes for provincial 
(regional) sales and inventories are based on the 
establishment statistical unit. Data collected from 
establishments operating in more than one province 
(region) are assigned in total to the province (re- 
gion) in which the head office of the establishment is 
located. Therefore, using this measure of provincial 
(regional) sales and stocks, data for those provinces 
(regions) which are the head office locations of esta- 
blishments include sales and stocks in other prov- 
inces (regions) as well. 


Users interested in obtaining appropriate annual 
dollar-value levels of sales and inventories should 
consult the 1985 issue of Wholesale Trade Statistics: 
Wholesale Merchants, Agents and Brokers, Cataloque 
No. 63-226. 


The year-to-year percentage changes and monthly 
stocks to sales ratios are available through CANSIM - 
Matrix 44. 


Inquiries about this publication should be ad- 
dressed to Wholesale Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Telephone: 
(613) 951-3536. 


Published under the authority of the Minister of 
Supply and Services Canada. Extracts from this publi- 
cation may be reproduced for individual use without 
permission provided the source is fully acknowledged. 
However, reproduction of this publication in whole or 
in part for purposes of resale or redistribution re- 
quires written permission from the Publishing Services 
Group, Permissions’ Officer, Canadian Government 
Publishing Centre, Ottawa, Canada K1A 0S9, 


Le présent bulletin renferme des estimations de la varia- 
tion en pourcentage d'un mois & l'autre et d'une année a 
l'autre des ventes et des stocks ainsi que des rapports entre 
les stocks et les ventes des qrossistes selon la Classifica- 
tion des activités économiques de 1970, par grands qroupes 
d'industrie, pour le Canada, et gqlobalement pour chacune des 
régions. Comme par le passé, les estimations ne tiennent pas 
compte des grossistes en produits pétroliers et en céréales. 
Ne sont pas comptées non plus les ventes des agents et des 
courtiers. 


La publication de mai 1981 est la derniére qui a démontré 
des données sur la valeur en dollars. La publication de la 
valeur en dollars a été suspendue aprés qu'on eut démontré, a 
la lumiére de nouveaux renseignements, que ces données étaient 
d'un niveau insatisfaisant. Toutefois, les variations en pour- 
centage fondées sur 1l'enquéte-échantillon actuelle ont con- 
tinué de paraitre puisque ces données ont toujours été juqées 
comme étant représentatives des chanqements réels. 


Depuis le mois de mai 1984, les estimations mensuelles de 
variation en pourcentage des ventes et des stocks des établis- 
sements de commerce de gros sont publiées par régions et pour 
neuf grands groupes seulement. Ceci s'explique par la taille 
relativement petite de l'échantillon de l'enquéte mensuelle 
actuelle et par de nouveaux renseiqnements provenant de 
l'enquéte annuelle de 1982, qui ont révélés que les estima- 
tions pour un certain nombres de provinces et de qroupes CAE 
étaient de qualité insuffisante pour fin de publication. 


La variation en pourcentage indiquée pour les ventes repré- 
sente les ventes brutes moins les rendus et les rabais, sans 
les taxes de vente. La variation en pourcentage des niveaux 
des stocks tient compte de la valeur des marchandises possé- 
dées ou expédiées en consignation &@ la fin du mois. Les mar- 


chandises appartenant 4 d'autres entreprises et détenues en 
consignation par les enquétés ne sont pas comptées. 


Les estimations de la variation en pourcentage pour les 
ventes et les stocks provinciaux (régionaux) s'appuient sur le 
concept de l'unité statistique de 1'établissement. Les données 
recueillies des établissements en activité dans plus d'une 
province (région) apparaissent en totalité dans la province 
(région) ot le siége social de ces établissements se situe. 
Done, si l'on tient compte de cette mesure, les données des 
provinces (régions) ot réside le siége social de ces établis- 
sements inclue en fait les ventes et les stocks d'autres pro- 
vinces (régions). 


L'utilisateur avisé qui veut obtenir des valeurs annuelles 
adéquates pour les ventes et les stocks, devrait se référer 
aux résultats des Statistiques sur le Commerce de gros: les 
marchands de gros et les agents et les courtiers, 1985, 
n° 63-226 au cataloque. 


Les variations en pourcentage par rapport a l'année précé- 
dente et les rapports mensuels inventaires sur ventes sont 
disponibles par le truchement de CANSIM - Matrice 44. 


Les demandes de renseignements concernant cette publication 
doivent étre adressées 4 la Section commerce de gros, Division 
de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, Télé- 
phone: (613) 951-3536. 


Publication autorisée par le ministre des Approvisionnements 
et Services Canada. Le lecteur peut reproduire sans autorisa- 
tion des extraits de cette publication a des fins d'utilisa- 
tion personnelle @ condition d'indiquer la source en entier. 
Toutefois, la reproduction de cette publication en tout ou en 
partie & des fins commerciales ou de redistribution nécessite 
l'obtention au préalable d'une autorisation écrite des Ser- 
vices d'édition, Agent de droit d'auteur, Centre d'édition du 
gouvernement du Canada, Ottawa, Canada K1A O0S9. 
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WHOLESALE TRADE 


APRIL 1988 
Highlights 


Sales 


Preliminary estimates indicate that wholesale mer- 
chants' sales for April 1988 were 7.5% above those of 
April 1987. In the first four months of 1988, cumula- 
tive sales were up 11.9% compared to the corresponding 
| period in 1987. 


In April 1988, all major trade groups within whole- 
sale trade registered increased sales over a _ year 
earlier, except wholesalers of food (-2.0%) and whole- 
salers of farm machinery, equipment and _ supplies 
(-2.0%). Two of the three largest trade groups re- 
corded increases over April 1987: wholesalers of 
electrical and non-electrical machinery, equipment and 
supplies (+17.9%); and, other wholesalers (+10.9%). 


Wholesale trade increases between April 1987 and 
April 1988 were posted in all regions, ranging from 
11.9% in the Prairies to 6.2% in Ontario. 


Inventories 


Inventory levels in April 1988 were 12.7% higher 
than those reported in April 1987. The ratio of inven- 
tories to sales at the end of April 1988 stood at 
1.51:1, up from 1.44:1 in the corresponding month of 
1987. 


July 1988 


Prix: Canada, $5.5U, $55.00 par année 
Autres pays, $6.50, $65.00 par année 


COMMERCE DE GROS 


AVRIL 1988 


Faits saillants 


Stocks 


Selon les estimations préliminaires, les ventes des mar- 
chands de gros en avril 1988 s'élévent a 7.5% de plus que 
celles d'avril de l'année derniére. Au cours des quatre pre- 
miers mois de 1988, les ventes cumulatives ont augmenté de 
11.9% par rapport a la période correspondante en 1987. 


En avril 1988, tous les grands groupes de commerce de gros 
ont enregistré une hausse comparativement au méme mois de 
l'année derniére, sauf les grossistes en produits alimentaires 
(-2.0%) et les grossistes en machines et matériel agricoles 
(-2.0%). Deux des trois plus importants grands groupes de 
commerce ont signalé des augmentations comparativement au mois | 
d'avril 1987: les grossistes’en machines, appareils et fourni- 
tures électriques et non électriques (+17.9%); et, les autres 
grossistes (+10.9%). 


Toutes les régions ont affiché des ventes supérieures a 
celles rapportées en avril 1987, s'échelonnant de 11.9% dans 
les Prairies @ 6.2% en Ontario. 


Stocks 


Le niveau des stocks s'est accru de 12.7% entre avril 1987 
et avril 1988. Le rapport des stocks sur ventes a la fin 


d'avril 1988 a augmenté 4 1.51:1, comparativement a 1.44:1 un 
an auparavant. 


JUL2Z 0 


vay , 
ie 
or 
ae: 


Juillet 1988 


Published under the authority of the Minister of Supply and Services Canada 


Publication autorisée par le ministre des Approvisionnements et Services Canada 


TABLE 1. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of Sales, by Major Trade 
Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1988 


1987 1988/1987 1988 
Major trade groups - it 
Regions Nov./Oct. Dec. /Nov. Jan. /Dec. Feb. /Jan. March/Feb.©  April/MarchP 
Nov./oct. Déc./nov. Jan./déc. Fév./jan. Mars/fév.t Avril/marsP 
No. 
NOS ee eS A ee eee eee eee ee eee 
per cent - pourcentage 
1 Total al. -rade groups -6.1 -5.8 -8.2 +6.3 4+17.2 -3.1 
2 Food -2.7 -0.6 -12.2 +2.6 +12.0 -3.2 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations -9.7 +5.1 -10.1 -0.3 +10.2 -5.4 
4 Apparel, dry goods, furniture and -11.4 -23.2 +6.3 +22.1 +14.6 -18.4 
general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories -8.3 -18.4 +0.4 +7.9 +22.8 +2.7 
6 Farm machinery, equipment and supplies -20.7 +15.8 -30.7 +3.7 +25.7 +10.5 
7 Other machinery, equipment and -5.4 +3.2 -11.7 +8.7 +17.3 -9.9 
supplies(1) 
8 Metals, hardware, plumbing and heating +0.5 -19.5 +11.1 +3.2 +16.4 -3.0 
equipment 
9 Lumber and building materials -10.3 -24.6 -2.6 +9.8 +20.9 +4.6 
10 Other wholesalers(2) -3.2 -1.6 -10.3 +3.7 +17.0 +1.6 
Regions 
11 Atlantic provinces -3.5 +1.1 -14.9 +2.6 +13.2 -1.6 
12 Québec -4.0 -12.7 -3.2 +7.3 +17.2 -5.3 
13 Ontario -5.1 -2.3 -10.0 +5.0 +19.4 -2.7 
14 Prairie provinces -10.1 -4.2 -12.4 +7.2 +15.4 -0.6 
15 British Columbia, Yukon and Northwest -8.8 -6.6 -4.7 +83 +13.6 -3.1 
Territories 


(1) Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC-621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 
(2) Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 
627); and Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 
P preliminary estimates. 
l revised estimates. 


TABLEAU 1. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et 4 l'année précédente de l'est imation 
de niveau des ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des commerces (régions), 1988 


eel 


1987/1986 1988/1987 January to 
AprilP 
1988/1987 Grands groupes de commerce - 
November December January February March? AprilP Janvier a Régions 
avrilP 
Novembre Décembre Janvier Février Mars! AvrilP 
yo 
ee ee 
per cent - pourcentage 
+18.5 +13.1 +11.4 +11.9 +17.0 +7.5 +11.9 Total, tous les groupes de commerce 1 
+10.5 +5.7 +0.7 +3.5 +5.4 -2.0 +1.8 Produits alimentaires 2 
+8.7 +11.2 +9.1 +3.8 +8.5 +2.1 +5.8 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 
articles de toilette 
+20.0 +9.7 -1.5 -5.3 +6.1 +2.6 +0.6 Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en général 
+9.0 -8.4 +12.8 +2.2 +8.4 +0.9 +5.6 Véhicules 4 moteur et accessoires 5 
419.5 +29 .4 +0.3 +17.1 +31.5 -2.0 +10.0 Machines et matériel agricoles 6 
+26.8 +22.3 +14.4 +24.0 +26.0 +17.9 +2U.7 Autres machines et équipement(1) 7 
+23.0 +19.5 +19.3 +23.0 +24.6 +15.6 +20.5 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
+17.9 +8.6 +9.8 +8.5 +12.1 +425 +8.6 Bois d'oeuvre et matériaux de g) 
construction 
+22.9 +21.1 +21.4 412.2 +23.5 +10.9 +16.7 Autres grossistes(2) 10 
Régions 
+15.9 +17.1 +13.4 +13.3 +18.1 +92 +13.5 Provinces de 1'Atlantique 11 
+14.5 +9.1 +11.8 +14.2 +17.8 +7.5 +12.8 Québec 12 
+17.7 +12.1 +11.9 +7.2 +15.3 +6.2 +1U.1 Ontario 13 
+29.5 +19.8 +12.9 +23.9 +25.0 +11.9 +18.2 Provinces des Prairies 14 
+17.7 +14.9 +7.2 +95 +12.0 +6.4 +8.8 Colombie-Britannique, Yukon et Ne 


Territoires du Nord-OQuest 


1) Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). 
(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres 
de rebut (CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
P estimations préliminaires. 
estimations révisées. 


TABLE 2. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of Stocks, by Major Trade 
Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1988 


1987 1988/1987 1988 
Major trade groups - 
Regions Nov./Oct. Dec./Nov. Jan./Dec. Feb./Jan. March/Feb.©£  April/MarchP 
Nov./oct. Déc./nov. Jan./déc. Fév./jan. Mars/fév.? Avril/marsP 
No. 
per cent - pourcentage 
1 Total all trade groups -0.9 +3.3 41.7 +2.8 44.5 +0.8 
Z Food -5.2 +1.5 -0.6 +0.7 -0.7 +1.7 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations -1.3 +5.5 -3.4 -6.1 -2.2 +3.6 
4 Apparel, dry goods, furniture and -1.3 +4.6 +4.1 +2.2 +3.5 -- 
general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories -1.9 +1.0 -2.4 +8.2 +1.9 -1.2 
6 Farm machinery, equipment and supplies +0.7 +2.2 +1.2 +0.3 +0.4 -0.8 
7 Other machinery, equipment and +0.7 +1.7 +1.0 +0.3 +3.5 +0.8 
supplies(1) 
8 Metals, hardware, plumbing and heating -0.4 +2.5 +2.0 +1.8 +8.2 +2.0 
equipment 
9 Lumber and building materials -0.8 +7.3 +7.5 +9.2 +10.4 -0.1 
10 Other wholesalers(2) -1.6 +7.2 +4.6 42.5 +8.6 42.5 
Regions 
11. Atlantic provinces +0.8 -0.4 -0.8 +2.8 +3.9 +1.4 
12 Québec +0.1 +3.1 +0.7 +2.5 +5.7 -0.1 
13 Ontario -1.1 +4.0 +2.2 43.3 +4.4 +0.9 
14 Prairie provinces -1.3 +4.0 +1.7 +1.3 +4.6 +2.2 
15 British Columbia, Yukon and Northwest -2.8 +1.3 +2.5 +4.5 +2.7 -0.5 
Territories 


(1) Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 
(2) Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 
627); and Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 
P preliminary estimates. 
tr revised estimates. 


TABLEAU 2. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l'année précédente de 1'estimation 
” de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des commerces (régions), 1988 


1987/1986 1988/1987 
Grands groupes de commerce - 
November December January February Marcht AprilP Régions 
Novembre Oécembre Janvier Février Marst AvrilP 
No 
per cent - pourcentage 
+5.0 +8.5 +10.0 +10.2 412.5 412.7 Total, tous les groupes de commerce 1 
+2.2 +4.5 +5.9 +2.9 +2.4 +3.3 Produits alimentaires 2 
+7.4 +3.7 +5.7 +0.2 +1.8 +3.5 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 
articles de toilette 
+3.2 +6.5 +8.9 +12.4 +16.4 +15.3 Vétements, articles de mercerie, meubles de 4 
maison et marchandises en général 
+4.3 +9.3 +5.2 +9.4 +6.3 +7.3 Véhicules 4 moteur et accessoires 5 
-0.2 +3.9 +7.8 +4.3 +2.1 -0.1 Machines et matériel agricoles 6 
+3.2 +5.9 +7.6 +5.8 +10.0 +8.4 Autres machines et équipement(1) 7 
+4.0 +6.7 +925 +12.7 +17.9 +15.5 Métaux, Quincaillerie, plomberie et appareils 8 
de chauffage 
+20.2 +21.3 +27.3 +29.3 +34.2 +34.5 Bois d'oeuvre et matériaux de construction 9 
+5.9 +11.9 +13.7 +13.8 +17.7 +22.4 Autres grossistes(2) 10 
Régions 
+12.6 +13.7 +12.9 +11.1 +13.7 +13.0 Provinces de 1'Atlantique 11 
+11.4 +12.8 +13.9 +15.7 +17.4 +19.0 Québec W2 
+3.0 +7.8 +10.3 +929 +12.3 +12.9 Ontario 13 
+0.1 +4.9 +7.5 +6.3 +8.7 +8.0 Provinces des Prairies 14 
+5.1 +6.3 +4.2 +6.0 +8.9 +7.0 Colombie-Britannique, Yukon et Territoires 15 


du Nord-Ouest 


(1) Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). 
(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres 
de rebut (CAF 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
P estimations préliminaires. 
T estimations révisées. 


TABLE 3. Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in 
Regions, 1988 


1987 1988 
Major trade groups - 
Regions November December January February Marcht AprilP 
Novembre Décembre Janvier Février Macs? AvrilP 
No. 
1 Total all trade groups 1.38 1.52 1.68 1.63 1.45 1.51 
2 Food -67 69 - 78 76 -68 a7A 
3 Tobacco, drugs and toilet > -96 1.03 aor -86 +94 
preparations 
4 Apparel, dry goods, furniture 1.82 2.48 245, 2.03 1.83 PEED, 
and general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories 1,81 2.24 Zee esi\S) 1.82 ee 
6 Farm machinery, equipment and 3.02 2.67 3689 Bre 3.00 2.70 
supplies 
7 Other machinery, equipment and 1.48 1.46 1.67 1.54 1.36 THz 
supplies(1) 
8 Metals, hardware, plumbing and 39 Wat 162 1.60 1.49 1.56 
heating equipment 
9 Lumber and building materials 1.28 1.83 2.02 2.00 1.83 Tez 
10 Other wholesalers(2) 1KSS 1.47 (eel 1.70 1.58 AE S9 
Regions 
11 Atlantic provinces 1.36 1.34 1.56 1.56 1.43 1.47 
12 Québec lie B5 eee) iei6 qe58 Ape eZ 1.50 
13. Ontario M35 1.44 1.64 1.61 1.41 1.46 
14 Prairie provinces Lhoveivd 1.81 2.10 1.98 1.80 1.85 
15 British Columbia, Yukon and Northwest tfe20 oe 1.42 ie 7/ 1.24 Te 27, 
Territories 


(1) Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 
(2) Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 
627); and Wholesalers, n.e.s. 
P preliminary estimates. 
t revised estimates. 


TABLEAU 3. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des 
commerces (régions), 1988 


1986 1987 
Grands groupes de commerce - 
November December January February March April Régions 
Novembre Décembre Janvier Février Mars Avril 
No 
1.56 1.58 1.70 1.65 1.52 1.44 Total, tous les groupes de commerce 1 
<i> -/0 74 Avi! -70 67 Produits alimentaires 2 
96 1.03 1.06 1.00 oe e) Bess) Produits du tabac, pharmaceutiques 3 
et articles de toilette 
43 Mi 2355 2619 1.71 1.69 2.00 Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en général 
1.89 1.88 2.34 2.05 1.81 1.64 Véhicules 4 moteur et accessoires 5 
3.62 Doe 3.62 4.23 BI 4 2.65 Machines et matériel agricoles 6 
1.82 1.68 177 1.80 1.59 1.65 Autres machines et équipement(1) 7 
1.64 1.98 ine /7h Un 1.64 Vopr Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
1.26 1.64 ieee’ 1.68 12.52 1.36 Bois d'oeuvre et matériaux de 9 
construction 
news ised) 1.85 1.67 1.63 1.44 Autres grossistes(2) 10 
Régions 
1.40 1.38 1.56 1559) ez 1.42 Provinces de 1'Atlantique 11 
1.38 1.54 1.62 1.56 1.41 1.36 Québec 12 
dco 1.50 1.66 Me Dh 1.45 158 Ontario 133 
C16 2.07 Da2A 72} Zee 12392 Provinces des Prairies 14 
1.36 1.42 1.46 1.41 eZ, Ve26 Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-OQuest 


(4) Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). 
(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres 
de rebut (CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
P estimations préliminaires. 
T estimations révisées. 


This publication presents estimates of month-to- 
month and year-to-year percentage changes in_ the 
levels of sales and inventories, and as well invento- 
ries to sales ratios of wholesale merchant establish- 
ments, classified by 1970 Standard Industrial Classi- 
fication, for major industry groups for Canada, and in 
aggregate for each region. As in the past, estimates 
for establishments engaged in the sale of petroleum 
products and grain are not included in this report. In 
addition, estimates for agents and brokers are ex- 
cluded. 


The publication of data on dollar-valiie levels last 
appeared in the 1981 May issue. Publication of dollar 
figures was suspended as a result of a review of the 
level of the dollar estimates produced by the existing 
monthly sample survey, which indicated that these 
levels were subject to error. However, the percentage 
changes which are based on the existing sample survey 
continued to be published, since it was assumed that 
these data continued to be reasonably representative 
of actual changes taking place. 


Since May 1984, monthly percentage change estimates 
of sales and inventories for wholesale merchant esta- 
blishments are published regionally and for nine major 
trade groups only. The suppression of selected infor- 
mation previously provided was due to the relatively 
small sample size of the existing monthly survey and 
new information from the 1982 annual survey, which 
indicates that the estimates for a number of provinces 
and SIC trade groups were not of satisfactory quality 
for publication. 


The percentage change shown in the levels of sales 
represent gross sales less returns and allowances ex- 
cluding any sales taxes. The percentage change shown 
in inventories include the value of goods owned or on 
consignment to other firms at the end of the month. 
Goods of other firms held by wholesale merchant estab- 
lishments on consignment are not included. 


The estimates of percentage changes for provincial 
(regional) sales and inventories are based on the 
establishment statistical unit. Data collected from 
establishments operating in more than one province 
(region) are assigned in total to the province (re- 
gion) in which the head office of the establishment is 
located. Therefore, using this measure of provincial 
(regional) sales and stocks, data for those provinces 
(regions) which are the head office locations of esta- 
blishments include sales and stocks in other prov- 
inces (regions) as well. 


Users interested in obtaining appropriate annual 
dollar-value levels of sales and inventories should 
consult the 1985 issue of Wholesale Trade Statistics: 
Wholesale Merchants, Agents and Brokers, Cataloque 
No. 63-226. 


The year-to-yt_. percentage changes and monthly 
stocks to sales ratios are available through CANSIM - 
Matrix 44, 


Inquiries about this publication should be ad- 
dressed to Wholesale Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Telephone: 
(613) 951-3536. 


Published under the authority of the Minister of 
Supply and Services Canada. Extracts from this publi- 
cation may be reproduced for individual use without 
permission provided the source is fully acknowledged. 
However, reproduction of this publication in whole or 
in part for purposes of resale or redistribution re- 
quires written permission from the Publishing Services 
Group, Permissions Officer, Canadian Government 
Publishing Centre, Ottawa, Canada K1A 0S9. 


Le présent bulletin renferme des estimations de la varia- 
tion en pourcentage d'un mois A l'autre et d'une année a 
l'autre des ventes et des stocks ainsi que des rapports entre 
les stocks et les ventes des arossistes selon la Classifica- 
tion des activités économiques de 1970, par arands qroupes 
d'industrie, pour le Canada, et globalement pour chacune des 
régions. Comme par le passé, les estimations ne tiennent pas 
compte des qrossistes en produits pétroliers et en céréales. 
Ne sont pas comptées non plus les ventes des agents et des 
courtiers. 


La publication de mai 1981 est la derniére qui a démontré 
des données sur la valeur en dollars. La publication de la 
valeur en dollars a été suspendue aprés qu'on eut démontré, a 
la lumiére de nouveaux renseignements, que ces données étaient 
d'un niveau insatisfaisant. Toutefois, les variations en pour- 
centage fondées sur l'enquéte-échantillon actuelle ont con- 
tinué de paraftre puisque ces données ont toujours été juqées 
comme étant représentatives des changements réels. 


Depuis le mois de mai 1984, les estimations mensuelles de 
variation en pourcentage des ventes et des stocks des établis- 
sements de commerce de gros sont publiées par réqions et pour 
neuf grands groupes seulement. Ceci s'explique par la taille 
relativement petite de l'échantillon de 1l'enquéte mensuelle 
actuelle et par de nouveaux renseignements provenant de 
l'enquéte annuelle de 1982, qui ont révélés que les estima- 
tions pour un certain nombres de provinces et de aroupes CAF 
étaient de qualité insuffisante pour fin de publication. 


La variation en pourcentage indiauée pour les ventes repré- 
sente les ventes brutes moins les rendus et les rabais, sans 
les taxes de vente. La variation en pourcentage des niveaux 
des stocks tient compte de la valeur des marchandises possé- 
dées ou expédiées en consiqnation a la fin du mois. Les mar- 


chandises appartenant 4 d'autres entreprises et détenues en 
consignation par les enquétés ne sont pas comptées. 


Les estimations de la variation en pourcentage pour les 
ventes et les stocks provinciaux (réagionaux) s'appuient sur le 
concept de l'unité statistique de l'établissement. Les données 
recueillies des établissements en activité dans plus d'une 
province (région) apparaissent en totalité dans la province 
(région) ot le siége social de ces établissements se situe. 
Donec, si l'on tient compte de cette mesure, les données des 
provinces (régions) ot réside le siége social de ces établis- 
sements inclue en fait les ventes et les stocks d'autres pro- 
vinces (régions). 


L'utilisateur avisé qui veut obtenir des valeurs annuelles 
adéquates pour les ventes et les stocks, devrait se référer 
aux résultats des Statistiques sur le Commerce de gros: les 
marchands de gros et les agents et les courtiers, 1985, 
n° 63-226 au catalogue. 


Les variations en pourcentage par rapport @ l'année précé- 
dente et les rapports mensuels inventaires sur ventes sont 
disponibles par le truchement de CANSIM - Matrice 44. 


Les demandes de renseianements concernant cette publication 
doivent étre adressées 4 la Section commerce de qros, Division 
de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A O16, Télé- 
phone: (613) 951-3536. 


Publication autorisée par le ministre des Approvisionnements 
et Services Canada. Le lecteur peut reproduire sans autorisa- 
tion des extraits de cette publication 4 des fins d'utilisa- 
tion personnelle & condition d'indiquer la source en entier. 
Toutefois, la reproduction de cette publication en tout ou en 
partie & des fins commerciales ou de redistribution nécessite 
l'obtention au préalable d'une autorisation écrite des Ser- 
vices d'édition, Agent de droit d'auteur, Centre d'édition du 
gouvernement du Canada, Ottawa, Canada K1A O0S9. 
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WHOLESALE TRADE 
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Highlights 


Sales 


Preliminary estimates indicate that wholesale mer- 
chants' sales for May 1988 were 13.7% above those of 
May 1987. In the first five months of 1988, cumula- 
tive sales were up 12.4% compared to the corresponding 
period in 1987. 


In May 1988, all major trade groups within whole- 
sale trade registered increased sales over a year 
earlier, except wholesalers of farm machinery, equip- 
ment and supplies (-1.9%). The three largest trade 
groups recorded increases over May 1987: wholesalers 
of electrical and non-electrical machinery, equipment 
and supplies (+20.0%), other wholesalers (+19.4%) and, 
wholesalers of food (+4.2%). 


Wholesale trade increases between May 1987 and May 
1988 were posted in all regions, ranging from 15.4% in 
British Columbia, Yukon and Northwest Territories to 
11.5% in the Prairies. 


Inventories 


Inventory levels in May 1988 were 12.7% higher than 
those reported in May 1987. The ratio of inventories 
to sales at the end of May 1988 stood at 1.38:1, down 
slightly from 1.39:1 in the corresponding month of 
1987. 


August 1988 
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COMMERCE DE GROS 
MAI 1988 
Faits saillants 


Ventes 


Selon les estimations préliminaires, les ventes des mar- 
chands de gros en mai 1988 s'élévent & 13.7% de plus que 
celles de mai de l'année derniére. Au cours des cinq premiers 
mois de 1988, les ventes cumulatives ont augmenté de 12.4% par 


> 


rapport a la période correspondante en 1987. 


En mai 1988, tous les grands groupes de commerce de gros 
ont enregistré une hausse comparativement au méme mois de 
l'année derniére, sauf les grossistes en machines et matériel 
agricoles (-1.9%). Les trois plus grands groupes de commerce 
ont signalé des augmentations comparativement au mois de mai 
1987: les grossistes en machines, appareils et fournitures 
électriques et non électriques (+20.0%), les autres grossistes 
(+19.4%) et, les grossistes en produits alimentaires (+4.2%). 


Toutes les régions ont affiché des ventes supérieures a 
celles rapportées en mai 1987, s'échelonnant de 15.4% en 
Colombie-Britannique, au Yukon et dans les Territoires du 
Nord-OQuest @ 11.5% dans les Prairies. 


Stocks 


Le niveau des stocks s'est accru de 12./% entre mai 1987 et 
mai 1988. Le rapport des stocks sur ventes a la fin de mai 
1988 a diminué légérement & 1.38:1, comparativement a 1.39:1 
un an auparavant. 


Aott 1988 
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TABLE 1. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of Sales, by Major Trade 
Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1988 


1987 1988/1987 1988 
Major trade groups - 
Regions Dec. /Nov. Jan. /Dec. Feb. /Jan. March/Feb. April/Marcht May/AprilP 
Déc./nov. Jan. /déc. Fév./jan. Mars/fév. Avril/marst? Mai/avrilP 
No. 
per cent - pourcentage 
1 Total all trade groups -5.8 -8.2 +6.3 417.2 -2.8 +8.8 
2 Food -0.6 -12.2 +2.6 +12.0 -2.3 +6.0 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations +5.1 -10.1 -0.3 +10.2 +0.4 +7.2 
4 Apparel, dry goods, furniture and -23.2 +6.3 +22.1 +14.6 -18.2 -5.7 
general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories -18.4 +0.4 +7.9 +22.8 -0.1 +2.1 
6 Farm machinery, equipment and supplies +15.8 -30.7 +3.7 +25.7 -0.4 +10.1 
7 Other machinery, equipment and +3.2 -11.7 +8.7 417.3 -8.7 -0.2 
supplies(1) 
8 Metals, hardware, plumbing and heating -19.5 eilitrenl +3.2 +16.4 -3.4 +9.8 
equipment 
9 Lumber and building materials -24.6 -2.6 +9.8 +20.9 +4.7 +19.1 
10 Other wholesalers(2) -1.6 -10.3 +3.7 +17.0 +3.1 +26.9 
Regions 
11. Atlantic provinces +1.1 -14.9 +2.6 +13.2 +0.4 411.5 
12 Québec -12.7 -3.2 +7.3 +17.2 -3.9 +14.1 
13 Ontario -2.3 -10.0 +5.0 +19.4 -2.6 +5.0 
14 Prairie provinces -4.2 -12.4 +7.2 +15.4 -1.7 +8.7 
15 British Columbia, Yukon and Northwest -6.6 -4.7 +8.3 +13.6 -3.6 +10.4 
Territories 
Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 


(2) Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 
627); and Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 
P preliminary estimates. 
tr revised estimates. 


TABLEAU 1. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et & l'année précédente de l'estimation 
de niveau des ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des commerces (régions), 1988 


a 
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1987/1986 1988/1987 January to 
MayP 
1988/1987 Grands groupes de commerce - 
December January February March April? MayP Janvier a Régions 
maiP 
Décembre Janvier Février Mars Avrilt MaiP 
NO 
per cent - pourcentage 
+13.1 +11.4 +11.9 +17.0 +7.8 +13.7 412.4 Total, tous les groupes de commerce 1 
+5.7 +0.7 +3.5 +5.4 -1.1 +4.2 +2.5 Produits alimentaires 2 
+11.2 +921 +3.8 +8.5 +8.3 +8.6 +7.7 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 
articles de toilette 
+9.7 -1.5 -5.3 +6.1 +3.0 +11.6 +2.5 Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en général 
-8.4 +12.8 +2.2 +8.4 -1.9 +9.0 +5.7 Véhicules 4 moteur et accessoires 5 
+29.4 +U.3 +17.1 +31.5 -11.7 -1.9 +4.6 Machines et matériel agricoles 6 
+22.3 +14.4 +24.0 +26.0 +1925 +20.0 +20.9 Autres machines et équipement(1) 4 
+19.5 +19.3 +23.0 +24.6 +15.2 +22.1 +20.8 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
+8.6 +9.8 +8.5 +12.1 +4.7 +12.4 +9.5 Bois d'oeuvre et matériaux de ) 
construction 
+21.1 +21.4 +12.2 +23.5 +12.5 +19.4 +17.7 Autres grossistes(2) 10 
Régions 
+17.1 +13.4 +13.3 +18.1 +11.5 +12.0 +13.6 Provinces de 1'Atlantique 11 
+921 +11.8 +14.2 +17.8 +9.2 +15.1 +13.7 Québec 12 
+12.1 +11.9 +7.2 +15.3 +6.3 +13.2 +10.8 Ontario 13 
+19.8 +12.9 +23.9 +25.0 +10.6 +11.5 +16.3 Provinces des Prairies 14 
+14.9 +7.2 +9.5 +12.0 +5.8 +15.4 +10.1 Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-Ouest 


1) Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CA 623). 
(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres 
de rebut (CAF 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
P estimations préliminaires. 
t estimations révisées. 


TABLE 2. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of Stocks, by Major Trade 
Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1988 
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1987 1988/1987 1988 
Major trade groups - 
Regions Dec./Nov. Jan./Dec. Feb./Jan. March/Feb. April/Marcht May/AprilP 
Déc./nov. Jan./déc. Fév./jan. Mars/fév. Avril/mars"® Mai/avrilP 
No 
NOG Se 
per cent - pourcentage 
1 Total all trade groups +3.3 41.7 +2.8 +4.5 +0.7 -0.3 
2 Food +1.5 -0.6 +0.7 -0.7 +2.7 -1.6 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations +5.5 -3.4 -6.1 -2.2 +7.9 -1.2 
4 Apparel, dry goods, furniture and +4.6 +4.1 +2.2 +3.5 -- +3.4 
general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories +1.0 -2.4 +8.2 +1.9 -2.6 -0.6 
6 Farm machinery, equipment and supplies +2.2 +1.2 +0.3 +0.4 +0.1 -0.2 
7 Other machinery, equipment and +1.7 +1.0 +0.3 +3.5 +0.7 +2.4 
supplies(1) 
8 Metals, hardware, plumbing and heating +2.5 +2.0 +1.8 +8.2 +2.2 +1.4 
equipment 
9 Lumber and building materials +7.3 +7.5 +e +10.4 -3.0 -2.6 
10 Other wholesalers(2) +7.2 +4.6 +2.5 +8.6 +4.2 -3.9 
Regions 
11. Atlantic provinces -0.4 -0.8 +2.8 +3.9 +3.0 +1.0 
12 Québec +3.1 +0.7 +2.5 +5.7 ae -1.3 
13 Ontario +4.0 +2.2 +3.3 +4.4 +0.2 +0.3 
14 Prairie provinces +4.0 +1.7 +1.3 +4.6 +2.9 -1.2 
15 British Columbia, Yukon and Northwest +1.3 +2.5 +4.5 +2.7 +0.1 +0.4 
Territories 
Includes: Electrical machinery, equipment and supplies 3; and Machinery and equipment, n.e.s. 


(2) Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste merariate (SIC 
627); and Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 
P preliminary estimates. 
t revised estimates. 


TABLEAU 2. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l'année précédente de 1'estimation 
: de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des commerces (régions), 1988 


1987/1986 1988/1987 


Grands groupes de commerce - 


December January February March Aprilt MayP Régions 
Décembre Janvier Février Mars Avrilt MaiP 
No 
per cent - pourcentage 
‘ 
+8.5 +10.0 +10.2 +12.5 +12.7 +12.7 Total, tous les groupes de commerce 1 
+4.5 +5.9 +2.9 +2.4 . +4.3 +1.8 Produits alimentaires 2 
+3.7 +5.7 +0.2 +1.8 +7.8 +3.3 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 
articles de toilette 
+6.5 +8.9 +12.4 +16.4 +15.3 +17.8 Vétements, articles de mercerie, meubles de 4 
maison et marchandises en général 
+93 +5.2 +9.4 +6.3 +5.9 +6.0 Véhicules & moteur et accessoires 5 
+3.9 +7.8 +4.3 +2.1 +0.8 -0.8 Machines et matériel agricoles 6 
+5.9 +7.6 +5.8 +10.0 +8.3 +10.3 Autres machines et équipement(1) 7 
+6.7 +9.5 +12.7 +17.9 +15.6 +19.0 Métaux, quincaillerie, plomberie et appareils 8 
de chauffage 
+21.3 +27.3 +29.3 +34.2 +30.5 +29.8 Bois d'oeuvre et matériaux de construction ) 
+11.9 +13.7 +13.8 +17.7 +24.5 +22.9 Autres grossistes(2) 10 
Régions 
+13.7 +12.9 +11.1 +13.7 +14.8 +15.1 Provinces de 1'Atlantique an 
+12.8 +13.9 +15.7 +17.4 +19.2 +20.2 Québec 12 
+7.8 +10.3 +9.9 +12.3 +12.1 +11.4 Ontario 1) 
+49 +7.5 +6.3 +8.7 +8.7 +7.8 Provinces des Prairies 14 
+6.3 +4.2 +6.0 +8.9 +7.7 +10.3 Colombie-Britannique, Yukon et Territoires 15 


du Nord-Ouest 


1) Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 625 
(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets tee matiéres 
de rebut (CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
P estimations préliminaires. 
t estimations révisées. 


TABLE 3. Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in 
Regions, 1988 


1987 1988 
Major trade groups - 
Regions December January February March April® MayP 
Décembre Janvier Février Mars Avrilt MaiP 
No. 
1 Total all trade groups 1552 1.68 1.63 1.45 1.50 1.38 
2 Food -69 78 -/6 - 68 ard -66 
3 Tobacco, drugs and toilet 96 1.03 Sey - 86 ae 85 
preparations 
4 Apparel, dry goods, furniture 2.48 2.43 2.03 1.83 2.24 2.46 
and general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories 2.24 Zat8 PECL IS 1.82 S77) 1.73 
6 Farm machinery, equipment and 2.67 3.89 3.76 3.00 B02 2.74 
supplies 
7 Other machinery, equipment and 1.46 1.67 1.54 1.36 1.50 1.54 
supplies(1) 
8 Metals, hardware, plumbing and david. 1.62 1.60 1.49 i Ge 1.45 
heating equipment 
9 Lumber and building materials 1.83 2.02 2.00 1.83 1.69 dao?) 
10 Other wholesalers(2) 1.47 ere 1.70 1.58 1.39 1.21 
Regions 
11. Atlantic provinces 1.34 1.56 1.56 1.43 1.47 1633 
12 Québec pe 1.65 1.58 1.42 1.48 1.28 
13 Ontario 1.44 1.64 1.61 1.41 1.45 e359 
14 Prairie provinces 1.81 2.10 Vege 1.80 1.88 V2 
15 British Columbia, Yukon and Northwest ne 1.42 Ved 7. 1.24 1.28 when; 
Territories 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies 3 and Machinery and equipment, n.e.s. 
(2) Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 
627); and Wholesalers, n.e.s. 
P preliminary estimates. 
T revised estimates. 


TABLEAU 3. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des 
commerces (régions), 1988 


1986 1987 
Grands groupes de commerce - 
December January February March April May Régions 
Décembre Janvier Février Mars Avril Mai 
No 
1.58 1.70 1.65 1.52 1.44 1.39 Total, tous les groupes de commerce 1 
.70 74 Si -/0 67 -68 Produits alimentaires 2 
1.03 1.06 1.00 a5: 395) 89 Produits du tabac, pharmaceutiques 3 
et articles de toilette 
faces, Deny er UAE 2.00 2.99 Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en général 
1.88 2.34 2.05 1.81 1.64 1.78 Véhicules & moteur et accessoires 5 
Seow 3.62 G525 3S92 2.65 2.70 Machines et matériel agricoles 6 
1.68 Ui! 1.80 oe) 1.65 1.67 Autres machines et équipement(1) 7 
1.98 1.77 1.75 1.64 1.57 1.49 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
1.64 1.74 1.68 W552 1.36 1.20 Bois d'oeuvre et matériaux de 3) 
construction 
4699) 1.83 1.67 1.63 1.44 a7 Autres grossistes(2) 10 
Régions 
1.38 1.56 NSO Ve52 1.42 1629 Provinces de 1'Atlantique 11 
1.54 1.62 1.56 1.41 1.36 1.23 Québec iW 
1.50 1.66 Aer 1.45 gets) 1.41 Ontario {133 
2.07 2.24 2e51 212 eG Voted Provinces des Prairies 14 
1.42 1.46 1.41 W29 1.26 AZZ Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-Ouest 


Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. 
(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres 
de rebut (CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
P estimations préliminaires. 
T estimations révisées. 


This publication presents estimates of month-to- 
month and year-to-year percentage changes in the 
levels of sales and inventories, and as well invento- 
ries to sales ratios of wholesale merchant establish- 
ments, classified by 1970 Standard Industrial Classi- 
fication, for major industry groups for Canada, and in 
aggregate for each region. As in the past, estimates 
for establishments engaged in the sale of petroleum 
products and grain are not included in this report. In 
addition, estimates for agents and brokers are ex- 
cluded. 


The publication of data on dollar-value levels last 
appeared in the 1981 May issue. Publication of dollar 
figures was suspended as a result of a review of the 
level of the dollar estimates produced by the existing 
monthly sample survey, which indicated that these 
levels were subject to error. However, the percentage 
changes which are based on the existing sample survey 
continued to be published, since it was assumed that 
these data continued to be reasonably representative 
of actual changes taking place. 


Since May 1984, monthly percentage change estimates 
of sales and inventories for wholesale merchant esta- 
blishments are published regionally and for nine major 
trade groups only. The suppression of selected infor- 
mation previously provided was due to the relatively 
small sample size of the existing monthly survey and 
new information from the 1982 annual survey, which 
indicates that the-estimates: for a number of provinces 
and SIC trade groups were’ not*af satisfactory quality 
for publicationy. ~~ Seabees 


The percentage change shown in.the levels of sales 
represent gross sales less returns.and allowances ex- 
cluding any sales taxes. The percentage change shown 
in inventories “include the value of goods owned or on 
consignment to ‘other firms at the end of the month. 
Goods of other-firms held by wholesale merchant estab- 
lishments on consignment. are not included. 

The estimates of percentage changes for provincial 
(regional) sales and inventories are based on the 
establishment statistical unit. Data collected from 
establishments operating in more than one province 
(region) are assigned in total to the province (re- 
gion) in which the head office of the establishment is 
located. Therefore, using this measure of provincial 
(regional) sales and stocks, data for those provinces 
(regions) which are the head office locations of esta- 
blishments include sales and stocks in other prov- 
inces (regions) as well. 


Users interested in obtaining appropriate annual 
dollar-value levels of sales and inventories should 
consult the 1985 issue of Wholesale Trade Statistics: 
Wholesale Merchants, Agents and Brokers, Catalogue 
No. 63-226. 


The year-to-year percentage changes and monthly 
stocks to sales ratios are available through CANSIM - 
Matrix 44. 


Inquiries about this publication should be ad- 
dressed to Wholesale Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Telephone: 
(613) 951-3536. 


Published under the autnority of the Minister of 
Supply and Services Canada. Extracts from this publi- 
cation may be reproduced for individual use without 
permission provided the source is fully acknowledged. 
However, reproduction of this publication in whole or 
in part for purposes of resale or redistribution re- 
quires written permission from the Publishing Services 
Group, Permissions Officer, Canadian Government 
Publishing Centre, Ottawa, Canada K1A 0S9. 


Le présent bulletin renferme des estimations de la varia- 
tion en pourcentage d'un mois & l'autre et d'une année a 
l'autre des ventes et des stocks ainsi que des rapports entre 
les stocks et les ventes des grossistes selon la Classifica- 
tion des activités économiques de 1970, par grands groupes 
d'industrie, pour le Canada, et globalement pour chacune des 
régions. Comme par le passé, les estimations ne tiennent pas 
compte des grossistes en produits pétroliers et en céréales. 
Ne sont pas comptées non plus les ventes des agents et des 
courtiers. 


La publication de mai 1981 est la derniére qui a démontré 
des données sur la valeur en dollars. La publication de la 
valeur en dollars a été suspendue aprés qu'on eut démontré, a 
la lumiére de nouveaux renseignements, que ces données étaient 
d'un niveau insatisfaisant. Toutefois, les variations en pour- 
centage fondées sur 1l'enquéte-échantillon actuelle ont con- 
tinué de paraftre puisque ces données ont toujours été jugées 
comme étant représentatives des changements réels. 


Depuis le mois de mai 1984, les estimations mensuelles de 
variation en pourcentage des ventes et des stocks des établis- 
sements de commerce de gros sont publiées par régions et pour 
neuf grands groupes seulement. Ceci s'explique par la taille 
relativement petite de l'échantillon de l'enquéte mensuelle 
actuelle et par de nouveaux renseignements provenant de 
l'enquéte annuelle de 1982, qui ont révélés que les estima- 
tions pour un certain nombres de provinces et de groupes CAE 
étaient de qualité insuffisante pour fin de publication. 


La variation en pourcentage indiquée pour les ventes repré- 
sente les ventes brutes moins les rendus et les rabais, sans 
les taxes de vente. La variation en pourcentage des niveaux 
des stocks tient compte de la valeur des marchandises possé- 
dées ou expédiées en consignation 4a la fin du mois. Les mar- 
chandises appartenant a d'autres entreprises et détenues en 
consignation par les enquétés ne sont pas comptées. 


Les estimations de la variation en pourcentage pour les 
ventes et les stocks provinciaux (régionaux) s'appuient sur le 
concept de l'unité statistique de 1]'établissement. Les données 
recueillies des établissements en activité dans plus d'une 
province (région) apparaissent en totalité dans la province 
(région) ot le siége social de ces établissements se situe. 
Donec, si l'on tient compte de cette mesure, les données des 
provinces (régions) ot réside le siége social de ces établis- 
sements inclue en fait les ventes et les stocks d'autres pro- 
vinces (régions). 


L'utilisateur avisé qui veut obtenir des valeurs annuelles 
adéquates pour les ventes et les stocks, devrait se référer 
aux résultats des Statistiques sur le Commerce de gros: les 
marchands de gros et les agents et les courtiers, 1985, 
n° 63-226 au cataloque. 


Les variations en pourcentage par rapport @ l'année précé- 
dente et les rapports mensuels inventaires sur ventes sont 
disponibles par le truchement de CANSIM - Matrice 44. 


Les demandes de renseignements concernant cette publication 
doivent é6tre adressées 4 la Section commerce de gros, Division 
de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A O16, Télé- 
phone: (613) 951-3536. 


Publication autorisée par le ministre des Approvisionnements 
et Services Canada. Le lecteur peut reproduire sans autorisa- 
tion des extraits de cette publication a des fins d'utilisa- 
tion personnelle & condition d'indiquer la source en entier. 
Toutefois, la reproduction de cette publication en tout ou en 
partie a des fins commerciales ou de redistribution nécessite 
l'obtention au préalable d'une autorisation écrite des Ser- 
vices d'édition, Agent de droit d'auteur, Centre d'édition du 
gouvernement du Canada, Ottawa, Canada K1A OS9. 
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WHOLESALE TRADE 
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Highlights 


Sales 


Preliminary estimates indicate that wholesale mer- 
chants' sales for June 1988 were 14.0% above those of 
June 1987. In the first six months of 1988, cumula- 
tive sales were up 12.4% compared to the corresponding 
period in 1987. 


In June 1988, all major trade groups within whole- 
sale trade registered increased sales over a year 
earlier, except wholesalers of farm machinery, equip- 
ment and supplies (-5.0%). The three largest trade 
groups recorded increases over June 1987: wholesalers 
of electrical and non-electrical machinery, equipment 
and supplies (+23.0%), other wholesalers (+22.2%) and, 
wholesalers of food (+8.4%). 


Wholesale trade increases between June 1987 and 
June 1988 were posted in all regions, ranging from 
18.0% in Quebec to 9.0% in the Atlantic provinces. 


Inventories 


Inventory levels in June 1988 were 12.2% higher 
than those reported in June 1987. The ratio of inven- 
tories to sales at the end of June 1988 stood at 
1.32:1, down slightly from 1.34:1 in the corresponding 
month of 1987. 


September 1988 
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COMMERCE DE GROS 


JUIN 1988 


Ventes 


Selon les estimations préliminaires, les ventes des mar- 
chands de gros en juin 1988 s'élévent 4 14.0% de plus que 
celles de juin de l'année derniére. Au cours des six premiers | 
mois de 1988, les ventes cumulatives ont auqmenté de 12.4% par 
rapport 4 la période correspondante en 1987. 


En juin 1988, tous les grands groupes de commerce de qros 
ont enregistré une hausse comparativement au méme mois de 
l'année derniére, sauf les grossistes en machines et matériel 
agricoles (-5.0%). Les trois plus grands groupes de commerce 
ont signalé des augmentations comparativement au mois de juin 
1987: les grossistes en machines, appareils et fournitures 
électriques et non électriques (+23.0%), les autres grossistes | 
(+22.2%) et, les grossistes en produits alimentaires (+8.4%). 


Toutes les régions ont affiché des ventes supérieures a 
celles rapportées en juin 1987, s'échelonnant de 18.0% au 
Québec & 9.0% dans les provinces de 1'Atlantique. 


Stocks | 


Le niveau des stocks s'est accru de 12.2% entre juin 1987 
et juin 1988. Le rapport des stocks sur ventes a4 la fin de 
juin 1988 a diminué légérement & 1.32:1, comparativement a 
1.34:1 un an auparavant. 


Septembre 1988 
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TABLE 1. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of Sales, by Major Trade 
Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1988 


1988/1987 1988 


Major trade groups - 


Regions Jan. /Dec. Feb. /Jan. March/Feb.  April/March May/April®  June/MayP 
Jan./déc. Fév./jan. Mars/fév. Avril/mars Mai/avril®  Juin/maiP 
No. 
per cent - pourcentage 
1 Total all trade groups -8.2 46.3 +17.2 -2.8 +7.5 +4.3 
2 Food -12.2 +2.6 +12.0 -2.3 +7.0 +4.7 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations -10.1 -0.3 +10.2 +0.4 +0.8 +2.9 
4 Apparel, dry goods, furniture and +6.3 +22.1 +14.6 -18.2 -4.6 +7.3 
general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories +0.4 +7.9 +22.8 -0.1 +1.5 -3.6 
6 Farm machinery, equipment and supplies -30.7 +3.7 +25.7 -0.4 +8.4 -1.4 
7 Other machinery, equipment and -11.7 +8.7 +17.3 -8.7 +0.1 +10.1 
supplies(1) 
8 Metals, hardware, plumbing and heating +11.1 +3.2 +16.4 -3.4 +8.5 +3.5 
equipment 
9 Lumber and building materials -2.6 +9.8 +20.9 +4.7 +17.9 +5.7 
10 Other wholesalers(2) -10.3 +3.7 +17.0 +321 +21.4 +2.0 
Regions 
11 Atlantic provinces -14.9 +2.6 +13.2 +0.4 412.4 +3.3 
12 Québec -3.2 +7.3 +17.2 -3.9 +13.4 +2.0 
13 Ontario -10.0 +5.0 +19.4 -2.6 +3.3 +6.1 
14 Prairie provinces -12.4 +7.2 +15.4 -1.7 +6.2 +5.0 
15 British Columbia, Yukon and Northwest -4.7 +8.3 +13.6 -3.6 +9.9 +3.3 
Territories 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. ‘ 
(2) Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 
627); and Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 
P preliminary estimates. 
T revised estimates. 


TABLEAU 1. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l'année précédente de l'estimation 
de niveau des ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des commerces (régions), 1988 


el 


1988/1987 January to 
cP , JuneP 
1988/1987 Grands qroupes de commerce - 
January February March April May JuneP Janvier a Régions 
juinP 
Janvier Février Mars Avril Mail JuinP 
No 
per cent - pourcentage 
+11.4 411.9 +17.0 +7.8 412.3 +14.0 +12.4 Total, tous les groupes de commerce 1 
+0.7 +3.5 +5.4 -1.1 +5.2 +8.4 +3./7 Produits alimentaires 2 
+9.1 +3.8 +8.5 +8.3 +2.1 +2.1 +5.5 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 
articles de toilette 
-1.5 -5.3 +6.1 +3.0 +12.9 +12.1 +4,2 Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en général 
+12.8 +2.2 +8.4 -1.9 +8.3 +0.9 +4.7 Véhicules 4 moteur et accessoires 5 
+0.3 +17.1 +31.5 -11.7 -3.5 -5.0 +2.3 Machines et matériel aqricoles 6 
+14.4 +24.0 +26.0 +19.5 +20.4 +23.0 +21.3 Autres machines et équipement(1) 7. 
+19.3 +23.0 +24.6 415.2 +20.7 +17.8 +20.0 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
+9.8 +8.5 +12.1 +4.7 +11.3 +13.4 +10.1 Bois d'oeuvre et matériaux de 9 
construction 
+21.4 +12.2 +23.5 +12.5 +14.2 +22.2 +17.5 Autres grossistes(2) 10 
Régions 
+13.4 +13.3 +18.1 +11.5 +13.0 +9.0 +12.8 Provinces de 1'Atlantique 11 
+11.8 +14.2 +17.8 +9.2 +14.4 +18.0 +14.3 Québec 12 
+119 +7.2 +15.3 +6.3 +11.4 +14.5 +11.1 Ontario AS: 
+12.9 +23.9 +25.0 +10.6 +8.9 +9.4 +14.5 Provinces des Prairies 14 
+7.2 +9.5 +12.0 +5.8 414.9 +12.2 +10.4 Colombie-Britannique, Yukon et c Ne) 


Territoires du Nord-Ouest 


Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. CAE 623). 
(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres 
de rebut (CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
P estimations préliminaires. 
T estimations révisées. 


TABLE 2. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of Stocks, by Major Trade y 
Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1988 ( 


1988/1987 1988 


Major trade groups - 


Regions Jan./Dec. Feb./Jan. March/Feb.  April/March May/April® June/MayP 
Jan./déc. Féyv./jan. Mars/fév. Avril/mars Mai/avrilt Juin/maiP 
No. 
per cent - pourcentage 

1 Total all trade groups +1.7 +2.8 44.5 +0.7 -1.0 -0.6 

2 Food -0.6 +0.7 -0.7 +2.7 -1.8 +1.5 

3 Tobacco, drugs and toilet preparations -3.4 -6.1 -2.2 +79 -3.0 +2.2 

4 Apparel, dry goods, furniture and +4.1 +2.2 +3.5 -- +4.5 +0.2 
general merchandise 

5 Motor vehicles and accessories -2.4 +8.2 +1.9 -2.6 -0.4 -4,2 

6 Farm machinery, equipment and supplies +1.2 +0.3 +0.4 +0.1 -0.3 -1.4 

7 Other machinery, equipment and +1.0 +0. 3 +3.5 +0.7 +2.7 +0.3 ( 
supplies(1) 

8 Metals, hardware, plumbing and heating +2.0 +1.8 +8.2 +2.2 +1.5 +0.7 
equipment 

9 Lumber and building materials +7.5 +9.2 +10.4 -3.0 -1.0 -0.3 

10 Other wholesalers(2) +4.6 +2.5 +8.6 +4.2 -8.8 -1.2 

Regions 

11. Atlantic provinces -0.8 +2.8 +3.9 +3.0 -0.4 +0.4 

12 Québec +0.7 +2.5 +5.7 -- -- +1.8 

13 Ontario +2.2 +3.3 +4.4 +0.2 -1.7 -1.8 

14 Prairie provinces +1.7 +1.3 +4.6 +2.9 -1.4 -1.4 

15 British Columbia, Yukon and Northwest +2.5 +4.5 +2.7 +0.1 +0.1 -1.2 
Territories 


1) Includes: Electrical machinery, equipment and supplies 3 and Machinery and equipment, n.e.s. 2 
(2) Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 
627); and Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 
P preliminary estimates. ( 
t revised estimates. 


TABLEAU 2, Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l'année précédente de l'estimation 
: de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des commerces (régions), 1988 


1988/1987 
Grands groupes de commerce - 
January February March April May? JuneP Régions 
Janvier Février Mars Avril Mail JuinP 
NO 
per cent - pourcentage 
+10.0 +10.2 412.5 +12.7 +12.0 +12.2 Total, tous les groupes de commerce 1 
+5.9 +2.9 +2.4 +4.3 +1.6 +3.0 Produits alimentaires 2 
+5.7 +0.2 +1.8 +7.8 +1.5 +3.3 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 
articles de toilette 
+8.9 +12.4 +16.4 +15.3 +19.1 +12.6 Vétements, articles de mercerie, meubles de 4 
maison et marchandises en général 
+5.2 +9.4 +6.3 +5.9 +6.2 +2.8 Véhicules & moteur et accessoires 5 
+7.8 +4.3 +2.1 +0.8 -0.8 -4.6 Machines et matériel agricoles 6 
+7.6 +5.8 +10.0 +8.3 +10.6 +12.0 Autres machines et équipement(1) 2 
+925 +12.7 +17.9 +15.6 +19.1 +20.6 Métaux, quincaillerie, plomberie et appareils 8 
de chauffage 
+27.3 +29.3 +34.2 +30.5 +32.0 +33.3 Bois d'oeuvre et matériaux de construction y) 
+13.7 +13.8 +17.7 +24.5 +16.6 +20.6 Autres grossistes(2) 10 
Régions 
+12.9 +11.1 +13.7 +14.8 +13.5 +11.8 Provinces de 1'Atlantique 11 
+13.9 +15.7 +17.4 +19.2 +21.8 +20.7 Québec 12 
+10.3 +9.9 +12.3 +12.1 +9.1 +9.7 Ontario 13 
+7.5 +6.3 +8.7 +8.7 +7.6 +8.7 Provinces des Prairies 14 
+4.2 +6.0 +8.9 +7.7 +9.9 +9.6 Colombie-Britannique, Yukon et Territoires ie) 


du Nord-Ouest 


1) Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). 

(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matié@res 
de rebut (CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 

P estimations préliminaires. 

T estimations révisées. 


TABLE 3. Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in 
Regions, 1988 


1988 
Major trade groups - 
Regions January February March April May? JuneP 
Janvier Février Mars Avril Mair JuinP 
No. 
1 Total all trade groups 1.68 1.63 1.45 1.50 1.39 Uae 
2 Food -78 TAS -68 Suh] Oo +63 
3 Tobacco, drugs and toilet 1.03 Sol -86 waZ -89 .88 
preparations 
4 Apparel, dry goods, furniture 2.43 2.03 1.83 2.24 2.46 Lele 
and general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories 2.18 foci le) 1.82 Vest! 1.74 Tome 
6 Farm machinery, equipment and 3.89 3.76 3.00 3.02 2.78 2.78 
supplies 
7 Other machinery, equipment and 1.67 1.54 1.36 1.50 1.58 1.40 
supplies(1) 
8 Metals, hardware, plumbing and 1.62 1.60 1.49 11G297/ 1.47 1.43 
heating equipment 
9 Lumber and building materials 2.02 2.00 1.83 1.69 1.42 1.34 
10 Other wholesalers(2) diez: 1.70 1.58 1D 1.20 1.16 
Regions 
11. Atlantic provinces 1.56 1.56 1.43 1.47 1.30 1.26 
12 Québec 1.65 1.58 1.42 1.48 de 5al Ae 
13. Ontario 1.64 1.61 1.41 1.45 1.38 1.28 
14 Prairie provinces 2.10 1.98 1.80 1.88 iNo/S) 1.64 
15 British Columbia, Yukon and Northwest 1.42 127) 1.24 1.28 As-1g7 domli2: 
Territories 


(1) Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 
(2) Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 
627); and Wholesalers, n.e.s. 
P preliminary estimates. 
t revised estimates. 


TABLEAU 3. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des 
commerces (régions), 1988 


1987 
Grands groupes de commerce - 
January February March April May June Régions 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
NO 
1.70 1.65 1.52 1.44 Uasy) 1.34 Total, tous les groupes de commerce 1 
74 ard .70 -67 -68 SO, Produits alimentaires 2 
1.06 1.00 95) 93 .89 .87 Produits du tabac, pharmaceutiques 3 
et articles de toilette 
2019 V7 1.69 2.00 722} 2.28 Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en général 
2.34 2.05 1.81 1.64 1.78 1.70 Véhicules & moteur et accessoires 5 
BuG2 4.23 B92 202 ao 2577 Machines et matériel agricoles 6 
evd-7 1.80 1.59 1.65 1.67 1.54 Autres machines et équipement(1) ul 
VT? S75 1.64 WEST 1.49 1.40 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
qS74: 1.68 Weoz 1.36 1.20 Tere Bois d'oeuvre et matériaux de 9 
construction 
1.83 1.67 1.63 1.44 ‘gilt ‘cote Autres grossistes(2) 10 
Régions 
1.56 1259 Wigey74 1.42 Wis ?4Z2 Uin’45 Provinces de l'Atlantique 11 
1.62 1.56 1.41 1.36 1 )e/45: 1.28 Québec 12 
1.66 daow 1.45 hcg} 1.41 iaSS) Ontario 13. 
weet Zemin Pea e) WeQZ Mein, 1.65 Provinces des Prairies 14 
1.46 1.41 1.29 1.26 1.22 1.14 Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-Ouest 


Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. 
(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchats et matiéres 
de rebut (CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
P estimations préliminaires. 
T estimations révisées. 


This publication presents estimates of month-to- 
month and year-to-year percentage changes in the 
levels of sales and inventories, and as well invento- 
ries to sales ratios of wholesale merchant establish- 
ments, classified by 1970 Standard Industrial Classi- 
fication, for major industry groups for Canada, and in 
aggregate for each region. As in the past, estimates 
for establishments engaged in the sale of petroleum 
products and grain are not included in this report. In 
addition, estimates for agents and brokers are ex- 
cluded. 


The publication of data on dollar-value levels last 
appeared in the 1981 May issue. Publication of dollar 
figures was suspended as a result of a review of the 
level of the dollar estimates produced by the existing 
monthly sample survey, which indicated that these 
levels were subject to error. However, the percentage 
changes which are based on the existing sample survey 
continued to be published, since it was assumed that 
these data continued to be reasonably representative 
of actual changes taking place. 


Since May 1984, monthly percentage change estimates 
of sales and inventories for wholesale merchant esta- 
blishments are published regionally and for nine major 
trade groups only. The suppression of selected infor- 
mation previously provided was due to the relatively 
small sample size of the existing monthly survey and 
new information from the 1982 annual survey, which 
indicates that the estimates for a number of provinces 
and SIC trade groups were not of satisfactory quality 
for publication. 


The percentage change shown in the levels of sales 
represent gross sales less returns and allowances ex- 
cluding any sales taxes. The percentage change shown 
in inventories include the value of goods owned or on 
consignment to other firms at the end of the month. 
Goods of other firms held by wholesale merchant estab- 
lishments on consignment are not included. 


The estimates of percentage changes for provincial 
(regional) sales and inventories are based on the 
establishment statistical unit. Data collected from 
establishments operating in more than one province 
(region) are assigned in total to the province (re- 
gion) in which the head office of the establishment is 
located. Therefore, using this measure of provincial 
(regional) sales and stocks, data for those provinces 
(regions) which are the head office locations of esta- 
blishments include sales and stocks in other prov- 
inces (regions) as well. 


Users interested in obtaining appropriate annual 
dollar-value levels of sales and inventories should 
consult the 1985 issue of Wholesale Trade Statistics: 
Wholesale Merchants, Agents and Brokers, Catalogue 
No. 63-226. 


The year-to-year percentage changes and monthly 
stocks to sales ratios (not seasonally adjusted) are 
available through CANSIM - Matrix 44 and the month- 
to-month percentage changes for sales (seasonally 
adjusted) are available through Matrix 50. 


Inquiries about this publication should be ad- 
dressed to Wholesale Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Telephone: 
(613) 951-3536. 


Published under the authority of the Minister of 
Supply and Services Canada. Extracts from this publi- 
cation may be reproduced for individual use without 
permission provided the source is fully acknowledged. 
However, reproduction of this publication in whole or 
in part for purposes of resale or redistribution re- 
quires written permission from the Publishing Services 
Group, Permissions Officer, Canadian Government 
Publishing Centre, Ottawa, Canada K1A OS9. 


Le présent bulletin renferme des estimations de la varia- 
tion en pourcentage d'un mois & l'autre et d'une année a 
l'autre des ventes et des stocks ainsi que des rapports entre 
les stocks et les ventes des grossistes selon la Classifica- 
tion des activités économiques de 1970, par grands groupes 
d'industrie, pour le Canada, et globalement pour chacune des 
régions. Comme par le passé, les estimations ne tiennent pas 
compte des grossistes en produits pétroliers et en céréales. 
Ne sont pas comptées non plus les ventes des agents et des 
courtiers. 


La publication de mai 1981 est la derniére qui a démontré 
des données sur la valeur en dollars. La publication de la 
valeur en dollars a été suspendue aprés qu'on eut démontré, a 
la lumiére de nouveaux renseignements, que ces données étaient 
d'un niveau insatisfaisant. Toutefois, les variations en pour- 
centage fondées sur l'enquéte-échantillon actuelle ont con- 
tinué de paraftre puisque ces données ont toujours été jugées 
comme étant représentatives des changements réels. 


Depuis le mois de mai 1984, les estimations mensuelles de 
variation en pourcentage des ventes et des stocks des établis- 
sements de commerce de gros sont publiées par régions et pour 
neuf grands groupes seulement. Ceci s'explique par la taille 
relativement petite de l'échantillon de 1l'enquéte mensuelle 
actuelle et par de nouveaux renseignements provenant de 
l'enquéte annuelle de 1982, qui ont révélés que les estima- 
tions pour un certain nombres de provinces et de groupes CAE 
étaient de qualité insuffisante pour fin de publication. 


La variation en pourcentage indiquée pour les ventes repré- 
sente les ventes brutes moins les rendus et les rabais, sans 
les taxes de vente. La variation en pourcentage des niveaux 
des stocks tient compte de la valeur des marchandises possé- 
dées ou expédiées en consignation a la fin du mois. Les mar- 
chandises appartenant & d'autres entreprises et détenues en 
consignation par les enquétés ne sont pas comptées. 


Les estimations de la variation en pourcentage pour les 
ventes et les stocks provinciaux (régionaux) s'appuient sur le 
concept de l'unité statistique de 1'établissement. Les données 
recueillies des établissements en activité dans plus d'une 
province (région) apparaissent en totalité dans la province 
(région) ot le siége social de ces établissements se situe. 
Donec, si l'on tient compte de cette mesure, les données des 
provinces (régions) ot réside le siége social de ces établis- 
sements inclue en fait les ventes et les stocks d'autres pro- 
vinces (régions). 


L'utilisateur avisé qui veut obtenir des valeurs annuelles 
adéquates pour les ventes et les stocks, devrait se référer 
aux résultats des Statistiques sur le Commerce de gros: les 
marchands de gros et les agents et les courtiers, 1985, 
n° 63-226 au catalogue. 

Les variations en pourcentage par rapport a l'année précé- 
dente et les rapports mensuels inventaires sur ventes (données 
non désaisonnalisées) sont disponibles par le truchement de 
CANSIM - Matrice 44 et les variations en pourcentage par rap- 
port au mois précédent pour les ventes (données désaisonnali- 
sées) sont disponibles dans la matrice 50. 


Les demandes de renseignements concernant cette publication 
doivent étre adressées & la Section commerce de gros, Division 
de l'industrie, Statistique Canada, Uttawa, K1A OT6, Télé- 
phone: (613) 951-3536. 


Publication autorisée par le ministre des Approvisionnements 
et Services Canada. Le lecteur peut reproduire sans autorisa- 
tion des extraits de cette publication a des fins d'utilisa- 
tion personnelle & condition d'indiquer la source en entier. 
Toutefois, la reproduction de cette publication en tout ou en 
partie & des fins commerciales ou de redistribution nécessite 
l'obtention au préalable d'une autorisation écrite des Ser- 
vices d'édition, Agent de droit d'auteur, Centre d'édition du 
gouvernement du Canada, Ottawa, Canada K1A OS9, 
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WHOLESALE TRADE 


JULY 1988 


Highlights 


Sales 


Preliminary estimates indicate that wholesale mer- 
chants' sales for July 1988 were 2.8% above those of 
July 1987. In the first seven months of 1988, cumula- 
tive sales were up 10.8% compared to the corresponding 
period in 1987. 


In July 1988, six of the nine major trade groups 
within wholesale trade registered increased sales over 
a year earlier. The three largest trade groups 
recorded increases over July 1987: wholesalers of 
electrical and non-electrical machinery, equipment and 
supplies (+9.9%), wholesalers of food (+1.6%), and, 
other wholesalers (+12.2%). 


Three major trade groups registered decreases of 
their sales compared to July 1987: wholesalers of 
farm machinery, equipment and supplies (-17.4%), 
wholesalers of tobacco, drugs and toilet preparations 
(-13.5%) and, wholesalers of motor vehicles and acces- 
sories (-9.8%). 


On a geographic basis, three regions posted in- 
creases while two registered decreases, between July 
1987 and July 1988. Quebec had the strongest increase 
with +6.7% while the Prairie Provinces registered the 
largest decrease with -3.9%. 


Inventories 


Inventory levels in July 1988 were 11.4% higher 
than those reported in July 1987. The ratio of inven- 
tories to sales at the end of July 1988 stood at 
1.54:1, up from 1.42:1 in the corresponding month of 
1987. 


October 1988 


| 
Prix: Canada, $5.50, $55.00 par année 
Autres pays, $6.50, $65.00 par années 


COMMERCE DE GROS 


JUILLET 1988 


Faits saillants 


Ventes 


des mar- 


les ventes 
chands de gros en juillet 1988 s'élévent a 2.8% de plus que 


Selon les estimations préliminaires, 


celles de juillet de l'année derniére. Au cours des sept 
premiers mois de 1988, les ventes cumulatives ont augmenté de 
10.8% par rapport 4 la période correspondante en 1987. 


En juillet 1988, six des neufs grands groupes de commerce 
de gros ont enregistré une hausse comparativement au méme mois 
de l'année derniére. Les trois plus grands groupes de com- 
merce ont signalé des augmentations comparativement au mois de 
juillet 1987: les grossistes en°machines, appareils et four- 
nitures électriques et non électriques (+9.9%), les grossistes 
en produits alimentaires (+1.6%), et les autres grossistes 
(412.2%). 


Trois grands groupes de commerce de gros ont enregistré des 
baisses en regard de juillet 1987: les grossistes en machines 
et matériel agricoles (-17.4%), les grossistes en produits du 
tabac, pharmaceutiques et articles de toilette (-13.5%) et, 


les grossistes en véhicules A moteur et accessoires (-9.8%). 


Sur une base régionale, on observe en juillet 1988, trois 
régions & la hausse et deux & la baisse par rapport a juillet 
1987. Le Québec affichait la plus forte augmentation avec 
+6./7% tandis que les provinces des Prairies affichaient la 


baisse la plus marquée avec -3.9%. 


Stocks | 


Le niveau des stocks s'est accru de 11.4% entre juillet 
1987 et juillet 1988. Le rapport des stocks sur ventes a la 
fin de juillet 1988 a augmenté & 1.54:1, comparativement a 
1.42:1 un an auparavant. 


Octobre 1988 


Publication autorisée par le ministre des Approvisionnements et Services Canada 
Reproduction ou citation autorisée sous réserve d'indication de la source: Statistique Canada 


TABLE 1. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of Sales, by Major Trade 
Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1988 


1988 
Major trade groups - 
Regions Feb./Jan. March/Feb.  April/March May/April June/May® July/JuneP 
Fév./jan. Mars/fév. Avril/mars Mai/avril Juin/mail Juillet/juinP 
No. 
LSS as Re ee RC) ea a ee 
per cent - pourcentage 
1 Total all trade groups +6.3 +17.2 -2.8 +725 +3.1 -14.0 
2 Food +2.6 +12.0 -2.3 +7.0 +3.9 -3.6 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations -0.3 +10.2 +0.4 +0.8 +2.8 -19.3 
4 Apparel, dry goods, furniture and +22.1 +14.6 -18.2 -4.6 +7.0 +8.5 
general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories +7.9 +22.8 -0.1 +1.5 -4.1 -17.6 
6 Farm machinery, equipment and supplies +3.7 +25.7 -0.4 +8.4 -0.8 -16.7 
7 Other machinery, equipment and +8.7 +17.3 -8.7 +0.1 +9.6 -11.4 
supplies(1) 
8 Metals, hardware, plumbing and heating +3.2 +16.4 -3.4 +8.5 +2.0 -18.5 
equipment 
9 Lumber and building materials +9.8 +20.9 +4.7 +17.9 +4.4 -16.7 
10 Other wholesalers(2) +3.7 +17.0 +3.1 +21.4 -1.2 -22.8 
Regions 
11. Atlantic provinces +2.6 +13.2 +0.4 +12.4 +1.5 -7.0 
12 Québec +7.3 +17.2 -3.9 +13.4 +0.7 -13.4 
13 Ontario +5.0 +19.4 -2.6 +3.3 +5.0 -15.7 
14 Prairie provinces +7.2 +15.4 -1.7 +6.2 +3.6 -15.5 
15 British Columbia, Yukon and Northwest +8.3 +13.6 -3.6 +9.9 +2.2 -10.3 
Territories 


1) Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. 
(2) Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 
627); and Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 
P preliminary estimates. 
T revised estimates. 


TABLEAU 1. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et & l'année précédente de l'estimation 
de niveau des ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des commerces (régions), 1988 


1988/1987 January to 
JulyP 
1988/1987 Grands groupes de commerce - 
February March April May June? JulyP Janvier a Régions 
juilletP 
Février Mars Avril Mai Juint JuilletP 
No 
a ls ee ee ee ea a ee eS ee SS SS See 
per cent - pourcentage 
+11.9 +17.0 +7.8 +12.3 +12.7 +2.8 +10.8 Total, tous les groupes de commerce 1 
+3.5 +5.4 -1.1 +5.2 +7.5 +1.6 +3.3 Produits alimentaires 2 
+3.8 +8.5 +8.3 +2.1 +2.0 -13.5 +2.7 Produits du tabac, pharmaceutiques et 43 
articles de toilette 
-5.3 +6.1 +3.0 +12.9 +11.8 +6.1 +4.4 Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en général 
+2.2 +8.4 -1.9 +8.5 +0.4 -9.8 +2.5 Véhicules € moteur et accessoires 5 
+17.1 +31.5 -11.7 -3.5 -4.5 -17.4 -0.8 Machines et matériel agricoles 6 
+24.0 +26.0 +19.5 +20.4 +22.4 +929 +19.5 Autres machines et équipement(1) 7 
+23.0 +24.6 +15.2 +20.7 +16.2 +3.7 +17.3 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
+8.5 +12.1 +4.7 +11.3 +12.0 +1.2 +8.4 Bois d'oeuvre et matériaux de S) 
construction 
+12.2 +23.5 +12.5 +14.2 +18.2 4+12.2 +16.1 Autres grossistes(2) 10 
Régions 
+13.3 +18.1 +11.5 +13.0 +7.2 -0.7 +10.3 Provinces de 1'Atlantique 44 
+14.2 +17.8 +9.2 +14.4 +16.6 +6./7 +13.0 Québec We 
+7.2 +15.3 +6.3 +11.4 +13.3 +2.7 +9.7 Ontario 13 
+23.9 +25.0 +10.6 +8.9 +8.0 -3.9 +11.4 Provinces des Prairies 14 
+925 +12.0 +5.8 +14.9 +11.0 +4.8 +94 Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-OQuest 


(1) Inclus: Machines, appare. 3 et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et 6quipement, n.c.a. (CAE 623). 
(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres 
de rebut (CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
P estimations préliminaires. 
T estimations révisées. 


TABLE 2. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of Stocks, by Major Trade 


1988 
Major trade groups - 
Regions Feb./Jan. March/Feb.  April/March May/April June/May?  July/JuneP 
Fév./jan. Mars/fév. Avril/mars Mai/avril Juin/mait Juillet/juinP 
No. 
per cent - pourcentage 
1 Total all trade groups +2.8 +4.5 +0.7 -1.0 -1.0 -0.5 
2 Food +0.7 -0.7 +2.7 -1.8 +1,2 -0.5 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations -6.1 -2.2 +7.9 -3.0 +1.8 -10.5 
4 Apparel, dry goods, furniture and +2.2 +3.5 -- +4.5 +0.8 -0.4 
general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories +8.2 +1.9 -2.6 -0.4 -4.2 -0.6 
6 Farm machinery, equipment and supplies +0.3 +0.4 +0.1 -0.3 -1.3 -0.6 
7 Other machinery, equipment and +0.3 +3.5 +0.7 +2.7 +0.4 +1.1 
supplies(1) 
8 Metals, hardware, plumbing and heating +1.8 +8.2 +2.2 +1.5 +1.3 +2.3 
equipment 
9 Lumber and building materials +9.2 +10.4 -3.0 -1.0 -2.0 -2.3 
10 Other wholesalers(2) +2.5 +8.6 +4,2 -8.8 -2.4 -1.9 
Regions 
11. Atlantic provinces +2.8 +3.9 +3.0 -0.4 +0.2 -0.3 
12 Québec +2.5 +5.7 -- -- +1.5 -0.3 
13 Ontario +3.3 +4.4 +0.2 -1.7 -2.6 +0.9 
14 Prairie provinces +1.3 +4.6 +2.9 -1.4 -0.9 -2.6 
15 British Columbia, Yukon and Northwest +4.5 +2.7 +0.1 +0.1 -1.2 -2.3 


(2) 


Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1988 


Territories 


P preliminary estimates. 
T revised estimates. 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies 


Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 
627); and Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 


3 and Machinery and equipment, n.e.s. 


TABLEAU 2. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et 4 l'année précédente de 1'estimation 
de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des commerces (régions), 1988 


1988/1987 
Grands groupes de commerce - 
February March April May June? JulyP Régions 
Février Mars Avril Mai Juint JuilletP 
No 
per cent - pourcentage 
+10.2 +12.5 412.7 +12.0 +11.9 +11.4 Total, tous les groupes de commerce 1 
+2.9 +2.4 +4.3 +1.6 +2.7 +1.0 Produits alimentaires 2 
+0.2 +1.8 +7.8 +1.5 +3.0 -13.1 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 
articles de toilette 
+12.4 +16.4 +15.3 +19.1 +13.3 +13.2 Vétements, articles de mercerie, meubles de 4 
maison et marchandises en général 
+9.4 +6.3 +5.9 +6.2 +2.7 +4.9 Véhicules & moteur et accessoires 5 
+4.3 +2.1 +0.8 -0.8 -4.6 -3.0 Machines et matériel agricoles 6 
+5.8 +10.0 +8.3 +10.6 +12.1 +13.1 Autres machines et équipement(1) 7 
+12.7 +17.9 +15.6 +19.1 +21.4 +24.7 Métaux, quincaillerie, plomberie et appareils 8 
de chauffage 
+293 +34.2 +30.5 +32.0 +31.1 +27.5 Bois d'oeuvre et matériaux de construction y) 
+13.8 +17.7 +24.5 +16.6 +19.2 +15.5 Autres grossistes(2) 10 
Régions 
+11.1 +13.7 +14.8 +13.5 +11.5 +12.1 Provinces de 1'Atlantique 11 
415.7 +17.4 +19.2 +21.8 +20.3 +18.5 Québec 2 
+99 +12.3 +12.1 +941 +8.8 +11.3 Ontario 13 
+6.3 +8.7 +8.7 +7.6 +93 +6.2 Provinces des Prairies 14 
+6.0 +8.9 +7.7 +99 +9.6 +5.9 Colombie-Britannique, Yukon et Territoires 15 


du Nord-Ouest 


Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques 3 et Machines et équipement, n.c.a. 
(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) ) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); besnete et matiéres 
de rebut (CAF 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
P estimations préliminaires. 
T estimations révisées. 


TABLE 3. Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in 
Regions, 1988 


1988 
Major trade groups - 
Regions February March April May Junet JulyP 
Février Mars Avril Mai Juin? JuilletP 
No. 
1 Total all trade groups 1.63 1.45 1.50 5, 1.33 1.54 
2 Food 76 -68 ont! -65 -64 +66 
3 Tobacco, drugs and toilet 97 86 az .89 88 eH 
preparations 
4 Apparel, dry goods, furniture 2.03 1.83 2.24 2.46 2.31 Zale 
and general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories Zeit, 1.82 WG 1.74 1.74 2.10 
6 Farm machinery, equipment and 3.76 3.00 3.02 2.78 Dehilh 3.30 
supplies 
7 Other machinery, equipment and 1.54 1.36 1.50 Waee 1.41 1.60 
supplies(1) 
8 Metals, hardware, plumbing and 1.60 1.49 Nepal 1.47 1.46 1.83 
heating equipment 
9 Lumber and building materials 2.00 1.83 1.69 1.42 1.34 thosa7i 
10 Other wholesalers(2) 1.70 1.58 ase 1.20 1.18 ()eeA2) 
Regions 
11. Atlantic provinces 1.56 1.43 1.47 1.30 1.28 CEs 
12 Québec 1.58 1.42 1.48 esa WAG Taz 
13 Ontario 1.61 4 1.45 1.38 1.28 (58 
14 Prairie provinces 1.88 le7s 1.67 1.93 
15 British Columbia, \uvo 1.28 iloAlzl ious eee 
Territories 
(1) Includes: Electr J 1); and Machinery and equipment, n.e.s. (Si 623). 
(2) Includes: Farm ¢ o id paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 


627); and Wholes = 
P preliminary esti >! 
tr revised estimate 


Lorem 3. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des 
commerces (régions), 1988 


1987 
Grands groupes de commerce - 
February March April May June July Régions 
Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No 
1.65 1.52 1.44 ieee) 1.34 1.42 Total, tous les groupes de commerce 1 
fF -70 «67 -68 -67 -66 Produits alimentaires 2 
1.00 «ID 538) -89 -87 IT Produits du tabac, pharmaceutiques 43 
et articles de toilette 
TRA 1.69 2.00 2e5> 2.28 Ve99 Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en général 
2.05 1.81 1.64 1.78 1.70 1.81 Véhicules & moteur et accessoires 5 
4.23 3.92 2.65 2.70 20/7 2.81 Machines et matériel agricoles 6 
1.80 159 1.65 1.67 1.54 1.56 Autres machines et équipement (1) 7 
1.75 1.64 Wo! 1.49 1.40 1.52 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
1.68 (lige 1.36 1.20 1.14 1.24 Bois d'oeuvre et matériaux de ) 
construction 
1.67 1.63 1.44 Vet? Voile 1.46 Autres grossistes(2) 10 
Régions 
N59 Woz 1.42 thisZe) Ne2d 1.22 Provinces de 1'Atlantique 11 
1.56 1.41 1.36 ay2e: 1.28 WeS7. Québec 12 
(ears 1.45 11.38 1.41 598) 1.41 Ontario 48) 
2.31 ZisAS: WBZ Wedel. 1.65 ed, Provinces des Prairies 14 
1.41 V.29: 1.26 Nene 1.14 eae: Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-Quest 


(1) Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). 
(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres 
de rebut (CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
P estimations préliminaires. 
T estimations révisées. 


This publication presents estimates of month-to- 
month and year-to-year percentage changes in the 
levels of sales and inventories, and as well invento- 
ries to sales ratios of wholesale merchant establish- 
ments, classified by 1970 Standard Industrial Classi- 
fication, for major industry groups for Canada, and in 
aggregate for each region. As in the past, estimates 
for establishments engaged in the sale of petroleum 
products and grain are not included in this report. In 
addition, estimates for agents and brokers are ex- 
cluded. 


The publication of data on dollar-value levels last 
appeared in the 1981 May issue. Publication of dollar 
figures was suspended as a result of a review of the 
level of the dollar estimates produced by the existing 
monthly sample survey, which indicated that these 
levels were subject to error. However, the percentage 
changes which are based on the existing sample survey 
continued to be published, since it was assumed that 
these data continued to be reasonably representative 
of actual changes taking place. 


Since May 1984, monthly percentage change estimates 
of sales and inventories for wholesale merchant esta- 
blishments are published regionally and for nine major 
trade groups only. The suppression of selected infor- 
mation previously provided was due to the relatively 
small sample size of the existing monthly survey and 
new information from the 1982 annual survey, which 
indicates that the estimates for a number of provinces 
and SIC trade groups were not of satisfactory quality 
for publication. 


The percentage change shown in the levels of sales 
represent gross sales less returns and allowances ex- 
cluding any sales taxes. The percentage change shown 
in inventories include the value of goods owned or on 
consignment to other firms at the end of the month. 
Goods of other firms held by wholesale merchant estab- 
lishments on consignment are not included. 


The estimates of percentage changes for provincial 
(regional) sales and inventories are based on the 
establishment statistical unit. Data collected from 
establishments operating in more than one province 
(region) are assigned in total to the province (re- 
gion) in which the head office of the establishment is 
located. Therefore, using this measure of provincial 
(regional) sales and stocks, data for those provinces 
(regions) which are the head office locations of esta- 
blishments include sales and stocks in other prov- 
inces (regions) as well. 


Users interested in obtaining appropriate annual 
dollar-value levels of sales and inventories should 
consult the 1985 issue of Wholesale Trade Statistics: 
Wholesale Merchants, Agents and Brokers, Catalogue 
No. 63-226. 


The year-to-year percentage changes and monthly 
stocks to sales ratios (not seasonally adjusted) are 
available through CANSIM - Matrix 44 and the month- 
to-month percentage changes for sales (seasonally 
adjusted) are available through Matrix 50. 


Inquiries about this publication should be ad- 
dressed to Wholesale Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Telephone: 
(613) 951-3536. 


Published under the authority of the Minister of 
Supply and Services Canada. Extracts from this publi- 
cation may be reproduced for individual use without 
permission provided the source is fully acknowledged. 
However, reproduction of this publication in whole or 
in part for purposes of resale or redistribution re- 
quires written permission from the Publishing Services 
Group, Permissions Officer, Canadian Government 
Publishing Centre, Ottawa, Canada K1A 0S9. 


Le présent bulletin renferme des estimations de la varia- 
tion en pourcentage d'un mois a l'autre et d'une année & 
l'autre des ventes et des stocks ainsi que des rapports entre 
les stocks et les ventes des grossistes selon la Classifica- 
tion des activités économiques de 1970, par grands groupes 
d'industrie, pour le Canada, et globalement pour chacune des 
régions. Comme par le passé, les estimations ne tiennent pas 
compte des grossistes en produits pétroliers et en céréales. 
Ne sont pas comptées non plus les ventes des agents et des 
courtiers. 


La publication de mai 1981 est la derniére qui a démontré 
des données sur la valeur en dollars. La publication de la 
valeur en dollars a été suspendue aprés qu'on eut démontré, a 
la lumiére de nouveaux renseignements, que ces données étaient 
d'un niveau insatisfaisant. Toutefois, les variations en pour- 
centage fondées sur l'enquéte-échantillon actuelle ont con- 
tinué de paraftre puisque ces données ont toujours été jugées 
comme étant représentatives des changements réels. 


Depuis le mois de mai 1984, les estimations mensuelles de 
variation en pourcentage des ventes et des stocks des établis- 
sements de commerce de gros sont publiées par régions et pour 
neuf grands groupes seulement. Ceci s'explique par la taille 
relativement petite de l'échantillon de l'enquéte mensuelle 
actuelle et par de nouveaux renseignements provenant de 
l'enquéte annuelle de 1982, qui ont révélés que les estima- 
tions pour un certain nombres de provinces et de qroupes CAE 
étaient de qualité insuffisante pour fin de publication. 


La variation en pourcentage indiquée pour les ventes repré- 
sente les ventes brutes moins les rendus et les rabais, sans 
les taxes de vente. La variation en pourcentage des niveaux 
des stocks tient compte de la valeur des marchandises possé- 
dées ou expédiées en consignation & la fin du mois. Les mar- 
chandises appartenant 4 d'autres entreprises et détenues en 
consignation par les enquétés ne sont pas comptées. 


Les estimations de la variation en pourcentage pour les 
ventes et les stocks provinciaux (régionaux) s'appuient sur le 
concept de l'unité statistique de l'établissement. Les données 
recueillies des établissements en activité dans plus d'une 
province (région) apparaissent en totalité dans la province 
(région) ot le siége social de ces établissements se situe. 
Donec, si l'on tient compte ‘de cette mesure, les données des 
provinces (régions) ot réside le siége social de ces établis- 
sements inclue en fait les ventes et les stocks d'autres pro- 
vinces (régions). 


L'utilisateur avisé qui veut obtenir des valeurs annuelles 
adéquates pour les ventes et les stocks, devrait se référer 
aux résultats des Statistiques sur le Commerce de gros: les 
marchands de gros et les agents et les courtiers, 1985, 
n° 63-226 au catalogue. 

Les variations en pourcentage par rapport a l'année précé- 
dente et les rapports mensuels inventaires sur ventes (données 
non désaisonnalisées) sont disponibles par le truchement de 
CANSIM - Matrice 44 et les variations en pourcentage par rap- 
port au mois précédent pour les yentes (données désaisonnali- 
sées) sont disponibles dans la matrice 50. 


Les demandes de renseignements concernant cette publication 
doivent 6tre adressées 4 la Section commerce de gros, Division 
de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A O16, Télé- 
phone: (613) 951-3536. 


Publication autorisée par le ministre des Approvisionnements 
et Services Canada. Le lecteur peut reproduire sans autorisa- 
tion des extraits de cette publication 4 des fins d'utilisa- 
tion personnelle & condition d'indiquer la source en entier. 
Toutefois, la reproduction de cette publication en tout ou en 
partie 4 des fins commerciales ou de redistribution nécessite 
l'obtention au préalable d'une autorisation écrite des Ser- 
vices d'édition, Agent de droit d'auteur, Centre d'édition du 
gouvernement du Canada, Ottawa, Canada K1A OS9. 
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WHOLESALE TRADE 


AUGUST 1988 


Highlights 


Sales 


Preliminary estimates indicate that wholesale 
merchants' sales for August 1988 were 11.7% above 
those of August 1987. In the first eight months of 
1988, cumulative sales were up 10.8% compared to the 
corresponding period in 1987. 


In August 1988, all major trade groups within 
wholesale trade registered increased sales over a year 
earlier, except wholesalers of farm machinery, equip- 
ment and supplies (-19.3%). The three largest trade 
groups recorded increases over August 1987: whole- 
salers of electrical and non-electrical machinery, 
equipment and supplies (+19.3%), wholesalers of food 
(+14.5%) and other wholesalers (+13.3%). 


Wholesale trade increases between August 1987 and 
August 1988 were posted in all regions, ranging from 
13.7% in British Columbia, Yukon and Northwest Terri- 
tories to 3.0% in the Prairie provinces. 


Inventories 


Inventory levels in August 1988 were 10.9% higher 
than those reported in August 1987. The ratio of 
inventories to sales at the end of August 1988 stood 
at 1.45:1, down slightly from 1.46:1 in the corre- 
sponding month of 1987. 


November 1988 


Faits saillants 


Prix: Canada, $5.50, $55.00 par année 
Autres pays, $6.50, $65.00 par année 


COMMERCE DE GROS 


AoOT 1988 


Ventes 


Selon les estimations préliminaires, les ventes des mar- 
chands de gros en aot 1988 s'élévent & 11.7% de plus que 
celles d'aoft de l'année derniére. Au cours des huit premiers 
mois de 1988, les ventes cumulatives ont augmenté de 10.8% par 
rapport &@ la période correspondante en 1987. 


En aotit 1988, tous les grands groupes de commerce de gros 
ont enregistré une hausse comparativement au méme mois de 
l'année derniére, sauf les grossistes en machines et matériel 
agricoles (-19.3%). Les trois plus grands groupes de commerce 
ont signalé des augmentations comparativement au mois d'aoit 
1987: les grossistes en machines, appareils et fournitures 
électriques et non électriques (+19.3%), les grossistes en 
produits alimentaires (+14.5%), et les autres grossistes 
(+13.3%). 


Toutes les régions ont affiché des ventes supérieures & 
celles rapportées en aott 1987, s'échelonnant de 13.7% en 
Colombie-Britannique, au Yukon et dans les Territoires du 
Nord-Ouest a 3.0% dans les provinces des Prairies. 


Stocks 
Le niveau des stocks s'est accru de 10.9% entre aot 1987 
et aot 1988. Le rapport des stocks sur ventes & la fin 


d'aott 1988 a diminué légérement 4 1.45:1, comparativement a 
1.46:1 un an auparavant. 


Novembre 1988 


Published under the authority of the Minister of Supply and Services Canada 


Publication autorisée par le ministre des Approvisionnements et Services Canada 


TABLE 1. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of Sales, by Major Trade 


1988 
Major trade groups - 
Regions March/Feb. April/March May/April June/May July/June® August /JulyP 
Mars/fév. Avril/mars Mai/avril Juin/mai  Juillet/juin® Aodt/juilletP 
No. 
per cent - pourcentage 
1 Total all trade groups +17.2 -2.8 47.5 +3.1 -14.6 46.9 
2 Food +12.0 -2.3 +7.0 +3.9 -4.2 44.8 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations +10.2 +0.4 +0.8 +2.8 -18.7 +18.4 
4 Apparel, dry goods, furniture and +14.6 -18.2 -4.6 +7.0 +7.0 +18.6 
general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories +22.8 -0.1 +1.5 -4.1 -20.9 +10.5 
6 Farm machinery, equipment and supplies +25.7 -0.4 +8.4 -0.8 -16.2 +1.2 
7 Other machinery, equipment and +17.3 -8.7 +0.1 +9.6 -11.5 +5.2 
supplies(1) 
8 Metals, hardware, plumbing and heating +16.4 -3.4 +8.5 +2.0 -18.8 +16.0 
equipment 
9 Lumber and building materials +20.9 +4.7 +17.9 +4.4 -16.9 +6.8 
10 Other wholesalers(2) +17.0 +3.1 +21.4 -1.2 -22.8 +1.8 
Regions 
11. Atlantic provinces +13.2 +0.4 +12.4 +1.5 -6.5 +3.9 
12 Québec +17.2 -3.9 +13.4 +0.7 -14.0 +10.2 
13 Ontario +19.4 -2.6 +3.3 +5.0 -16.4 +7.4 
14 Prairie provinces +15.4 -1.7 +6.2 +3.6 -15.7 +3.0 
15 British Columbia, Yukon and Northwest +13.6 -3.6 +9.9 +2.2 -11.0 +4.2 


Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1988 


Territories 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies 3 and Machinery and equipment, n.e.s. ° 
(2) Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 
627); and Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 
P preliminary estimates. 
Tt revised estimates. 


TABLEAU 1. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et & l'année précédente de 1l'estimation 
de niveau des ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des commerces (régions), 1988 


2 EEE 


1988/1987 January to 
AugustP 
1988/1987 Grands groupes de commerce - 
March April May June July? AugustP Janvier a Régions 
aoatP 
Mars Avril Mai Juin Juillett AodtP 
NO 
i ee eee eee eee ss ss ee 
per cent - pourcentage 
+17.0 +7.8 +123 +12.7 +2.1 411.7 +10.8 Total, tous les groupes de commerce 1 
+5.4 -1.1 +5.2 +7.5 +O = +14.5 +4.6 Produits alimentaires 2 
+8.5 +8.3 +2.1 +2.0 -12.9 +4.7 +3.0 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 
articles de toilette 
+6.1 +3.0 +12.9 +11.8 +4.7 +14.4 +5.6 Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en général 
+8.4 -1.9 +8.3 +0.4 = 1 Seo. +1.5 +1.9 Véhicules & moteur et accessoires 5 
+31.5 =i td -3.5 -4.5 -16.8 -19.3 -3.4 Machines et matériel agricoles 6 
+26.0 +19.5 +20.4 +22.4 +9.7 +193 419.5 Autres machines et équipement(1) 7 
+24.6 oN Nay +20.7 +16.2 +3.3 +19.2 +17.5 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
+12.1 +4.7 +11.3 +12.0 +0.9 +7.1 +8.2 Bois d'oeuvre et matériaux de 9 
construction 
+23.5 412.5 +14.2 +18.2 +12.2 +13.3 +15.8 Autres grossistes(2) 10 
Régions 
+18.1 411.5 +13.0 +7.2 -0.1 +10.4 +10.4 Provinces de 1'Atlantique 11 
+17.8 +9.2 +14.4 +16.6 +529 +13.6 +13.0 Québec 12 
+15.3 +6.3 +11.4 +13.3 +1.9 +13.3 +10.1 Ontario 13 
+25.0 +10.6 +8.9 +8.0 -4.0 +3.0 +10.2 Provinces des Prairies 14 
+12.0 +5.8 +14.9 +11.0 +3.9 +13.7 +9.8 Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-OQuest 


1) Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (C 
(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres 
de rebut (CAF 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
P estimations préliminaires. 
lt estimations révisées. 


TABLE 2. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of Stocks, by Major Trade 
Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1988 


1988 
Major trade groups - 
Regions March/Feb.  April/March May/April June/May July/June? August /JulyP 
Mars/fév. Avril/mars Mai/avril Juin/ma: Juillet/juin® AoGt/juilletP 
No. 
per cent - pourcentage 
1 Total all trade groups +45 +0.7 -1.0 -1.0 -0.7 -0.1 
2 Food -0.7 +2.7 -1.8 +1.2 -0.2 -0.1 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations -2.2 +7.9 -3.0 +1.8 -9.4 -3.2 
4 Apparel, dry goods, furniture and +3.5 -- +425 +0.8 -0.6 -2.8 
general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories +1.9 -2.6 -0.4 -4.2 -2.3 +0.2 
6 Farm machinery, equipment and supplies +0.4 +0.1 -0.3 -1.3 -2.2 -2.9 
7 Other machinery, equipment and +3.5 +0.7 +2.7 +0.4 +1.5 +1.0 
supplies(1) 
8 Metals, hardware, plumbing and heating +8.2 +2.2 +1.5 +1.3 +2.9 -0.6 
equipment 
9 Lumber and building materials +10.4 -3.0 -1.0 -2.0 -2.1 -2.9 
10 Other wholesalers(2) +8.6 +4.2 -8.8 -2.4 -2.2 +2.0 
Regions 
11. Atlantic provinces +3.9 +3.0 -0.4 +0.2 -0.2 +0.2 
12 Québec +5.7 -- -- +1.5 -0.2 -0.2 
13 Ontario +4.4 +0.2 -1.7 -2.6 +0.8 +0.4 
14 Prairie provinces +4.6 +2.9 -1.4 -0.9 -2.6 -1.0 
15 British Columbia, Yukon and Northwest +2.7 +0.1 +0.1 -1.2 -3.9 -0.7 
Territories 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies 3 and Machinery and equipment, n.e.s. 
(2) Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste aaterdels (SIC 
627); and Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 
P preliminary estimates. 
T revised estimates. 


SZ 


TABLEAU 2. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et 4 l'année précédente de l'estimation 
de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des commerces (régions), 1988 


1988/1987 
Grands groupes de commerce - 
March April May June July? AugustP Régions 
Mars Avril Mai Juin Juillet? AoatP 
NO 
per cent - pourcentage 
+12.5 412.7 +12.0 411.9 +11.2 +10.9 Total, tous les groupes de commerce 1 
+2.4 +4.3 +1.6 +2.7 +1.4 +0.7 Produits alimentaires 2 
+1.8 +7.8 +1.5 +3.0 -12.0 -11.9 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 
articles de toilette 
+16.4 +15.3 +19.1 +13.3 412.9 +11.6 Vétements, articles de mercerie, meubles de 4 
maison et marchandises en général 
+6.3 +5.9 +6.2 +2.7 +3.1 -0.4 Véhicules & moteur et accessoires 5 
+2.1 +0.8 -0.8 -4.6 -4.5 -4.6 Machines et matériel agricoles 6 
+10.0 +8.3 +10.6 +12.1 +13.5 +13.5 Autres machines et équipement(1) 7 
+17.9 +15.6 +19.1 +21.4 +25.5 +26.7 Métaux, quincaillerie, plomberie et appareils 8 
de chauffage 
+34.2 +30.5 +32.0 +3121 +27.8 +26.9 Bois d'oeuvre et matériaux de construction ) 
+17.7 +24.5 +16.6 +19.2 +15.2 +17.3 Autres grossistes(2) 10 
Régions 
+13.7 +14.8 +13.5 411.5 +12.2 +11.9 Provinces de 1'Atlantique 11 
+17.4 +19.2 +21.8 +20.3 +18.6 417.5 Québec 12 
+12.3 +12.1 +941 +8.8 +11.2 +10.9 Ontario 13 
+8.7 +8.7 +7.6 +93 +6.2 +6.4 Provinces des Prairies 14 
+8.9 +7.7 +929 +9.6 +4.2 +3.9 Colombie-Britannique, Yukon et Territoires 15 


du Nord-Ouest 


Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. CAE 623). 
(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres 
de rebut (CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
P estimations préliminaires. 
t estimations révisées. 


TABLE 3. Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in 
Regions, 1988 


1988 
Major trade groups - 
Regions March April May June July? August P 
Mars Avril Mai Juin Juillet? AottP 
No. 
1 Total all trade groups 1.45 1.50 aes! Lee) nes: 1.45 
2 Food -68 et -65 64 - 66 63 
3 Tobacco, drugs and toilet - 86 Se Bish - 88 98 - 80 
preparations 
4 Apparel, dry goods, furniture 1.83 2.24 2.46 Lee Zone 1.76 
and general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories 1.82 1.77 1.74 1.74 Ze ID e395 
6 Farm machinery, equipment and 3.00 3.02 Zat8 Zo Delo 3.10 
supplies 
7 Other machinery, equipment and 1.36 1.50 WG BE) 1.41 1.61 115 5)5) 
supplies(1) 
8 Metals, hardware, plumbing and 1.49 ice! 1.47 1.46 1.85 ee) 
heating equipment 
9 Lumber and building materials 1.83 1.69 1.42 1.34 ie SM) 1.43 
10 Other wholesalers(2) 1.58 1.59 1,20 1.18 1.50 1.50 
Regions 
11 Atlantic provinces 1.43 1.47 1.30 1.28 7 Ns 3Z 
12 Québec 1.42 1.48 551 the be 12535 1.39 
13 Ontario 1.41 Lick) 1.38 the) 1.54 1.44 
14 Prairie provinces 1.80 1.88 WS 1364. eID 1.86 
15 British Columbia, Yukon and Northwest 1.24 1.28 (lal as) azz 1.16 


Territories 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 

Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 
627); and Wholesalers, n.e.s. 

P preliminary estimates. 

T revised estimates. 


el 


TABLEAU 3. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des 


commerces (régions), 1988 


1987 
Grands groupes de commerce - 
March April May June July August Régions 
Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt 
No 
i552 1.44 ese? 1.34 1.42 1.46 Total, tous les groupes de commerce 1 
-70 67 -68 -67 -66 we Produits alimentaires /2 
See oD 89 87 oT Ae) Produits du tabac, pharmaceutiques 3 
et articles de toilette 
1.69 2.00 Jeep) Ze2e8 og: 1.81 Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en général 
1.81 1.64 1.78 1.70 1.81 ees Véhicules & moteur et accessoires 5 
eZ 2.65 2.70 Tosi fik 2.81 2.62 Machines et matériel agricoles 6 
9 1.65 1.67 1.54 1.56 1.63 Autres machines et équipement(1) if 
1.64 eT 1.49 1.40 52 1.49 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
ieDZ 1.36 1.20 1.14 1.24 U7 Bois d'oeuvre et matériaux de 9 
construction 
1.63 1.44 BS lr! Aleut 1.46 Ta Autres grossistes(2) 10 
Régions 
a2 1.42 1629. e255 Ve2Z 1.30 Provinces de 1'Atlantique 11 
1.41 1.36 Ty 253 1.28 Ay, 1.34 Québec 4173 
1.45 1.38 1.41 leo 1.41 1.47 Ontario 13 
2243 192 Tscdih 1.65 Te 1.80 Provinces des Prairies 14 
1.29 1.26 te2Z 1.14 lezZ Vel? Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-Quest 


Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques 3 et Machines et équipement, n.c.a. 
(2) Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); iechets et matiéres 
de rebut (CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
P estimations préliminaires. 
t estimations révisées. 


This publication presents estimates of month-to- 
month and year-to-year percentage changes in_ the 
levels of sales and inventories, and as well invento- 
ries to sales ratios of wholesale merchant establish- 
ments, classified by 1970 Standard Industrial Classi- 
fication, for major industry groups for Canada, and in 
aggregate for each region. As in the past, estimates 
for establishments engaged in the sale of petroleum 
products and grain are not included in this report. In 
addition, estimates for agents and brokers are ex- 
cluded. 


The publication of data on dollar-value levels last 
appeared in the 1981 May issue. Publication of dollar 
figures was suspended as a result of a review of the 
level] of the dollar estimates produced by the existing 
monthly sample survey, which indicated that these 
levels were subject to error. However, the percentage 
changes which are based on the existing sample survey 
continued to be published, since it was assumed that 
these data continued to be reasonably representative 
of actual changes taking place. 


Since May 1984, monthly percentage change estimates 
of sales and inventories for wholesale merchant esta- 
blishments are published regionally and for nine major 
trade groups only. The suppression of selected infor- 
mation previously provided was due to the relatively 
small sample size of the existing monthly survey and 
new information from the 1982 annual survey, which 
indicates that the estimates for a number of provinces 
and SIC trade groups were not of satisfactory quality 
for publication. 


The percentage change shown in the levels of sales 
represent gross sales less returns and allowances ex- 
cluding any sales taxes. The percentage change shown 
in inventories include the value of goods owned or on 
consignment to other firms at the end of the month. 
Goods of other firms held by wholesale merchant estab- 
lishments on consignment are not included. 


The estimates of percentage changes for provincial 
(regional) sales and inventories are based on the 
establishment statistical unit. Data collected from 
establishments operating in more than one province 
(region) are assigned in total to the province (re- 


gion) in which the head office of the establishment is a 


located. Therefore, using this measure of provincial 
(regional) sales and stocks, data for those provinces 
(regions) which are the head office locations of esta- 
blishments include sales and stocks in other proy- 
inces (regions) as well. 


Users interested in obtaining appropriate annual 
dollar-value levels 6f sales and inventories should, 
consult the 1985 issue of Wholesale Trade Statistics: 
Wholesale Merchants, 
No. 63-226. 


The year-to-year percentage changes and monthly 
stocks to sales ratios (not seasonally adjusted) are 
available through CANSIM - Matrix 44 and the month- 
to-month percentage changes for sales (seasonally 
adjusted) are available through Matrix 50. 


Inquiries about this publication should be ad- 
dressed to Wholesale Trade Section, Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A O16, Telephone: 
(613) 951-3536. 
Published under the authority of the Minister of 


Supply and Services Canada. Extracts from this publi- 
cation may be reproduced for individual use without 
permission provided the source is fully acknowledged. 
However, reproduction of this publication in whole or 
in part for purposes of resale or redistribution re- 
quires written permission from the Publishing Services 
Group, Permissions Officer, Canadian Government 
Publishing Centre, Ottawa, Canada K1A OS9. 


Agents and Brokers, Catalogue’ 


a 


Le présent bulletin renferme des estimations de la varia- 
tion en pourcentage d'un mois & l'autre et d'une année a 
l'autre des ventes et des stocks ainsi que des rapports entre 
les stocks et les ventes des grossistes selon la Classifica- 


tion des activités économiques de 1970, 
d'industrie, 
régions. Comme par le passé, 


par grands groupes 
et globalement pour chacune des 
les estimations ne tiennent pas 


pour le Canada, 


compte des grossistes en produits pétroliers et en céréales. 
Ne sont pas comptées non plus les ventes des agents et des 
courtiers. 


La publication de mai 1981 est la derniére qui a démontré 


des données sur la valeur en dollars. 


La publication de la 


valeur en dollars a été suspendue aprés qu'on eut démontré, a 
la lumiére de nouveaux renseignements, que ces données étaient 


d'un niveau insatisfaisant. 


Toutefois, les variations en pour- 


centage fondées sur 1l'enquéte-échantillon actuelle ont con- 
tinué de paraftre puisque ces données ont toujours été jugées 
comme étant représentatives des changements réels. 


Depuis le mois de mai 1984, 


les estimations mensuelles de 


variation en pourcentage des ventes et des stocks des établis- 
sements de commerce de gros sont publiées par régions et pour 


neuf grands groupes 


seulement. Ceci s'explique par la taille 


relativement petite de l'échantillon de l'enquéte mensuelle 


actuelle 
l'enquéte annuelle de 1982, 


nouveaux renseignements provenant de 
qui ont révélés que les estima- 


et spar ide 


tions pour un certain nombres de provinces et de groupes CAE 
étaient de qualité insuffisante pour fin de publication. 


La variation en pourcentage indiquée pour les ventes repré- 
sente les ventes brutes moins les rendus et les rabais, sans 


les taxes de vente. 


La variation en pourcentage des niveaux 


des stocks tient compte de la valeur des marchandises possé- 
dées ou expédiées en consignation a la fin du mois. Les mar- 


chandises appartenant 


> 


a d'autres entreprises et détenues en 


consignation par les enquétés ne sont pas comptées. 


Les estimations de la variation en pourcentage pour les 
ventes et les stocks provinciaux (régionaux) s'appuient sur le 
concept de l'unité statistique de 1'établissement. Les données 

= “recueillies des établissements en activité dans plus d'une 


si’ a on tient compte de cette mesure, 
provinces 


se (région) apparaissent en totalité dans la province 
fou le siége social de ces établissements se situe. 
les données des 
(régions) ot réside le siége social de ces établis- 


~sements. inclue en fait les ventes et les stocks d'autres pro- 
vy kribes: APégions). 


wy 


eb titentaly avisé qui veut obtenir des valeurs annuelles 
_adéquate's pour les ventes et les stocks, devrait se référer 
‘aux résultats des Statistiques sur le Commerce de gros: les 
marchaads’ de gros et les agents et les courtiers, 1985, 
n°? 63= -226 au cataloque. 


ia 


Les variations en pourcentage par rapport & l'année précé- 
dente et les rapports mensuels inventaires sur ventes (données 
non désaisonnalisées) sont disponibles par le truchement de 
CANSIM - Matrice 44 et les variations en pourcentage par rap- 
port au mois précédent pour les ventes (données désaisonnali- 
sées) sont disponibles dans la matrice 50. 


Les demandes de renseignements concernant cette publication 
doivent étre adressées 4 la Section commerce de gros, Division 


de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, Télé- 


phone: (613) 951-3536. 


Publication autorisée par le ministre des Approvisionnements 
et Services Canada. Le lecteur peut reproduire sans autorisa- 
tion des extraits de cette publication 4 des fins d'utilisa- 


> 


tion personnelle & condition d'indiquer la source en entier. 
Toutefois, la reproduction de cette publication en tout ou en 
partie a des fins commerciales ou de redistribution nécessite 
l'obtention au préalable d'une autorisation écrite des Ser- 
vices d'édition, Agent de droit d'auteur, Centre d'édition du 
gouvernement du Canada, Ottawa, Canada K1A OS9. 
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WHOLESALE TRADE 
SEPTEMBER 1988 


Highlights 
Sales 


Preliminary estimates indicate that wholesale 
merchants’ sales for September 1988 were 5.0% above 
those of September 1987. In the first nine months of 
1988, cumulative sales were up 10.1% compared to the 
corresponding period in 1987. 


In September 1988, all major trade groups within 
wholesale trade registered increased sales over a year 
earlier, except wholesalers of farm machinery, 
equipment and supplies (-27.5%) and wholesalers of 
motor vehicles and accessories (-2.2%). The three 
largest trade groups recorded increases over September 
1987: wholesalers of electrical and non-electrical 
machinery, equipment and supplies (+10.2%), other 
wholesalers (+ 7.6%) and wholesalers of food (+ 7.8%). 


Wholesale trade increases between September 
1987 and September 1988 were registered in four out of 
five regions. The province of Quebec was showing the 
highest increase at 10.2% while a decrease of 2.5% was 
recorded in the Prairie provinces. 


Inventories 


Inventory levels in September 1988 were 9.5% 
higher than those reported in September 1987. The ratio 
of inventories to sales at the end of September 1988 
stood at 1.36:1, up from 1.30:1 in the corresponding 
month of 1987. 
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COMMERCE DE GROS 
SEPTEMBRE 1988 


Faits saillants 
Ventes 


Selon les estimations préliminaires, les ventes des 
marchands de gros en septembre 1988 s’élevent a 5.0% de 
plus que celles de septembre de |’année derniere. Au- cours 
des neuf premiers mois de 1988, les ventes cumulatives ont 
augmenté de 10.1% par rapport a la période correspondante 
en 1987. 


En septembre 1988, tous les grands groupes de 
commerce de gros ont enregistré une hausse 
comparativement au méme mois de l'année derniére, sauf 
les grossistes en machines et matériel agricoles (-27.5%) 
et les grossistes en vehicules a moteur et accessoires 
(-2.2%). Les trois plus grands groupes de commerce ont 
signalé des augmentations comparativement au mois de 
septembre 1987: les grossistes en machines, appareils et 
fournitures électriques et non électriques (+10.2%), les 
autres grossistes (+7.6%) et les grossistes en produits 
alimentaires (+ 7.8%). 


Toutes les régions sauf une ont affichée des ventes 
supérieures a celles rapporteées en septembre 1987. La 
province de Québec affiche la plus forte augmentation a 
10.2% tandis qu’une baisse de 2.5% était signalée dans les 
provinces des Prairies. 


Stocks 
Le niveau des stocks s'est accru de 9.5% entre 
septembre 1987 et septembre 1988. Le rapport des stocks 


sur ventes a la fin de septembre 1988 a augmente a 1.36:1, 
comparativement a 1.30:1 un an auparavant. 


Decembre 1988 


TABLE 1. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated 
Levels of Sales, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1988 


1988 
Major trade groups — 
Regions Aopril/March May/April June/May July/June August/July Sept./August® 
No. Avril/mars Mai/avril Juin/mai Juillet/juin Aodt/juillet’ Sept./aout? 


per cent - pourcentage 


1 Total all trade groups -2.8 +7.5 43:1 -14.6 + 8.0 +48 
2 Food =725) +7.0 +3.9 4.2 +3.8 +0.9 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations +0.4 +0.8 +2.8 -18.7 +18.6 +4.8 
4 Apparel, dry goods, furniture and -18.2 4.6 +7.0 +7.0 +17.4 +3.4 


general merchandise 


5 Motor vehicles and accessories -0.1 +515 4.1 -20.9 +12.8 +10.1 
6 Farm machinery, equipment and supplies -0.4 +8.4 -0.8 -16.2 +26 -5.6 
7 Other machinery, equipment and supplies! -8.7 +0.1 +9.6 -11.5 ery 6.2 +9.2 
8 Metals, hardware, plumbing and heating -3.4 +8.5 +2.0 -18.8 415.4 +0.7 
equipment 
9 Lumber and building materials +47 +17.9 +4.4 -16.9 + 7at +3.9 
10 Other wholesalers? Oat +21.4 -1.2 -22.8 +6.8 +2.6 
Regions 
11. Atlantic provinces +0.4 +12.4 shes -6.5 +1.0 silt) 
12 Québec -3.9 +13.4 +0.7 -14.0 olde +4.6 
13 Ontario -2.6 73:3 +5.0 -16.4 +9.2 +557 
14 “Prairie provinces -1.7 +6.2 +3.6 -15.7 +4.3 +4.4 
15 British Columbia, Yukon and Northwest -3.6 +9.9 iace -11.0 +4.6 aig 
Territories 


! Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 

2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 627); 
and Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 
preliminary estimates. 

r revised estimates. 


TABLEAU 1. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l'année 
précédente de l’estimation de niveau des ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) 
et pour l'ensemble des commerces (régions), 1988 


1988/1987 January to 
September? 
1988/1987 Grands groupes de commerce - 
April May June July August’ September? Janvier a Régions 
septembre? 
Avril Mai Juin Juillet Aott' Septembre” No 


per cent - pourcentage 


7 Ome tine.3 me kasd: +2.1 +12.9 +5.0 +10.1 Total, tous les groupes de commerce 1 
-1.1 + 5.2 +7.5 +1.0 t1Gs5 +7.8 +5.0 Produits alimentaires 2 
+8.3 +2 +2.0 -12.9 +4.9 +1.8 +2.9 Produits du tabac, pharmaceutiques et S 


articles de toilette 


+3.0 +129 +118 +4.7 + 13.3 +3.9 +5.4 Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en general 
-1.9 +8.3 +0.4 -13.5 +3.6 -2.2 as 1 Véhicules a moteur et accessoires <) 
-11.7 -3.5 4.5 -16.8 -18.1 -27.5 -6.6 Machines et matériel agricoles 6 
+195 +204 +224 +9.7 + 20.5 +10.2 +18.2 Autres machines et equipement! 7 
Pile saderye sealer nae Hx} + 18.2 +9.2 +16.5 Meétaux, quincaillerie, plomberie et 8 


appareils de chauffage 


acer lilo) + 12:0 +0.9 nr The toro +7.6 Bois d’oeuvre et matériaux de 9 
construction 
$2008 + 14:2 °° +18.2 412.2 + 18.8 +7.6 +14.8 Autres grossistes@ 10 
Regions 
2 US) Sale) ine -0.1 mate +5.1 +9.7 Provinces de |’Atlantique tit 
+9.2 +144 +166 +5.9 +14.6 +10.2 +12.6 Québec 12 
£63 411.4 £+13.3 +1.9 PU se! +6.0 +9.6 Ontario 13 
+ 10.6 +8.9 + 8.0 -4.0 +4.4 -2.5 +8.6 Provinces des Prairies 14 
+58 +149 +11.0 +3.9 +14.2 +0.8 +8.6 Colombie-Britannique, Yukon et 1S 


Territoires du Nord-Ouest 


~ 


Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). 

2 Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matieres de rebut 
(CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 

P estimations préliminaires. 

estimations révisées. 


_ 


TABLE 2. 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated 


Levels of Stocks, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1988 


Major trade groups — 
Regions 


Total all trade groups 


Food 


Tobacco, drugs and toilet preparations 


Apparel, dry goods, furniture and 
general merchandise 


Motor vehicles and accessories 


Farm machinery, equipment and supplies 


Other machinery, equipment and supplies! 


Metals, hardware, plumbing and heating 
equipment 


Lumber and building materials 


Other wholesalers2 


Regions 


Atlantic provinces 


Québec 


Ontario 


Prairie provinces 


British Columbia, Yukon and Northwest 
Terntories 


~ 


1988 


Aopril/March May/April June/May 
Avril/mars Mai/avril Juin/mai 
per cent - 

+ O07, -1.0 -1.0 
+2.7 1.8 +1.2 
+7.9 -3.0 +1.8 
+4.5 +0.8 

-2.6 -0.4 4.2 

+0.1 -0.3 -1.3 

sh O)s7/ ne CATE +0.4 
ove a> Le) +153 

-3.0 -1.0 -2.0 

+4.2 -8.8 -2.4 
+3.0 -0.4 +0.2 

= +15 

+0.2 -1.7 -2.6 
+2.9 -1.4 -0.9 
+0.1 +0.1 -1.2 


July/June 
Juillet/juin 


pourcentage 


-2.2 


sEatieo 


+2.9 


-0.2 


+0.8 


-2.6 


-3.9 


August/July' Sept./August® 


Aotit/juillet' Sept./aout® 
+0.1 -0.8 
+0.2 aya hae 

-4.4 +1.8 
-3.2 -1.3 
-1.3 ee 
-2.9 -1.5 
+ticd -2.2 
+0.7 -0.2 
-3.3 -2.8 
+4.4 -0.9 
+0.6 +0.9 
£1.83 -3.1 
-0.4 -0.1 
-1.1 -0.3 
-0.4 +0.9 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 


and Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 


preliminary estimates. 


revised estimates. 


Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 627); 


TABLEAU 2. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois precedent et a l’annee 
précédente de |’estimation de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) 
et pour l’ensemble des commerces (régions), 1988 


1988/1987 
Grands groupes de commerce - 
April May June July August" September? Regions 
Avril Mai Juin Juillet Aout’ Septembre” No 


per cent - pourcentage 


+12.7 +12.0 +11.9 +11.2 EUS. +9.5 Total, tous les groupes de commerce 1 
+4.3 uae} AE +1.4 ei diet +2.6 Produits alimentaires 2 
+7.8 1.5 +3.0 -12.0 -13.0 -12.4 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 


articles de toilette 


+15.3 +19.1 se eke +12.9 eaten +12.8 Vétements, articles de mercerie, meubles 4 
de maison et marchandises en general 


+5.9 +6.2 a ATE +3.1 -1.9 -2.7 Véhicules a moteur et accessoires 5 
+0.8 -0.8 4.6 4.5 4.6 -4.9 Machines et materiel agricoles 6 
+8.3 + 10.6 22174) +135 #1 Siz +12.4 Autres machines et équipement' % 
+ 15.6 +19.1 +21.4 25.5 +28°3 +125.3 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 


appareils de chauffage 


+30.5 + 32.0 +3121 +2726 + 26.4 SALLIE Bois d’oeuvre et materiaux 9 
de construction 


+ 24.5 + 16.6 +19.2 alone =P LZ +15.5 Autres grossistes? 10 
Regions 

+14.8 eS) we iis Vere + 12:3 +11.6 Provinces de |’Atlantique 11 

+19.2 + 21.8 + 20.3 + 18.6 +19.8 + 14.1 Québec 12 

eel +9.1 +8.8 rales + 10.0 +9.6 Ontario 13 

+8.7 +7.6 +9.3 +6.2 +6.2 +6.9 Provinces des Prairies 14 

12 Chall +9.9 +9.6 +4.2 +4.2 3:9 Colombie-Britannique, Yukon 1S 


et Territoires du Nord-Ouest 


Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et equipement, n.c.a. (CAE 623). 

Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres de rebut 
(CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 

P estimations préliminaires. 

estimations révisées. 


a 


TABLE 3. 


for All Trades in Regions, 1988 


Major trade groups — 
Regions 


No. 


10 


11 


a2 


13 


14 


15 


~ 


Total all trade groups 
Food 


Tobacco, drugs and toilet preparations 


Apparel, dry goods, furniture 
and general merchandise 


Motor vehicles and accessories 
Farm machinery, equipment and supplies 
Other machinery, equipment and supplies’ 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment 


Lumber and building materials 


Other wholesalers” 


Regions 


Atlantic provinces 
Québec 

Ontario 

Prairie provinces 


British Columbia, Yukon and Northwest 
Territories 


July 


Juillet 


per cent — pourcentage 


1988 

April May June 
Avril Mai Juin 
1.50 1.39 1.33 

rian .65 .64 

92 89 .88 
2.24 2.46 Zoi 
edits 1.74 1.74 
3.02 2.78 2.77 
1.50 i253) 1.41 
1.57 1.47 1.46 
1.69 1.42 1.34 
1.59 1.20 1.18 
1.47 1.30 1.28 
1.48 1.31 1.32 
1.45 1.38 1.28 
1.88 Wav As) 1.67 
1.28 a7 cates 


1.55 


.66 


.98 


2.15 


3.23 


1.61 


1.85 


1.57 


1.50 


1o7 


1.53 


1.54 


1.93 


ue 


August ‘ 


Aott * 


1.43 


.64 


79 


eee 


1.88 


3.06 


1.62 


1.42 


1.46 


1.36 


1.40 


1.41 


1.83 


1.16 


Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada and 


September? 


Septembre” 


1.36 


64 


IE 


1.69 


RAS) 


3.19 


1.38 


1.61 


1.33 


1.41 


1.35 


1.33 


ELD) 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 
2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 627); 


and Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 


P preliminary estimates. 
r revised estimates. 


TABLEAU 3. 


~ 


s 


April 


Avril 


1.44 


.67 


.93 


2.00 


1.64 


2.65 


1.65 


Udsee 


1.36 


1.44 


1.42 


1.36 


1.38 


1.92 


1.26 


Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce 


(Canada) et pour l'ensemble des commerces (régions), 1988 


May 


Mai 


1.39 


68 


.89 


2.33 


1.78 


2.70 


1.67 


1.49 


1.20 


1.29 


1.23 


1.41 


UWE 


1.22 


1987 


June 


Juin 


per cent 


1.34 


.67 


87 


2.28 


1.70 


2.77 


1.54 


1.40 


1.23 


1.28 


1.33 


1.65 


1.14 


July 
Juillet 


- pourcentage 


1.42 


66 


.97 


1-99 


1.81 


2.81 


1.56 


1-52 


1.24 


1.46 


eee 


1.37 


1.41 


1-75 


1.22 


August 


Aowt 


1.46 


72 


95 


1.81 


1.99 


2.62 


1.63 


1.49 


2 


1.45 


1.30 


1.34 


1.47 


1.80 


Uecevs 


September 


Septembre 


1.30 


.67 


89 


1.56 


1.76 


2.43 


1.35 


1.40 


132 


1.25 


AS) 


E59 


1.10 


Grands groupes de commerce - 
Regions 


Total, tous les groupes de commerce 


Produits alimentaires 


Produits du tabac, pharmaceutiques et 


articles de toilette 


Vétements, articles de mercerie, meubles 
de maison et marchandises en general 


Véhicules a moteur et accessoires 
Machines et materiel agricoles 
Autres machines et équipement' 


Meétaux, quincaillerie, plomberie et 
appareils de chauffage 


Bois d’oeuvre et matériaux 
de construction 


Autres grossistes” 


Regions 


Provinces de |’Atlantique 
Quebec 

Ontario 

Provinces des Prairies 


Colombie-Britannique, Yukon 
et Territoires du Nord-Ouest 


1 


10 


11 


WZ 


13 


14 


15 


Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). 
Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matieres de rebut 
(CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 


estimations préliminaires. 


estimations révisees. 


This publication presents estimates of month- 
to-month and year-to-year percentage changes in 
the levels of sales and inventories, and as well 
inventories to sales ratios of wholesale merchant 
establishments, classified by 1970 Standard Industrial 
Classification, for major industry groups for Canada, 
and in aggregate for each region. As in the past, 
estimates for establishments engaged in the sale of 
petroleum products and grain are not included in this 
report. In addition, estimates for agents and brokers 
are excluded. 


The publication of data on dollar-value levels last 
appeared in the 1981 May issue. Publication of dollar 
figures was suspended as a result of a review of the 
level of the dollar estimates produced by the existing 
monthly sample survey, which indicated that these 
levels were subject to error. However, the percentage 
changes which are based on the existing sample 
survey continued to be published, since it was 
assumed that these data continued to be reasonably 
representative of actual changes taking place. 


Since May 1984, monthly percentage change 
estimates of sales and inventories for wholesale 
merchant establishments are published regionally and 
for nine major trade groups only. The suppression of 
selected information previously provided was due to 
the relatively small sample size of the existing monthly 
survey and new information from the 1982 annual 
survey, which indicates that the estimates for a 
number of provinces and SIC trade groups were not of 
satisfactory quality for publication. 


The percentage change shown in the levels of 
sales represent gross sales less returns and 
allowances excluding any sales taxes. The percentage 
change shown in inventories include the value of 
goods owned or on consignment to other firms at the 
end of the month. Goods of other firms held by 
wholesale merchant establishments on consignment 
are not included. 


The estimates of percentage changes for 
provincial (regional) sales and inventories are based 
on the establishment statistical unit. Data collected 
from establishments operating in more than one 
province (region) are assigned in total to the province 
(region) in which the head office of the establishment 
is located. Therefore, using this measure of provincial 
(regional) sales and stocks, data for those provinces 
(regions) which are the head office locations of 
establishments include sales and stocks in other 
provinces (regions) as well. 


Users interested in obtaining appropriate annual 
dollar-value levels of sales and inventories should 
consult the 1985 issue of Wholesale Trade 
Statistics: Wholesale Merchants, Agents and 
Brokers, Catalogue No. 63-226. 


Le présent bulletin renferme des estimations de la 
variation en pourcentage d'un mois a l'autre et d’une année a 
l'autre des ventes et des stocks ainsi que des rapports entre 
les stocks et les ventes des grossistes selon la Classification 
des activites economiques de 1970, par grands groupes 
d’industrie, pour le Canada, et globalement pour chacune des 
régions. Comme par le passé, les estimations ne tiennent pas 
compte des grossistes en produits petroliers et en ceéreales. 
Ne sont pas comptées non plus les ventes des agents et des 
courtiers. 


La publication de mai 1981 est la derniére qui a démontre 
des données sur la valeur en dollars. La publication de la 
valeur en dollars a été suspendue apres qu'on eut déemontreé, 
a la lumiére de nouveaux renseignements, que ces données 
étaient d’un niveau insatisfaisant. Toutefois, les variations en 
pourcentage fondées sur |’enquéte-échantillon actuelle ont 
continue de paraitre puisque ces données ont toujours éte 
jugées comme étant représentatives des changements reels. 


Depuis le mois de mai 1984, les estimations mensuelles 
de variation en pourcentage des ventes et des stocks des 
établissements de commerce de gros sont publiées par 
régions et pour neuf grands groupes seulement. Ceci 
s’explique par la taille relativement petite de |’échantillon de 
l’enquéte mensuelle actuelle et par de nouveaux 
renseignements provenant de |’enquéte annuelle de 1982, qui 
ont révelés que les estimations pour un certain nombres de 
provinces et de groupes CAE étaient de qualité insuffisante 
pour fin de publication. 


La variation en pourcentage indiquée pour les ventes 
représente les ventes brutes moins les rendus et les rabais, 
sans les taxes de vente. La variation en pourcentage des 
niveaux des stocks tient compte de la valeur des 
marchandises possédées ou expédiées en consignation a la 
fin du mois. Les marchandises appartenant a d'autres 
entreprises et détenues en consignation par les enquétés ne 
sont pas compteées. 


Les estimations de la variation en pourcentage pour les 
ventes et les stocks provinciaux (régionaux) s’appuient sur le 
concept de l’unité statistique de |’établissement. Les données 
recueillies des établissements en activité dans plus d’une 
province (région) apparaissent en totalite dans la province 
(région) ou le siége social de ces établissements se situe. 
Donc, si l’on tient compte de cette mesure, les données des 
provinces (régions) ou réside le siége social de ces 
établissements inclue en fait les ventes et les stocks d'autres 
provinces (régions). 


L’utilisateur avisé qui veut obtenir des valeurs annuelles 
adéquates pour les ventes et les stocks, devrait se referer aux 
resultats des Statistiques sur le Commerce de gros: les 
marchands de gros et les agents et les courtiers, 1985, 
n° 63-226 au catalogue. 


The year-to-year percentage changes and 
monthly stocks to sales ratios (not seasonally 
-adjusted) are available through CANSIM - Matrix 44 
and the month-to-month percentage changes for 
sales (seasonally adjusted) are available through 
Matrix 50. 


Inquiries about this publication should be 
addressed to Wholesale Trade Section, Industry 
Division, Statistics Canada, Ottawa, K1A0T6, 
Telephone: (613)951-3536. 


Published under the authority of the Minister of Supply and Services 
Canada. Extracts from this publication may be reproduced for individual 
use without permission provided the source is fully acknowledged. 
However, reproduction of this publication in whole or in part for purposes of 


resale or redistribution requires written permission from the Programs and 

Publishing Products Group, Acting Permissions Officer, Crown Copyright 

Ee eeration: Canadian Government Publishing Centre, Ottawa, Canada 
1A 0S9. 


Les variations en pourcentage par rapport a |’annee 
précédente et les rapports mensuels inventaires sur ventes 
(données non désaisonnalisées) sont disponibles par le 
truchement de CANSIM —- Matrice 44 et les variations en 
pourcentage par rapport au mois precedent pour les ventes 
(données désaisonnalisées) sont disponibles dans la matrice 
50. 


Les demandes de renseignements concernant cette 
publication doivent étre adressées a la Section commerce 
de gros, Division de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Téléphone: (613)951-3536. 


Publication autorisée par le ministre des Approvisionnements et Services Canada 
Le lecteur peut reproduire sans autorisation des extraits de cette publication a des 
fins d'utilisation personnelle a condition d'indiquer la source en entier Toutefois, la 
reproduction de cette publication en tout ou en partie a des tins commerciales ou de 
redistribution nécessite l'obtention au préalable d'une autorisation ecrite du Groupe 
des programmes et produits d’édition, agent interimaire aux permissions, 
administration des droits d'auteur de la Couronne, Centre d'edition du gouvernement 
du Canada, Ottawa, Canada K1A 0S9. 
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WHOLESALE TRADE 
OCTOBER 1988 


Highlights 
Sales 


Preliminary estimates indicate that wholesale 
merchants’ sales for October 1988 were 0.9% above 
those of October 1987. In the first ten months of 1988, 
cumulative sales were up 9.2% compared to the 
corresponding period in 1987. 


The three largest trade groups recorded increases 
over October 1987: wholesalers of electrical and non- 
electrical machinery, equipment and supplies (+5.9%), 
wholesalers of food (+5.6%) and other wholesalers 
(+5.6%). In October 1988, four of the nine trade groups 
within wholesale trade registered decreased sales over a 
year earlier: wholesalers of farm machinery, equipment 
and supplies (-26.1%), wholesalers of motor vehicles 
and accessories (-7.6%), wholesalers of tobacco, drugs 
and toilet preparations (-6.9%) and wholesalers of 
lumber and building materials (-5.0%). 


Wholesale trade increases between October 1987 
and October 1988 were registered in four out of five 
regions. The province of Quebec was showing the 
highest increase at 3.8% while a decrease of 9.7% was 
recorded in the Prairie provinces. 


Inventories 


Inventory levels in October 1988 were 9.6% higher 
than those reported in October 1987. The ratio of 
inventories to sales at the end of October 1988 stood at 
1.42:1, up from 1.31:1 in the corresponding month of 
1987. 
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COMMERCE DE GROS 
OCTOBRE 1988 


Faits saillants 
Ventes 


Selon les estimations préeliminaires, les ventes des 
marchands de gros en octobre 1988 s'elevent a 0.9% de 
plus que celles d’octobre de |’annee derniére. Au cours des 
dix premiers mois de 1988. les ventes cumulatives ont 
augmente de 9.2% par rapport a la periode correspondante 
en 1987. 


Les trois plus grands groupes de commerce ont signale 
des augmentations comparativement au mois d’octobre 
1987: les grossistes en machines. appareils et fournitures 
électriques et non électriques (+5.9%), les grossistes en 
produits alimentaires (+5.6%) et les autres grossistes 
(+5.6%). En octobre 1988, quatre des neuf grands groupes 
de commerce de gros ont enregistre une baisse de leurs 
ventes comparativement au méme mois de |’année derniére: 
les grossistes en machines et materiel agricoles (-26.1%), 
les grossistes en vehicules a moteur et accessoires 
(-7.6%), les grossistes en produits du tabac, 
pharmaceutiques et articles de toilette (-6.9%) et les 
grossistes en bois d’oeuvre et matériaux de construction 
(-5.0%). 


Toutes les regions sauf une ont affiché des ventes 
supérieures a celles rapportées en octobre 1987. La 
province de Québec affiche la plus forte augmentation a 
3.8% tandis qu’une baisse de 9.7% était signalée dans les 
provinces des Prairies. 


Stocks 
Le niveau des stocks s’est accru de 9.6% entre octobre 
1987 et octobre 1988. Le rapport des stocks sur ventes a la 


fin d’octobre 1988 a augmenteé a 1.42:1, comparativement a 
1.31:1 un an auparavant. 


Janvier 1989 


TABLE 1. 


Levels of Sales, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1988 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


Major trade groups — 
Regions 


Total ail trade groups 


Food 


Tobacco, drugs and toilet preparations 


Apparel, dry goods, furniture and 
general merchandise 


Motor vehicles and accessories 


Farm machinery, equipment and supplies 


Other machinery, equipment and supplies! 


Metals, hardware, plumbing and heating 
equipment 


Lumber and building materials 


Other wholesalers2 


Regions 


Atlantic provinces 


Quebec 


Ontario 


Prairie provinces 


Britisn Columbia, Yukon and Northwest 
Ternitones 


Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated 


May/Aopnil 


Mai/avril 


sta.) 


+0.8 


4.6 


aa WAS) 


+8.4 


+0.1 


+8.5 


+17.9 


+ 21.4 


+919 


June/May 


Juin/mai 


+3.1 


+329) 


+2.8 


+44 


-1.2 


tatoo 


OLY, 


+3.6 


eae. 


1988 
July/June August/July Sept./August’ Oct./Sept? 
Juillet/juin Aoutjuillet Sept./aout’ Oct./sept® 
per cent - pourcentage 
-14.6 +8.0 +5.2 -4.5 
-4.2 23} +10 1.4 
-18.7 + 18.6 +0.6 -1.6 
+7.0 unin: +8.8 a pe 
-20.9 +12.8 +8.4 -1.1 
-16.2 +2.6 -5.3 + 2.1 
-11.5 +6.2 +99 -6.9 
-18.8 sau ols] OZ = 645) 
-16.9 +N op ais -7.4 
-22.8 +6.8 orioy) -4.8 
-6.5 + 1.0 +1.5 -3.8 
-14.0 s Dalat +49 Fee 
-16.4 +9.2 +6.1 -4.1 
-15.7 +4.3 +46 -2.9 
-11.0 +4.6 +45 -1.9 


and Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 
P preliminary estimates. 


revised estimates. 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 
Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 627); 


TABLEAU 1. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois precedent et a l'annee 
précédente de l’estimation de niveau des ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) 
et pour l’ensemble des commerces (régions), 1988 


1988/1987 January to 
October? 
1988/1987 Grands groupes de commerce - 
May June July August September October? Janvier a Regions 
octobre® 
Mai Juin — Juillet Aout Septembre‘ Octobre © No 


per cent - pourcentage 


eres) eh Pay ge +2.1 +12.9 +5.4 +0.9 1972. Total, tous les groupes de commerce 1 
ue eee. +1.0 TSO +8.6 +5.6 75,0 Produits alimentaires 2 
+2.1 +2.0 -12.9 +49 -2.2 -6.9 +1.4 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 


articles de toilette 


+12.9 +11.8 +4.7 Sore +9.3 saul 5/6 Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en general 
+8.3 +0.4 -13.5 13°60 -3.7 -7.6 + 0:5 Véhicules a moteur et accessoires 5 
-3.5 4.5 -16.8 -18.1 -27.3 -26.1 -8.8 Machines et materiel agricoles 6 
+ 20.4 +22.4 +917 + 20.5 +10.9 +5.9 +17.0 Autres machines et equipement! i 
+20:7 +16.2 acl) +18.2 +9.2 +4.8 Pali Sat Métaux, quincaillerie. plomboerie et 8 


appareils de cnautfage 


Sito) £12/0 +0.9 faves +1.6 -5.0 +6.0 Bois d’oeuvre et materiaux de 9 
construction 
+142 +182 +12.2 + 18.8 +10.1 +5.6 + 14.6 Autres grossistes2 10 
Regions 
+ 13.0 + 7.2 -0.1 +The +511 +2.1 +8.6 Provinces de |’Atlantique 11 
+144 +166 +5:9 +14.6 +10.5 +3.8 +11.8 Québec 12 
+#11:4 +13.3 +1.9 +15.3 +6.4 +2.6 +9.0 Ontario 13 
+8.9 +8.0 -4.0 +4.4 -2.2 -9.7 +6.6 Provinces des Prairies 14 
ral4.O)) Feilij_.0 +3.9 +14.2 +1.6 ae + 8.2 Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-Ouest 


1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). 

2  Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Dechets et matiéres de rebut 
(CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
estimations préliminaires. 

’ estimations revisées. 


TABLE 2. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated 
Levels of Stocks, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1988 


, 
Major trade groups - ns 
Regions May/Apnl = June/May July/June AugustJuly  Sept/August’ — Oct./Sept.® 
No. Mai/avril Juin/mai Juilletv/juin Aottjuillet Sept./aout® Oct./sept.® 


per cent - pourcentage 


1 Total all trade groups -1.0 -1.0 -0.7 +0.1 -0.7 +0.5 
2 Food -1.8 stata -0.2 Ore 6 +6.6 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations -3.0 Pata -9.4 4.4 +1.6 OES 
4 Apparel, dry goods, furniture and +4.5 +0.8 -0.6 =3i2 -0.6 =1e5 


general merchandise 


5 Motor vehicles and accessories -0.4 -4.2 -2.3 ali) amioll -0.6 
6 Farm machinery, equioment and supplies -0.3 -1.3 -2.2 -2.9 -1.6 -0.3 
7 Other machinery, equipment and supplies! ony +0.4 SS! sud lea) -2.4 -0.3 
8 Metals, hardware, plumbing and heating alee aa thas: +219 SOM -0.2 +0.4 
equipment 
9 Lumber and building materials -1.0 -2.0 -2.1 -3.3 -3.1 ef 
10 Other wholesalers? -8.8 -2.4 -2.2 +44 -0.8 +2.2 
Regions 
11. Atlantic provinces -0.4 +0.2 -0.2 +0.6 +1.3 Tile 
12 Québec -- P15 -0.2 +i1.3 -3.2 oul 
13. Ontario -1.7 -2.6 +0.8 -0.4 +0.1 +0.4 
14. “~ Prairie provinces -1.4 -0.9 -2.6 -1.1 -0.4 -1.4 
15 British Columbia, Yukon and Northwest +0.1 -1.2 -3.9 -0.4 +0.9 +0.2 
Territories 


1 Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 

2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 627); 
and Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 

P preliminary estimates. 

r revised estimates. 


TABLEAU 2. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précedent et a l'année 


precedente de !’estimation de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) 
et pour l'ensemble des commerces (régions), 1988 


a 


1988/1987 
Grands groupes de commerce - 
May June July August September‘ October? Régions 
Mai Juin Juillet Aott Septembre‘ Octobre” No 


per cent — pourcentage 


+12.0 2 e129 7 Bean etited +9.6 + 9.6 Total, tous les groupes de commerce 1 
+1.6 5 AE +1.4 +1.1 +3.1 +5.8 Produits alimentaires 2 
+15, ane NS) -12.0 -13.0 -12.7 -13.1 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 


articles de toilette 


+19.1 ses hs} Ps) aml Alea + 13.6 +12.8 Vetements, articles de mercerie, meubles 4 
de maison et marchandises en general 


+6.2 eee Sa) -1.9 -2.3 -2.4 Vehicules a moteur et accessoires 5 
-0.8 4.6 4.5 -4.6 -5.0 -3.7 Machines et materiel agricoles 6 
+ 10.6 scat V2 1 Or0 PAC Mih Ne 11.5 Autres machines et equipement! 7 
+19.1 +21.4 bey ASS) + 28.3 sp 225).83 + 25.0 Métaux, guincaillerie, plomberie et 8 


appareils de chauffage 


+ 32.0 Rout +278 + 26.4 22.3 417.8 Bois d’oeuvre et materiaux 9 
de construction 


+16.6 +19.2 + 15.2 +19.7 + 15.6 +17.7 Autres grossistes2 10 
Regions 

10:5 #11.5 tones an yeas! alia +13.0 Provinces de |’Atlantique 11 

+21.8 +20.3 + 18.6 +19.8 + 14.0 +14.9 Québec 12 

+9.1 +8.8 +11.2 +10.0 +9.8 +9.9 Ontario 13 

+76 +9.3 +6.2 Ose +6.9 Sie Provinces des Prairies 14 

+9.9 +9.6 +4.2 +4.2 +3.6 =3'6 Colombie-Britannique, Yukon 15 


et Territoires du Nord-Ouest 


Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). 

Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matieres de rebut 
(CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 

estimations préliminaires. 

estimations révisees. 


TABLE 3. Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada and 
for All Trades in Regions, 1988 
1988 
Major trade groups —- 
Regions May June July August September ‘ October® 
No. Mai Juin Juillet Aout Septembre ‘ Octobre® 
per cent —- pourcentage 
1 Total all trade groups 1.39 1.33 1.55 1.43 1.35 1.42 
2 Food 65 64 .66 .64 64 .69 
3. Tobacco, drugs and toilet preparations 89 .88 .98 79 .80 81 
4 Apparel, dry goods, furniture 2.46 eh 2515 pez 1.62 1.80 
and general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories 1.74 1.74 Pe) 1.88 1.78 1.79 
6 Farm machinery, equipment and supplies 2.78 PTET 3.23 3.06 3.18 Shiho] 
7 Other machinery, equipment and supplies 1.53 1.41 1.61 1.54 1.36 1.46 
8 Metals, hardware, plumbing and 1.47 1.46 1.85 1.62 1.61 eve 
heating equipment 
9 Lumber and building materials 1.42 1.34 ewe 1.42 W235 1.44 
10 Other wholesalers@ 1.20 1.18 1.50 1.46 1.38 1.48 
Regions 
11. Atlantic provinces 1.30 1.28 WWE 1.36 1.36 1.44 
12 Quebec lest 1.32 1.53 1.40 1.29 1.43 
13. Ontario 1.38 1.28 1.54 1.41 1.33 1.39 
14 ~—~ Prairie provinces 175 1.67 1.93 1.83 1.74 Aenilg 
15 British Columbia, Yukon and Northwest Let; TS} 1.22 1.16 lest 1.14 


Territories 


! Includes: Electrical machinery, equipment and supplies 
2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611): Scrap an 


and Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 
P preliminary estimates. 
r revised estimates. 


(SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 


d waste materials (SIC 627); 


TABLEAU 3. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce 
(Canada) et pour l’ensemble des commerces (régions), 1988 
1987 
e Grands groupes de commerce — 
May June July August September October Regions 
Mai Juin Juillet Aout Septembre Octobre No 
per cent - pourcentage 
1.39 1.34 1.42 1.46 1.30 1.31 Total, tous les groupes de commerce 1 
.68 67 .66 B72: 67 .69 Produits alimentaires 2 
.89 .87 97 95 89 87 Produits du tabac, pharmaceutiques 3 
et articles de toilette 
2.39 2.28 1.99 1.81 1.56 1.63 Vétements, articles de mercerie, meubles 4 
de maison et marchandises en general 
1.78 1.70 1.81 1.99 1.76 1.69 Véhicules a moteur eg accessoires 5 
2.70 2.77 2.81 2.62 2.43 2.38 Machines et materiel agricoles 6 
1.67 1.54 1.56 1.63 1.35 1.39 Autres machines et equipement! 7 
1.49 1.40 1.52 1.49 1.40 1.40 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauifage 
1.20 1.14 1.24 1.21 ies 1.16 Bois d’oeuvre et materiaux de i) 
construction 
Te 7. AE. 1.46 1.45 132: 1.33 Autres grdssistes@ 10 
Regions 
1.29 Wes 1.22 1.30 1.28 1.30 Provinces de |’Atlantique 11 
1.23 1.28 128% 1.34 1-25) 1.29 Quebec 12 
1.41 1233. 1.41 1.47 1.29 1.30 Ontario 13 
NAT 1.65 lAs) 1.80 1.59 1:52 Provinces des Prairies 14 
te22. te14 1.22 e277, 1.10 1.14 Colombie-Britannique, Yukon 15 


N 


et Territoires du Nord-Ouest 


inclus: Machines, appareils et fournitures electriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). 


Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 671); Déchets e 


(CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 


estimations préliminaires. 


estimations révisées. 


t matiéres de rebut 


This publication presents estimates of month- 
to-month and year-to-year percentage changes in 
the levels of sales and inventories, and as well 
inventories to sales ratios of wholesale merchant 
establishments, classified by 1970 Standard Industrial 
Classification, for major industry groups for Canada, 
and in aggregate for each region. As in the past, 
estimates for establishments engaged in the sale of 
petroleum products and grain are not included in this 
report. In addition, estimates for agents and brokers 
are excluded. 


The publication of data on dollar-value levels last 
appeared in the 1981 May issue. Publication of dollar 
figures was suspended as a result of a review of the 
level of the dollar estimates produced by the existing 
monthly sample survey, which indicated that these 
levels were subject to error. However, the percentage 
changes which are based on the existing sample 
survey continued to be published. since it was 
assumed that these data continued to be reasonably 
representative of actual changes taking place. 


Since May 1984, monthly percentage change 
estimates of sales and inventories for wholesale 
merchant establishments are published regionally and 
for nine major trade groups only. The suppression of 
selected information previously provided was due to 
the relatively small sample size of the existing monthly 
survey and new information from the 1982 annual 
survey, which indicates that the estimates for a 
number of provinces and SIC trade groups were not of 
satisfactory quality for publication. 


The percentage change shown in the levels of 
sales represent gross sales less returns and 
allowances excluding any sales taxes. The percentage 
change shown in inventories include the value of 
goods owned or on consignment to other firms at the 
end of the month. Goods of other firms held by 
wholesale merchant establishments on consignment 
are not included. 


The estimates of percentage changes for 
provincial (regional) sales and inventories are based 
on the establishment statistical unit. Data collected 
from establishments operating in more than one 
province (region) are assigned in total to the province 
(region) in which the head office of the establishment 
is located. Therefore, using this measure of provincial 
(regional) sales and stocks, data for those provinces 
(regions) which are the head office locations of 
establishments include sales and stocks in other 
provinces (regions) as well. 


Users interested in obtaining appropriate annual 
dollar-value levels of sales and inventories should 
consult the 1985 issue of Wholesale Trade 
Statistics: Wholesale Merchants, Agents and 
Brokers, Catalogue No. 63-226. 


Le présent bulletin renferme des estimations de la 
variation en pourcentage d’un mois a |’autre et d’une année a 
l'autre des ventes et des stocks ainsi que des rapports entre 
les stocks et les ventes des grossistes selon la Classification 
des activités economiques de 1970, par grands groupes 
d'industrie, pour le Canada, et globalement pour chacune des 
regions. Comme par le passe, les estimations ne tiennent pas 
compte des grossistes en produits pétroliers et en cereales. 
Ne sont pas comptées non plus les ventes des agents et des 
courtiers. 


La publication de mai 1981 est la derniére qui a demontre 
des données sur la valeur en dollars. La publication de la 
valeur en dollars a été suspendue apres qu’on eut déemontre. 
a la lumiére de nouveaux renseignements, que ces donnees 
étaient d’un niveau insatisfaisant. Toutefois, les variations en 
pourcentage fondees sur |l’enquete-echantillon actuelle ont 
continue de paraitre puisque ces donnees ont toujours ete 
jugees comme etant representatives des changements reels. 


Depuis le mois de mai 1984, les estimations mensuelles 
de variation en pourcentage des ventes et des stocks des 
établissements de commerce de gros sont publices par 
regions et pour neuf grands groupes seulement. Ceci 
s'explique par la taille relativement petite de !’echantillon de 
’enquéte mensuelle actuelle et par de nouveaux 
renseignements provenant de |’enquéte annuelle de 1982, qui 
ont revelés que les estimations pour un certain nombres de 
provinces et de groupes CAE étaient de qualite insuffisante 
pour fin de publication. 


La variation en pourcentage indiquee pour les ventes 
represente les ventes brutes moins les rendus et les rabais, 
sans les taxes de vente. La variation en pourcentage des 
niveaux des stocks tient compte de la valeur des 
marchandises possedées ou expediees en consignation a la 
fin du mois. Les marchandises appartenant a d'autres 
entreprises et détenues en consignation par les enquetes ne 
sont pas comptees. 


Les estimations de la variation en pourcentage pour les 
ventes et les stocks provinciaux (regionaux) s’appuient sur le 
concept de I'unité statistique de |’établissement. Les données 
recueillies des établissements en activite dans plus d'une 
province (région) apparaissent en totalite dans la province 
(région) ou le siege social de ces établissements se situe. 
Donc, si l'on tient compte de cette mesure, les donnees des 
provinces (régions) ou reside le siege social de ces 
établissements inclue en fait les ventes et les stocks d'autres 
provinces (régions). 


L’utilisateur avisé qui veut obtenir des valeurs annuelles 
adéquates pour les ventes et les stocks, devrait se referer aux 
resultats des Statistiques sur le Commerce de gros: les 
marchands de gros et les agents et les courtiers, 1985. 
n° 63-226 au catalogue. 


The year-to-year percentage changes and 
_ monthly stocks to sales ratios (not seasonally 
adjusted) are available through CANSIM - Matrix 44 
and the month-to-month percentage changes for 
sales (seasonally adjusted) are available through 
Matrix 50. 


Inquiries about this publication should be 
addressed to Wholesale Trade Section, Industry 
Division, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, 
Telephone: (613) 951-3536. 


Published under the authority of the Minister of Supply and Services 
Canada. Extracts from this publication may be reproduced for individual 
use without permission provided the source is fully acknowledged. However, 
reproduction of this publication in whole or in part for purposes of resale or 


redistribution requires written permission from the Publishing Services 
Group, Permissions Officer, Canadian Government Publishing Centre, 
Ottawa, Canada K1A 0S9. 


Les variations en pourcentage par rapport a |’annee 
précédente et les rapports mensuels inventaires sur ventes 
(données non désaisonnalisées) sont disponibles par le 
truchement de CANSIM - Matrice 44 et les variations en 
pourcentage par rapport au mois precedent pour les ventes 
(données désaisonnalisées) sont disponibles dans la matrice 
50. 


Les demandes de renseignements concernant cette 
publication doivent étre adressées a la Section commerce 
de gros, Division de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A 016, Téléphone: (613) 951-3536. 


Publication autorisée par le ministre des Approvisionnements et Services Canada. Le 
lecteur peut reproduire sans autorisation des extraits de cette publication a des fins 
d'utilisation personnelle a condition d'indiquer la source en entier. Toutefois, la 
reproduction de cette publication en tout ou en partie a des fins commerciales ou de 
redistribution necessite l’obtention au prealable d'une autorisation ecrite des Services 
d'éedition, Agent de droit d'auteur, Centre d'edition du gouvernement du Canada, 
Ottawa, Canada K1A 0S9 
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WHOLESALE TRADE 


November 1988 


Highlights 
Sales 


Preliminary estimates indicate that wholesale 
merchants’ sales for November 1988 were 10.4% above 
those of November 1987. In the first eleven months of 
1988, cumulative sales were up 9.4% compared to the 
corresponding period in 1987. 


The three largest trade groups recorded increases 
over November 1987: wholesalers of electrical and non- 
electrical machinery, equipment and supplies ( + 22.6%), 
other wholesalers (+15.8%) and wholesalers of food 
(+11.1%). In contrast during the same period three of 
the nine trade groups within wholesale trade registered 
decreased sales over a year earlier: wholesalers of farm 
machinery, equipment and supplies (-27.3%), 
wholesalers of lumber and building materials (-3.8%) and 
wholesalers of motor vehicles and accessories (-0.4%). 


Wholesale trade increases between November 1987 
and November 1988 were posted in all regions, ranging 
from 19.0% in British Columbia, Yukon and Northwest 
Territories to 1.1% in the Prairie provinces. 


Inventories 


Inventory levels in November 1988 were 8.9% 
higher than those reported in November 1987. The ratio 
of inventories to sales at the end of November 1988 
stood at 1.36:1, down slightly from 1.38:1 in the 
corresponding month of 1987. 
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COMMERCE DE GROS 
Novembre 1988 


Faits saillants 
Ventes 


Selon les estimations préliminaires, les ventes des 
marchands de gros en novembre 1988 s’élévent a 10.4% de 
plus que celles de novembre de l’année derniére. Au cours 
des onze premiers mois de 1988, les ventes cumulatives ont 
augmenté de 9.4% par rapport a la période correspondante 
en 1987. 


Les trois plus grands groupes de commerce ont signale 
des augmentations comparativement au mois de novembre 
1987: les grossistes en machines, appareils et fournitures 
électriques et non électriques (+22.6%), les autres 
grossistes (+15.8%) et les grossistes en produits 
alimentaires (+ 11.1%). A l’opposé durant la méme période, 
trois des neuf grands groupes de commerce de gros ont 
enregistré une baisse de leurs ventes comparativement au 
méme mois de |l’année derniére: les grossistes en machines 
et matériel agricoles (-27.3%), les grossistes en bois 
d’oeuvre et matériaux de construction (-3.8%) et les 
grossistes en véhicules a moteur et accessoires (-0.4%). 


Toutes les régions ont afficné des ventes supérieures a 
celles rapportées en novembre 1987 s’échelonnant de 
19.0% en Colombie-Britannique, au Yukon et dans les 
Territoires du Nord-Ouest a 1.1% dans les provinces des 
Prairies. 


Stocks 
Le niveau des stocks s’est accru de 8.9% entre 
novembre 1987 et novembre 1988. Le rapport des stocks sur 


ventes a la fin de novembre 1988 a diminue legerement a 
1.36:1, comparativement a 1.38:1 un an auparavant. 


Fevrier 1989 


TABLE 1. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated 
Levels of Sales, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1988 


ee eee 


1988 
Major trade groups - a 
Regions June/May July/June  August/July  Sept./August Oct./Sept." Nov./Oct.® 
No. Juin/mai Juillet/juin Aodt/uillet Sept./aodt Oct./sept." Nov./oct.® 


ee ES ee ee ee eee 


per cent - pourcentage 


1 Total all trade groups +3.1 -14.6 + 8.0 anes -4.1 ie ass) 
2 Food +3.9 -4.2 +3.8 +1.6 -2.8 +3.8 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations +2.8 =18°7am + 18.6 +0.6 -0.4 -2.6 
4 Apparel, dry goods, furniture and +7.0 +7.0 +17.4 + 8.8 -8.9 -4.0 


general merchandise 


5 Motor vehicles and accessories 4.1 -20.9 +12.8 +8.4 +3.9 -6.0 

6 Farm machinery, equipment and supplies -0.8 -16.2 +2.6 -5.3 +0.2 -20.5 

7 Other machinery, equipment and +9.6 -11.5 +6.2 +9.9 -6.6 +9.1 
supplies! 

8 Metals, hardware, plumbing and heating 2.0 -18.8 eat Sait D7 -2.1 +15:9 
equipment 

9 Lumber and building materials +4.4 -16.9 afin +2.2 -8.7 -8.0 

10 Other wholesalers2 -1.2 -22.8 +6.8 +5.0 -5.3 +6.7 

Regions 

11 Atlantic provinces +1.5 -6.5 +1.0 +125 1.3 +3.5 

12 Québec +0.7 -14.0 +11.2 +4.9 -8.9 +2.9 

13. Ontario +5.0 -16.4 +9.2 +6.1 -3.7 +2.9 

14 Prairie provinces +36 -15.7 + 4.3 +4.6 -0.6 1.7 

15 British Columbia, Yukon and Northwest ney as -11.0 +4.6 +4.5 -0.6 + 3.8 
Territories i 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621): and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 

Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 627): and Wholesalers. 
n.e.s. (SIC 629). 

P preliminary estimates. 

revised estimates. 


TABLEAU 1. 


June 


Juin 


+1327 


+11.8 


+0.4 


4.5 


+22.4 


+ 16.2 


+12.0 


+ 18.2 


+13.3 


+8.0 


+11.0 


~ 


Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l’annee 
precedente de |l’estimation de niveau des ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et 
pour l’ensemble des commerces (régions), 1988 
1988/1987 January to 
NovemberP 
July August September October’ November? 1988/1987 Grands groupes de commerce - 
Janvier a Regions 
Juillet Aott Septembre Octobre’ Novembre® novembreP No 
per cent - pourcentage 
e201 +12.9 +5.4 +13 +10.4 +9.4 Total, tous les groupes de commerce 1 
i e8) +13.5 + 8.6 +41 tatiled +5.4 Produits alimentaires 2 
-12.9 +4.9 -2.2 -5.7 Al7, +1.5 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 
articles de toilette 
+4.7 Ske +9.3 +5.4 +14.2 +6.7 Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en general 
-13.5 +3.6 -3.7 -2.9 -0.4 +0.8 Véhicules a moteur et accessoires 5 
-16.8 -18.1 -27.3 -27.5 -27.3 -10.5 Machines et matériel agricoles 6 
+9.7 + 20.5 +10.9 +6.2 + 22.6 +17.6 Autres machines et equipement! u 
eh) +18.2 +9.2 +6.3 +11.9 +14.9 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
+0.9 +73 1.6 -6.3 -3.8 +4.9 Bois d’oeuvre et matériaux de 9 
construction 
+12.2 +18.8 +10.1 +5.0 +15.8 +14.7 Autres grossistes2 10 
Regions 
-0.1 aa Ther} AR wL +4.7 +12.3 +9.2 Provinces de |'Atlantique 11 
+5.9 +14.6 +10.5 + 2.2 +9.6 +11.4 Québec 12 
+1.9 PalorS +6.4 +#3:1 +11.8 +9.3 Ontario 13 
4.0 +4.4 -2.2 -7.6 Roi} +6.3 Provinces des Prairies 14 
+3.9 +14.2 +1.6 +4.6 +19.0 +9.3 Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-Ouest 


Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621): et Machines et equipement. n.c.a. (CAE 623). 


2 Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611): Dechets et matieres de rebut (CAE 627): et 
Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 


Sei | 


estimations préliminaires. 
estimations revisees. 


TABLE 2. 
Stocks, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1988 


Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of 


Major trade groups — bee 
Regions June/May July/June August/July = Sept./August Oct./Sept.. — Nov./Oct.? 
No. Juin/mai — Juillet/juin Aovt/juillet Sept./aout Oct./sept.' Nov./oct.? 
per cent — pourcentage 
1 Total all trade groups -1.0 -0.7 +0.1 -0.7 -0.2 -0.9 
2 Food a? tee -0.2 +0.2 +1.6 +5.4 -5.8 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations +1.8 9.4 4.4 +1.6 +0.6 a ek} 
4 Apparel, dry goods, furniture and +0.8 0.6 Si -0.6 -2.4 -0.6 
general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories 4.2 -2.3 -1.3 arf -0.4 +0.4 
6 Farm machinery, equipment and supplies -1.3 -2.2 -2.9 -1.6 -0.9 +0.3 
7 Other machinery, equipment and +0.4 +:1.5 22 Tl -2.4 -0.1 -1.9 
supplies! 
8 Metals, hardware, plumbing and heating + 1.3 +2.9 SOLES -0.2 -0.9 +0.3 
equipment 
9 Lumber and building materials -2.0 -2.1 -3.3 -3.1 -1.6 Set 
10 Other wholesalers2 -2.4 -2.2 +441 -0.8 -0.7 +0.4 
Regions 
11. Atlantic provinces +0.2 -0.2 +0.6 soles: eal -1.8 
12 Québec +1.5 -0.2 +1.8 -3.2 2 lege -0.6 
13 Ontario -2.6 +0.8 -0.4 +0.1 -0.9 “1.3 
14 Prairie provinces -0.9 -2.6 -1.1 -0.4 -2.0 -0.8 
15 British Columbia, Yukon and Northwest -1.2 -3.9 -0.4 +0.9 +0.3 -0.1 
Territories 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment. n.e.s. (SIC 623). 


n.e.s. (SIC 629). 


P preliminary estimates. 


~ 


revised estimates. 


Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602): Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 627): and Wholesalers. 


TABLEAU 2. 


June 


NovembreP 


Juin 


+11.9 


1eCaif 


+3.0 


#+13:3 


eit 


+ 21.4 


+31.1 


+19.2 


+9.6 


Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l’annee 
précédente de |’estimation de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) et 
pour l'ensemble des commerces (régions), 1988 


July 


Juillet 


eue4 


+1.4 


-12.0 


+12.9 


+3.1 


4.5 


+13.5 


+ 25.5 


+ 27.8 


#15.2 


Pi2:2 


+ 18.6 


ers 


+6.2 


+4.2 


i 


1988/1987 
August September 
Aout Septembre 


per cent - pourcentage 


+11.1 


coal 6 


-13.0 


Sanita 


-1.9 


4.6 


+13.7 


+ 28.3 


+ 26.4 


5 US BA 


i123 


+ 19.8 


+ 10.0 


+6.2 


+4.2 


+9.6 


+3.1 


-12.7 


+13:6 


+ 25.3 


+ 22.3 


+ 15.6 


+6.9 


+ 3.6 


October ° 


Octobre" 


+8.8 


wi liat? 


+11.8 


+ 23.4 


+17.4 


+144 


+13.5 


+14.4 


+4.5 


+3.9 


NovembreP 


+8.9 


+3.8 


+12.6 


+0.2 


4.6 


+8.9 


+ 24.3 


+ 16.9 


+ 16.6 


+ 10.6 


+13.5 


+8.2 


+5.0 


+6.9 


Grands groupes de commerce - 
Regions 


No 
Total, tous les groupes de commerce 1 
Produits alimentaires 2 
Produits du tabac, pharmaceutiques 3 

et articles de toilette 
Vétements, articles de mercerie, meubles 4 
de maison et marchandises en general 
Véhicules a moteur et accessoires 5 
Machines et matériel agricoles 6 
Autres machines et equipement! 7 
Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
Bois d’oeuvre et materiaux 9 
de construction 
Autres oceees 10 
Regions 
Provinces de |’Atlantique 11 
Quebec 12 
Ontario 13 
Provinces des Prairies 14 
Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-OQuest 


Inclus: Machines. appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et equipement. n.c.a. (CAE 623) 

Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602): Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres de rebut (CAE 627): et 
Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 

P estimations préliminaires. 

estimations revisees. 


TABLE 3. Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada and for 
All Trades in Regions, 1988 


; 19 
Major trade groups — — 
Regions June July August September October‘ November? 
No. Juin Juillet Aott Septembre Octobre’ | NovembrePe 
1 Total all trade groups 1.33 1.55 1.43 1.35 1.41 1.36 
2 Food 64 66 64 64 69 63 
3 Tobacco, drugs and toilet .88 .98 79 .80 .80 85 
preparations 
4 Apparel, dry goods, furniture 2.31 2.15 WATE 1.62 Were 1.79 
and general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories 1.74 25 1.88 1.78 Url 1.82 
6 Farm machinery, equipment and ATT S25 3.06 3.18 3.14 3.96 
supplies 
7 Other machinery, equipment and 1.41 1.61 1.54 1.36 1.46 1.31 
supplies! 
8 Metals, hardware, plumbing and 1.46 1.85 1.62 1.61 1.63 1.54 
heating equipment 
9 Lumber and building materials 1.34 157, 1.42 1.35 1.45 1.56 
10 Other wholesalers? 1.18 1.50 1.46 1.38 1.45 Wee 
Regions 
11. + Atlantic provinces 1.28 eel 1.36 1.36 1.41 1.34 
12 Québec ey pest} 1.40 1.29 1.44 1.39 
13. Ontario 1.28 1.54 1.41 1agis! 1.37 ies) 
14 ~~ Prairie provinces 1.67 1.93 1.83 1.74 tate eves 
15 British Columbia, Yukon and Northwest eis 1.22 1.16 112 1.13 1.09 
Territories 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621): and Machinery and equipment. n.e-s. (SIC 623). 

2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602): Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 627). and Wholesalers. 
n.e.s. (SIC 629). 

P preliminary estimates. 

‘ revised estimates. 


TABLEAU 3. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce 
(Canada) et pour l'ensemble des commerces (régions), 1988 


za Grands groupes de commerce —- 

June July August September October November Regions 

Juin Juillet Aott ~ Septembre Octobre Novembre No 

1.34 1.42 1.46 1.30 1.31 1.38 Total, tous les groupes de commerce 1 

.67 66 aha .67 .69 .67 Produits alimentaires 2 
87 .97 95 .89 .87 95 Produits du tabac, pharmaceutiques 3 

et articles de toilette 

2.28 1.99 1.81 1.56 1.63 1.82 Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en general 

1.70 1.81 1.99 1.76 1.69 1.81 Véhicules a moteur et accessoires 5 

2:0 2.81 2.62 2.43 2.38 3.02 Machines et materiel agricoles 6 

1.54 1.56 1.63 ee 1.39 1.48 Autres machines et equipement! 7 

1.40 1.52 1.49 1.40 1.40 1.39 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 

1.14 1.24 1.21 te 1.16 1.28 Bois d’oeuvre et materiaux de 9 
construction 

ilaleé 1.46 1.45 ke lass) Ueck Autres grossistes2 10 

Regions 

1.20 1.22 1.30 1.28 1.30 1.36 Provinces de |’Atlantique 11 

1.28 eos, 1.34 1.25 1.29 1235 Quebec te 

1GS 1.41 1.47 1.29 1.30 1g35 Ontario 13 

1.65 175 1.80 1.59 1:52 1.67 Provinces des Prairies 14 

1.14 1.22 1.27 1.10 1.14 1.21 Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-Ouest 


Inclus: Machines. appareils et fournitures électriques (CAE 621): et Machines et equipement, n.c.a. (CAE 623). ; 
Inclus: Produits agricoles (exciuant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611): Dechets et matiéres de rebut (CAE 627): et 


rossistes, n.c.a. (CAE 629). 
P estimations preliminaires. 
estimations revisées. 


= 


This publication presents estimates of month-to- 
month and year-to-year percentage changes in the 
levels of sales and inventories, and as well inventories 
to sales ratios of wholesale merchant establishments, 
classified by 1970 Standard Industrial Classification, for 
major industry groups for Canada, and in aggregate for 
each region. As in the past, estimates for 
establishments engaged in the sale of petroleum 
products and grain are not included in this report. In 
addition, estimates for agents and brokers are 
excluded. 


The publication of data on dollar-value levels last 
appeared in the 1981 May issue. Publication of dollar 
figures was suspended as a result of a review of the 
level of the dollar estimates produced by the existing 
monthly sample survey, which indicated that these 
levels were subject to error. However, the percentage 
Changes which are based on the existing sample 
Survey continued to be published, since it was 
assumed that these data continued to be reasonably 
representative of actual changes taking place. 


Since May 1984, monthly percentage change 
estimates of sales and inventories for wholesale 
merchant establishments are published regionally and 
for nine major trade groups only. The suppression of 
selected information previously provided was due to 
the relatively small sample size of the existing monthly 
survey and new information from the 1982 annual 
survey, which indicates that the estimates for a number 
of provinces and SIC trade groups were not of 
satisfactory quality for publication. 


The percentage change shown in the levels of 
sales represent gross sales less returns and 
allowances excluding any sales taxes. The percentage 
change shown in inventories include the value of goods 
owned or on consignment to other firms at the end of 
the month. Goods of other firms held by wholesale 
merchant establishments on consignment are not 
included. 


The estimates of percentage changes for 
provincial (regional) sales and inventories are based on 
the establishment statistical unit. Data collected from 
establishments operating in more than one province 
(region) are assigned in total to the province (region) in 
which the head office of the establishment is located. 
Therefore, using this measure of provincial (regional) 
sales and stocks, data for those provinces (regions) 
which are the head office locations of establishments 
include sales and stocks in other provinces (regions) 
as well. 


Users interested in obtaining appropriate annual 
dollar-value levels of sales and inventories should 
consult the 1985 issue of Wholesale Trade 


Statistics: Wholesale Merchants, Agents and ~ 


Brokers, Catalogue No. 63-226. 


Le présent bulletin renferme des estimations de la 
variation en pourcentage d’un mois a |’autre et d’une année a 
l'autre des ventes et des stocks ainsi que des rapports entre 
les stocks et les ventes des grossistes selon la Classification 
des activités economiques de 1970, par grands groupes 
d’industrie, pour le Canada, et globalement pour chacune des 
régions. Comme par le passe, les estimations ne tiennent pas 
compte des grossistes en produits pétroliers et en cereales. 
Ne sont pas comptées non plus les ventes des agents et des 
courtiers. 


La publication de mai 1981 est la derniere qui a 
démontré des données sur la valeur en dollars. La publication 
de la valeur en dollars a été suspendue apres qu'on eut 
deémontré, a la lumiere de nouveaux renseignements, que ces 
données étaient d’un niveau insatisfaisant. Toutefois, les 
variations en pourcentage fondées sur |’enquéte-echantillon 
actuelle ont continué de paraitre puisque ces données ont 
toujours été jugeées comme étant representatives des 
changements reels. 


Depuis le mois de mai 1984, les estimations mensuelles 
de variation en pourcentage des ventes et des stocks des 
établissements de commerce de gros sont publiées par 
régions et pour neuf grands groupes seulement. Ceci 
s’explique par la taille relativement petite de |’échantillon de 
l’enquéte mensuelle actuelle et par de nouveaux 
renseignements provenant de |l’enquéte annuelle de 1982, qui 
ont révélés que les estimations pour un certain nombres de 
provinces et de groupes CAE étaient de qualité insuffisante 
pour fin de publication. 


La variation en pourcentage indiquée pour les ventes 
represente les ventes brutes moins les rendus et les rabais, 
sans les taxes de vente. La variation en pourcentage des 
niveaux des stocks tient compte de la valeur des 
marchandises possédées ou expédiées en consignation a la 
fin du mois. Les marchandises appartenant a d’autres 
entreprises et détenues en consignation par les enquétes ne 
sont pas comptées. 


Les estimations de la variation en pourcentage pour les 
ventes et les stocks provinciaux (régionaux) s’appuient sur le 
concept de |’unité statistique de |’établissement. Les données 
recueillies des établissements en activite dans plus d’une 
province (région) apparaissent en totalite dans la province 
(région) ou le siége social de ces établissements se situe. 
Done, si l’on tient compte de cette mesure, les données des 
provinces (régions) ou réside le siege social de ces 
établissements inclue en fait les ventes et les stocks d’autres 
provinces (régions). 


L'utilisateur avisé qui veut obtenir des valeurs annuelles 
adéquates pour les ventes et les stocks, devrait se referer aux 
résultats des Statistiques sur le Commerce de gros: les 
marchands de gros et les agents et les courtiers, 1985, 
n° 63-226 au catalogue. 


The year-to-year percentage changes and monthly 
stocks to sales ratios (not seasonally adjusted) are 
* available through CANSIM - Matrix 44 and the month- 
to-month percentage changes for sales (seasonally 
adjusted) are available through Matrix 50. 


Inquiries about this publication should be 
addressed to Wholesale Trade Section, Industry 
Division, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, 
Telephone: (613) 951-3536. 


Published under the authority of the Minister of Regional Industrial 
Expansion and the Minister of State for Science and Technology. Extracts 
from this publication may be reproduced for individual use without 
permission provided the source is fully acknowledged. However, 
reproduction of this publication in whole or in part for purposes of resale or 
redistribution requires written permission from the Programs and Publishing 
Products Group, Acting Permissions Officer, Crown Copyright 
Sg lial Canadian Government Publishing Centre, Ottawa, Canada 


Les variations en pourcentage par rapport a l'année 
précédente et les rapports mensuels inventaires sur ventes 
(données non désaisonnalisées) sont disponibles par le 
truchement de CANSIM —- Matrice 44 et les variations en 
pourcentage par rapport au mois precedent pour les ventes 
(données désaisonnalisées) sont disponibles dans la matrice 
50. 


Les demandes de renseignements concernant cette 
publication doivent étre adressées a la Section commerce 
de gros, Division de |’industrie, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Téléphone: (613) 951-3536. 


Publication autorisee par le ministre de |'Expansion industrielle regionale et le Ministre 
d'Etat, sciences et technologie. Le lecteur peut reproduire sans autorisation des 
extraits de cette publication a des fins d'utilisation personnelle a condition d'indiquer 


la source en entier. Toutefois, la reproduction de cette publication en tout ou en partie 
a des fins commerciales ou de redistribution nécessite |'obtention au prealable d'une 
autorisation écrite du Groupe des programmes et produits d’edition, agent interimaire 
aux permissions, administration des droits d'auteur de la Couronne, Centre d'edition du 
gouvernement du Canada, Ottawa, Canada K1A osg. 
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CATALOGUE 63-008 MONTHLY - MENSUEL/ISSN 0380-7894 
a ae Statistics 


Canada Canada 


Price: Canada, $5.50, $55.00 a year 
Other Countries, $6.50, $65.00 a year 
WHOLESALE TRADE 


December 1988 


Highlights 


Sales 


Preliminary estimates indicate that wholesale merchants’ sales for 
December 1988 were 7.0% above those of December 1987. This year- 
over-year rise follows gains of 1.3% and 10.0% registered in October 
and November respectively. 


The three largest trade groups recorded increases over December 
1987: wholesalers of electrical and non-electrical machinery, equipment 
and supplies (+ 14.7%), other wholesalers (+ 11.5%) and wholesalers of 
food (+8.3°). In December 1988, three of the nine trade groups within 
wholesale trade registered decreased sales over a year earlier: 
wholesalers of farm machinery, equipment and supplies (-31.7%), 
wholesalers of tobacco, drugs and toilet preparations (-8 4%) and 
wholesalers of lumber and building materiats (-2.7°%) 


Wholesale trade increases between December 1988 and December 
1987 were posted in all regions, ranging trom 11.2% in the Atlantic 
provinces to 0.5% in the Prairie provinces. 


Inventories 


Inventory levels in December 1988 were 6.1% higher than those 
reported in December 1987. The ratio of inventories to sales at the end 
of December 1988 stood at 1.50:1, down slightly from 1.52:1 recorded in 
the corresponding month of 1987. 


Annual 1988 (Preliminary estimates) 


Preliminary estimates indicate that sales by wholesale merchants 
increased by 9.2% in 1988 compared to 13.9% recorded in 1987. In 
1988, all major trade groups within wholesale trade registered increased 
sales over 1987, except wholesalers of farm machinery, equipment and 
supplies (-12.6%). The trade groups having the most significant impact 
on the 1988 overall sales increases were wholesalers of electrical and 
non-electrical machinery, equipment and supplies which rose by 17.2%, 
other wholesalers (+ 14.6%) and wholesalers of tood ( + 5.5%). 


Wholesale trade increases in 1988 were posted in all regions, 
ranging from 11.3% in Quebec to 6.0% in the Prairie provinces. 


In each of the 12 months of 1988, the inventory levels reported 
were higher than those for the corresponding months of 1987 ranging 
from increases of 12.7% in April to 6.1% in December The ratio of 
inventories to sales for the year 1988 averaged 1 47°1, up slightly trom 
1.45:1 registered in 1987. 
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Faits saillants 


Ventes 


Selon les estimations preliminaires, les ventes des marchands de gros 
en décembre 1988 s'elevent a 7.0% de plus quien decembre 1987 Cette 
croissance d'une annee a l'autre fait suite aux gains de 13° et 10.0% 
enregistres respectivement en octobre et novembre 


Les trois plus grands groupes de commerce ont signale des 
augmentations comparativement au mois de decembre 1987 les grossistes 
en machines. appareils et fournitures electriques et non electriques 
(+14.7%), les autres grossistes (+115%) et les grossistes en produits 
alimentaires ( + 8.3%). En decembre 1988, trois des neu! grands groupes de 
commerce de gros ont enregistre une baisse de leurs ventes| 
comparativement au meme mois de l'annee derniere les grossistes en| 
machines et matériel agricoles (- 31.7%), les grossistes en produits du tabac, 
pharmaceutiques et articles de toilette (-8.4°.) et les grossistes en bots 
d'oeuvre et matériaux de construction (-2.7°%) 


Toutes les regions ont affiche des ventes superieures a celles 
rapportees en décembre 1987 s'echelonnant de 11.2°: dans les provinces de 
l'Atlantique a 0.5% dans les provinces des Prairies. 


Stocks 


Le niveau des stocks s'est accru de 6.1% entre decembre 1988 et 
décembre 1987. Le rapport des stocks sur ventes a la fin de decembre 1988 
a diminue legerement a 1.50:1, comparativement a 1 52°1 un an auparavant 


Annee 1988 (Estimations preliminaires) 

Selon les estimations preliminaires, les ventes des marchands de gros 
ont progresse de 9.2% en 1988 comparativement a 13.9% en 1987 En 
1988, tous les grands groupes de commerce de gros ont enregistre une 
hausse comparativement a 1987, sauf les grossistes en machines et materiel 
agricoles (- 12.6%). Ceux ayant eu l'impact le plus important sur l'ensemble 
de l'augmentation sont les grossistes en machines, appareils et fournitures 
electriques et non-électriques qui ont augmente de 17.2%, les autres 
grossistes (+ 14.6%) et les grossistes en produits alimentaires ( + 5.5%) 


Toutes les regions ont affiche des ventes superieures a |’annee 
precedente, s’echelonnant de 11.3% au Quebec a 6.0% dans les provinces 
des Prairies. 


Pour chaque mois de 1988, les niveaux des stocks enregistres ont ete 
superieurs a ceux des mois correspondants de l’annee precedente, 
sechelonnant de 12.7% en avril a 6.1% en decembre. La moyenne du 
rapport stocks sur ventes s'etablit a 1.47:1 pour 1988, quelque peu 
superieure a la moyenne de 1.45:1 enregistree en 1987 
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TABLE 1. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated 
Levels of Sales, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1988 


a a ee EE eee 


1988 
Major trade groups - 
Regions July/June  August/July Sept./August Oct./Sept. Nov./Oct."  Dec./Nov.P 
No. Juilletvjuin Aodt/uillet Sept./aodt Oct./sept. Nov./oct.’ — Déc./nov.P 


per cent - pourcentage 


1 Total all trade groups -14.6 +8.0 Ore -4.1 +1.9 -8.3 
2 Food -4.2 +3.8 +156 -2.8 cae) -1.7 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations 18.7 +18.6 +0.6 -0.4 -2.4 -5.5 
4 Apparel, dry goods, furniture and +7.0 +17.4 +8.8 -8.9 -5.9 -23.0 


general merchandise 


5 Motor vehicles and accessories -20.9 noir} +8.4 +3:9 “5:5 “1551 

6 Farm machinery, equipment and supplies -16.2 +2.6 -§.3 +0.2 -23.4 + 12.8 

1 Other machinery, equipment and -11.5 +6.2 +9.9 -6.6 +7.6 -2.0 
supplies! 

8 Metals, hardware, plumbing and heating 18.8 + 15.1 +0.7 -2.1 +5.4 -21.4 
equipment 

9 Lumber and building materials -16.9 7A BEL. -8.7 -8.2 F230 

10 Other wholesalers2 -22.8 +6.8 =e AY) -§.3 +9.3 7.5 

Regions 

11 Atlantic provinces -6.5 71-0 a lee) “1.3 +29 +0.7 

12 Québec -14.0 te +4.9 -8.9 maa Vi -12.8 

13. Ontario -16.4 +9.2 +6.1 -3.7 #1.7 -5.9 

14 Prairie provinces =NOsa +4.3 +4.6 -0.6 +0.3 -6.6 

15 British Columbia, Yukon and Northwest -11.0 +46 +4.5 -0.6 => lee -11.4 
Territories 


Includes: Electrical machinery. equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 

2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 627): and Wholesalers. 
n.e.s. (SIC 629). 

P preliminary estimates. 

revised estimates. 


x 


TABLEAU 1. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précedent et a l'année 
précédente de |’estimation de niveau des ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et 
pour l'ensemble des commerces (régions), 1988 


1988/1987 January to 
DecemberP 
July August September October November’ DecemberP 1988/1987 Grands groupes de commerce - 
Janvier a Régions 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembrer DécembreP decembreP No 


per cent — pourcentage 


+2.1 +12.9 +5.4 1S + 10.0 +7.0 +9.2 Total, tous les groupes de commerce 1 
+1.0 $3.5 +8.6 +4.1 +9.5 +8.3 + 5:5 Produits alimentaires 2 
-12.9 +49 -2.2 -5.7 +1.9 -8.4 #057, Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 


articles de toilette 


+4.7 +1:3.3 +9.3 +5.4 +11.9 +12.2 +6.9 Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en general 
-13.5 +3.6 =S07) -2.9 -- +4.0 cealenl Véhicules a moteur et accessoires 5 
-16.8 -18.1 -27.3 -27.5 -30.0 -31.7 -12.6 Machines et materiel agricoles 6 
+9.7 +20.5 +10.9 +6.2 + 20.8 + 14.7 ne fee Autres machines et equipement! if 
+3.3 +18.2 +9.2 +6.3 shh) +8.8 +14.4 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 


appareils de chauffage 


+0.9 +7.3 +1.6 -6.3 -4.0 -2.7 +4.4 Bois d’oeuvre et materiaux de 9 
construction 
+12.2 + 18.8 +10.1 +5.0 + 18.7 +11.5 +14.6 Autres grossistes? 10 
Regions 

-0.1 saa thee} + Sat +4.7 +11.6 eat tee +9.3 Provinces de |’Atlantique fl 
+5.9 +14.6 O'S ere +10.0 +9.9 antes Quebec 12 
+1.9 + 15.3 +6.4 acl +10.5 +6.4 +9.0 Ontario 13 
-4.0 +4.4 2 -7.6 +3.1 +0.5 +6.0 Provinces des Prairies 14 
+3.9 +14.2 +1.6 +4.6 + 16.6 + 10.6 +9.2 Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-Ouest 


1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et equipement. n.c.a. (CAE 623). : 

2 Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matieres de rebut (CAE 627): et 
Grossistes. n.c.a. (CAE 629). 

P estimations preliminaires. 

‘ estimations revisees. 


TABLE 2. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of 
Stocks, by Major Trade Groups for Canada and for Ali Trades in Regions, 1988 


; 198 
Major trade groups — ee 

Regions July/June August/July Sept./August Oct./Sept. Nov./Oct." Dec./Nov.P 
No. Juilletjuin Aout/uillet Sept./aott Oct./sept. Nov./oct.” Déc./nov.° 


per cent - pourcentage 


1 Total all trade groups -0.7 +0.1 -0.7 -0.2 -1.0 +0.8 
2 Food -0.2 +0.2 +1.6 +5.4 -§ 7 -0.6 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations -9.4 -4.4 +1.6 +0.6 +2.6 +1.4 
4 Apparel, dry goods, furniture and -0.6 -3.2 -0.6 -2.4 -2.4 +4.1 


general merchandise 


S) Motor vehicles and accessories fax} -1.3 a Call -0.4 +0.1 +2.6 

6 Farm machinery, equipment and supplies -2.2 -2.9 -1.6 -0.9 creo -4.3 

7 Other machinery, equipment and F115 oe -2.4 -0.1 -1.9 +0.1 
supplies! 

8 Metals, hardware, plumbing and heating +2.9 +0.7 -0.2 -0.9 +0.1 ealnS 
equipment 

9 Lumber and building materials eect 3.3 Oni -1.6 -4.7 Ft 

10 Other wholesalers? -2.2 +41 -0.8 -0.7 +1.9 alts) 

Regions 

11 Atlantic provinces -0.2 +0.6 se eee) Hirt -1.8 + 2.0 

12 Québec =0'2 su ets) 63 sae -0.9 +0.6 

13 Ontario +0.8 -0.4 On -0.9 -1.5 +2.0 

14 Prairie provinces -2.6 -1.1 -0.4 -2.0 -0:5 -1.9 

15 British Columbia, Yukon and Northwest “he, -0.4 +0.9 +0.3 -0.2 +1.0 
Territories 


! Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621): and Machinery and equipment. n.e.s. (SIC 623). 

2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 627); and Wholesalers. 
n.e.s. (SIC 629). 

P preliminary estimates. 

revised estimates. 


_ 


TABLEAU 2. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l’annee 
précédente de I’estimation de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) et 
pour l’ensemble des commerces (régions), 1988 


1988/1987 

July August September = October © Novembre’ December? 

Juillet Aout Septembre Octobre Novembre’ DécembreP 
per cent -— pourcentage 

+11.2 +111 +9.6 +8.8 + 8.7 +6.1 
+14 = | 5 ce 1a +45 +3.9 +1.8 
-12.0 -13.0 -12.7 -13.0 -9.5 -13.0 
+12.9 aoe + 13.6 fe litiesi +:10:5 + 10.0 
ae YS -1.9 -2.3 =2.2 -0.1 +15 

-4.5 -4.6 -5.0 -4.2 -2.7 -8.9 
+135 ara ie HE liane +#11.8 +8.8 +7.0 
+25.5 + 28.3 + 25.3 + 23.4 +241 + 22.9 
+27.8 + 26.4 + 22.3 417.4 +12.7 +6.1 
+15.2 +19.7 +15.6 +14.4 + 18.4 + leat 
Plea 12:3 wth W238 | a 1G-5) + 10.6 aac ls | 
+18.6 +19.8 +14.0 +144 + 13.1 +10.4 
+112 + 10.0 +9.8 +8.5 +8.0 +5.9 
+6.2 +6.2 +6.9 +4.5 +5.4 -0.6 
+4.2 +4.2 +3.6 +3.9 +6.7 +6.3 


Grands groupes de commerce —- 
Regions 


Total, tous les groupes de commerce 


Produits alimentaires 


Produits du tabac, pharmaceutiques et 
articles de toilette 


Vétements, articles de mercerie, meubles de 
maison et marchandises en general 


Véhicules a moteur et accessoires 
Machines et materiel agricoles 


Autres machines et equipement! 


Métaux, quincaillerie, plomberie et appareils 
de chauffage 


Bois d’oeuvre et matériaux de construction 


Autres grossistes2 


Regions 


Provinces de |’Atlantique 
Quebec 

Ontario 

Provinces des Prairies 


Colombie-Britannique, Yukon et Territoires 
du Nord-Ouest 


(oe) 


9 


10 


11 


13 


14 


15 


1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et equipement. n.c.a. (CAE 623). 


Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
P estimations preliminaires 
’ estimations revisees 


Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602): Papier et articles en papier (CAE 611); Déechets et matiéres de rebut (CAE 627): et 


TABLE 3. 


Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada and for 
All Trades in Regions, 1988 


eS ee 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


Major trade groups — 
Regions 


July 


Juillet 


Total all trade groups 


Food 


Tobacco, drugs and toilet 
preparations 


Apparel, dry goods, furniture 
and general merchandise 


Motor vehicles and accessories 


Farm machinery, equipment and 
supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies! 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment 


Lumber and building materials 


Other wholesalers2 


Regions 


Atlantic provinces 


Québec 


Ontario 


Prairie provinces 


British Columbia, Yukon and Northwest 


Territories 


- 


1.55 


66 


98 


2.15 


2.15 


3:23 


1.61 


1.85 


iesyer 


1.50 


37 


1.53 


1.54 


1.93 


1.22 


1.43 


.64 


79 


Uae 


1.88 


3.06 


1.54 


1.62 


1.42 


1.46 


1.36 


1.40 


1.41 


1.83 


1.16 


September 


Septembre 


1.35 


64 


80 


1.62 


1.78 


3.18 


1.36 


1.61 


1.35 


1.38 


1.36 


1.29 


1.33 


1.74 


1.12 


1988 

October November’ 
Octobre Novembre‘ 
1.41 1.37 
.69 .64 

.80 .85 

ve) 1.80 
eral 1.81 
3.14 4.19 
1.46 kas 
1.63 1.54 
1.45 boy | 
1.45 Vege he) 
1.41 1.34 
1.44 1.38 

IRC / 1.32 
Ave 1.71 
eal} leah 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 

Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 627). and Wholesalers, 
n.e.s. (SIC 629). 
preliminary estimates. 
revised estimates. 


DecemberP 


DeécembreP 


1.50 


.65 


Oi 


2.43 


29 


3.56 


1.36 


2.00 


1.99 


1.48 


1.36 


1.60 


1.44 


V79 


1.27 


TABLEAU 3. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce 
(Canada) et pour l'ensemble des commerces (régions), 1988 


1987 
Grands groupes de commerce - 
July August September October November December Régions 
Juillet Aout Septembre Octobre Novembre Décembre 
1.42 1.46 1.30 13 1.38 1.52 Total, tous les groupes de commerce 
.66 hie 67 .69 .67 69 Produits alimentaires 
.97 .95 89 87 .95 -96 Produits du tabac, pharmaceutiques 

et articles de toilette 

1.99 1.81 1.56 1.63 1.82 2.48 Vétements, articles de mercerie, 
meubles de maison et marchandises 
en general 

1.81 1.99 1.76 1.69 1.81 2.24 Véhicules a moteur et accessoires 

2.81 2.62 2.43 2.38 3.02 2.67 Machines et materiel agricoles 

1.56 1.63 1.35 1.39 1.48 1.46 Autres machines et equipement! 

1.52 1.49 1.40 1.40 1.39 LL ETE Meétaux, quincaillerie, plomberie et 
appareils de chauffage 

1.24 1.21 1.12 1.16 1.28 1.83 Bois d’oeuvre et matériaux de 
construction 

1.46 1.45 1.32 eee 1.35 1.47 Autres grossistes? 

Regions 

1:22 1.30 1.28 1.30 1.36 1.34 Provinces de |’Atlantique 

17, 1.34 1.25 1.29 1.35 1.59 Québec 

1.41 1.47 1.29 1.30 Taste) 1.44 Ontario 

1.75 1.80 1.59 Se 1.67 1.81 Provinces des Prairies 

1.22 leet, 1.10 1.14 1.21 1.32 Colombie-Britannique, Yukon et 


Territoires du Nord-Ouest 


1 


N 


10 


11 


12 


13 


14 


1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621): et Machines et equipement. n.c.a. (CAE 623). ! 
2 Inclus: Produits agricoles (excluant les céreéales) (CAE 602): Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matieres de rebut (CAE 627): et 
Grossistes. n.c.a. (CAE 629). 


This publication presents estimates of month-to- 
month and year-to-year percentage changes in the 
levels of sales and inventories, and as well inventories 
to sales ratios of wholesale merchant establishments, 
classified by 1970 Standard Industrial Classification, for 
major industry groups for Canada, and in aggregate for 
each region. As in the past, estimates for 
establishments engaged in the sale of petroleum 
products and grain are not included in this report. In 
addition, estimates for agents and brokers are 
excluded. 


The publication of data on dollar-value levels last 
appeared in the 1981 May issue. Publication of dollar 
figures was suspended as a result of a review of the 
level of the dollar estimates produced by the existing 
monthly sample survey, which indicated that these 
levels were subject to error. However, the percentage 
changes which are based on the existing sample 
survey continued to be published, since it was 
assumed that these data continued to be reasonably 
representative of actual changes taking place. 


Since May 1984, monthly percentage change 
estimates of sales and inventories for wholesale 
merchant establishments are published regionally and 
for nine major trade groups only. The suppression of 
selected information previously provided was due to 
the relatively small sample size of the existing monthly 
survey and new information from the 1982 annual 
survey, which indicates that the estimates for a number 
of provinces and SIC trade groups were not of 
satisfactory quality for publication. 


The percentage change shown in the levels of 
sales represent gross sales less returns and 
allowances excluding any sales taxes. The percentage 
change shown in inventories include the value of goods 
owned or on consignment to other firms at the end of 
the month. Goods of other firms held by wholesale 
merchant establishments on consignment are not 
included. 


The estimates of percentage changes for 
provincial (regional) sales and inventories are based on 
the establishment statistical unit. Data collected from 
establishments operating in more than one province 
(region) are assigned in total to the province (region) in 
which the head office of the establishment is located. 
Therefore, using this measure of provincial (regional) 
sales and stocks, data for those provinces (regions) 
which are the head office locations of establishments 
include sales and stocks in other provinces (regions) 
as well. 


Users interested in obtaining appropriate annual 
dollar-value levels of sales and inventories should 
consult the 1986 issue of Wholesale Trade 
Statistics: Wholesale Merchants, Agents and 
Brokers, Catalogue No. 63-226. 


Le present bulletin renferme des estimations de la 
variation en pourcentage d’un mois a |’autre et d’une année a 
l'autre des ventes et des stocks ainsi que des rapports entre 
les stocks et les ventes des grossistes selon la Classification 
des activités economiques de 1970, par grands groupes 
d’industrie, pour le Canada, et globalement pour chacune des 
régions. Comme par le passe, les estimations ne tiennent pas 
compte des grossistes en produits pétroliers et en céréales. 
Ne sont pas comptées non plus les ventes des agents et des 
courtiers. 


La publication de mai 1981 est la derniere qui a 
démontré des donnees sur la valeur en dollars. La publication 
de la valeur en dollars a ete suspendue apres qu'on eut 
démontré, a la lumiere de nouveaux renseignements, que ces 
données étaient d’un niveau insatisfaisant. Toutefois, les 
variations en pourcentage fondées sur |’enquéte-éechantillon 
actuelle ont continué de paraitre puisque ces données ont 
toujours été jugees comme étant representatives des 
changements réels. 


Depuis le mois de mai 1984, les estimations mensuelles 
de variation en pourcentage des ventes et des stocks des 
établissements de commerce de gros sont publiées par 
régions et pour neuf grands groupes seulement. Ceci 
s’explique par la taille relativement petite de l’echantillon de 
Venquéte mensuelle actuelle et par de nouveaux 
renseignements provenant de l’enquéte annuelle de 1982, qui 
ont réveles que les estimations pour un certain nombres de 
provinces et de groupes CAE étaient de qualité insuffisante 
pour fin de publication. 


La variation en pourcentage indiquée pour les ventes 
represente les ventes brutes moins les rendus et les rabais, 
sans les taxes de vente. La variation en pourcentage des 
niveaux des stocks tient compte de la valeur des 
marchandises possédées ou expediées en consignation a la 
fin du mois. Les marchandises appartenant a d'autres 
entreprises et détenues en consignation par les enquétes ne 
sont pas comptees. 


Les estimations de la variation en pourcentage pour les 
ventes et les stocks provinciaux (régionaux) s’appuient sur le 
concept de l’unite statistique de |’établissement. Les données 
recueillies des établissements en activité dans plus d'une 
province (région) apparaissent en totaliteé dans la province 
(région) ou le siége social de ces établissements se situe. 
Donc, si l’on tient compte de cette mesure, les données des 
provinces (régions) ou reside le siege social de ces 
établissements inclue en fait les ventes et les stocks d’autres 
provinces (régions). 


L’utilisateur avisé qui veut obtenir des valeurs annuelles 
adéquates pour les ventes et les stocks, devrait se référer aux 
resultats des Statistiques sur le Commerce de gros: les 
marchands de gros et les agents et les courtiers, 1986, 
n° 63-226 au catalogue. 


The year-to-year percentage changes and monthly 

_ stocks to sales ratios (not seasonally adjusted) are 

available through CANSIM — Matrix 44 and the month- 

to-month percentage changes for sales (seasonally 
adjusted) are available through Matrix 50. 


Inquiries about this publication should be 
addressed to Wholesale Trade Section, Industry 
Division, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, 
Telephone: (613) 951-3536. 


Published under the authority of the Minister of Regional Industrial 
Expansion and the Minister of State for Science and Technology. Extracts 
from this publication may be reproduced for individual use without 
permission provided the source is fully acknowledged. However, 
reproduction of this publication in whole or in part for purposes of resale or 
redistribution requires written permission from the Programs and Publishing 
Products Group, Acting Permissions Officer, Crown Copyright 
a Canadian Soveminent Publishing Centre, Ottawa, Canada 
1A 089. 


Les variations en pourcentage par rapport a l'année 
précédente et les rapports mensuels inventaires sur ventes 
(données non désaisonnalisées) sont disponibles par le 
truchement de CANSIM - Matrice 44 et les variations en 
pourcentage par rapport au mois précédent pour les ventes 
(données désaisonnalisées) sont disponibles dans la matrice 
50. 


Les demandes de renseignements concernant cette 
publication doivent étre adressées a la Section commerce 
de gros, Division de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A.0T6, Téléphone: (613) 951-3536. 


Publication autorisée par le ministre de l’Expansion industrielle régionale et le Ministre 
d’Etat, sciences et technologie. Le lecteur peut reproduire sans autorisation des 
extraits de cette publication a des fins d'utilisation personnelle a condition d'indiquer 
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WHOLESALE TRADE 


January 1989 
Highlights 
Sales 


Preliminary estimates indicate that wholesale 
merchants’ sales for January 1989 were 6.7% above 
those of January 1988. This increase follows rises of 
10.0% and 4.8% in November and December 1988 
respectively compared to the corresponding months of 
1987. 


The three largest trade groups recorded increases 
over January 1988: wholesalers of electrical and non- 
electrical machinery, equipment and supplies (+ 14.9%), 
wholesalers of food (+11.9%) and other wholesalers 
(+ 10.3%). In January 1989, four of the nine trade groups 
within wholesale trade registered decreased sales over a 
year earlier: wholesalers of motor vehicles and 
accessories (-13.6%), wholesalers of farm machinery, 
equipment and supplies (-10.4%), wholesalers of 
tobacco, drugs and toilet preparations (-6.3%) and 
wholesalers of lumber and building materials (-3.9%). 


Wholesale trade increases between January 1988 
and January 1989 were posted in all regions. Increases 
were ranging from 13.0% in the Atlantic provinces to 
2.2% in the Prairie provinces. 


Inventories 


Inventory levels in January 1989 were 3.8% higher 
than those reported in January 1988. The ratio of 
inventories to sales at the end of January 1989 stood at 
1.64:1, down slightly from 1.68:1 recorded in the 
corresponding month of 1988. 
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COMMERCE DE GROS 
Janvier 1989 


Faits saillants 
Ventes 


Selon les estimations préliminaires, “les™Ventes des 
marchands de gros en janvier 1989 s’élévent a 6.7% de plus 
que celles de janvier de l'année derniére. Cette 
augmentation fait suite a des hausses de 10.0% et 4.8% 
respectivement en novembre et décembre 1988 par rapport 
aux mois correspondants de 1987. 


Les trois plus grands groupes de commerce ont signalé 
des augmentations comparativement au mois de janvier 
1988: les grossistes en machines, appareils et fournitures 
électriques et non électriques (+14.9%), les grossistes en 
produits alimentaires (+11.9%) et les autres grossistes 
(+ 10.3%). En janvier 1989, quatre des neuf grands groupes 
de commerce de gros ont enregistré une baisse de leurs 
ventes comparativement au méme mois de l'année derniére: 
les grossistes en véhicules a moteur et accessoires 
(-13.6%), les grossistes en machines et matériel agricoles 
(-10.4%), les grossistes en produits du tabac, 
pharmaceutiques et articles de toilette (-6.3%) et les 
grossistes en bois d’oeuvre et matériaux de construction 
(-3.9%). 


Toutes les régions ont affiché des ventes supérieures a 
celles rapportées en janvier 1988. Les augmentations 
s’échelonnent de 13.0% dans les provinces de |’Atlantique a 
2.2% dans les provinces des Prairies. 


Stocks 


Le niveau des stocks s’est accru de 3.8% entre janvier 
1988 et janvier 1989. Le rapport des stocks sur ventes a la 
fin de janvier 1989 a diminué légéerement a 1.64:1, 
comparativement a 1.68:1 un an auparavant. 


Avril 1989 


TABLE 1. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of 
Sales, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1989 


1988 1989/1988 

Major trade groups — 
Regions August/July Sept./August Oct./Sept. Nov./Oct. Dec./Nov. ' Jan./Dec. P 
No. Aotdt/juillet Sept./aout Oct./sept. Nov./oct. Déc./nov. ' Jan./déc. © 


per cent - pourcentage 


1 Total all trade groups +8.0 +5.2 -4.1 +1.9 -10.2 -6.6 
2 Food +3.8 +1.6 -2.8 eS -1.0 -9.8 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations +18.6 +0.6 -0.4 -2.4 -5.4 -8.2 
4 Apparel, dry goods, furniture and +17.4 +8.8 -8.9 -5.9 -24.1 Foor 


general merchandise 


5 Motor vehicles and accessories +12.8 +8.4 +3.9 -§.5 -22.5 -8.8 
6 Farm machinery, equipment and supplies +26 -§.3 +0.2 -23.4 -1.3 +4.4 
7 Other machinery, equipment and +6.2 +9.9 -6.6 +7.6 -3.6 -10.1 
supplies! 
8 Metals, hardware, plumbing and heating Tosi +0.7 -2.1 +5.4 -24.1 +171 
equipment 
9 Lumber and building materials + 7am +2.2 -8.7 -8.2 -22.9 -4.6 
10 Other wholesalers? +6.8 +5.0 -5.3 +9.3 -8.8 -10.0 
Regions 
11 Atlantic provinces eae oe Le) -1.3 +2.9 eel -14.6 
12 Québec Ate +4.9 -8.9 6 -13.6 -6.9 
13. Ontario +9.2 +6.1 -3.7 =D ilaZ -9.1 -5.5 
14 Prairie provinces +4.3 +46 -0.6 +0.3 -9.6 -7.9 
15 —_ British Columbia, Yukon and Northwest +4.6 +4.5 -0.6 steal ad, -11.3 -§.5 
Territories 


1 


s Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 


Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 627); and Wholesalers, 
n.e.s. (SIC 629). 

Pp preliminary estimates. 

‘ revised estimates. 


TABLEAU 1. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l’année 
précédente de |’estimation de niveau des ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et 
pour l’ensemble des commerces (régions), 1989 


1988/1987 1989/1988 
August September October November December January? Grands groupes de commerce — 
Régions 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre * JanvierP No 
per cent - pourcentage 

+12.9 +5.4 +1.3 + 10.0 +48 +6.7 Total, tous les groupes de commerce 1 
+13.5 +8.6 +4.1 +9.5 +9.0 +11.9 Produits alimentaires 2 

+4.9 -2.2 -5.7 +1.9 -8.2 -6.3 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 


articles de toilette 


+13.3 +9.3 +5.4 +11.9 +10.6 +17.6 Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en general 
+3.6 -3.7 -2.9 -- -5.0 -13.6 Véhicules a moteur et accessoires 5 
18.1 -27.3 -27.5 -30.0 -40.3 -10.4 Machines et matériel agricoles 6 
+ 20.5 +10.9 +6.2 + 20.8 +12.9 +14.9 Autres machines et equipement(1) % 
+18.2 +9.2 +6.3 sles) Ont +10.8 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 


appareils de chauffage 


SOTA) +1.6 -6.3 | -4.0 -1.9 -3.9 Bois d’oeuvre et maténaux de 9 
construction 
+18.8 +10.1 +5.0 + Ger + 10.0 +10.3 Autres grossistes(2) 10 
Regions 
+7.3 +5.) +4.7 +11.6 +12.7 + 13.0 Provinces de |’Atlantique 11 
+14.6 +10.5 +2.2 + 10.0 +8.9 +4.8 Québec 12 
PAS:3 +6.4 +9.1 + 10:5 +2.9 +8.0 Ontario 13 
+4.4 -2.2 -7.6 =u -2.7 +2.2 Provinces des Prairies 14 
+14.2 +1.6 +4.6 + 16.6 1057 +9.8 Colombie-Britannique, Yukon et aS 


Territoires du Nord-OQuest 
ee ee ee ee Se eae eS eS ee ee 
1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). ; 
2 Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres de rebut (CAE 627); 
et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
P estimations préliminaires. 
' estimations révisées. 


TABLE 2. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of 
Stocks, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1989 


, 1988 1989/1988 
Major trade groups — 

Regions August/July Sept./August Oct./Sept. Nov./Oct. Dec./Nov * Jan./Dec P 

No. Aodtjuillet Sept./aout Oct./sept. Nov./oct. Déc./nov « Jan./déc © 


per cent - pourcentage 


1 Total all trade groups +0.1 -0.7 -0.2 -1.0 +0.7 -0.4 
2 Food +0.2 e6 +5.4 aE ye -0.5 -0.8 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations -4.4 +16 +0.6 23 ALS) +4.2 -0.2 
4 Apparel, dry goods, furniture and -3.2 -0.6 -2.4 -2.4 +3.8 -3.9 


general merchandise 


5 Motor vehicles and accessories -1.3 2S PET -0.4 +0.1 +4.1 +0.2 

6 Farm machinery, equipment and supplies -2.9 -1.6 -0.9 2.3 -5.1 +1.4 

7 Other machinery, equipment and +1.1 -2.4 -0.1 -1.9 -0.7 +0.4 
supplies(1) 

8 Metals, hardware, plumbing and heating +0.7 -0.2 -0.9 +0.1 ales -0.1 
equipment 

9 Lumber and building materials -3.3 -3.1 -1.6 -4.7 +0.1 +0.4 

10 Other wholesalers(2) +41 -0.8 -0.7 +1.9 +1.4 -2.5 

Regions 

11 Atlantic provinces +0.6 +1.3 cea -1.8 +1.9 -1.4 

12 Québec sits! -3.2 BP Uadh -0.9 +1015 -0.2 

13. Ontario -0.4 TOM -0.9 =iko +1.6 -1.0 

14 Prairie provinces “1.1 -0.4 -2.0 -0.5 -1.4 +0.4 

US) British Columbia, Yukon and Northwest -0.4 +0.9 +0.3 -0.2 lO +0.1 
Territories 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621), and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 

Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 627); and Wholesalers. 
n.e.s. (SIC 629). 

P preliminary estimates. 

revised estimates. 


+ 


TABLEAU 2. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois. précédent et a l’année 
précédente de |’estimation de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) et 
pour l’ensemble des commerces (regions), 1989 


1988/1987 1989/1988 
Grands groupes de commerce — 
August September October November December ' January P Régions 
Aoit Septembre Octobre Novembre Décembre ° Janvier P No 


per cent - pourcentage 


+11.1 +9.6 +8.8 +8.7 +6.0 + 3.8 Total, tous les groupes de commerce 1 
ote Hoes +4.5 +3.9 +1.9 tate, Produits alimentaires 2 
13.0 -12.7 -13.0 -9.5 “10.6 -7.6 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 


articles de toilette 


S21) Jet +13.6 qe hate +10:5 +9.6 aP Ie Vétements, articles de mercerie, meubles de 4 
maison et marchandises en général 


-1.9 -2.3 -2.2 -0.1 +2.9 +5.6 Véhicules 4 moteur et accessoires 5 
-4.6 -5.0 -4.2 -2.7 -9.7 -9.6 Machines et matériel agricoles 6 
we ENE +12.2 +11.8 + 8.8 +6.3 +5.6 Autres machines et equipement! 7 
+ 28.3 t25:3 + 23.4 + 24.1 + 22.9 + 20.4 Métaux, quincaillerie, plomberie et appareils 8 


de chauffage 


+ 26.4 22:3 +17.4 os, +5.1 -1.8 Bois d’oeuvre et matériaux de construction 9 
+19.7 +15.6 +14.4 +18.4 +12.1 +4.5 Autres grossistes? 10 
Regions 
+12.3 +1251 +13.5 +10.6 +13.2 +12.6 Provinces de |’Atlantique 11 
+ 19.8 + 14.0 +14.4 +13.1 +10.3 +9.3 Québec 12 
+ 10.0 +9.8 +8.5 +8.0 +5.5 +2.4 Ontario ie) 
+6.2 +6.9 +4.5 +5.4 -- -1.3 Provinces des Prairies 14 
+4.2 +3.6 +3.9 +6.7 +6.3 +3.8 Colombie-Britannique, Yukon et Territoires 15 


du Nord-Ouest 
ee EE ee 
1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et equipement, n.c.a. (CAE 623). 
2 Inclus: Produits agricoles (exciuant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres de rebut (CAE 627); et 
Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
estimations preliminaires. 
estimations revisees. 


%,s 


TABLE 3. Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada and for 
All Trades in Regions, 1989 


1 
Major trade groups - te ot 
Regions August September October November December ° January 
No. Aowt Septembre Octobre Novembre Décembre ° Janvier ° 
Be EEE eS ES 
1 Total all trade groups 1.43 1.35 1.41 1.37 1.53 1.64 
2 Food 64 .64 .69 64 64 aval 
3 Tobacco, drugs and toilet 79 .80 .80 .85 93 1.01 
preparations 
4 Apparel, dry goods, furniture Nenida 1.62 Vz3 1.80 2.46 2.09 
and general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories 1.88 1.78 ar 1.81 2.43 2.67 
6 Farm machinery, equipment and 3.06 3.18 3.14 4.19 4.03 3.93 
supplies 
7 Other machinery, equipment and 1.54 1.36 1.46 1.33 ec idek! 
supplies! 
8 Metals, hardware, plumbing and 1.62 1.61 1.63 1.54 2.07 1.76 
heating equipment 
9 Lumber and building materials 1.42 es 1.45 1.51 1.96 2.06 
10 Other wholesalers? 1.46 1.38 1.45 eck 1.50 1.63 
Regions 
11. Atlantic provinces 1.36 1.36 1.41 1.34 1.34 1.55 
12 Quebec 1.40 1.29 1.44 1.38 1.61 ilszs) 
13. Ontario 1.41 1.33 1.37 1.32 1.48 1.55 
14 ~~ Prairie provinces 1.83 1.74 Vevie URPAL 1.86 2.03 
15 British Columbia, Yukon and Northwest 1.16 1.12 rots 1.11 1.26 1.34 
Territories 


ei eee ee ee ee 
1 Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 


2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 627); and 
Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 


P preliminary estimates. 
' revised estimates. 


TABLEAU 3. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce 
(Canada) et pour l'ensemble des commerces (regions), 1989 


a eEE———————————————————————————————EE—— rrr cri eran ann SuanEaa anna naan RE 


1987 1988 
Grands groupes de commerce - 
August September October November December January Régions 
Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier No 
eeer Syyerweed iy reel vii nl deo mere oy wee eee Spe 
1.46 1.30 1.31 1.38 1.52 1.68 Total, tous les groupes de commerce _ 1 
we .67 .69 .67 .69 78 Produits alimentaires 2 
.95 89 .87 .95 .96 1.03 Produits du tabac, pharmaceutiques 3 
et articles de toilette 
1.81 1.56 1.63 1.82 2.48 2.43 Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en genéral 
1.99 1.76 1.69 1.81 2.24 2.18 Véhicules a moteur et accessoires 5 
2.62 2.43 2.38 3.02 2.67 3.89 Machines et matériel agricoles 6 
1.63 1.35 1.39 1.48 1.46 1.67 Autres machines et equipement! 7 
1.49 1.40 1.40 1.39 1.77 1.62 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
24 1.12 1.16 1.28 1.83 2.02 Bois d’oeuvre et matériaux de 9 
construction 
1.45 1.32 48) 1:95 1.47 1.72 Autres grossistes@ 10 
Regions 
1.30 1.28 1.30 1.36 1.34 1.56 Provinces de |’Atlantique 11 
1.34 1225 1.29 135 1.59 1.65 Québec 12 
1.47 1.29 1.30 ee) 1.44 1.64 Ontario 13 
1.80 1.59 1.52 1.67 1.81 2.10 Provinces des Prairies 14 
1.27 1.10 1.14 1.21 1.32 1.42 Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-Quest 


- 


Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). : 

2  Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matieres de rebut (CAE 627); 
et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 

estimations préliminaires. 

estimations révisees. 


_ 


This publication presents estimates of month-to- 
month and year-to-year percentage changes in the 
levels of sales and inventories, and as well inventories 
to sales ratios of wholesale merchant establishments, 
classified by 1970 Standard Industrial Classification, for 
major industry groups for Canada, and in aggregate for 
each region. As in the past, estimates for 
establishments engaged in the sale of petroleum 
products and grain are not included in this report. In 
addition, estimates for agents and brokers are 
excluded. 


The publication of data on dollar-value levels last 
appeared in the 1981 May issue. Publication of dollar 
figures was suspended as a result of a review of the 
level of the dollar estimates produced by the existing 
monthly sample survey, which indicated that these 
levels were subject to error. However, the percentage 
changes which are based on the existing sample 
survey continued to be published, since it was 
assumed that these data continued to be reasonably 
representative of actual changes taking place. 


Since May 1984, monthly percentage change 
estimates of sales and inventories for wholesale 
merchant establishments are published regionally and 
for nine major trade groups only. The suppression of 
selected information previously provided was due to 
the relatively small sample size of the existing monthly 
survey and new information from the 1982 annual 
survey, which indicates that the estimates for a number 
of provinces and SIC trade groups were not of 
satisfactory quality for publication. 


The percentage change shown in the levels of 
sales represent gross sales less returns and 
allowances excluding any sales taxes. The percentage 
change shown in inventories include the value of goods 
owned or on consignment to other firms at the end of 
the month. Goods of other firms held by wholesale 
merchant establishments on consignment are not 
included. 


The estimates of percentage changes for 
provincial (regional) sales and inventories are based on 
the establishment statistical unit. Data collected from 
establishments operating in more than one province 
(region) are assigned in total to the province (region) in 
which the head office of the establishment is located. 
Therefore, using this measure of provincial (regional) 
sales and stocks, data for those provinces (regions) 
which are the head office locations of establishments 
include sales and stocks in other provinces (regions) 
as well. 


Users interested in obtaining appropriate annual 
dollar-value levels of sales and inventories should 
consult the 1986 issue of Wholesale Trade 
Statistics: Wholesale Merchants, Agents and 
Brokers, Catalogue No. 63-226. 


Le présent bulletin renferme des estimations de la 
variation en pourcentage d’un mois a |’autre et d’une année a 
l'autre des ventes et des stocks ainsi que des rapports entre 
les stocks et les ventes des grossistes selon la Classification 
des activités économiques de 1970, par grands groupes 
d’industrie, pour le Canada, et globalement pour chacune des 
régions. Comme par le passé, les estimations ne tiennent pas 
compte des grossistes en produits pétroliers et en ceéréales. 
Ne sont pas comptées non plus les ventes des agents et des 
courtiers. 


La publication de mai 1981 est la derniere qui a 
démontré des données sur la valeur en dollars. La publication 
de la valeur en dollars a été suspendue apres qu'on eut 
démontré, a la lumiére de nouveaux renseignements, que ces 
données étaient d’un niveau insatisfaisant. Toutefois, les 
variations en pourcentage fondées sur |’enquéte-echantillon 
actuelle ont continué de paraitre puisque ces données ont 
toujours été jugées comme étant representatives des 
changements réels. 


Depuis le mois de mai 1984, les estimations mensuelles 
de variation en pourcentage des ventes et des stocks des 
établissements de commerce de gros sont publiées par 
régions et pour neuf grands groupes seulement. Ceci 
s’explique par la taille relativement petite de |’échantillon de 
Venquéte mensuelle actuelle et par de nouveaux 
renseignements provenant de |’enquéte annuelle de 1982, qui 
ont révélés que les estimations pour un certain nombres de 
provinces et de groupes CAE étaient de qualité insuffisante 
pour fin de publication. 


La variation en pourcentage indiquée pour les ventes 
représente les ventes brutes moins les rendus et les rabais, 
sans les taxes de vente. La variation en pourcentage des 
niveaux des stocks tient compte de la valeur des 
marchandises possédées ou expédiées en consignation a la 
fin du mois. Les marchandises appartenant a d'autres 
entreprises et détenues en consignation par les enquétés ne 
sont pas comptées. 


Les estimations de la variation en pourcentage pour les 
ventes et les stocks provinciaux (régionaux) s’appuient sur le 
concept de l'unité statistique de |’établissement. Les données 
recueillies des établissements en activité dans plus d’une 
province (région) apparaissent en totalité dans la province 
(région) ot le siége social de ces établissements se situe. 
Donec, si l’on tient compte de cette mesure, les données des 
provinces (régions) ou réside le siége social de ces 
établissements inclue en fait les ventes et les stocks d’autres 
provinces (régions). 


L’utilisateur avisé qui veut obtenir des valeurs annuelles 
adéquates pour les ventes et les stocks, devrait se référer aux 
résultats des Statistiques sur le Commerce de gros: les 
marchands de gros et les agents et les courtiers, 1986, 
n° 63-226 au catalogue. 


The year-to-year percentage changes and monthly 
stocks to sales ratios (not seasonally adjusted) are 
‘available through CANSIM — Matrix 44 and the month- 
to-month percentage changes for sales (seasonally 
adjusted) are available through Matrix 50. 


Inquiries about this publication should be 
addressed to Wholesale Trade Section, Industry 
Division, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, 
Telephone: (613) 951-3536. 


Published under the authority of the Minister of Regional Industrial 
Expansion and the Minister of State for Science and Technology. Extracts 
from this publication may be reproduced for individual use without 
permission provided the source is fully acknowledged. However, 
reproduction of this publication in whole or in part for purposes of resale or 


redistribution requires written ph es from the Programs and Publishing 
e 


Products Group, Actin 
Administration, Canadian 
K1A 0S9. 


rmissions Officer, Crown Sapiens 


vernment Publishing Centre, Ottawa, Canada 


Les variations en pourcentage par rapport a l'année 
précédente et les rapports mensuels inventaires sur ventes 
(données non désaisonnalisées) sont disponibles par le 
truchement de CANSIM - Matrice 44 et les variations en 
pourcentage par rapport au mois précédent pour les ventes 
(données désaisonnalisées) sont disponibles dans la matrice 
50. 


Les demandes de renseignements concernant cette 
publication doivent étre adressées a la Section commerce 
de gros, Division de |’industrie, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Téléphone: (613) 951-3536. 


Publication autorisée par le ministre de |’Expansion industrielle régionale et le Ministre 
d’Etat, sciences et technologie. Le lecteur peut reproduire sans autorisation des 
extraits de cette publication a des fins d'utilisation personnelle a condition d'indiquer 
la source en entier. Toutefois, la reproduction de cette publication en tout ou en partie 
a des fins commerciales ou de redistribution nécessite |'obtention au préalable d'une 
autorisation écrite du Groupe des programmes et produits d’édition, agent interimaire 
aux permissions, administration des droits d'auteur de la Couronne, Centre d’édition du 
gouvernement du Canada, Ottawa, Canada K1A 0S9. 
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WHOLESALE TRADE 
February 1989 


Price: 


Highlights 
Sales 


Preliminary estimates indicate that wholesale 
merchants’ sales for February 1989 were 4.6% above 
those of February 1988. In the first two months of 1989, 
cumulative sales were up 6.6% compared to the 
corresponding period in 1988. 


The three largest trade groups recorded increases 
over February 1988: wholesalers of electrical and non- 
electrical machinery, equipment and supplies (+5.1%), 
other wholesalers (+11.4%) and wholesalers of food 
(+7.7%). In February 1989, four of the nine trade groups 
within wholesale trade registered decreased sales over a 
year earlier: wholesalers of farm machinery, equipment 
and supplies (-32.2%), wholesalers of lumber and 
building materials (-16.1%), wholesalers of tobacco, 
drugs and toilet preparations (-5.0%) and wholesalers of 
motor vehicles and accessories (-1.7%). 


Wholesale trade increases between February 1988 
and February 1989 were registered in three out of five 
regions. The Atlantic provinces were showing the highest 
increase at 22.4% while decreases of 5.3% were 
recorded in the Prairie provinces and in British Columbia, 
Yukon and Northwest Territories. 


Inventories 


Inventory levels in February 1989 were 2.0% lower 
than those reported in February 1988. The ratio of 
inventories to sales at the end of February 1989 stood at 
1.52:1, down from 1.63:1 recorded in the corresponding 
month of 1988. 


May 1989 
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COMMERCE DE GROS 
Février 1989 


Faits saillants 
Ventes 


Selon les estimations préliminaires, les ventes des mar- 
chands de gros en février 1989 s’élévent a 4.6% de plus que 
celles de février de |l’année derniére. Au cours des deux pre- 
miers mois de 1989, les ventes cumulatives ont augmente 
de 6.6% par rapport a la période correspondante en 1988. 


Les trois plus grands groupes de commerce ont signalé 
des augmentations comparativement au mois de février 
1988: les grossistes en machines, appareils et fournitures 
électriques et non électriques (+5.1%), les autres grossistes 
(+11.4%) et les grossistes ens#produits*alimentaires 
(+7.7%). En février 1989, quatre” des neuf grands groupes 
de commerce de gros ont enregistré une baisse ‘ge leurs 
ventes comparativement au meme mois de |l’année derniére: 
les grossistes en machines et matériel agricoles (- 32.2%), 
les grossistes en bois d’oeuvrecet matériaux de construction 
(-16.1%), les grossistes en produits du tabac, pharmaceu- 
tiques et articles de toilette ¢5.0%) et les grossistes en 
véhicules a moteur et accessoires, (-1'./%). 


Trois des cing régions du pays ont affiche des ventes 
supérieures a celles rapportées en Février 1988. Les 
provinces de |’Atlantique affichent la plus forte augmentation 
a 22.4% tandis que des baisses de 5.3% étaient signalées 
dans les provinces des Prairies ainsi qu’en Colombie- 
Britannique, au Yukon et dans les Territoires du Nord-Ouest. 


Stocks 
Le niveau des stocks a diminué de 2.0% entre février 
1988 et février 1989. Le rapport des stocks sur ventes a la 


fin de février 1989 a baissé a 1.52:1, comparativement a 
1.63:1 un an auparavant. 


Mai 1989 


TABLE 1. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of 
Sales, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1989 


1988 1989/1988 1989 
Major trade groups - Regions Sept./August Oct./Sept Nov./Oct. Dec./Nov. Jan./Dec." Feb./Jan.P 
No. Sept./aott Oct./sept. Nov./oct. Déc./nov. Jan./déc. * Fév./jan.P 


per cent - pourcentage 


1 Total ail trade groups +5.2 -4.1 +19 -10.2 -4.7 +21 
2 Food +1.6 -2.8 +2.3 -1.0 -9.5 -1.6 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations +0.6 -0.4 -2.4 -5.4 -10.0 +3.0 
4 Apparel, dry goods, furniture and +8.8 -8.9 -§.9 -24.1 #17.0 +41.2 


general merchandise 


5 Motor vehicles and accessories +8.4 +3.9 -5.5 -22.5 -3.2 +15.8 
6 Farm machinery, equipment and supplies -§.3 +0.2 -23.4 -1.3 -8.9 -10.3 
7 Other machinery, equipment and +9.9 -6.6 46 -3.6 -7.4 -3.4 
supplies! 
8 Metals, hardware, plumbing and heating +0.7 -2.1 +5.4 -24.1 + 17.9 + 8.4 
equipment 
9 Lumber and building materials +2.2 -8.7 -8.2 -22.9 -0.5 -8.0 
10 Other wholesalers2 +5.0 -5.3 +9.3 -8.8 -8.1 25 
Regions 
11 ~~ Atlantic provinces Ato -1.3 +2.9 al -19.1 +17.4 
12 Québec +4.9 -8.9 +3.2 -13.6 -1.8 +4.4 
13. Ontario +6.1 Heli rb 7, -9.1 4.5 +4.4 
14 ‘Prairie provinces +4.6 -0.6 +0.3 -9.6 -7.6 -1.1 
15 British Columbia, Yukon and Northwest +4.5 -0.6 +1.7 -11.3 -3.2 8.9 
Territories 


1 Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 

2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 627); and Wholesalers, 
n.e.s. (SIC 629). 

— amount too smail to be expressed. 

preliminary estimates. 

revised estimates. 
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TABLEAU 1. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l'année 
précédente de |’estimation de niveau des ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et 
pour l’ensemble des commerces (régions), 1989 


Ee 00 0 


1988/1987 1989/1988 
September October November December January" February” Grands groupes de commerce - Regions 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier ' Fevrier? No 


i 


per cent - pourcentage 


+5.4 +1.3 +10.0 +48 +8.8 +46 Total, tous les groupes de commerce 1 

+8.6 +4.1 +9.5 +9.0 tae. 32 Hols Produits alimentaires 2 

-2.2 = 5.7 +1.9 -8.2 -8.1 -5.0 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 
en general 

+9.3 +5.4 ee) + 10.6 +217 +40.6 Vétements, articles de mercerie, 4 


meubles de maison et marchandises 


-3.7 -2.9 -- -5.0 -8.4 -1.7 Véhicules a moteur et accessoires 5 
-27.3 -27.5 -30.0 -40.3 -21.6 -32.2 Machines et matériel agricoles 6 
+10.9 +6.2 + 20.8 +12.9 + 18.3 ont Autres machines et équipement! A 
+9.2 +6.3 +11.5 +5.1 +11.5 Hili7a Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 


appareils de chauffage 


6 -6.3 -4.0 -1.9 +0.2 -16.1 Bois d’oeuvre et matériaux de 9 
construction 
+10.1 +5.0 + 18.7 + 10.0 +12.7 +11.4 Autres aioeee 10 
Regions 

seb +47 +11.6 ilieats +7.0 + 22.4 Provinces de |’Atlantique 11 
+10.5 +2.2 + 10.0 +8.9 a OlS +7.6 Quebec 12 
+6.4 +3:1 -aA0lS +2:9 +9.1 +8.2 Ontario 13 
-2.2 -7.6 Sei -2.7 +2.6 -5.3 Provinces des Prairies 14 
+1.6 +4.6 + 16.6 +10.7 #12.5 -§.3 Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-Quest 


1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et equipement, y.c.a. (CAE 623). 
2 Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres de rebut 
(CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
-- nombres infimes. 
P estimations préliminaires. 
‘ estimations revisées. 


TABLE 2. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of 
Stocks, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1989 


1988 1989/1988 1989 
Major trade groups — Regions Sept/August Oct./Sept. Nov./Oct. Dec./Nov. Jan./Dec.* Feb./Jan.P 
No. Sept./aott Oct/sept. Nov./oct. Déc./nov. Jan./déc." Fév./jan.P 


ee ee ee ee ee ee ee ee 


per cent - pourcentage 


1 Total all trade groups -0.7 0.2 -1.0 + 0.7 1.0 -2.5 
2 Food +1.6 + 5.4 -5.7 -0.5 -1.6 +2.0 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations +1.6 +0.6 +2.6 +4.2 -0.3 -12.1 
4 Apparel, dry goods, furniture and -0.6 2.4 -2.4 +3.8 -3.7 -2.2 


general merchandise 


5 Motor vehicles and accessories “QI -0.4 +0.1 $4.1 -1.2 -0.9 
6 Farm machinery, equipment and supplies -1.6 -0.9 +2.3 -5.1 +0.7 +0.5 
7 Other machinery, equipment and -2.4 -0.1 -1.9 -0.7 -0.1 -6.4 
supplies! 
8 Metals, hardware, plumbing and heating -0.2 -0.9 +0.1 Tako -1.0 -7.8 
equipment 
9 Lumber and building materials -3.1 -1.6 -4.7 +0.1 -0.1 -0.2 
10 Other wholesalers2 -0.8 -0.7 +1.9 +1.4 -2.2 +2.4 
Regions 
11. Atlantic provinces +1.3 BER -1.8 +1.9 -8.3 +13.5 
12 Québec -3.2 ol hadi -0.9 +0.5 -0.4 -4.2 
13. Ontario +0.1 -0.9 1.5 +1.6 =1-5 -0.8 
14 Prairie provinces -0.4 -2.0 -0.5 -1.4 +0.6 -5.9 
15 British Columbia, Yukon and Northwest +0.9 +0.3 -0.2 +1.0 -0.4 -3.5 
Territories 


ees eo ort ee Ge EU) 2 2 ee eee eee eed 

1 Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 

2 vrai Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 627); and Wholesalers, 
n.e.s. (SIC 629). 

~— amount too small to be expressed. 

P preliminary estimates. 

revised estimates. 
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TABLEAU 2. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l’année 
précédente de |’estimation de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) et 
pour l’ensemble des commerces (régions), 1989 


1988/1987 1989/1988 
September October November December January ° February? Grands groupes de commerce — Régions 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier * FeévrierP No 


per cent - pourcentage 


+9.6 +8.8 +8.7 +6.0 +3.3 -2.0 Total, tous les groupes de commerce 1 
+3.1 +4.5 +3.9 +1.9 +0.9 woe Produits alimentaires 2 
“12.7 -13.0 -9.5 -10.6 -7.7 -13.6 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 


articles de toilette 


+ 13.6 +11.7 +10.5 +9.6 LS -2.9 Vétements, articles de mercerie, meubles 4 
de maison et marchandises en général 


-2.3 -2.2 -0.1 +2.9 +4.2 -4.7 Véhicules a moteur et accessoires 5 
-5.0 -4.2 -2.7 -9.7 -10.2 -10.0 Machines et matériel agricoles 6 
+12.2 +11.8 +8.8 +6.3 + 5:1 -2.0 Autres machines et equipement! if 
+ 25.3 + 23.4 + 24.1 + 22.9 + 19.4 +8.1 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 


appareils de chauffage 


+ 22.3 +174 +12.7 55) -2.3 -10.7 Bois d’oeuvre et matériaux de 9 
construction 
+15.6 +14.4 +18.4 +12.1 +4.7 +4.7 Autres grossistes@ 10 
Régions 
+12.1 + 13.5 + 10.6 + 13.2 +46 + 15.6 Provinces de |’Atlantique 11 
+ 14.0 +14.4 FASal +10.3 +9.1 +2.0 Québec 12 
+9.8 +8.5 +8.0 515 +1.6 -2.5 Ontario 13 
+6.9 +4.5 +5.4 -- -1.2 -8.1 Provinces des Prairies 14 
+3.6 +3.9 +6.7 +6.3 +:3:3 -4.6 Colombie-Britannique, Yukon et 1S 


Territoires du Nord-Ouest 


1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). 

2  Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres de rebut (CAE 627); et 
Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 

-- nombres infimes. 

P estimations préliminaires. 

’ estimations réevisees. 


TABLE 3. Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada and for 
All Trades in Regions, 1989 


1988 : 1989 
Major trade groups — Regions September October November December January ° February? 
No. Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier © Février? 


1 Total all trade groups 1.35 1.41 1.37 1.53 1.60 ee 

2 Food 64 .69 64 64 .70 a3 

3 Tobacco, drugs and toilet .80 .80 85 93 1.03 .88 
preparations 

4 Apparel, dry goods, furniture 1.62 ere 1.80 2.46 2.02 1.40 


and general merchandise 


5 Motor vehicles and accessories 1.78 itecat 1.81 2.43 2.48 Pye 

6 Farm machinery, equipment and 3.18 3.14 4.19 4.03 4.46 4.99 
supplies 

7 Other machinery, equipment and 1.36 1.46 1:39 1.37 1.48 1.43 
supplies! 

8 Metals, hardware, plumbing and 1.61 1.63 1.54 2.07 1.74 1.48 


heating equipment 


9 Lumber and building materials 1.35 1.45 leon 1.96 1.96 2x! 

10 Other wholesalers@ 1.38 1.45 eek! 1.50 1.60 1.60 
Regions 

11. Atlantic provinces 1.36 1.41 1.34 1.34 ioe 1.47 
12 Québec 1.29 1.44 1.38 1.61 1.63 1.50 
13. Ontario 1.33 1.37 1:32 1.48 1.53 1.45 
14 += Prairie provinces 1.74 tere lez 1.86 2.02 1.93 
15 British Columbia, Yukon and etic Wake 1.11 1.26 1.30 1.38 


Northwest Territories 


1 Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.é.s. (SIC 623). 

2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 627); and 
Wholesalers, n.e.s. (SIC 629). 

P preliminary estimates. 

revised estimates. 
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TABLEAU 3. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce 
(Canada) et pour l'ensemble des commerces (régions), 1989 


a ee ee Ee 


1987 1988 
September October November December January February Grands groupes de commerce - Régions 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février No 
nan nIAMrce tas oy kt ange tak enemies xe ee ee eS 
1.30 1.31 1.38 ee 1.68 1.63 Total, tous les groupes de commerce 1 
.67 .69 67 .69 78 76 Produits alimentaires 2 
.89 .87 95 .96 1.03 .97 Produits du tabac, pharmaceutiques 3 
et articles de toilette 
1.56 1.63 1.82 2.48 2.43 2.03 Vétements, articles de mercerie, meubles 4 
de maison et marchandises en géneral 
1.76 1.69 1.81 2.24 2.18 2.19 Véhicules 4 moteur et accessoires 5 
2.43 2.38 3.02 2.67 3.89 3.76 Machines et materiel agricoles 6 
1.35 1.39 1.48 1.46 1.67 1.54 Autres machines et equipement! 7/ 
1.40 1.40 1.39 Ar! 1.62 1.60 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
1.12 1.16 1.28 1.83 2.02 2.00 Bois d’oeuvre et matériaux de 9 
construction 
1.32 1.33 1.35 1.47 1.72 1.70 Autres grossistes? 10 
Regions 
1.28 1.30 1.36 1.34 1.56 1.56 Provinces de |’Atlantique 11 
1.25 1.29 1:35 1.59 1.65 1.58 Québec 12 
1.29 1.30 1.35 1.44 1.64 1.61 Ontario 13 
1.59 der 1.67 1.81 2.10 1.98 Provinces des Prairies 14 
1.10 1.14 1.21 Ue 2 1.42 nESy. Colombie-Britannique, Yukon et ike) 


Territoires du Nord-Ouest 
gE Ee i, Sl ee 
1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et equipement, /.c.a. (CAE 623). f 
2 Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres de rebut 
(CAE 627); et Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
estimations préliminaires. 
estimations révisées. 
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This publication presents estimates of month-to- 
month and year-to-year percentage changes in the 
levels of sales and inventories, and as well inventories 
to sales ratios of wholesale merchant establishments, 
classified by 1970 Standard Industrial Classification, for 
major industry groups for Canada, and in aggregate for 
each region. As in the past, estimates for 
establishments engaged in the sale of petroleum 
products and grain are not included in this report. In 
addition, estimates for agents and brokers are 
excluded. 


The publication of data on dollar-value levels last 
appeared in the 1981 May issue. Publication of dollar 
figures was suspended as a result of a review of the 
level of the dollar estimates produced by the existing 
monthly sample survey, which indicated that these 
levels were subject to error. However, the percentage 
changes which are based on the existing sample 
survey continued to be published, since it was 
assumed that these data continued to be reasonably 
representative of actual changes taking place. 


Since May 1984, monthly percentage change 
estimates of sales and inventories for wholesale 
merchant establishments are published regionally and 
for nine major trade groups only. The suppression of 
selected information previously provided was due to 
the relatively small sample size of the existing monthly 
survey and new information from the 1982 annual 
survey, which indicates that the estimates for a number 
of provinces and SIC trade groups were not of 
satisfactory quality for publication. 


The percentage change shown in the levels of 
sales represent gross sales less returns and 
allowances excluding any sales taxes. The percentage 
change shown in inventories include the value of goods 
owned or on consignment to other firms at the end of 
the month. Goods of other firms held by wholesale 
merchant establishments on consignment are not 
included. 


The estimates of percentage changes for 
provincial (regional) sales and inventories are based on 
the establishment statistical unit. Data collected from 
establishments operating in more than one province 
(region) are assigned in total to the province (region) in 
which the head office of the establishment is located. 
Therefore, using this measure of provincial (regional) 
sales and stocks, data for those provinces (regions) 
which are the head office locations of establishments 
include sales and stocks in other provinces (regions) 
as well. 


Users interested in obtaining appropriate annual 
dollar-value levels of sales and inventories should 
consult the 1986 issue of Wholesale Trade 
Statistics: Wholesale Merchants, Agents and 
Brokers, Catalogue No. 63-226. 


Le présent bulletin renferme des estimations de la 
variation en pourcentage d’un mois a |’autre et d’une année a 
l'autre des ventes et des stocks ainsi que des rapports entre 
les stocks et les ventes des grossistes selon la Classification 
des activités économiques de 1970, par grands groupes 
d’industrie, pour le Canada, et globalement pour chacune des 
régions. Comme par le passé, les estimations ne tiennent pas 
compte des grossistes en produits pétroliers et en céréales. 
Ne sont pas comptées non plus les ventes des agents et des 
courtiers. 


La publication de mai 1981 est la derniere qui a 
démontré des données sur la valeur en dollars. La publication 
de la valeur en dollars a été suspendue aprés qu'on eut 
démontré, a la lumiere de nouveaux renseignements, que ces 
données étaient d’un niveau insatisfaisant. Toutefois, les 
variations en pourcentage fondées sur |’enquéte-échantillon 
actuelle ont continué de paraitre puisque ces données ont 
toujours été jugées comme étant représentatives des 
changements réels. 


Depuis le mois de mai 1984, les estimations mensuelles 
de variation en pourcentage des ventes et des stocks des 
établissements de commerce de gros sont publiées par 
régions et pour neuf grands groupes seulement. Ceci 
s’explique par la taille relativement petite de |l’échantillon de 
V'enquéte mensuelle actuelle et par de nouveaux 
renseignements provenant de |’enquéte annuelle de 1982, qui 
ont révélés que les estimations pour un certain nombres de 
provinces et de groupes CAE étaient de qualité insuffisante 
pour fin de publication. 


La variation en pourcentage indiquée pour les ventes 
représente les ventes brutes moins les rendus et les rabais, 
sans les taxes de vente. La variation en pourcentage des 
niveaux des stocks tient compte de la valeur des 
marchandises possédées ou expédiées en consignation a la 
fin du mois. Les marchandises appartenant a d’autres 
entreprises et détenues en consignation par les enquétés ne 
sont pas comptées. 


Les estimations de la variation en pourcentage pour les 
ventes et les stocks provinciaux (régionaux) s’appuient sur le 
concept de |’unité statistique de |’établissement. Les données 
recueillies des établissements en activité dans plus d’une 
province (région) apparaissent en totalité dans la province 
(région) ou le siége social de ces établissements se situe. 
Done, si l’on tient compte de cette mesure, les données des 
provinces (régions) ou réside le siége social de ces 
établissements inclue en fait les ventes et les stocks d’autres 
provinces (régions). 


L’utilisateur avisé qui veut obtenir des valeurs annuelles 
adéquates pour les ventes et les stocks, devrait se référer aux 
résultats des Statistiques sur le Commerce de gros: les 
marchands de gros et les agents et les courtiers, 1986, 
n° 63-226 au catalogue. 


The year-to-year percentage changes and monthly 
stocks to sales ratios (not seasonally adjusted) are 
available through CANSIM - Matrix 44 and the month- 
to-month percentage changes for sales (seasonally 
adjusted) are available through Matrix 50. 


Inquiries about this publication should be 
addressed to Wholesale Trade Section, Industry 
Division, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, 
Telephone: (613) 951-3536. 


Published under the authority of the Minister of Regional Industrial 
Expansion and the Minister of State for Science and Technology. Extracts 
from this publication may be reproduced for individual use without 
permission provided the source is fully acknowledged. However, 
reproduction of this publication in whole or in part for purposes of resale or 
redistribution requires written permission from the Programs and Publishing 
Products Group, ecung ermissions Officer, Crown Copyright 
ei ea anadian Government Publishing Centre, Ottawa, Canada 


Les variations en pourcentage par rapport a |’année 
précédente et les rapports mensuels inventaires sur ventes 
(données non désaisonnalisées) sont disponibles par le 
truchement de CANSIM —- Matrice 44 et les variations en 
pourcentage par rapport au mois précédent pour les ventes 
(données désaisonnalisées) sont disponibles dans la matrice 
50. 


Les demandes de renseignements concernant cette 
publication doivent étre adressées a la Section commerce 
de gros, Division de |’industrie, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Téléphone: (613) 951-3536. 


Publication autorisée par le ministre de |’Expansion industrielle régionale et le Ministre 
d'Etat, sciences et technologie. Le lecteur peut reproduire sans autorisation des 
extraits de cette publication a des fins d'utilisation personnelle a condition d’indiquer 
la source en entier. Toutefois, la reproduction de cette publication en tout ou en partie 
3 des fins commerciales ou de redistribution nécessite |’obtention au préalable d'une 
autorisation écrite du Groupe des programmes et produits d’edition, agent intérimaire 
aux permissions, administration des droits d'auteur de la Couronne, Centre d'édition du 
gouvernement du Canada, Ottawa, Canada K1A 0S9. 
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WHOLESALE TRADE 


Price: 


March 1989 
Highlights 
Sales 


Preliminary estimates indicate that wholesale 
merchants’ sales for March 1989 were $15.9 billion, a 
decrease of 1.3% from March 1988. In the first three 
months of 1989, cumulative sales were up 3.6% 
compared to the corresponding period in 1988. 


In March 1989, four of the nine trade groups within 
wholesale trade registered decreased sales over a year 
earlier: wholesalers of farm machinery, equipment and 
supplies (-39.2%), wholesalers of lumber and building 
materials (-12.9%), wholesalers of apparel, dry goods, 
furniture and general merchandise (-4.9%) and 
wholesalers of tobacco, drugs and toilet preparations 
(-4.5%). The three largest trade groups recorded modest 
increases over March 1988: wholesalers of electrical 
and non-electrical machinery, equipment and supplies 
(+0.8%), other wholesalers (+0.4%) and wholesalers of 
food (+ 3.9%). 


Wholesale trade decreases between March 1988 
and March 1989 were registered in three out of five 
regions. The province of Quebec posted the strongest 
decrease at 6.5% while an increase of 2.4% was 
recorded in Ontario. 


Inventories 


Inventory levels in March 1989 were 0.1% lower 
than those reported in March 1988. The ratio of 
inventories to sales at the end of March 1989 stood at 
1.47:1, up from 1.45:1 recorded in the corresponding 
month of 1988. 
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COMMERCE DE GROS 
Mars 1989 


Prix: 


Faits saillants 
Ventes 


Selon les estimations préliminaires, les ventes des 
marchands de gros en mars 1989 totalisaient $15.9 milliards, 
soit une diminution de 1.3% par rapport a mars de |’année 
derniére. Au cours des trois premiers mois de 1989, les 
ventes cumulatives ont augmente de 3.6% par rapport a la 
période correspondante en 1988. 


En mars 1989, quatre des neuf grands groupes de 
commerce de gros ont enregistré une baisse de leurs ventes 
comparativement au méme mois de |l’année derniere: les 
grossistes en machines et matériel agricoles (-39.2%), les 
grossistes en bois d’oeuvre et matériaux de construction 
(-12.9%), les grossistes en vétements, articles de mercerie, 
meubles de maison et marchandises en general (-4.9%) et 
les grossistes en produits du tabac, pharmaceutiques et 
articles de toilette (-4.5%). Les trois plus grands groupes de 
commerce ont signalé des légéeres augmentations compara- 
tivement au mois de mars 1988: les grossistes en machines, 
appareils et fournitures électriques et non électriques 
(+0.8%), les autres grossistes (+0.4%) et les grossistes en 
produits alimentaires (+ 3.9%). 


Trois des cing régions du pays ont affiche des ventes 
inférieures a celles rapportées en mars 1988. La province de 
Québec affiche la plus forte diminution a 6.5% tandis que 
Ontario affichait une augmentation de 2.4%. 


Stocks 
Le niveau des stocks a diminué de 0.1% entre mars 
1988 et mars 1989. Le rapport des stocks sur ventes a la fin 


de mars 1989 a augmenté a 1.47:1, comparativement a 
1.45:1 un an auparavant. 


Juin 1989 


TABLE 1. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of 
Sales, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1989 


1988 1989/1988 1989 
Major trade groups - Regions Oct./Sept. Nov./Oct. Dec./Nov. Jan./Dec. Feb./Jan. * March/Feb.° 
No. Oct./sept. Nov./oct. Déc./nov. Jan./déc. Fev./jan. * Mars/fév.? 


I a a a 


per cent - pourcentage 


1 Total all trade groups -4.1 +1.9 -10.2 -4.7 -0.5 +13.4 
2 Food -2.8 5/256) -1.0 -9.5 -1.2 +77. 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations -0.4 -2.4 -5.4 -10.0 ton) + 10.8 
4 Apparel, dry goods, furniture and -8.9 -5.9 -24.1 +17.0 +4.9 +4.3 


general merchandise 


5 Motor vehicles and accessories +3.9 =5:9 -22.5 -3.2 FL OE2 +30: 
6 Farm machinery, equipment and supplies +0.2 -23.4 =i fe) -8.9 -9.6 +11.9 
7 Other machinery, equipment and supplies! -6.6 “720 -3.6 -7.4 -4.5 ales 
8 Metals, hardware, plumbing and heating -2.1 +5.4 -24.1 +17.9 WS. S +5.4 
equipment 
9 Lumber and building materials -8.7 -8.2 -22.9 -0.5 -3.6 +19.9 
10 Other wholesalers? -5.3 +9.3 -8.8 -8.1 -0.8 +9.0 
Regions 
11 Atlantic provinces -1.3 +2.9 +2.1 -19.1 -4.1 +8.8 
12 Québec -8.9 +92 -13.6 -1.8 1.1 +7..6 
13. Ontario LUI sre) lh -9.1 -4.5 ieee eon 
14 “Prairie provinces -0.6 +0.3 -9.6 “.6 +1.6 + 13.6 
15 ‘British Columbia, Yukon and Northwest -0.6 aller =1)123 -3.2 -8.4 + 20.5 
Ternitones 


I a nal aE a ag ce a I oe AE es A Ea TOs ts i A ot 2s 5 eed ee et 

1 Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621) and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 

2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602) Paper and paper products (SIC 611) Scrap and waste materials (SIC 627) and Wholesalers, n.e-s. 
(SIC 629). 

-- amount too small to be expressed. 

p preliminary estimates. 

revised estimates. 


~ 


TABLEAU 1. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précedent et a l’année 
; précédente de |’estimation de niveau des ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et 
pour l’ensemble des commerces (régions), 1989 


1988/1987 1989/1988 
October November December January February ° Marche Grands groupes de commerce - Regions 
Octobre Novembre Décembre Janvier Feévrier MarsP No 


per cent - pourcentage 


| bes + 10.0 +48 +8.8 +1.9 “1.3 Total, tous les groupes de commerce 1 
+41 +9.5 +9.0 + 12.2 ate ye) +3.9 Produits alimentaires 2 
-5.7 +1.9 -8.2 -8.1 -5.0 -4.5 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 


articles de toilette 


+5.4 +11.9 + +10.6 +217 +4.5 -4.9 Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en general 
-2.9 -- -5.0 -8.4 -6.4 +3.0 Véhicules a moteur et accessoires 5 
-27.5 -30.0 -40.3 -21.6 -31.7 -39.2 Machines et matériel agricoles 6 
+6.2 + 20.8 +12.9 + 18.3 +4.0 +0.8 Autres machines et €quipement! if 
+6.3 tales +5.1 +11.5 +13.8 +3.0 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 


appareils de chauffage 


-6.3 -4.0 -1.9 +0.2 12.1 -12.9 Bois d'oeuvre et materiaux de 9 
hl a 
+5.0 + 18.7 + 10.0 5 Ur SP Mail +0.4 Autres grossistes? 10 
Regions 
+4.7 +11.6 +127 +7.0 -- -3.8 Provinces de |’Atlantique 11 
+2.2 + 10.0 +8.9 +10.5 +1.8 -6.5 Quebec 12 
ioe +10.5 +2.9 +9.1 +6.2 +2.4 Ontario 13 
-7.6 +351 -2.7 +2.6 -2.8 -4.2 Provinces des Prairies 14 
+4.6 + 16.6 +10.7 ti. -4.9 +0.9 Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-Ouest 


1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621) et Machines et equipement, n.c.a. (CAE 623). 

2 Inclus: Produits agricoles (excluant les ceréales) (CAE 602) Papier et articles en papier (CAE 611) Déchets et matieres de rebut (CAE 627) et 
Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 

- nombres infimes. 

P estimations preliminaires. 

’ estimations révisées. 


TABLE 2. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of 
Stocks, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1989 


1988 1989/1988 1989 
Major trade groups — Regions Oct./Sept. Nov./Oct. Dec./Nov. Jan./Dec. Feb./Jan. ° March/Feb.P 
No. Oct./sept. Nov./oct. Déc./nov. Jan./déc. Fév./jan. ° Mars/fév. 


i 


per cent — pourcentage 


1 Total all trade groups -0.2 -1.0 +0.7 -1.0 +1.8 2.1 
2 Food +5.4 -5.7 -0.5 -1.6 +4.2 +0.6 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations +0.6 26 +4.2 -0.3 -9.3 +3.9 
4 Apparel, dry goods, furniture and -2.4 -2.4 +3.8 -3.7 -2.2 +1.0 


general merchandise 


5 Motor vehicles and accessories -0.4 +0.1 +4.1 -1.2 ee +4.4 
6 Farm machinery, equipment and supplies -0.9 +2.3 -5.1 +0.7 +0.8 -0.2 
7 Other machinery, equipment and supplies! -0.1 -1.9 -0.7 -0.1 +0.7 +0.4 
8 Metals, hardware, plumbing and heating -0.9 +0.1 ets) -1.0 +0.8 +1.6 
equipment 
9 Lumber and building materials -1.6 -4.7 +0.1 -0.1 +1.0 ar eS) 
10 Other wholesalers? -0.7 +1.9 +1.4 -2.2 se fa +4.2 
Regions 
11. Atlantic provinces seal -1.8 ale -8.3 ne 1fe8) ames! 
12 Québec a? lege -0.9 +0.5 -0.4 +0.7 +4.0 
13. Ontario -0.9 -1.5 +1.6 1.5 +207 - 16 
14 ~~ Prairie provinces -2.0 -0.5 -1.4 +0.6 +1.9 + 2.0 
15 British Columbia, Yukon and Northwest +0.3 -0.2 +1.0 -0.4 +1.8 -0.5 
Territories 


1 Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621) and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 

2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602) Paper and paper products (SIC 611) Scrap and waste materials (SIC 627) and Wholesalers, n.e.s. 
(SIC 629). 

-- amount too smail to be expressed. 

P preliminary estimates. 

’ revised estimates. 


TABLEAU 2. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l’annee 
: precedente de l’estimation de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) et 
pour l’ensemble des commerces (régions), 1989 


1988/1987 1989/1988 
October November December January February ° Marche Grands groupes de commerce — Regions 
Octobre Novembre Decembre Janvier Février © MarsP No 


per cent - pourcentage 


+8.8 +8.7 +6.0 +3.3 +23 -0.1 Total, tous les groupes de commerce 1 
+4.5 +3.9 Hi 1E9) +0.9 +4.4 +5.8 Produits alimentaires 2 
-13.0 -9.5 -10.6 -7.7 -10.9 -5.3 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 


articles de toilette 


+11.7 +10.5 +9.6 Eales) -2.9 -5.2 Vétements, articles de mercerie, meubles 4 
de maison et marchandises en général 


-2.2 -0.1 +2.9 +4.2 wey +5.4 Vehicules a moteur et accessoires 5 
-4.2 -2.7 -9.7 -10.2 -9.7 -10.2 Machines et matériel agricoles 6 
+11.8 +8.8 +6.3 +551 +5.6 +2.4 Autres machines et equipement! 7 
+ 23.4 + 24.1 + 22.9 +19.4 +18.2 to diit!-0, Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 


appareils de chauffage 


+17.4 + 12.7 seh || -2.3 -9.6 Hishe) Bois d’oeuvre et materiaux 9 
de construction 


+14.4 +18.4 +12.1 +47 +4.0 -0.2 Autres grossistes@ 10 
Regions 

+ 13:5 +10.6 + 13.2 +46 +2.8 ti2ee Provinces de |’Atlantique 11 

+14.4 +13.1 + 10.3 +9.1 a (fers aaie}to) Quebec WZ 

+8.5 +8.0 PES, +1.6 +1.0 eller: Ontario 13 

+45 +5.4 -- eZ. -0.5 -2.9 Provinces des Prairies 14 

+3.9 +6.7 +6.3 amKe}o} +0.7 -2.4 Colombie-Britannique, Yukon 1K) 


et Territoires du Nord-Ouest 


1 Inclus: Machines. appareils et fournitures électriques (CAE 621) et Machines et equipement. n.c.a. (CAE 623). ; 

2 Inclus: Produits agricoles (excluant les céreales) (CAE 602) Papier et articles en papier (CAE 611) Dechets et matiéres de rebut (CAE 627) et 
Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 

-- nombres infimes. 
estimations préliminaires. 

‘ estimations revisees. 


TABLE 3. Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada and for 
All Trades in Regions, 1989 


1988 1989 
Major trade groups — Regions October November December January February ° Marche 
1 Total all trade groups 1.41 1.37 1.53 1.60 1.63 1.47 
2 Food .69 64 .64 70 74 .69 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations .80 85 .93 1.03 91 85 
4 Apparel, dry goods, furniture 1.73 1.80 2.46 2.02 1.89 1.83 
and general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories UZ. 1.81 2.43 2.48 2.42 1.86 
6 Farm machinery, equipment and supplies 3.14 4.19 4.03 4.46 4.97 4.43 
7 Other machinery, equipment and supplies! 1.46 Weeks} Uesi7/ 1.48 1.56 1.38 
8 Metals, hardware, plumbing and 1.63 1.54 2.07 1.74 1.66 1.60 
heating equipment 
9 Lumber and building materials 1.45 eSit 1.96 1.96 2.06 1.78 
10 Other wholesalers? 1.45 13S 1.50 1.60 1.64 eye 
Regions 
11. Atlantic provinces 1.41 1.34 1.34 1:52 1.60 152 
12 Québec 1.44 1.38 1.61 1.63 1.66 1.61 
13. Ontario Weel Wee 1.48 153 03 1:35 
14 ~~ Prairie provinces Were Weel 1.86 2.02 2.03 1.82 
15 British Columbia, Yukon and Northwest sis etal 1.26 1.30 1.45 1.20 
Territories 


1 Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621) and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 

2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602) Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 627) and Wholesalers, n.e.s. 
(SIC 629). 

P preliminary estimates. 

‘revised estimates. 


TABLEAU 3. 


October 


Octobre 


Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce 


(Canada) et pour l'ensemble des commerces (regions), 1989 


1987 


November 


Novembre 


Grands groupes de commerce - Regions 


No 


NN TTT 


1.31 


69 


.87 


1.63 


1.69 


2.38 


1.39 


1.40 


1.33 


1.30 


1.29 


1.30 


1.52 


1.38 


.67 


95 


1.82 


1.81 


3.02 


1.48 


1.39 


1.28 


1.35 


1.36 


1.35 


135 


1988 

December January February March 
Décembre Janvier Feévrier Mars 
1.52 1.68 1.63 1.45 

69 .78 76 .68 

.96 1.03 .97 .86 

2.48 2.43 2.03 1.83 

2.24 2.18 2.19 1.82 

2.67 3.89 3.76 3.00 

1.46 1.67 1.54 1.36 

AG 1.62 1.60 1.49 

1.83 2.02 2.00 1-83 

1.47 eve, 1.70 1.58 

1.34 1.56 1.56 1.43 

1.59 1.65 1.58 1.42 

1.44 1.64 1.61 1.41 

1.81 2.10 1.98 1.80 

oe 1.42 Weel 1.24 


Total, tous les groupes de commerce 


Produits alimentaires 


Produits du tabac, pharmaceutiques 
et articles de toilette 


Vétements, articles de mercerie, meubles 
de maison et marchandises en general 


Véhicules a moteur et accessoires 


Machines et matériel agricoles 


Autres machines et equipement! 


Métaux, quincaillerie, plomberie et 
appareils de chauffage 


Bois d’oeuvre et matériaux de 
construction 


Autres grossistes@ 


Regions 


Provinces de |’Atlantique 


Québec 


Ontario 


Provinces des Prairies 


Colombie-Britannique, Yukon et 
Territoires du Nord-Ouest 


1 


N 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


ee Ee Se 


1 


_ 


Inclus: Machines, appareils et fournitures electriques (CAE 621) et Machines et equi 


pement, n.c.a. (CAE 623). 


Inclus: Produits agricoles (excluant les céreales) (CAE 602) Papier et articles en papier (CAE 611) Déchets et matiéres de rebut (CAE 627){SMC} et 


Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
estimations préliminaires. 


estimations révisees. 


This publication presents estimates of month-to- 
month and year-to-year percentage changes in the 
levels of sales and inventories, and as well inventories 
to sales ratios of wholesale merchant establishments, 
classified by 1970 Standard Industrial Classification, for 
major industry groups for Canada, and in aggregate for 
each region. As in the past, estimates for 
establishments engaged in the sale of petroleum 
products and grain are not included in this report. In 
addition, estimates for agents and brokers are 
excluded. 


The publication of data on dollar-value levels last 
appeared in the 1981 May issue. Publication of dollar 
figures was suspended as a result of a review of the 
level of the dollar estimates produced by the existing 
monthly sample survey, which indicated that these 
levels were subject to error. However, the percentage 
changes which are based on the existing sample 
survey continued to be published, since it was 
assumed that these data continued to be reasonably 
representative of actual changes taking place. 


Since May 1984, monthly percentage change 
estimates of sales and inventories for wholesale 
merchant establishments are published regionally and 
for nine major trade groups only. The suppression of 
selected information previously provided was due to 
the relatively small sample size of the existing monthly 
survey and new information from the 1982 annual 
survey, which indicates that the estimates for a number 
of provinces and SIC trade groups were not of 
satisfactory quality for publication. 


The percentage change shown in the levels of 
sales represent gross sales less returns and 
allowances excluding any sales taxes. The percentage 
change shown in inventories include the value of goods 
owned or on consignment to other firms at the end of 
the month. Goods of other firms held by wholesale 
merchant establishments on consignment are not 
included. 


The estimates of percentage changes for 
provincial (regional) sales and inventories are based on 
the establishment statistical unit. Data collected from 
establishments operating in more than one province 
(region) are assigned in total to the province (region) in 
which the head office of the establishment is located. 
Therefore, using this measure of provincial (regional) 
sales and stocks, data for those provinces (regions) 
which are the head office locations of establishments 
include sales and stocks in other provinces (regions) 
as well. 


Users interested in obtaining appropriate annual 
dollar-value levels of sales and inventories should 
consult the 1986 issue of Wholesale Trade 
Statistics: Wholesale Merchants, Agents and 
Brokers, Catalogue No. 63-226. 


Le présent bulletin renferme des estimations de la 
variation en pourcentage d’un mois a |’autre et d’une année a 
l'autre des ventes et des stocks ainsi que des rapports entre 
les stocks et les ventes des grossistes selon la Classification 
des activites economiques de 1970, par grands groupes 
d’industrie, pour le Canada, et globalement pour chacune des 
régions. Comme par le passe, les estimations ne tiennent pas 
compte des grossistes en produits pétroliers et en ceéréales. 
Ne sont pas comptées non plus les ventes des agents et des 
courtiers. 


La publication de mai 1981 est la derniere qui a 
démontre des données sur la valeur en dollars. La publication 
de la valeur en dollars a été suspendue apres qu’on eut 
démontre, a la lumiere de nouveaux renseignements, que ces 
données étaient d’un niveau insatisfaisant. Toutefois, les 
variations en pourcentage fondées sur |’enquéte-échantillon 
actuelle ont continué de paraitre puisque ces données ont 
toujours été jugeées comme étant representatives des 
changements réels. 


Depuis le mois de mai 1984, les estimations mensuelles 
de variation en pourcentage des ventes et des stocks des 
établissements de commerce de gros sont publi¢es par 
régions et pour neuf grands groupes seulement. Ceci 
s’explique par la taille relativement petite de |’échantillon de 
l’enquéte mensuelle actuelle et par de nouveaux 
renseignements provenant de |’enquéte annuelle de 1982, qui 
ont révelés que les estimations pour un certain nombres de 
provinces et de groupes CAE étaient de qualité insuffisante 
pour fin de publication. 


La variation en pourcentage indiquée pour les ventes 
represente les ventes brutes moins les rendus et les rabais, 
sans les taxes de vente. La variation en pourcentage des 
niveaux des stocks tient compte de la valeur des 
marchandises possedées ou expédiées en consignation a la 
fin du mois. Les marchandises appartenant a d'autres 
entreprises et détenues en consignation par les enquétes ne 
sont pas comptees. 


Les estimations de la variation en pourcentage pour les 
ventes et les stocks provinciaux (régionaux) s’appuient sur le 
concept de |’unité statistique de |’établissement. Les données 
recueillies des établissements en activité dans plus d’une 
province (région) apparaissent en totalite dans la province 
(région) ou le siege social de ces éetablissements se situe. 
Donc, si l’on tient compte de cette mesure, les données des 
provinces (régions) ou reside le siege social de ces 
établissements inclue en fait les ventes et les stocks d'autres 
provinces (régions). 


Lutilisateur avisé qui veut obtenir des valeurs annuelles 
adéquates pour les ventes et les stocks, devrait se reférer aux 
resultats des Statistiques sur le Commerce de gros: les 
marchands de gros et les agents et les courtiers, 1986, 
n° 63-226 au catalogue. 


The year-to-year percentage changes and monthly 
-stocks to sales ratios (not seasonally adjusted) are 
available through CANSIM — Matrix 44 and the month- 
to-month percentage changes for sales (seasonally 
adjusted) are available through Matrix 50. 


Inquiries about this publication should be 
addressed to Wholesale Trade Section, Industry 
Division, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, 
Telephone: (613) 951-3536. 


Published under the authority of the Minister of Regional Industrial 
Expansion and the Minister of State for Science and Technology. Extracts 
from this publication may be reproduced for individual use without 
permission provided the source is fully acknowledged. However, 
reproduction of this publication in whole or in part for purposes of resale or 


redistribution requires written pereesion from the Programs and Publishing 


Products Group, Sr 
Administration, Canadian Go 
K1A 0S9. 


ermissions Officer, Crown ones 


vernment Publishing Centre, Ottawa, Canada 


Les. variations en pourcentage par rapport a |’année 
précédente et les rapports mensuels inventaires sur ventes 
(données non désaisonnalisées) sont disponibles par le 
truchement de CANSIM - Matrice 44 et les variations en 
pourcentage par rapport au mois précédent pour les ventes 
(données désaisonnalisées) sont disponibles dans la matrice 
50. 


Les demandes de renseignements concernant cette 
publication doivent étre adressées a la Section commerce 
de gros, Division de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Téléphone: (613) 951-3536. 


Publication autorisée par le ministre de |'Expansion industrielle régionale et le Ministre 
d'Etat, sciences et technologie. Le lecteur peut reproduire sans autorisation des 
extraits de cette publication a des fins d'utilisation personnelle a condition d'indiquer 
la source en entier. Toutefois, la reproduction de cette publication en tout ou en partie 
a des fins commerciales ou de redistribution necessite l'obtention au prealable d'une 
autorisation écrite du Groupe des programmes et produits d'édition, agent interimaire 
aux permissions, administration des droits d’auteur de la Couronne, Centre d’édition du 
gouvernement du Canada, Ottawa, Canada K1A 0S9. 
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WHOLESALE TRADE 


April 1989 
Highlights 
Sales 


Preliminary estimates indicate that wholesale 
merchants’ sales for April 1989 were $16.0 billion, an 
increase of 2.1% from April 1988. In the first four 
months of 1989, cumulative sales were up 2.9% 
compared to the corresponding period in 1988. 


Two of the three largest trade groups recorded 
increases in sales from April 1988 to April 1989. 
Wholesalers of electrical and non-electrical machinery, 
equipment and supplies and wholesalers of food 
registered increases of 7.00% and 8.1% respectively 
while sales of other wholesalers declined 2.1%. Four of 
the other trade groups also registered decreases over a 
year earlier: wholesalers of farm machinery, equipment 
and supplies (-29.3%), wholesalers of tobacco, drugs 
and toilet preparations (-12.3%), wholesalers of lumber 
and building materials (-4.9%) and wholesalers of 
apparel, dry goods, furniture and general merchandise 
(-0.1%). 


Wholesale trade increases between April 1988 and 


April 1989 were registered in three out of five regions. 
British Columbia, Yukon and Northwest Territories posted 
the highest increase at 6.3% while a decrease of 6.3% 


was recorded in the Prairie provinces. 
Inventories 

Inventory levels in April 1989 were 0.3% lower than 
those reported in April 1988. The ratio of inventories to 


sales at the end of April 1989 stood at 1.47:1, down from 
1.50:1 recorded in the corresponding month of 1988. 


July 1989 


Canada, $5.80, $58.00 par année 
Autres pays, $7.00, $70.00 par année 


COMMERCE DE GROS 


Prixs 


Avril 1989 


Faits saillants 
Ventes 


Selon les estimations préliminaires, les ventes des mar- | 
chands de gros en avril 1989 totalisaient $16.0 milliards, soit 
une augmentation de 2.1% par rapport a avril de l’année 
derniéere. Au cours des quatre premiers mois de 1989, les 
ventes cumulatives ont augmenté de 2.9% par rapport a la 
période correspondante en 1988. 


En avril 1989, deux des trois plus grands groupes de 
commerce de gros ont enregistré une hausse de leurs 
ventes par rapport au méme mois de |l’anneée derniere. Les 
grossistes en machines, appareils et fournitures électriques 
et non électriques et les grossistes en produits alimentaires 
ont augmenté respectivement de 7.0% et 8.1% tandis que 
les ventes des autres grossistes diminuaient de 2.1%. 
Quatre des autres neuf grands de commerce de gros ont 
signalé également des baisses comparativement au mois 
d’avril 1988: les grossistes en machines et materiel 
agricoles (-29.3%), les grossistes en produits du tabac, 
pharmaceutiques et articles de toilette (-12.3%), les gros- 
sistes en bois d’oeuvre et materiaux de construction (-4.9%) 
et les grossistes en vetements. articles de mercerie. 
meubles de maison et marchandises en general (-0.1%). 


Trois des cinq régions du pays ont affiche des ventes 
supérieures a celles rapportées en avril 1988. La Colombie- 
Britannique, le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest 
affichent la plus forte augmentation a 6.3% tandis que les 
provinces des Prairies affichaient une diminution de 6.3%. 


Stocks 
Le niveau des stocks a diminué de 0.3% entre avril 1988 
et avril 1989. Le rapport des stocks sur ventes a la fin d’avril 


1989 a diminué a 1.47:1, comparativement a 1.50:1 un an 
auparavant. 


Juillet 1989 


TABLE 1. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of 
Sales, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1989 


ee ee ee ae 


1988 1989/1988 1989 
Nov./Oct. Dec./Nov. Jan./Dec. Feb./Jan. March/Feb." Aoril/Marche 
Major trade groups — Regions 
Nov./oct. Déc./nov. Jan./dec. Fev./jan. Mars/fev' Avril/mars® 
No. 
per cent - pourcentage 
1 Total all trade groups +1.9 -10.2 -4.7 -0.5 +149 -0.8 
2 Food ers, -1.0 =9'5 -1.2 + 10.7 -1.0 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations -2.4 -5.4 -10.0 ell +74 -4.9 
4 Apparel, dry goods, furniture and -5.9 -24.1 +17.0 +4.9 5 mid er -16.4 
general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories =e 5) -22.5 -3.2 +10.2 + 33.9 0.5 
6 Farm machinery, equipment and supplies -23.4 -1.3 -8.9 -9.6 +8.5 +19.4 
7 Other machinery, equipment and supplies! +7.6 -3.6 -7.4 -4.5 a Shu -3.0 
8 Metals, hardware, plumbing and heating +5.4 -24.1 +17.9 +5.3 +7.4 +4.7 
equipment 
9 Lumber and building materials -8.2 -22.9 0.5 -3.6 + 22.6 HANA7 
10 Other wholesalers2 BIOL -8.8 -8.1 -0.8 elas -3.6 
Regions 
11. Atlantic provinces +2.9 #2rn -19.1 -4.1 +7.9 +0.9 
12 Québec Poe -13.6 -1.8 -1.1 +11.6 -0.4 
13. Ontario ey, -9.1 -4.5 ene + 16.2 -0.7 
14 ~~ Prairie provinces +0.3 -9.6 -7.6 +1.6 + 13.0 -3:3 
15 British Columbia, Yukon and Northwest ae Uae -11.3 Gia -8.4 F213 +0.8 
Territories 


Includes: Electrical machinery. equipment and supplies (SIC 621) and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 

2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602) Paper and paper products (SIC 611) Scrap and waste materials (SIC 627) and Wholesalers. n.e.s. 
(SIC 629). 

- amount too small to be expressed. 

preliminary estimates. 

revised estimates. : 


XD 


Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois precedent et a l’annee 


précedente de |’estimation de niveau des ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et 
pour l’ensemble des commerces (regions), 1989 


TABLEAU 1. 

1988/1987 
November December 
Novembre Décembre 
+ 10.0 +48 
+9.5 +9.0 
+1.9 -8.2 
+11.9 + 10.6 
-- -5.0 
-30.0 -40.3 
+ 20.8 +12.9 
+11.5 5.1 
-4.0 -1.9 
+ 18-7 + 10.0 
+11.6 +12.7 
+10.0 +8.9 
+10.5 +2.9 
EeSeit -2.7 
+ 16.6 +10.7 


~ 


1989/1988 

January February March ° Aprile 
Janvier Fevrier Mars © Avril 

per cent - pourcentage 
+8.8 +1.9 -0.1 +2.1 
+12.2 + 8.0 + O57, + 8.1 
-8.1 -5.0 -7.4 -12.3 
area tet +45 -2.3 -0.1 
-8.4 -6.4 toon tealaivi 
-21.6 Slee, -41.0 -29.3 
aos +4.0 +0.8 0 
+11.5 + 13.8 woe) ae! 
+0.2 -12.1 -10.8 -4.9 
ae PATE afl +4.7 -2.1 
+7.0 ss -4.7 -4.2 
a HO He) PIES -3.1 +0.4 
+9.1 +6.2 TSG +5.4 
+2.6 -2.8 -4.7 -6.3 
412.5 -4.9 +1.6 +6.3 


January to 
Aorile 

1989/1988 

Janvier a 
avrilP 


+2.9 


+ 8.7 


+5.0 


Gore 


eSIs0 


ol 


ap ES; 


+:5.3 


<8), 7 


1279) 


+5.8 


-3.1 


+ 3.7 


Grands groupes de commerce - Regions 


No 
Total, tous les groupes de commerce 1 
Produits alimentaires 2 
Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 
articles de toilette 
Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en general 
Véhicules a moteur et accessoires 5 
Machines et materiel agricoles 6 
Autres machines et equipement! 7 
Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
Bois d’oeuvre et matériaux de ) 
construction 
Autres grossistes@ 10 
Regions 
Provinces de |’Atlantique 11 
Quebec 12 
Ontario 18} 
Provinces des Prairies 14 
Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-Quest 


Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621) et Machines et équipement. n.c.a. (CAE 623). 


2 Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602) Papier et articles en papier (CAE 611) Déchets et matiéres de rebut (CAE 627) et 


Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 


-- nombres infimes. 


mS 


estimations préliminaires. 
estimations révisées. 


TABLE 2. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of 
Stocks, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1989 


1988 1989/1988 1989 
Major trade groups — Regions Nov./Oct. Dec./Nov. Jan./Dec. Feb./Jan. Mar./Feb.* Aoril/Marche 
No. Nov./oct. Déc./nov. Jan./dec. Fev./jan. Mars/fev.* Avril/marse 


per cent - pourcentage 


1 Total all trade groups -1.0 +0.7 -1.0 +1.8 +2.5 +0.2 
2 Food <5. / -0.5 -1.6 +4.2 +0.1 +§.9 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations +2.6 +4.2 -0.3 -9.3 +0.1 -0.9 
4 Apparel, dry goods, furniture and -2.4 +3.8 -3.7 -2.2 -0.1 +2:3 


general merchandise 


5 Motor vehicles and accessories +0.1 +4.4 -1.2 we Efe 52 ehil -4.9 
6 Farm machinery, equipment and supplies ters -§.1 + (0),7/ +0.8 ALS) + 14.0 
7 Other machinery, equipment and supplies! -1.9 -0.7 -0.1 +0.7 -- +0.8 
8 Metals, hardware, plumbing and heating +0.1 a> {Jabs} -1.0 +0.8 le saat 
equipment 
9 Lumber and building materials -4.7 +0.1 -0.1 +1.0 +3.6 +0 
10 Other wholesalers@ +1.9 +1.4 -2.2 +1.8 ee -3.8 
Regions 
11. Atlantic provinces -1.8 ae es} -8.3 8) ae ie" +0.1 
12 Québec -0.9 +0.5 -0.4 +0.7 3.5 -1.4 
13. Ontario siete) +1.6 -1.5 <P PATE +OHl + O7 
14 ‘Prairie provinces -0.5 -1.4 +0.6 +1.9 a2 15 3339) 
15 British Columbia, Yukon and Northwest -0.2 +1.0 -0.4 te ete! -0.3 -1.0 
Territories 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621) and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 

2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602) Paper and paper products (SIC 611) Scrap and waste materials (SIC 627) and Wholesalers, n.e.s. 
(SIC 629). 

-- amount too small to be expressed. 

P preliminary estimates. 

r revised estimates. 


TABLEAU 2. 


1988/1987 


Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précedent et a l’annee 
precedente de |l’estimation de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) et 
pour l’ensemble des commerces (regions), 1989 


November December 


Novembre Décembre 


+ 8.7 


+3.9 


9.5 


+10.5 


0.1 


ray 


+8.8 


+ 24.1 


ala 


+ 18.4 


+ 10.6 


+13.1 


+8.0 


+5.4 


+6.7 


+6.0 


-10.6 


+9.6 


+2.9 


+ 22.9 


£5.21 


ealiead 


+6.3 


January 
Janvier 


per cent 


+133, 


+0.9 


fall 


To 


+4.2 


-10.2 


+ 5.1 


+19.4 


-2.3 


+4.7 


“1.2 


+3.3 


1989/1988 


February 
Feévrier 


— pourcentage 


H233 


+4.4 


-10.9 


-2.9 


+3.2 


+2.8 


-0.5 


Oi 


March’ 


Mars ° 


+0.2 


+5.3 


-11.4 


+11.1 


=e 


Seah 


a) 


AorilP 


AvrilP 


=12:9 


55.2 


-0.2 


+3.5 


+0.2 


-4.2 


-3.4 


Grands groupes de commerce - Regions 


No 
Total, tous les groupes de commerce 1 
Produits alimentaires 2 
Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 
articles de toilette 
Vétements, articles de mercerie, meubles 4 
de maison et marchandises en general 
Véhicules a moteur et accessoires 5 
Machines et materiel agricoles 6 
Autres machines et equipement! 7 
Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
Bois d’oeuvre et materiaux 9 
de construction 
Autres grossistes? 10 
Regions 
Provinces de |’Atlantique 11 
Québec 12 
Ontario 13 
Provinces des Prairies 14 
Colombie-Britannique, Yukon 1S 


et Territoires du Nord-Ouest 


1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621) et Machines et equipement, n.c.a. (CAE 623). 
Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602) Papier et articles en papier (CAE 611) Déchets et matiéres de rebut (CAE 627) et 


Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 


-- nombres infimes. 


estimations preliminaires. 


’ estimations révisées. 


TABLE 3. Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada and for 
All Trades in Regions, 1989 


ee ee aa 


1988 1989 
Major trade groups - Regions November December January February March * April 
No. Novembre Deécembre Janvier Feévrier Mars © Avrile 
1 Total all trade groups Wec¥e 1.53 1.60 1.63 1.46 1.47 
2 Food .64 .64 70 74 TO fT 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations 85 .93 1.03 91 .85 .88 
4 Apparel, dry goods, furniture 1.80 2.46 2.02 1.89 1.76 2.15 
and general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories 1.81 2.43 2.48 2.42 1.90 1.81 
6 Farm machinery, equipment and supplies 4.19 4.03 4.46 4.97 4.51 4.31 
7 Other machinery, equipment and supplies! 1:3 1.37 1.48 1.56 Wee 1.43 
8 Metals, hardware, plumbing and 1.54 2.07 1.74 1.66 15% 1.53 
heating equipment 
9 Lumber and building materials e531 1.96 1.96 2.06 1.74 1.56 
10 Other wholesalers? 1.35 1.50 1.60 1.64 1255 1.54 
Regions 
11. Atlantic provinces 1.34 1.34 1.52 1.60 1.54 5S 
12 Québec 1.38 1.61 1.63 1.66 1.54 1253 
13. Ontario 1.32 1.48 153 ees} 1.36 1.38 
14 ~—~ Prairie provinces 1.71 1.86 2.02 2.03 1.82 1.93 
15 British Columbia, Yukon and Northwest eval 1.26 Weeko, 1.45 1.19 VetiZ 
Territories 


1 Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621) and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 

2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602) Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 627) and Wholesalers. n.e.s. 
(SIC 629). 

P preliminary estimates. 

’ revised estimates. 


TABLEAU 3. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce 
(Canada) et pour l’ensemble des commerces (régions), 1989 


ppp a a i i SS 


1987 1988 
November December January February March April Grands groupes de commerce -— Regions 
Novembre Décembre Janvier Feévrier Mars Avril No 
1.38 1.52 1.68 1.63 1.45 1.50 Total, tous les groupes de commerce 1 
.67 69 78 76 .68 it Produits alimentaires 2 
.95 .96 1.03 .97 .86 92 Produits du tabac, pharmaceutiques 3 
et articles de toilette 
1.82 2.48 2.43 2.03 1.83 2.24 Vétements, articles de mercerie, meubles 4 
de maison et marchandises en general 
1.81 2.24 2.18 2.19 1.82 Ue Véhicules a moteur et accessoires 5 
3.02 2.67 3.89 3.76 3.00 3.02 Machines et matériel agricoles 6 
1.48 1.46 1.67 1.54 1.36 1.50 Autres machines et equipement! if 
1.39 Theor 1.62 1.60 1.49 1.57 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
1.28 1.83 2.02 2.00 1.83 1.69 Bois d’oeuvre et matériaux de 9 
construction 
Wee 1.47 1.72 1.70 1.58 1.59 Autres grossistes2 10 
Regions 
1.36 1.34 1.56 1.56 1.43 1.47 Provinces de |’Atlantique 11 
Tests) 1.59 1.65 1.58 1.42 1.48 Québec 12 
35 1.44 1.64 1.61 1.41 1.45 Ontario 13 
1.67 1.81 2.10 1.98 1.80 1.88 Provinces des Prairies 14 
1.21 1.32 1.42 ez 1.24 1.28 Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-Ouest 


~ 


Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621) et Machines et equipement, n.c.a. (CAE 623). : 

2 Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602) Papier et articles en papier (CAE 611) Déchets et matieres de rebut (CAE 627){SMC} et 
Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 

estimations préliminaires. 

estimations révisées. 
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This publication presents estimates of month-to- 
month and year-to-year percentage changes in the 
levels of sales and inventories, and as well inventories 
to sales ratios of wholesale merchant establishments, 
classified by 1970 Standard Industrial Classification, for 
major industry groups for Canada, and in aggregate for 
each region. As in the past, estimates for 
establishments engaged in the sale of petroleum 
products and grain are not included in this report. In 
addition, estimates for agents and brokers are 
excluded. 


The publication of data on dollar-value levels last 
appeared in the 1981 May issue. Publication of dollar 
figures was suspended as a result of a review of the 
level of the dollar estimates produced by the existing 
monthly sample survey, which indicated that these 
levels were subject to error. However, the percentage 
changes which are based on the existing sample 
survey continued to be published, since it was 
assumed that these data continued to be reasonably 
representative of actual changes taking place. 


Since May 1984, monthly percentage change 
estimates of sales and inventories for wholesale 
merchant establishments are published regionally and 
for nine major trade groups only. The suppression of 
selected information previously provided was due to 
the relatively small sample size of the existing monthly 
survey and new information from the 1982 annual 
survey, which indicates that the estimates for a number 
of provinces and SIC trade groups were not of 
satisfactory quality for publication. 


The percentage change shown in the levels of 
sales represent gross sales less returns and 
allowances excluding any sales taxes. The percentage 
change shown in inventories include the value of goods 
owned or on consignment to other firms at the end of 
the month. Goods of other firms held by wholesale 
merchant establishments on consignment are not 
included. 


The estimates of percentage changes for 
provincial (regional) sales and inventories are based on 
the establishment statistical unit. Data collected from 
establishments operating in more than one province 
(region) are assigned in total to the province (region) in 
which the head office of the establishment is located. 
Therefore, using this measure of provincial (regional) 
sales and stocks, data for those provinces (regions) 
which are the head office locations of establishments 
include sales and stocks in other provinces (regions) 
as well. 


Users interested in obtaining appropriate annual 
dollar-value levels of sales and inventories should 
consult the 1986 issue of Wholesale Trade 
Statistics: Wholesale Merchants, Agents and 
Brokers, Catalogue No. 63-226. 


Le present bulletin renferme des estimations de la 
variation en pourcentage d’un mois a l'autre et d’une annee a 
l'autre des ventes et des stocks ainsi que des rapports entre 
les stocks et les ventes des grossistes selon la Classification 
des activités economiques de 1970, par grands groupes 
d’industrie, pour le Canada, et globalement pour chacune des 
régions. Comme par le passe, les estimations ne tiennent pas 
compte des grossistes en produits pétroliers et en céreales. 
Ne sont pas comptees non plus les ventes des agents et des 
courtiers. 


La publication de mai 1981 est la derniere qui a 
démontré des données sur la valeur en dollars. La publication 
de la valeur en dollars a été suspendue apres qu’on eut 
démontré, a la lumiére de nouveaux renseignements, que ces 
données étaient d’un niveau insatisfaisant. Toutefois, les 
variations en pourcentage fondées sur |’enquéte-éechantillon 
actuelle ont continué de paraitre puisque ces données ont 
toujours été jugeées comme étant representatives des 
changements réels. 


Depuis le mois de mai 1984, les estimations mensuelles 
de variation en pourcentage des ventes et des stocks des 
établissements de commerce de gros sont publiées par 
régions et pour neuf grands groupes seulement. Ceci 
s’explique par la taille relativement petite de |’echantillon de 
l’enquéte mensuelle actuelle et par de nouveaux 
renseignements provenant de |’enquéte annuelle de 1982, qui 
ont révelés que les estimations pour un certain nombres de 
provinces et de groupes CAE étaient de qualité insuffisante 
pour fin de publication. 


La variation en pourcentage indiquée pour les ventes 
represente les ventes brutes moins les rendus et les rabais, 
sans les taxes de vente. La variation en pourcentage des 
niveaux des stocks tient compte de la valeur des 
marchandises possédées ou expédiées en consignation a la 
fin du mois. Les marchandises appartenant a d’autres 
entreprises et détenues en consignation par les enquétes ne 
sont pas comptees. 


Les estimations de la variation en pourcentage pour les 
ventes et les stocks provinciaux (régionaux) s’appuient sur le 
concept de I’unité statistique de |’établissement. Les données 
recueillies des établissements en activité dans plus d’une 
province (région) apparaissent en totalite dans la province 
(région) ou le siége social de ces etablissements se situe. 
Donc, si l’on tient compte de cette mesure, les données des 
provinces (régions) ou reside le siege social de ces 
établissements inclue en fait les ventes et les stocks d’autres 
provinces (régions). 


L’utilisateur avisé qui veut obtenir des valeurs annuelles 
adéquates pour les ventes et les stocks, devrait se référer aux 
resultats des Statistiques sur le Commerce de gros: les 
marchands de gros et les agents et les courtiers, 1986, 
n° 63-226 au catalogue. 


The year-to-year percentage changes and monthly 
stocks to sales ratios (not seasonally adjusted) are 
‘ available through CANSIM - Matrix 44 and the month- 
to-month percentage changes for sales (seasonally 
adjusted) are available through Matrix 50. 


Inquiries about this publication should be 
addressed to Wholesale Trade Section, Industry 
Division, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, 
Telephone: (613) 951-3536. 


Published under the authority of the Minister of Regional Industrial 
Expansion and the Minister of State for Science and Technology. Extracts 
from this publication may be reproduced for individual use without 
permission provided the source is fully acknowledged. However, 
reproduction of this publication in whole or in part for purposes of resale or 
redistribution requires written permission from the Programs and Publishing 
Products Group, Acting Permissions Officer, Crown Copyright 
gated gd Canadian Government Publishing Centre, Ottawa, Canada 
A is 


Les variations en pourcentage par rapport a l’annee 
precedente et les rapports mensuels inventaires sur ventes 
(données non désaisonnalisees) sont disponibles par le 
truchement de CANSIM —- Matrice 44 et les variations en 
pourcentage par rapport au mois précédent pour les ventes 
(données désaisonnalisées) sont disponibles dans la matrice 
50. 


Les demandes de renseignements concernant cette 
publication doivent étre adressées a la Section commerce 
de gros, Division de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Téléphone: (613) 951-3536. 


Publication autorisee par le ministre de |'Expansion industrielle regionale et le Ministre 
d'Etat, sciences et technologie. Le lecteur peut reproduire sans autorisation des 
extraits de cette publication a des fins d'utilisation personnelle a condition d'indiquer 
la source en entier. Toutefots, fa reproduction de cette publication en tout ou en partie 


a des fins commerciales ou de redistribution necessite l'obtention au prealable d’une 
autorisation écrite du Groupe des programmes et produits d’edition, agent intérimaire 
aux permissions, administration des droits d'auteur de la Couronne, Centre d’edition du 
gouvernement du Canada, Ottawa, Canada K1A 0SQ9. 
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WHOLESALE TRADE 


May 1989 
Highlights 


Sales 


Preliminary estimates indicate that --wholesale 
merchants’ sales for May 1989 were $17.1 billion, an 
increase of 1.8% from May 1988. In the first five months 
of 1989, cumulative sales were up 2.5% compared to the 
corresponding period in 1988. 


Two of the three largest trade groups recorded 
increases in sales from May 1988 to May 1989. 
Wholesalers of electrical and non-electrical machinery, 
equipment and supplies and wholesalers of food 
registered increases of 9.0% and 6.3% respectively 
while sales of the other wholesalers trade group, not 
elsewhere classified, declined 85%. Two of the 
remaining six trade groups also registered decreases 
over a year earlier: wholesalers of farm machinery, 
equipment and supplies (-23.3%) and wholesalers of 
lumber and building materials (-5.4%). 


Wholesale trade increases between May 1988 and 
May 1989 were registered in two out of five regions. 
Ontario posted the highest increase at 6.5% while a 
decrease of 4.2% was recorded in Quebec. 


Inventories 
Inventory levels in May 1989 were 1.8% higher than 
those reported in May 1988. The ratio of inventories to 


sales at the end of May 1989 stood at 1.39:1, as 
recorded in the corresponding month of 1988. 
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COMMERCE DE GROS 
Mai 1989 


Faits saillants 


Ventes 


Selon les estimations préliminaires, les ventes des 
marchands de gros en mai 1989 totalisaient $17.1 milliards, 
soit une augmentation de 1.8% par rapport a mai de |’année 
derniére. Au cours des cinq premiers mois de 1989, les 
ventes cumulatives ont augmenté de 2.5% par rapport a la 
période correspondante en 1988. 


En mai 1989, deux des trois plus grands groupes de 
commerce de gros ont enregistré une hausse de leurs 
ventes par rapport au méme mois de |’année derniére. Les 
grossistes en machines, appareils et fournitures électriques 
et non électriques et les grossistes en produits alimentaires 
ont augmenté respectivement de 9.0% et 6.3% tandis que 
les ventes du groupe des autres grossistes non classes 
ailleurs diminuaient de 8.5%. Deux des six autres grands 
groupes de commerce de gros ont signale également des 
baisses comparativement au mois de mai 1988: les 
grossistes en machines et matériel agricoles (-23.3%) et les 
grossistes en bois d’oeuvre et matériaux de construction 
(-5.4%). 


Deux des cing régions du pays ont affiché des ventes 
supérieures a celles rapportées en mai 1988. L’Ontario 
affiche la plus forte augmentation a 6.5% tandis que le 
Québec affichait une diminution de 4.2%. 


Stocks 
Le niveau des stocks a diminué de 1.8% entre mai 1988 
et mai 1989. Le rapport des stocks sur ventes a la fin de mai 


1989 est resté inchangé a 1.39:1, comparativement a mai 
1988. 


Aout 1989 


TABLE 1. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of 
Sales, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1989 


1988 1989/1988 1989 
Dec./Nov. Jan./Dec. Feb./Jan. March/Feb. April/Marchr May/AprilP 
Major trade groups — Regions 
Déc./nov. Jan./déc. Fev./jan. Mars/fév. Avril/mars" Mai/avrilP 
No. 
per cent - pourcentage 
1 Total all trade groups -10.2 -4.7 -0.5 +149 1.4 +7.9 
2 Food -1.0 -9.5 -1.2 +10.7 -1.0 aoe 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations -5.4 -10.0 rat +7.4 -4.8 + 15.0 
4 Apparel, dry goods, furniture and -24.1 +17.0 +4.9 +7.2 -15.9 wile) 
general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories -22.5 -3.2 +10.2 + 33.9 -0.8 ais! 
6 Farm machinery, equipment and supplies RS) -8.9 -9.6 +8.5 + 20.3 + 16.6 
7 Other machinery, equipment and supplies! -3.6 -7.4 -4.5 aug -3.7 +2.6 
8 Metals, hardware, plumbing and heating -24.1 srs 0:3 +7.4 eee: + A1S 
equipment 
9 Lumber and building materials -22.9 Or5 -3.6 + 22.6 +3110.7 + 18.4 
10 Other wholesalers2 -8.8 -8.1 -0.8 a aS WTE -5.2 +15.4 
Regions 
11. Atlantic provinces +2.1 -19.1 -4.1 +7.9 elieit +14.1 
12 Québec -13.6 -1.8 1.1 +11.6 -1.8 +9.7 
13. Ontario -9.1 -4.5 ieee +16.2 -1.4 Stetsi| 
14 ~~ Prairie provinces -9.6 -7.6 +1.6 + 13.0 -2.4 +12.2 
15 British Columbia, Yukon and Northwest eT Tie} =e -8.4 + 21.3 -0.3 3 Wied 
Territories 


1 Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 

Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 627); and Wholesalers, 
n.e.s. (SIC 629). 

Preliminary estimates. 

‘Revised estimates. 


nN 
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TABLEAU 1. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l’année 
; précédente de l’estimation de niveau des ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et 
pour l'ensemble des commerces (regions), 1989 
1988/1987 1989/1988 
December January February March Aprilr Maye January to 
Maye Grands groupes de commerce — Regions 
1989/1988 
Décembre Janvier Février Mars Avrilf MaiP Janvier a 
maiP 
1989/1988 No 
per cent - poucentage 
+48 +8.8 +1.9 -0.1 +1.4 +1.8 +2.5 Total, tous les groupes de commerce 1 
+9.0 eliore +8.0 +6.7 +8.0 +6.3 +8.2 Produits alimentaires 2 
-8.2 -8.1 -5.0 -7.4 -12.2 +0.2 -6.5 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 
articles de toilette 
+10.6 ley +4.5 -2.3 +0.4 +6.9 +515 Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en general 
-5.0 -8.4 -6.4 +2.1 +1.4 +1.4 -1.4 Véhicules a moteur et accessoires 5 
-40.3 -21.6 -31.7 -41.0 -28.7 -23.3 -29.4 Machines et matériel agricoles 6 
+12.9 + 18.3 +4.0 +0.8 +6.3 +9.0 see Autres machines et equipement! 7 
+5 ei +11.5 +13.8 +5.0 +12.4 + 15.8 #457 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
“49 +0.2 124 -10.8 “5.7 5.4 6.9 Bois d’oeuvre et matériaux de 9 
construction 
+10.0 + 12.7 2 fail +4.7 -3.7 -8.5 +1.5 Autres grossistes@ 10 
Regions 
+12.7 +7.0 -- -4.7 -4.0 -2.7 -1.2 Provinces de |’Atlantique 11 
+8.9 +10.5 +1.8 -3.1 -1.0 -4.2 +0.3 Québec 12 
+2.9 +9.1 +6.2 +3.3 +4.7 +6.5 +5.8 Ontario 13 
-2.7 +2.6 -2.8 -4.7 -5.5 -0.2 -2.2 Provinces des Prairies 14 
+10.7 12.5 -4.9 +1.6 fom +3.0 ato) Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-Ouest 


es oe ee EEE ee a 

1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). ; 

2  Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres de rebut (CAE 627); et 
Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 

P Estimations preliminaires. 

‘  Estimations révisees. 


TABLE 2. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of 
Stocks, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1989 


1988 1989/1988 1989 
Major trade groups — Regions Dec./Nov. Jan./Dec. Feb./Jan. March/Feb. — April/March' May/Aoprilp 
No. Déc./nov. Jan./déc. Feév./jan. Mars/fév. Avril/mars' Mai/avrilP 


per cent - pourcentage 


1 Total all trade groups + 0.7 -1.0 +1.8 +2.5 +0.3 +1.0 
2 Food -0.5 -1.6 +4.2 +0.1 +4.6 +0.4 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations +4.2 -0.3 -9.3 +0.1 Pike +0.2 
4 Apparel, dry goods, furniture and +3.8 -3.7 -2.2 -0.1 +2.5 +4.6 


general merchandise 


5 Motor vehicles and accessories +4.1 -1.2 rilae +1501 -4.7 “1.4 
6 Farm machinery, equipment and supplies -5.1 +0.7 +0.8 -1.5 +14.5 -2.9 
7 Other machinery, equipment and supplies! -0.7 -0.1 +0.7 -- +0.5 +2.6 
8 Metals, hardware, plumbing and heating ealko -1.0 +0.8 a ere +2.8 +2.6 
equipment 
9 Lumber and building materials +0.1 -0.1 +1.0 +3.6 +0.2 +1.6 
10 Other wholesalers@ +1.4 -2.2 +1.8 12 1 -3.6 +0.8 
Regions 
11. Atlantic provinces +1.9 -8.3 +1.0 +3.8 +0.9 +3.8 
12 Québec +0.5 -0.4 +0.7 +3.5 -1.6 #141 
13 Ontario +1.6 “1.5 i 257 3:11 as Uae: -0.1 
14 ~~ Prairie provinces -1.4 +0.6 +1.9 ale +1.9 +1.8 
15 British Columbia, Yukon and Northwest +1.0 -0.4 +1.8 -0.3 1.3 +3.0 
Territories 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 

2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 627); and Wholesalers, 
n.e.s. (SIC 629). 

P Preliminary estimates. 

Revised estimates. 
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TABLEAU 2. 


1988/1987 


December 


7 


Décembre 


+6.0 


-10.6 


+9.6 


+2.9 


+ 22.9 


+5.1 


12.1 


+6.3 


Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l’année 
précédente de |’estimation de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) et 


pour l’ensemble des commerces (régions), 1989 


January 


Janvier 


+ 3.3 


+0.9 


-10.2 


ce eyil 


+19.4 


+4.7 


+46 


+9.1 


1.2 


+3.3 


February 


Février 


per cent - poucentage 


+2.3 


+44 


-10.9 


#027, 


1989/1988 
March 


Mars 


+0.2 


+5.3 


-15.2 


ied, 


tf 


-2.3 


Aprilr 


Avrilt 


-14.4 


+11.8 


-12.4 


+0.6 


+3.2 


3.7 


Maye 


Maipe 


aoe ys) 


“1.3 


+ 13.0 


-10.1 


+4.8 


17) 


-0.8 


Grands groupes de commerce - Régions 


No 
Total, tous les groupes de commerce 1 
Produits alimentaires 2 
Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 


articles de toilette 


Vétements, articles de mercerie, meubles de 4 
maison et marchandises en géneral 


Véhicules a moteur et accessoires 5 
Machines et matériel agricoles 6 
Autres machines et equipement! uf 
Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 


appareils de chauffage 


Bois d’oeuvre et matériaux de 9 
construction 

Autres grossistes2 10 
Regions 

Provinces de |’Atlantique 11 
Québec 12 
Ontario 13 
Provinces des Prairies 14 


Colombie-Britannique, Yukon et Territoires 5} 
du Nord-Ouest 


Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et equipement, n.c.a. (CAE 623). 4 
Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matieres de rebut (CAE 627); et 


Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 


Estimations préliminaires. 
Estimations révisées. 


TABLE 3. Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada and for 
All Trades in Regions, 1989 


1988 1989 
Major trade groups — Regions December January February March Aoprilt Maye 
No. Décembre Janvier Février - Mars Avril Maipe 
1. Total all trade groups 1.53 1.60 1.63 1.46 1.48 1.39 
2 Food 64 70 74 .67 ata .67 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations .93 1.03 91 85 .90 78 
4 Apparel, dry goods, furniture 2.46 2.02 1.89 1.76 2.14 2.21 
and general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories 2.43 2.48 2.42 1.90 1.82 1.77 
6 Farm machinery, equipment and supplies 4.03 4.46 4.97 4.51 4.30 3.58 
7 Other machinery, equipment and supplies! We 70 1.48 1.56 Uses 1.43 1.43 
8 Metals, hardware, plumbing and 2.07 1.74 1.66 1.57 1.56 1.44 
heating equipment 
9 Lumber and building materials 1.96 1.96 2.06 1.74 157; 1.35 
10 Other wholesalers? 1.50 1.60 1.64 1.55 sles dese 
Regions 
11. Atlantic provinces 1.34 eye 1.60 1.54 1.54 1.40 
12 Québec 1.61 1.63 1.66 1.54 1.54 1.42 
13. Ontario 1.48 1.53 1.53 1.36 ’ 1.40 Thee 1S) 
14 ~~ Prairie provinces 1.86 2.02 2.03 1.82 1.90 1.72 
15 British Columbia, Yukon and Northwest 1.26 1.30 1.45 1.19 1.18 ia) 
Territories 


I ee eee 

1 Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 

2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 627); and Wholesalers, 
n.e.s. (SIC 629). 

P preliminary estimates. 

' revised estimates. 


TABLEAU 3. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce 
(Canada) et pour l’ensemble des commerces (régions), 1989 


i  ——— 


1987 1988 
December January February March April May Grands groupes de commerce — Régions 
Décembre Janvier Février Mars Avril Mai No 
eee ee 
152 1.68 1.63 1.45 1.50 1.39 Total, tous les groupes de commerce 1 
.69 78 .76 .68 aft .65 Produits alimentaires 2 
.96 1.03 .97 .86 .92 .89 Produits du tabac, pharmaceutiques 3 
et articles de toilette 
2.48 2.43 2.03 1.83 2.24 2.46 Vétements, articles de mercerie, meubles 4 
de maison et marchandises en general 
2.24 2.18 2.19 1.82 eer 1.74 Véhicules a moteur et accessoires 5 
2.67 3.89 3.76 3.00 3.02 2.78 Machines et matériel agricoles 6 
1.46 1.67 1.54 1.36 1.50 1.53 Autres machines et equipement! iG 
LNEACA 1.62 1.60 1.49 eSI7, 1.47 Métaux, guincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
1.83 2.02 2.00 1.83 1.69 1.42 Bois d’oeuvre et matériaux de 9 
construction 
1.47 lene 1.70 1.58 1.59 1.20 Autres grossistes* 10 
Regions 
1.34 1.56 1.56 1.43 1.47 1.30 Provinces de |’Atlantique 11 
1.59 1.65 1.58 1.42 1.48 1.31 Québec 12 
1.44 1.64 1.61 1.41 1.45 1.38 Ontario 13 
1.81 2.10 1.98 1.80 1.88 1575 Provinces des Prairies 14 
1.32 1.42 1.37 1.24 1.28 lel 74 Colombie-Britannique, Yukon et15 


Territoires du Nord-Ouest 


1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et equipement, n.c.a. (CAE 623). : 

2 Inclus: Produits agricoles (exciuant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres de rebut (CAE 627); et 
Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 

P Estimations préliminaires. 

Estimations révisées. 


~ 


This publication presents estimates of month-to- 
month and year-to-year percentage changes in the 
levels of sales and inventories, and as well inventories 
to sales ratios of wholesale merchant establishments, 
classified by 1970 Standard Industrial Classification, for 
major industry groups for Canada, and in aggregate for 
each region. As in the past, estimates for 
establishments engaged in the sale of petroleum 
products and grain are not included in this report. In 
addition, estimates for agents and brokers are 
excluded. 


The publication of data on dollar-value levels last 
appeared in the 1981 May issue. Publication of dollar 
figures was suspended as a result of a review of the 
level of the dollar estimates produced by the existing 
monthly sample survey, which indicated that these 
levels were subject to error. However, the percentage 
changes which are based on the existing sample 
survey continued to be published, since it was 
assumed that these data continued to be reasonably 
representative of actual changes taking place. 


Since May 1984, monthly percentage change 
estimates of sales and inventories for wholesale 
merchant establishments are published regionally and 
for nine major trade groups only. The suppression of 
selected information previously provided was due to 
the relatively small sample size of the existing monthly 
survey and new information from the 1982 annual 
survey, which indicates that the estimates for a number 
of provinces and SIC trade groups were not of 
satisfactory quality for publication. 


The percentage change shown in the levels of 
sales represent gross sales less returns and 
allowances excluding any sales taxes. The percentage 
change shown in inventories include the value of goods 
owned or on consignment to other firms at the end of 
the month. Goods of other firms held by wholesale 
merchant establishments on consignment are not 
included. 


The estimates of percentage changes for 
provincial (regional) sales and inventories are based on 
the establishment statistical unit. Data collected from 
establishments operating in more than one province 
(region) are assigned in total to the province (region) in 
which the head office of the establishment is located. 
Therefore, using this measure of provincial (regional) 
sales and stocks, data for those provinces (regions) 
which are the head office locations of establishments 
include sales and stocks in other provinces (regions) 
as well. 


Users interested in obtaining appropriate annual 
dollar-value levels of sales and inventories should 
consult the 1986 issue of Wholesale Trade 
Statistics: Wholesale Merchants, Agents and 
Brokers, Catalogue No. 63-226. 


Le présent bulletin renferme des estimations de la 
variation en pourcentage d’un mois a |’autre et d’une année a 
l'autre des ventes et des stocks ainsi que des rapports entre 
les stocks et les ventes des grossistes selon la Classification 
des activités économiques de 1970, par grands groupes 
d’industrie, pour le Canada, et globalement pour chacune des 
régions. Comme par le passe, les estimations ne tiennent pas 
compte des grossistes en produits pétroliers et en céréales. 
Ne sont pas comptées non plus les ventes des agents et des 
courtiers. 


La publication de mai 1981 est la derniere qui a 
démontré des données sur la valeur en dollars. La publication 
de la valeur en dollars a été suspendue apres qu’on eut 
démontré, a la lumiére de nouveaux renseignements, que ces 
données étaient d’un niveau insatisfaisant. Toutefois, les 
variations en pourcentage fondées sur |’enquéte-échantillon 
actuelle ont continué de paraitre puisque ces données ont 
toujours été jugées comme étant représentatives des 
changements réels. 


Depuis le mois de mai 1984, les estimations mensuelles 
de variation en pourcentage des ventes et des stocks des 
établissements de commerce de gros sont publiées par 
regions et pour neuf grands groupes seulement. Ceci 
s’explique par la taille relativement petite de |’échantillon de 
'enquéte mensuelle actuelle et par de nouveaux 
renseignements provenant de l’enquéte annuelle de 1982, qui 
ont révélés que les estimations pour un certain nombres de 
provinces et de groupes CAE étaient de qualité insuffisante 
pour fin de publication. 


La variation en pourcentage indiquée pour les ventes 
représente les ventes brutes moins les rendus et les rabais, 
sans les taxes de vente. La variation en pourcentage des 
niveaux des stocks tient compte de la valeur des 
marchandises possédées ou expédiées en consignation a la 
fin du mois. Les marchandises appartenant a d'autres 
entreprises et détenues en consignation par les enquétés ne 
sont pas comptées. 


Les estimations de la variation en pourcentage pour les 
ventes et les stocks provinciaux (régionaux) s’appuient sur le 
concept de l’unité statistique de |’établissement. Les données 
recueillies des établissements en activité dans plus d’une 
province (région) apparaissent en totalité dans la province 
(région) ou le siége social de ces établissements se situe. 
Donc, si |’on tient compte de cette mesure, les données des 
provinces (régions) ou réside le siége social de ces 
établissements inclue en fait les ventes et les stocks d’autres 
provinces (régions). 


L'utilisateur avisé qui veut obtenir des valeurs annuelles 
adéquates pour les ventes et les stocks, devrait se référer aux 
résultats des Statistiques sur le Commerce de gros: les 
marchands de gros et les agents et les courtiers, 1986, 
n° 63-226 au catalogue. 


The year-to-year percentage changes and monthly 
stocks to sales ratios (not seasonally adjusted) are 
available through CANSIM — Matrix 44 and the month- 
to-month percentage changes for sales (seasonally 
adjusted) are available through Matrix 50. 


Inquiries about this publication should be 
addressed to Wholesale Trade Section, Industry 
Division, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, 


Telephone: (613) 951-3536. 


Published under the authority of the Minister of Regional Industrial 
Expansion and the Minister of State for Science and Technology. Extracts 
from this publication may be reproduced for individual use without 
permission provided the source is fully acknowledged. However, 
reproduction of this publication in whole or in part for purposes of resale or 


redistribution requires written permission from the Programs and Publishing 


Products Group, Actin Permissions Officer, Crown Copyright 
ae despa Canadian Government Publishing Centre, Ottawa, Canada 
K1A 0S9. 


Les variations en pourcentage par rapport a |l’année 
précédente et les rapports mensuels inventaires sur ventes 
(données* non désaisonnalisées) sont disponibles par le 
truchement de CANSIM - Matrice 44 et les variations en 
pourcentage par rapport au mois précédent pour les ventes 
(données désaisonnalisées) sont disponibles dans la matrice 
50. 


Les demandes de renseignements concernant cette 
publication doivent étre adressées a la Section commerce 
de gros, Division de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Téléphone: (613) 951-3536. 


Publication autorisée par le ministre de |'Expansion industrielle régionale et le Ministre 
d'Etat, sciences et technologie. Le lecteur peut reproduire sans autorisation des 
extraits de cette publication a des fins d'utilisation personnelle a condition d’indiquer 
la source en entier. Toutefois, la reproduction de cette publication en tout ou en partie 
a des fins commerciales ou de redistribution nécessite l’obtention au préalable d'une 
autorisation écrite du Groupe des programmes et produits d’édition, agent intérimaire 
aux permissions, administration des droits d'auteur de la Couronne, Centre d’édition du 
gouvernement du Canada, Ottawa, Canada K1A 0S9. 
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WHOLESALE TRADE 
June 1989 
Highlights 
Sales 
Preliminary estimates indicate that wholesale 


merchants’ sales for June 1989 were $18.2 billion, an 
increase of 4.7% from June 1988. In the first six months 
of 1989, cumulative sales were up 4.1% over the 
corresponding period in 1988. 


The three largest trade groups recorded increases 
over June 1988: other wholesalers (+16.4%), 
wholesalers of food (+7.0%) and wholesalers of 
electrical and non-electrical machinery (+3.6%). Four of 
the remaining six trade groups registered decreases 
from a year earlier: wholesalers of farm machinery 
(-23.2%), wholesalers of tobacco, drugs and _ toilet 
preparations (-5.7%), wholesalers of apparel, dry goods, 
furniture and general mechandise (-3.0%), and 
wholesalers of lumber and building materials (-0.7%). 


Wholesale trade increases between June 1988 and 
June 1989 were posted in all regions, ranging from 
11.1% in British Columbia, Yukon and the Northwest 
Territories to 2.2% in Quebec. 


Inventories 
Inventory levels in June 1989 were 2.4% higher than 
those reported in June 1988. The ratio of inventories to 


sales at the end of June 1989 stood at 1.30:1, down from 
1.33:1 recorded in the corresponding month of 1988. 
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COMMERCE DE GROS 


Juin 1989 


Faits saillants 


Ventes 


Selon les estimations préliminaires, 4es—ventes des 
marchands de gros en juin 1989 totalisaient $18.2 milliards, 
soit une augmentation de 4.7% par rapport a juin 1988. Au 
cours des six premiers mois de 1989, les ventes cumulatives 
ont augmenté de 41% par rapport a la période 
correspondante en 1988. 


Les trois plus grands groupes de commerce ont signalé 
des augmentations comparativement au mois de juin 1988: 
les autres grossistes (+16.4%), les grossistes en produits 
alimentaires (+7.0%) et les grossistes en machines, 
appareils et fournitures électriques et non électriques 
(+3.6%). Quatre des six autres grands groupes de 
commerce de gros ont signalé des baisses comparativement 
au mois de juin 1988: les grossistes en machines et materiel 
agricoles (-23.2%), les grossistes en produits du tabac, 
pharmaceutiques et articles de toilette (-5.7%), les grossistes 
en vetements, articles de mercerie, meubles de maison et 
marchandises en général (-3.0%) et les grossistes en bois 
d’oeuvre et matériaux de construction (-0.7%). 


Toutes les régions ont affiché des ventes superieures a 
celles rapportées en juin 1988, s’echelonnant de 11.1% en 
Colombie-Britannique, au Yukon et les Territoires du Nord- 
Ouest a 2.2% au Québec. 

Stocks 


Le niveau des stocks s'est accru de 2.4% entre juin 


1988 et juin 1989. Le rapport des stocks sur les ventes a la 


fin de juin 1989 a diminué a 1.30:1, comparativement a 
1.33:1 un an auparavant. 


Septembre 1989 


TABLE 1. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of 
Sales, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1989 


1989/1988 1989 
Jan./Dec. Feb./Jan. March/Feb. = Aopril/March May/April’ = June/MayP 
Major trade groups - Regions 
Jan./déc. Feév./jan. Mars/fev. Avril/mars Mai/avril © Juin/maie 
No. 
per cent — pourcentage 
1 Total all trade groups -4.7 -0.5 +14.9 -1.4 +14.7 -0.1 
2 Food -9.5 -1.2 +10.7 -1.0 +6.7 On 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations -10.0 + Sui +7.4 - 4.8 amas, -1.1 
4 Apparel, dry goods, furniture and +17.0 +49 ae. -15.9 +1.0 2.9 
general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories -3.2 +10.2 + 33.9 -0.8 +4.7 -4.9 
6 Farm machinery, equipment and supplies -8.9 -9.6 ares) + 20.3 +14.6 +1452 
7 Other machinery, equipment and supplies! -7.4 -4.5 T1307 -3.7 reall +4.2 
8 Metals, hardware, plumbing and heating +17.9 5:3 +7.4 +325 ePT ALS -4.1 
equipment 
9 Lumber and building materials -0.5 -3.6 + 22.6 +1057 + 23.6 +5.0 
10 Other wholesalers? -8.1 -0.8 +1337, -5.2 + 52.8 5.2 
Regions 
11. Atlantic provinces -19.1 -4.1 +7.9 +#1.1 + 20.7 +1.3 
12 Quebec -1.8 “1.1 +11.6 -1.8 + 20.0 -1.9 
13. Ontario -4.5 +2.2 + 16.2 -1.4 +8.9 -1.0 
14 ~~ Prairie provinces -7.6 + 1.6 + 13.0 -2.4 +2207, +0.5 
15 British Columbia, Yukon and Northwest -3.2 -8.4 2183 -0.3 7 lic-O + Ou 
Territories 


1 Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 

2. Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 627); and Wholesalers, 
n.e.s. (SIC 629). 

P preliminary estimates. 

r revised estimates 

-- amount too small to be expressed. 


Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l’année 


précédente de |l’estimation de niveau des ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et 
pour l'ensemble des commerces (régions), 1989 


TABLEAU 1. 
January February 
Janvier Feévrier 
+8.8 +1.9 
tec +8.0 
-8.1 -5.0 
2407, +4.5 
-8.4 -6.4 
-21.6 -31.7 
+ 18.3 +4.0 
+11.5 + 13.8 
+0.2 -12.1 
+12.7 eTar 
+7.0 -- 
+ 10:5 +1.8 
+9.1 +6.2 
+2.6 -2.8 
Sn eas) -4.9 


~ 


March 


Mars 


1989/1988 


April 


Avril 


May* 


Mai‘ 


per cent — pourcentage 


-0.1 


+6.7 


-7.4 


=2.3 


taal 


-41.0 


+0.8 


+5.0 


-10.8 


+4.7 


-4.7 


-3.1 


+1.6 


+1.4 


+8.0 


tee 


+0.4 


+1.4 


-28.7 


+6.3 


+12.4 


5.7 


-3.7 


=1.0 


+4.7 


=5.9 


Pw 


+8.1 


+6.4 


-24.7 


+9.0 


=m alas) 


eile 


Piedee 


+3.0 


PlO:3 


Ole 


+8.1 


June P 


Juin P 


+47 


+720 


-3.0 


+3.8 


-23.2 


+3.6 


+4.8 


+ 16.4 


75:9 


+11.1 


January to 
June P 
1989/1988 


Janvier a 
juin P 


+44 


+8.2 


-28.5 


+6.6 


+9.6 


+10.4 


+0.7 


+2.4 


+6.2 


18) 


+5.7 


Grands groupes de commerce - Regions 


Total, tous les groupes de commerce 


Produits alimentaires 


Produits du tabac, pharmaceutiques et 


articles de toilette 


Vétements, articles de mercerie, meubles 
de maison et marchandises en general 


Véhicules a moteur et accessoires 


Machines et matériel agricoles 


Autres machines et equipement! 


Métaux, quincaillerie, plomberie et 
appareils de chauffage 


Bois d’oeuvre et matériaux de 
construction 


Autres grossistes@ 


Regions 


Provinces de |’Atlantique 


Québec 


Ontario 


Provinces des Prairies 


Colombie- Britannique, Yukon et 
Territoires du Nord-Ouest 


Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). 


No 


11 


lS 


2 Inclus: Produits agricoles (excliuant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres de rebut (CAE 627); et 
Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 


a = 


estimations préliminaires. 
estimations revisees. 


-- nombres infimes. 


TABLE 2. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of 
Stocks, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1989 


1989/1988 1989 
Major trade groups - Regions Jan./Dec. Feb./Jan. March/Feb. = April/March May/April © June/May? 
No. Jan./déc. Fév./jan. Mars/fev. Avril/mars Mai/avril © Juin/maip 


per cent - pourcentage 


1 Total all trade groups -1.0 +1.8 +2.5 +0.3 +2.1 “1.5 
2 Food -1.6 +4.2 +0.1 +4.6 +2.1 +0.4 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations -0.3 -9.3 +0.1 8 Be +6.9 -3.5 
4 Apparel, dry goods, furniture and =Se7; -2.2 -0.1 eS) + 8.4 - 2.0 


general merchandise 


5 Motor vehicles and accessories “1.2 a (fer Sat -4.7 -2.4 = 1:5 
6 Farm machinery, equipment and supplies +0.7 +0.8 -1.5 +14.5 -2.7 eel 
7 Other machinery, equipment and supplies! -0.1 +0.7 -- +0.5 +5. +0.9 
8 Metals, hardware, plumbing and heating -1.0 +0.8 sealer +258 Pile. -1.8 
equipment 
9 Lumber and building materials -0.1 ae ihe) +3.6 +0.2 +3.5 =2.9 
10 Other wholesalers? -2.2 +1.8 ne -3.6 +0.1 -6.3 
Regions 
11. Atlantic provinces -8.3 +1.0 +3.8 +0.9 +6.7 -0.4 
12 Québec -0.4 +0.7 ES -1.6 ale -2.7 
13. Ontario =125 pie a7) Tal x le} i220) -0.9 
14 ‘Prairie provinces +0.6 +1.9 +d +1.9 +1.9 Si lev A 
15 British Columbia, Yukon and Northwest -0.4 +1.8 -0.3 -1.3 iG -0.9 
Territories 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 

2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 627); and Wholesalers. 
n.e.s. (SIC 629). 

P preliminary estimates. 

‘revised estimates. 

-- amount too small to be expressed. 


TABLEAU 2. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l’année 
é precedente de |’estimation de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) et 
pour l’ensemble des commerces (regions), 1989 


1989/1988 
January February March April May ° JunepP Grands groupes de commerce - Régions 


Janvier Feévrier Mars Avril Mai’ JuinP No 


per cent - pourcentage 


e323 +2.3 +0.2 -0.2 +2.9 +2.4 Total, tous les groupes de commerce 1 
+0.9 +4.4 cope. +7.3 +#11.6 atu Produits alimentaires 2 
ITE -10.9 -8.7 -14.4 -5.6 -10.6 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 


articles de toilette 


41.5 -2.9 -6.3 -4.0 -0.5 -3.2 Vétements, articles de mercerie, meubles de 4 
maison et marchandises en général 


+4.2 ec +6.5 +41 +2.1 +5.0 Véhicules a moteur et accessoires 5 
-10.2 -9.7 -11.4 +1.3 “1.1 +23 Machines et materiel agricoles 6 
+51 +5.6 +1.9 <P if +4.6 1551 Autres machines et equipement! u 
+ 19.4 +18.2 + Alnel +11.8 #11.5 +8.1 Métaux, quincaillerie, plomberie et . 8 


appareils de chauffage 


-2.3 -9.6 =1'5:2 “12.4 -8.4 -9:3 Bois d’oeuvre et materiaux de construction 9 
+4.7 +4.0 +2.7 -5.1 +4.3 -- Autres grossistes2 10 
Regions 
+46 +2.8 SPL +0.6 veda +7.1 Provinces de |’Atlantique 11 
+91 ie +5.0) ariehe +45 +0.2 Québec 12 
1.6 +1.0 -0.3 +0.8 +4.7 +6.4 Ontario 13 
-1.2 -0.5 -3.8 -4.7 -1.6 -2.4 Provinces des Prairies 14 
323 +0.7 =p} -3.7 -0.7 -0.3 Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-Ouest 


1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et equipement, n.c.a. (CAE 623). 

2 Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matieres de rebut (CAE 627); et 
Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 

P estimations préliminaires. 

' estimations revisées. 

-- nombres infimes. 


TABLE 3. Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada and for 
All Trades in Regions, 1989 


1989 
Major trade groups — Regions January February March April May ° JuneP 
No. Janvier Feévrier Mars Avril Mai* Juine 
1 Total all trade groups 1.60 1.63 1.46 1.48 1.32 1.30 
2 Food 70 74 .67 ae .68 .66 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations 1.03 91 85 .90 .86 83 
4 Apparel, dry goods, furniture 2.02 1.89 1.76 2.14 2.30 2.31 
and general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories 2.48 2.42 1.90 1.82 1.70 1.76 
6 Farm machinery, equipment and supplies 4.46 4.97 4.51 4.30 3.65 3.68 
7 Other machinery, equipment and supplies! 1.48 1.56 Wei 1.43 1.47 1.43 
8 Metals, hardware, plumbing and 1.74 1.66 1.57 1.56 1.47 ei 
heating equipment 
9 Lumber and building materials 1.96 2.06 1.74 1.57 1.32 1.22 
10 Other wholesalers? 1.60 1.64 1.55 Ucey7/ 1.03 1.02 
Regions 
11. Atlantic provinces 1.52 1.60 1.54 1.54 1.36 1.34 
12 Québec 1.63 1.66 1.54 1.54 1.30 1.29 
13. Ontario 1.53 1.53 1.36 1.40 131 W341 
14 ~—-~ Prairie provinces 2.02 2.03 1.82 1.90 1.58 1.54 
15 British Columbia, Yukon and Northwest 1.30 1.45 1.19 1.18 1.07 1.01 
Territories 


i — ——— 

1 Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 

2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 627); and Wholesalers, 
n.e.s. (SIC 629). 

P preliminary estimates. 

‘revised estimates. 


TABLEAU 3. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce 
(Canada) et pour l'ensemble des commerces (régions), 1989 


Eee —EE——————————————— a aaarrarcineemnecr ramen anna 


1988 
January February March April May June Grands groupes de commerce — Regions 
Janvier Feévrier Mars Avril Mai Juin No 
inimue eT Serta iss) vvil <5 6 2) ee eee See eee See 
1.68 1.63 1.45 1.50 1.39 1.33 Total, tous les groupes de commerce 1 
78 76 68 evil .65 .64 Produits alimentaires 2 
1.03 97 .86 92 .89 .88 Produits du tabac, pharmaceutiques 3 
et articles de toilette 
2.43 2.03 1.83 2.24 2.46 Pach Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en general 
2.18 2.19 1.82 cere 1.74 1.74 Véhicules a moteur et accessoires 5 
3.89 3.76 3.00 3.02 2.78 Pz TEU Machines et materiel agricoles 6 
1.67 1.54 1.36 1.50 Nes) 1.41 Autres machines et equipement! i 
1.62 1.60 1.49 qeoy, 1.47 1.46 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
2.02 2.00 1.83 1.69 1.42 1.34 Bois d’oeuvre et matériaux de 9 
construction 
eee 1.70 1.58 1.59 1.20 1.18 Autres grossistes@ 10 
Regions 
1.56 1.56 1.43 1.47 1.30 1.28 Provinces de |’Atlantique 11 
1.65 1.58 1.42 1.48 Week 1.32 Québec 12 
1.64 1.61 1.41 1.45 1.38 1.28 Ontario ie 
2.10 1.98 1.80 1.88 TA75 1.67 Provinces des Prairies 14 
1.42 MSZ. 1.24 1.28 alee Wee Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-Ouest 


1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et equipement, n.c.a. (CAE 623). , 

2  Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres de rebut (CAE 627); et 
Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 

P estimations préliminaires. 


estimations réevisées. 


+ 


This publication presents estimates of month-to- 
month and year-to-year percentage changes in the 
levels of sales and inventories, and as well inventories 
to sales ratios of wholesale merchant establishments, 
classified by 1970 Standard Industrial Classification, for 
major industry groups for Canada, and in aggregate for 
each region. As in the past, estimates for 
establishments engaged in the sale of petroleum 
products and grain are not included in this report. In 
addition, estimates for agents and brokers are 
excluded. 


The publication of data on dollar-value levels last 
appeared in the 1981 May issue. Publication of dollar 
figures was suspended as a result of a review of the 
level of the dollar estimates produced by the existing 
monthly sample survey, which indicated that these 
levels were subject to error. However, the percentage 
changes which are based on the existing sample 
survey continued to be published, since it was 
assumed that these data continued to be reasonably 
representative of actual changes taking place. 


Since May 1984, monthly percentage change 
estimates of sales and inventories for wholesale 
merchant establishments are published regionally and 
for nine major trade groups only. The suppression of 
selected information previously provided was due to 
the relatively small sample size of the existing monthly 
survey and new information from the 1982 annual 
survey, which indicates that the estimates for a number 
of provinces and SIC trade groups were not of 
satisfactory quality for publication. 


The percentage change shown in the levels of 
sales represent gross sales less returns and 
allowances excluding any sales taxes. The percentage 
change shown in inventories include the value of goods 
owned or on consignment to other firms at the end of 
the month. Goods of other firms held by wholesale 
merchant establishments on consignment are not 
included. 


The estimates of percentage changes for 
provincial (regional) sales and inventories are based on 
the establishment statistical unit. Data collected from 
establishments operating in more than one province 
(region) are assigned in total to the province (region) in 
which the head office of the establishment is located. 
Therefore, using this measure of provincial (regional) 
sales and stocks, data for those provinces (regions) 
which are the head office locations of establishments 
include sales and stocks in other provinces (regions) 
as well. 


Users interested in obtaining appropriate annual 
dollar-value levels of sales and inventories should 
consult the 1986 issue of Wholesale Trade 
Statistics: Wholesale Merchants, Agents and 
Brokers, Catalogue No. 63-226. 


Le présent bulletin renferme des estimations de la 
variation en pourcentage d’un mois a |’autre et d’une année a 
l'autre des ventes et des stocks ainsi que des rapports entre 
les stocks et les ventes des grossistes selon la Classification 
des activités économiques de 1970, par grands groupes 
d'industrie, pour le Canada, et globalement pour chacune des 
régions. Comme par le passé, les estimations ne tiennent pas 
compte des grossistes en produits pétroliers et en céréales. 
Ne sont pas comptées non plus les ventes des agents et des 
courtiers. 


La publication de mai 1981 est la derniere qui a 
démontré des données sur la valeur en dollars. La publication 
de la valeur en dollars a été suspendue apres qu’on eut 
démontré, a la lumiere de nouveaux renseignements, que ces 
données étaient d’un niveau insatisfaisant. Toutefois, les 
variations en pourcentage fondées sur |’enquéte-échantillon 
actuelle ont continué de paraitre puisque ces données ont 
toujours été jugées comme étant représentatives des 
changements réels. 


Depuis le mois de mai 1984, les estimations mensuelles 
de variation en pourcentage des ventes et des stocks des 
6tablissements de commerce de gros sont publiées par 
régions et pour neuf grands groupes seulement. Ceci 
s’explique par la taille relativement petite de |’échantillon de 
l'enquéte mensuelle actuelle et par de nouveaux 
renseignements provenant de |l’enquéte annuelle de 1982, qui 
ont révelés que les estimations pour un certain nombres de 
provinces et de groupes CAE étaient de qualité insuffisante 
pour fin de publication. 


La variation en pourcentage indiquée pour les ventes 
represente les ventes brutes moins les rendus et les rabais, 
sans les taxes de vente. La variation en pourcentage des 
niveaux des stocks tient compte de la valeur des 
marchandises possédées ou expédiées en consignation a la 
fin due mois. Les marchandises appartenant a d’autres 
entreprises et détenues en consignation par les enquétes ne 
sont pas compteées. 


Les estimations de la variation en pourcentage pour les 
ventes et les stocks provinciaux (régionaux) s’appuient sur le 
concept de I’unité statistique de |’établissement. Les données 
recueillies des établissements en activité dans plus d’une 
province (région) apparaissent en totalite dans la province 
(région) ou le siege social de ces établissements se situe. 
Donc, si l’on tient compte de cette mesure, les données des 
provinces (régions) ou réside le siege social de ces 
établissements inclue en fait les ventes et les stocks d’autres 
provinces (régions). 


L’utilisateur avisé qui veut obtenir des valeurs annuelles 
adéquates pour les ventes et les stocks, devrait se référer aux 
résultats des Statistiques sur le Commerce de gros: les 
marchands de gros et les agents et les courtiers, 1986, 
n° 63-226 au catalogue. 


The year-to-year percentage changes and monthly 
stocks to sales ratios (not seasonally adjusted) are 
available through CANSIM —- Matrix 44 and the month- 
to-month percentage changes for sales (seasonally 
adjusted) are available through Matrix 50. 


Inquiries about this publication should be 
addressed to Wholesale Trade Section, Industry 
Division, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, 


Telephone: (613) 951-3536. 


Published under the authority of the Minister of Regional Industrial 
Expansion and the Minister of State for Science and Technology. Extracts 
from this publication may be reproduced for individual use without 
permission provided the source is fully acknowledged. 


However, 
reproduction of this publication in whole or in part for purposes of resale or 
redistribution requires written permission from the Programs and Publishing 
Products Group, Actin Permissions Officer, Crown Copyright 
ree td endl Canadian Government Publishing Centre, Ottawa, Canada 
K1A 0S9. 


Les variations en pourcentage par rapport a l'année 
précédente et les rapports mensuels inventaires sur ventes 
(données non désaisonnalisées) sont disponibles par le 
truchement de CANSIM - Matrice 44 et les variations en 
pourcentage par rapport au mois précédent pour les ventes 
(données désaisonnalisées) sont disponibles dans la matrice 
50. 


Les demandes de renseignements concernant cette 
publication doivent étre adressées a la Section commerce 
de gros, Division de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Téléphone: (613) 951-3536. 


Puplication autorisée par le ministre de |'Expansion industrielle régionale et le Ministre 
d'Etat, sciences et technologie. Le lecteur peut reproduire sans autorisation des 
extraits de cette publication a des fins d'utilisation personnelle a condition d'indiquer 
la source en entier. Toutefois, la reproduction de cette publication en tout ou en partie 
a des fins commerciales ou de redistribution necessite l'obtention au prealable d'une 
autorisation écrite du Groupe des programmes et produits d’édition, agent intérimaire 
aux permissions, administration des droits d'auteur de la Couronne, Centre d’edition du 
gouvernement du Canada, Ottawa, Canada K1A 0S9. 
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WHOLESALE TRADE 
July 1989 
Highlights 

Sales 


Preliminary estimates indicate that wholesale 
merchants’ sales for July 1989 were $15.3 billion, an 
increase of 3.4% from July 1988. In the first seven 
months of 1989, cumulative sales were up 3.7% 
compared to the corresponding period in 1988. 


Two of the three largest trade groups recorded 
| increases from July 1988 to July 1989: other wholesalers 
and wholesalers of food registered increases of 11.8% 
and 3.2% respectively while sales of wholesalers of 
electrical and non-electrical machinery, equipment and 
supplies were virtually unchanged. Four of the remaining 
six trade groups registered increases over a year earlier: 
wholesalers of metals, hardware, plumbing and heating 
equipment (+ 12.1%), wholesalers of tobacco, drugs and 
toilet preparations (+8.4%), wholesalers of lumber and 
building materials (+4.2%) and wholesalers of motor 
vehicles and accessories (+3.1%). 


Wholesale trade increases between July 1988 and 
July 1989 were posted in four out of five regions. British 
Columbia, Yukon and Northwest Territories showed the 
highest increase at 6.9% while a decrease of -2.7% was 
recorded in the province of Quebec. 


Inventories 
Inventory levels in July 1989 were 1.4% higher than 
those reported in July 1988. The ratio of inventories to 


sales at the end of July 1989 stood at 1.52:1, down from 
1.55:1 recorded in the corresponding month of 1988. 


October 1989 


Prix: Canada, $5.80, $58.00 par-année 
Autres pays, $7.00, $70.00 par année 


COMMERCE DE .GROS 
Juillet 1989 

Faits saillants 
Ventes 


Selon les estimations préliminaires, les ventes des 
marchands de gros en juillet 1989 totalisaient $15.3 milliards, 
soit une augmentation de 3.4% par rapport a juillet 1988. Au 
cours des sept premiers mois de 1989, les ventes 
cumulatives ont augmenté de 3.7% par rapport a la période 
correspondante en 1988. 


En juillet 1989, deux des trois plus grands groupes de 
commerce de gros ont signalé des augmentations compara- 
tivement au mois de juillet 1988: les autres grossistes et les 
grossistes en produits alimentaires ont augmente respective- 
ment de 11.8% et 3.2% tandis que les ventes des grossistes 
en machines, appareils et fournitures électriques et non 
électriques sont demeurées a peu pres inchangées. Quatre 
des six autres grands groupes de commerce de gros ont 
signalé des hausses comparativement au mois de juillet 
1988: les grossistes en métaux, quincaillerie, plomberie et 
appareils de chauffage (+ 12.1%), les grossistes en produits 
du tabac, pharmaceutiques et articles de toilette (+8.4%), 
les grossistes en bois d’oeuvre et matériaux de construction 
(+4.2%) et les grossistes en véhicules a moteur et 
accessoires (+ 3.1%). 


Quatre des cinq régions ont affiche des ventes 
supérieures a celles rapportées en juillet 1988. La Colombie- 
Britannique, le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest 
affichant la plus forte augmentation a 6.9% tandis que la 
province de Québec affichait une diminution de -2.7%. 


Stocks 
Le niveau des stocks s’est accru de 1.4% entre juillet 
1988 et juillet 1989. Le rapport des stocks sur ventes a la fin 


de juillet 1989 a diminué a 1.52:1, comparativement a 1.55:1 
un an auparavant. 


Octobre 1989 


TABLE 1. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of 
Sales, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1989 


a 


1989 
Feb./Jan. March/Feb. — April/March May/April §June/May* July/June® 
Major trade groups — Regions 
Feév./jan. Mars/féev. Avril/mars Mai/avril Juin/mai' Juilletjuin? 
No. 
Ce ee eS ee ees 
per cent - pourcentage 
1 Total all trade groups -0.5 +14.9 “1.4 +14.7 -1.8 -14.2 
2 Food -1.2 + 10.7 -1.0 a '657, eal at -§.7 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations nace} +7.4 -4.8 Si ass) -1.9 -5.6 
4 Apparel, dry goods, furniture and +4.9 on hee -15.9 +1.0 -§.2 -- 
general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories +10.2 + 33.9 -0.8 +4.7 -4.6 -21.7 
6 Farm machinery, equipment and supplies -9.6 +8.5 + 20.3 +14.6 +3.9 -13.7 
7 Other machinery, equipment and -4.5 =o eel -3.7 aL Tp se teo!, -12.9 
supplies! 
8 Metals, hardware, plumbing and heating 15:3 +7.4 +3:5 +7.6 -1.9 =15.1 
equipment 
9 Lumber and building materials -3.6 + 22.6 + 10.7 + 23.6 +6.1 SOl/ 
10 Other wholesalers2 -0.8 +13.7 -5.2 +52.8 -10.6 -21.3 
Regions 
11. ~~ Atlantic provinces -4.1 +7.9 Satie + 20.7 saa layh -8.2 
12 Quebec 1.1 +11.6 -1.8 + 20.0 -§.3 -15.1 
13. Ontario ieee. + 16.2 -1.4 +8.9 -0.7 -15.2 
14. ~ Prairie provinces +1.6 + 13.0 -2.4 5 LE -1.8 -14.3 
15 British Columbia, Yukon and -8.4 21h -0.3 + 13.0 +0.7 -10.7 


Northwest Territories 
a ee es ee ee pas See a ee ee 
1 Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 
2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 627); and Wholesalers, 
n.e.s. (SIC 629). é 
P preliminary estimates. 
’ revised estimates. 
-- amount too small to be expressed. 


TABLEAU 1. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l’année 
précédente de Il’estimation de niveau des ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et 
pour l’ensemble des commerces (régions), 1989 
1989/1988 
February March April May Juner July” = January to, 
July 
1989/1988 Grands groupes de commerce - Régions 
Février Mars Avril Mai Juint Juillet? = Janvier a 
juillet 
1989/1988 
No 
per cent - pourcentage 
1.9 -0.1 +1.4 +8.1 +2.9 +3.4 ar ef Total, tous les groupes de commerce 1 
+8.0 +6.7 + 8.0 E7eO +4.9 ee ae ha Produits alimentaires 2 
-5.0 -7.4 -12.2 -2.0 -6.6 +8.4 -5.0 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 
articles de toilette 
+4.5 -2.3 +0.4 +6.4 -5.7 -11.9 srl Vétements, articles de mercerie, meubles de 4 
maison et marchandises en général 
-6.4 +21 +1.4 +4.6 +4.1 toot +0.5 Véhicules a moteur et accessoires 5 
-31.7 -41.0 -28.7 -24.7 -21.1 -18.8 -26.9 Machines et matériel agricoles 6 
+4.0 +0.8 +6.3 +9.0 +1.6 =- +5.4 Autres machines et equipement! Us 
+13.8 +5.0 +12.4 +11.5 vee +12.1 + 10.3 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
-12.1 -10.8 -5.7 -1.2 +0.3 +4.2 -3.2 Bois d’oeuvre et matériaux de 9 
construction 
+7.7 +4.7 -3.7 One +9.8 +11.8 +9.5 Autres grossistes@ 10 
Regions 
-- -4.7 -4.0 +3.0 tone +1.3 +0.8 Provinces de |’Atlantique UY 
+1.8 -3.1 -1.0 +4.9 “1.4 -2.7 2 aL Québec 12 
+6.2 es! +4.7 + 10.3 +4.2 +5.8 +6.1 Ontario 13 
-2.8 -4.7 -5.5 +9.2 ane) + 5:3 cles Provinces des Prairies 14 
-4.9 +1.6 teh +8.1 +6.5 +6.9 +5.1 Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-Ouest 


—— Tr  TOFe>? ’«w Oa eS 


Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et equipement, n.c.a. (CAE 623). 


1 
2 


p 
r 


Inclus: 


Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 


estimations préliminaires. 
estimations révisées. 


nombres infimes. 


Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres de rebut (CAE 627); et 


TABLE 2. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of 
Stocks, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1989 


1989 


Feb./Jan. March/Feb. — April/March May/April June/May’ July/June® 
Major trade groups - Regions 


Fév./jan. Mars/feév. Avril/mars Mai/avril Juin/mair Juilletjuin® 
No. 
-per cent - pourcentage 
1 Total all trade groups +1.8 +2.5 +0.3 +21 -1.7 -1.4 
2 Food +4.2 +0.1 +46 hea -1.4 “1.1 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations -9.3 +0.1 +122 +6.9 -0.8 a2 ATA 
4 Apparel, dry goods, furniture and -2.2 -0.1 t2.0) +8.4 -0.7 -0.9 
general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories tife2 +S: -4.7 -2.4 =251 -1.7 
6 Farm machinery, equipment and supplies +0.8 -1.5 +145 -2.7 + 2.0 -1.3 
7 Other machinery, equipment and = (OL7 -- +0.5 +5.6 +0.4 -0.5 
supplies! 
8 Metals, hardware, plumbing and heating +0.8 sa lbZé 712.6 fer =m.5 -1.6 
equipment 
9 Lumber and building materials +1.0 Pads 3.6 +0.2 3:5: “2.2 -0.2 
10 Other wholesalers? +1.8 SP Th -3.6 +0.1 -6.7 -4.1 
Regions 
11. Atlantic provinces =o 140) +3.8 +0.9 +657, -0.5 -0.5 
12 Quebec +0.7 noes) -1.6 ike -2.7 “1.7 
13 Ontario atl +. Sut ales +2.0 “1.4 “1.7 
‘4 Prairie provinces +1.9 1041 +1.9 +1.9 -1.7 -1.7 
15 British Columbia, Yukon and ae sets} -0.3 -1.3 +3.2 -0.8 +0.4 


Northwest Territories 


1 Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 

Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 627); and Wholesalers, 
n.e.s. (SIC 629). 

preliminary estimates. 

revised estimates. 

-- amount too small to be expressed. 


N 


a: 


TABLEAU 2. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l’année 
précédente de I’estimation de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) et 
pour l’ensemble des commerces (régions), 1989 


1989/1988 
February March April May June’ July” 
Grands groupes de commerce —- Regions 
Février Mars Avril Mai Juin Juillet” 
No 
per cent — pourcentage 
+2.3 +0.2 -0.2 +2.9 +24 +1.4 Total, tous les groupes de commerce 1 
+4.4 artes = 1S +11.6 + 8.7 se Thay! Produits alimentaires 2 
-10.9 -8.7 -14.4 ; -5.6 -8.1 Ore Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 
articles de toilette 
-2.9 -6.3 -4.0 -0.5 -1.9 -2.3 Vétements, articles de mercerie, meubles de 4 
maison et marchandises en general 
seh +6.5 +4.1 See2), +4.3 +49 Véhicules a moteur et accessoires 5 
-9.7 -11.4 +1.3 Wal +2.2 +3.0 Machines et matériel agricoles 6 
+5.6 +1.9 Pallsd) +46 +46 2 2S Autres machines et equipement! 7 
+18.2 ehidea +11.8 +ieS +8.4 ashe Meétaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
-9.6 -15.2 12.4 -8.4 -8.6 -6.9 Bois d’oeuvre et matériaux de construction 9 
+4.0 +2.7 -5.1 +43 -0.3 -2.2 Autres grossistes2 10 
Regions 
+2.8 SPL +0.6 “TEA +7.0 +6.7 Provinces de l’Atlantique 11 
+7.2 +5.0 an he +45 +0.2 -1.3 Québec 12 
+1.0 -0.3 +0.8 +4.7 soley) oes Ontario 13 
-0.5 -3.8 -4.7 -1.6 -2.4 eS Provinces des Prairies 14 
wa SET -2.3 Oey, -0.7 -0.2 +4.3 Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-Ouest 
ee eR ee ae eee ee ee ee ees ee ee eee ee 
1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et equipement, n.c,a. (CAE 623). / 
2 Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres de rebut (CAE 627): et 
Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
P estimations préliminaires. 
‘ estimations revisees. 
-- nombres infimes. 


TABLE 3. Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada and for 
All Trades in Regions, 1989 


ee 


1989 
ee ee 
February March April May Juner July? 
Major trade groups — Regions 
Feévrier Mars Avril Mai Juint Juillet? 
No. 
ee 
1 Total all trade groups 1.63 1.46 1.48 ioe 1.32 1:52 
2 Food 74 .67 ial .68 .66 .69 
3 Tobacco, drugs and toilet 91 85 .90 86 .86 .93 
preparations 
4 Apparel, dry goods, furniture 1.89 1.76 2.14 2.30 2.41 2.39 
and general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories 2.42 1.90 1.82 1.70 1.74 2.19 
6 Farm machinery, equipment and 4.97 4.51 4.30 3.65 3.58 4.10 
supplies 
7 Other machinery, equipment and 1.56 sive 1.43 1.47 1.45 1.65 
supplies! 
8 Metals, hardware, plumbing and 1.66 ie57, 1.56 1.47 1.48 eval 
heating equipment 
9 Lumber and building materials 2.06 1.74 Uy 1.32 t.22 1.41 
10 Other wholesalers? 1.64 1.55 sy/ 1.03 1.07 Tit 
Regions 
11. Atlantic provinces 1.60 1.54 1.54 1.36 ines 1.44 
12 Quebec 1.66 1.54 1.54 1.30 1.34 1:55 
13. Ontario EOS 1.36 1.40 ion 1.30 V5 
14 ~~ Prairie provinces 2.03 1.82 1.90 1.58 1.58 1.81 
15 British Columbia, Yukon and 1.45 1.19 1.18 1.07 1.06 1.19 


Northwest Territories 
a 
1 Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 
2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 627); and Wholesalers, 
n.e.s. (SIC 629). 
preliminary estimates. 
revised estimates. 


a.) 


TABLEAU 3. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce 
(Canada) et pour l'ensemble des commerces (régions), 1989 


a 


1988 
February March April May June July 
Grands groupes de commerce - Regions 
Feévrier Mars Avril Mai Juin Juillet 
No 
ce ee eee 
1.63 1.45 1.50 1.39 1.33 1.55 Total, tous les groupes de commerce 1 
76 .68 TA 65 64 .66 Produits alimentaires 2 
.97 .86 92 .89 .88 .98 Produits du tabac, pharmaceutiques 3 
et articles de toilette 
2.03 1.83 2.24 2.46 BS Pas Vétements, articles de mercerie, meubles 4 
de maison et marchandises en general 
2.19 1.82 ZAP 1.74 1.74 2a5 Véhicules a moteur et accessoires 5 
3.76 3.00 3.02 2.78 Pal 3.23 Machines et materiel agricoles 6 
1.54 1.36 1.50 1253 1.41 1.61 Autres machines et equipement! 7 
1.60 1.49 1.57 1.47 1.46 1.85 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage ; 
2.00 1.83 1.69 1.42 1.34 ceve Bois d’oeuvre et matériaux de 9 
construction 
1.70 1.58 1.59 1.20 wis 1.50 Autres grossistes@ 10 
Regions 
1.56 1.43 1.47 1.30 1.28 Wee Provinces de |’Atlantique 11 
1.58 1.42 1.48 ess ede. isis} Québec 12 
1.61 1.41 1.45 1.38 1.28 1.54 Ontario 13 
1.98 1.80 1.88 Uses) 1.67 1.93 Provinces des Prairies 14 
1Eo7 1.24 1.28 Li ZA 1.13 lkee Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-Ouest 
Petts Sony BT) Wisi Wey thy Ee eee Eee 
1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et equipement, n.c.a. (CAE 623). e 
2 Inclus: Produits agricoles (excluant les cereales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matieres de rebut (CAE 627); et 
Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
P estimations préliminaires. 
estimations revisées. 
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This publication presents estimates of month-to- 
month and year-to-year percentage changes in the 
levels of sales and inventories, and as well inventories 
to sales ratios of wholesale merchant establishments, 
classified by 1970 Standard Industrial Classification, for 
major industry groups for Canada, and in aggregate for 
each region. As in the past, estimates for 
establishments engaged in the sale of petroleum 
products and grain are not included in this report. In 
addition, estimates for agents and brokers are 
excluded. 


The publication of data on dollar-value levels last 
appeared in the 1981 May issue. Publication of dollar 
figures was suspended as a result of a review of the 
level of the dollar estimates produced by the existing 
monthly sample survey, which indicated that these 
levels were subject to error. However, the percentage 
changes which are based on the existing sample 
survey continued to be published, since it was 
assumed that these data continued to be reasonably 
representative of actual changes taking place. 


Since May 1984, monthly percentage change 
estimates of sales and inventories for wholesale 
merchant establishments are published regionally and 
for nine major trade groups only. The suppression of 
selected information previously provided was due to 
the relatively small sample size of the existing monthly 
survey and new information from the 1982 annual 
survey, which indicates that the estimates for a number 
of provinces and SIC trade groups were not of 
satisfactory quality for publication. 


The percentage change shown in the levels of 
sales represent gross sales less returns and 
allowances excluding any sales taxes. The percentage 
change shown in inventories include the value of goods 
owned or on consignment to other firms at the end of 
the month. Goods of other firms held by wholesale 
merchant establishments on consignment are not 
included. 


The estimates of percentage changes for 
provincial (regional) sales and inventories are based on 
the establishment statistical unit. Data collected from 
establishments operating in more than one province 
(region) are assigned in total to the province (region) in 
which the head office of the establishment is located. 
Therefore, using this measure of provincial (regional) 
sales and stocks, data for those provinces (regions) 
which are the head office locations of establishments 
include sales and stocks in other provinces (regions) 
as well. 


Users interested in obtaining appropriate annual 
dollar-value levels of sales and inventories should 
consult the 1986 issue of Wholesale Trade 
Statistics: Wholesale Merchants, Agents and 
Brokers, Catalogue No. 63-226. 


Le présent bulletin renferme des estimations de la 
variation en pourcentage d’un mois a |’autre et d’une année a 
l'autre des ventes et des stocks ainsi que des rapports entre 
les stocks et les ventes des grossistes selon la Classification 
des activités économiques de 1970, par grands groupes 
d'industrie, pour le Canada, et globalement pour chacune des 
régions. Comme par le passé, les estimations ne tiennent pas 
compte des grossistes en produits pétroliers et en céréales. 
Ne sont pas comptées non plus les ventes des agents et des 
courtiers. 


La publication de mai 1981 est la derniere qui a 
démontré des données sur la valeur en dollars. La publication 
de la valeur en dollars a été suspendue apres qu’on eut 
démontré, a la lumiére de nouveaux renseignements, que ces 
données étaient d’un niveau insatisfaisant. Toutefois, les 
variations en pourcentage fondées sur |’enquéte-échantillon 
actuelle ont continué de paraitre puisque ces données ont 
toujours été jugées comme étant représentatives des 
changements reels. 


Depuis le mois de mai 1984, les estimations mensuelles 
de variation en pourcentage des ventes et des stocks des 
établissements de commerce de gros sont publiées par 
régions et pour neuf grands groupes seulement. Ceci 
s’explique par la taille relativement petite de |’échantillon de 
l'enquéte mensuelle actuelle et par de nouveaux 
renseignements provenant de |’enquéte annuelle de 1982, qui 
ont revelés que les estimations pour un certain nombres de 
provinces et de groupes CAE étaient de qualité insuffisante 
pour fin de publication. 


La variation en pourcentage indiquée pour les ventes 
représente les ventes brutes moins les rendus et les rabais, 
sans les taxes de vente. La variation en pourcentage des 
niveaux des stocks tient compte de la valeur des 
marchandises possédées ou expédiées en consignation a la 
fin du mois. Les marchandises appartenant a d'autres 
entreprises et détenues en consignation par les enquétés ne 
sont pas comptées. 


Les estimations de la variation en pourcentage pour les 
ventes et les stocks provinciaux (régionaux) s’appuient sur le 
concept de I’unité statistique de |’établissement. Les données 
recueillies des établissements en activité dans plus d’une 
province (région) apparaissent en totalité dans la province 
(région) ou le siége social de ces établissements se situe. 
Donc, si |’on tient compte de cette mesure, les données des 
provinces (régions) ou reside le siege social de ces 
établissements inclue en fait les ventes et les stocks d'autres 
provinces (régions). 


L'utilisateur avisé qui veut obtenir des valeurs annuelles 
adéquates pour les ventes et les stocks, devrait se référer aux 
résultats des Statistiques sur le Commerce de gros: les 
marchands de gros et les agents et les courtiers, 1986, 
n° 63-226 au catalogue. 


The year-to-year percentage changes and monthly 
stocks to sales ratios (not seasonally adjusted) are 
‘available through CANSIM — Matrix 44 and the month- 
to-month percentage changes for sales (seasonally 
adjusted) are available through Matrix 50. 


Inquiries about this publication should be 
addressed to Wholesale Trade Section, Industry 
Division, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, 


Telephone: (613) 951-3536. 


Published under the authority of the Minister of Regional Industrial 
Expansion and the Minister of State for Science and Technology. Extracts 
from this publication may be reproduced for individual use without 
permission provided the source is fully acknowledged. 


However, 

reproduction of this publication in whole or in part for purposes of resale or 

redistribution requires written permission from the Programs and Publishing 

Products Group, Actin Permissions Officer, Crown Copyright 

uicee Canadian Government Publishing Centre, Ottawa, Canada 
1A 


Les variations en pourcentage par rapport a |’année 
précédente et les rapports mensuels inventaires sur ventes 
(données non désaisonnalisées) sont disponibles par le 
truchement de CANSIM - Matrice 44 et les variations en 
pourcentage par rapport au mois précédent pour les ventes 
(données désaisonnalisées) sont disponibles dans la matrice 
50. 


Les demandes de renseignements concernant cette 
publication doivent étre adressées a la Section commerce 
de gros, Division de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Téléphone: (613) 951-3536. 


Publication autorisée par le ministre de |'Expansion industrielle regionale et le Ministre 
d'Etat, sciences et technologie. Le lecteur peut reproduire sans autorisation des 
extraits de cette publication a des fins d'utilisation personnelle a condition d'indiquer 
la source en entier. Toutefois, la reproduction de cette publication en tout ou en partie 
a des fins commerciales ou de redistribution nécessite l'obtention au préalable d'une 
autorisation écrite du Groupe des programmes et produits d'édition, agent intérimaire 
aux permissions, administration des droits d'auteur de la Couronne, Centre d'édition du 
gouvernement du Canada, Ottawa, Canada K1A 0S9. 
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WHOLESALE TRADE 


: 
_ August 1989 


Highlights 
Sales 


Preliminary estimates indicate that wholesale 
merchants’ sales for August 1989 were $16.6 billion, an 
increase of 3.7% from August 1988. In the’first eight 
months of 1989, cumulative sales were up 3.7% 
compared to the corresponding period in 1988. 


The three largest trade groups recorded increased 
sales over August 1988: other wholesalers (+ 12.3%), 
wholesalers of food (+4.2%) and wholesalers of 
electrical and non-electrical machinery, equipment and 
supplies (+2.2%). Three of the remaining six trade 
groups registered increases over a year earlier: 
wholesalers of metals, hardware, plumbing and heating 
equipment (+9.8%), wholesalers of lumber and building 
materials (+6.4%) and wholesalers of tobacco, drugs 
and toilet preparations (+ 2.1%). 


Wholesale trade increases between August 1988 
and August 1989 were posted in four out of five regions. 
British Columbia, Yukon and Northwest Territories 
showed the highest increase at 9.9% while a decrease of 
3.4% was recorded in the province of Quebec. 


Inventories 

Inventory levels in August 1989 were 3.4% higher 
than those reported in August 1988. The ratio of 
inventories to sales at the end of August 1989 stood at 
1.43:1, as recorded in the corresponding month of 1988. 


November 1989 


Prix: Canada, $5.80, $58.00 par année 
Autres pays, $7.00, $70.00 par année 


COMMERCE DE GROS 
Aout 1989 

Faits saillants 
Ventes 


Selon les estimations préliminaires, les ventes des 
marchands de gros en aout 1989 totalisaient $16.6 milliards, 
soit une augmentation de 3.7% par rapport a aout 1988. Au 
cours des huit premiers mois de 1989, les ventes 
cumulatives ont augmenté de 3.7% par rapport a la période 
correspondante en 1988. 


Les trois plus grands groupes de commerce de gros ont 
enregistré une hausse de leurs ventes, comparativement au 
mois d’aout 1988: les autres grossistes (+12.3%), les 
grossistes en produits alimentaires (+ 4.2%) et les grossistes 
en machines, appareils et fournitures électriques et non 
électriques (+2.2%). Trois des six autres grands groupes 
de commerce de gros ont signalé également des hausses, 
comparativement au méme mois de l'année derniere: les 
grossistes en métaux, quincaillerie, plomberie et appareils de 
chauffage (+9.8%), les grossistes en bois d’oeuvre et 
mateériaux de construction (+6.4%) et les grossistes en 
produits du tabac, pharmaceutiques et articles de toilette 
(+2.1%). 


Quatre des cinq régions ont affiche des ventes 
supérieures a celles rapportées en aout 1988. La Colombie- 
Britannique, le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest 
affichant la plus forte augmentation a 9.9% tandis que la 
province de Québec enregistrait une diminution de 3.4%. 


Stocks 

Le niveau des stocks s'est accru de 3.4% entre aout 
1988 et aout 1989. Le rapport des stocks sur les ventes a la 
fin d’aout 1989 est reste inchangé 1.43:1, comparativement 
a aout 1988. 


Novembre 1989 


TABLE 1. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of 
Sales, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1989 


1989 


March/Feb. — April/March May/April June/May — July/Juner August/July” 


Major trade groups — Regions 


Mars/fev. Avril/mars . Mai/avril Juin/mai — Juillet/juin’ Aoutjuillet® 
No. 
per cent — pourcentage 
1 Total all trade groups +14.9 -1.4 +14.7 -1.8 -14.1 +8.3 
2 Food + 10.7 -1.0 +6.7 Tales -4.7 ares} 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations i7ad, -4.8 fico) -1.9 -5.9 +12.1 
4 Apparel, dry goods, furniture and tadee -15.9 ate) -5.2 Hes + 20.4 
general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories + 33.9 -0.8 +4.7 -4.6 -21.3 +6.8 
6 Farm machinery, equipment and supplies +8.5 aA 0S) + 14.6 +3.9 -10.5 -2.5 
7 Other machinery, equipment and + 13.7 =O; ie +2.1 -13.9 +9.8 
supplies! 
8 Metals, hardware, plumbing and heating +7.4 +3.5 +7.6 -1.9 -16.0 + 13.9 
equipment 
9 Lumber and building materials + 22.6 tan, + 23.6 +6.1 -13.8 +95 
10 Other wholesalers? +1113.:7 -5.2 + 52.8 -10.6 -21.2 +7.1 
Regions 
11. Atlantic provinces +7.9 arlel) nares 1° Ung -7.5 +8.4 
12 Quebec +11.6 -1.8 + 20.0 -5.3 -15.0 +10.2 
13. Ontario + 16.2 -1.4 +8.9 -0.7 -15.1 +9.8 
14 ~~ Prairie provinces + 13.0 -2.4 Tiler -1.8 -14.5 +17 
15 British Columbia, Yukon and Northwest PALE -0.3 37 16h(0) +0.7 -11.0 +7.9 
Territories 


Susie) ab O15 Otis eek. tigers a 0 i eee ee eee eee 

Includes:Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623) 

2 Includes:‘Farm products (excluding grain) (SIC 602): Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 627), and Wholesalers. 
n.e.s. (SIC 629) 

P preliminary estimates 

r revised estimates. 

-- amount too small to be expressed. 


TABLEAU 1. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l’année 
precedente de |’estimation de niveau des ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et 
pour l’ensemble des commerces (regions), 1989 
1989/1988 
March April May June July’ August? January to 
August? 
1989/1988 Grands groupes de commerce - Régions 
Mars Avril Mai Juin Juillet" Aoute Janvier a 
aocte 
1989/1988 
No 
per cent - pourcentage 
-0.1 +1.4 +8.1 +2.9 +3.4 RCL T/ Chil Total, tous les groupes de commerce 1 
+6.7 +8.0 C728 +49 +4.3 +4.2 +6.9 Produits alimentaires 2 
-7.4 -12.2 -2.0 -6.6 +8.1 +2. -4.1 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 
articles de toilette 
-2.3 +0.4 +6.4 -5.7 -9.9 -7.7 +0.1 Vétements, articles de mercerie, meubles 4 
de maison et marchandises en général 
em +1.4 +4.6 +4.1 +3.6 -1.8 +0.2 Véhicules a moteur et accessoires 5 
-41.0 -28.7 -24.7 -21.1 -15.8 -20.0 -25.7 Machines et materiel agricoles 6 
+0.8 +6.3 +9.0 +1.6 -1.2 be? +4.8 Autres machines et equipement! 7 
OO +12.4 = Salles) riya + 10.9 +9.8 +10.1 Metaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
-10.8 =5 7, on) +0.3 +4.1 +6.4 -1.9 Bois d’oeuvre et matériaux de 9 
construction 
+4.7 -3.7 + 21.2 +9.8 +11.9 ies) +9.8 Autres grossistes@ 10 
Regions 
As -4.0 +3.0 +3.2 +24 +9.5 +2.1 Provinces de I’Atlantique "1 
-3.1 -1.0 +4.9 -1.4 -2.5 -3.4 +0.5 Quebec 12 
ah) +4.7 Ors +4.2 +5.8 +6.4 +6.2 Ontario 13 
-4.7 -5.5 +9.2 13 Shy) +5.0 +233 ries Provinces des Prairies 14 
+1.6 Ose +8.1 +6.5 +6.6 +9.9 + L7. Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-Ouest 


1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et equipement, n.c.a. (CAE 623). 
Inclus: Produits agricoles (excluant les cereales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres de rebut (CAE 627), et 
Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 


P estimations preliminaires. 
’ estimations réviseées. 


-- nombres infimes 


TABLE 2. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of 
Stocks, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1989 


1989 
March/Feb. — April/March May/April June/May July/Juner August/July® 
Major trade groups -— Regions 
Mars/fev. Avril/mars Mai/avril Juin/mai Juillet/juin' Aodtjuillet® 
No. 
per cent - pourcentage 
1 Total all trade groups +2.5 +0.3 + 2.1 1.7 -1.1 wees 
2 Food +0.1 +4.6 +2. -1.4 -0.3 +0.3 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations +0.1 an Hy +6.9 -0.8 oan -2.3 
4 Apparel, dry goods, furniture and -0.1 +25 + 8.4 -0.7 -1.0 -1.7 
general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories ON -4.7 -2.4 -2.1 -1.5 1.1 
6 Farm machinery, equipment and supplies -1.5 + 14.5 -2.7 +2.0 -2.4 -0.8 
7 Other machinery, equipment and =e +0.5 +5.6 +0.4 -0.3 -0.4 
supplies! 
8 Metals, hardware, plumbing and heating File +2.8 mut Lec -1.5 -1.6 +0.9 
equipment 
9 Lumber and building materials +36 tOrZ +3'5 =2.2 +0.4 + 21.6 
10 Other wholesalers? tne -3.6 +0.1 -6.7 -3.2 -0.1 
Regions 
11. Atlantic provinces +3.8 +0.9 +6.7 -0.5 -- -0.9 
12 Quebec +315 -1.6 = Ve -2.7 -0.8 -1.8 
13. Ontario al a Ue +2.0 -1.4 -1.4 -0.2 
14 ‘Prairie provinces +H +1.9 +1.9 +157 -2.0 -0.4 
15 British Columbia, Yukon and Northwest -0.3 1.3 +7 6), -0.8 +0.3 +2 ine 
Territories 


1 Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623) 

2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 627): and Wholesalers, 
n.e.s. (SIC 629). 

P preliminary estimates. 

r revised estimates 
amount too small to be expressed 


TABLEAU 2. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l’année 
précédente de |’estimation de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) et 
pour l’ensemble des commerces (régions), 1989 


1989/1988 “ 
March April May June July August? 
Grands groupes de commerce — Regions 
Mars Avril Mai Juin Juillet" Aoat® 
No 
per cent - pourcentage 
+0.2 -0.2 +2.9 oat oe Urs +3.4 Total, tous les groupes de commerce 1 
TOs SES +11.6 +8.7 +8.5 +8.6 Produits alimentaires 2 
-8.7 -14.4 -5.6 -8.1 or SS) 515 Produits du tabac, pharmaceutiques 3 
et articles de toilette 
-6.3 -4.0 -0.5 -1.9 -2.4 -0.8 Vétements, articles de mercerie, meubles 4 
de maison et marchandises en général 
+6.5 +41 ae +4.3 iol +5.4 Véhicules a moteur et accessoires 5 
-11.4 +1.3 -1.1 22 + 2.0 +4.2 Machines et matériel agricoles 6 
+1.9 Any, +46 +4.6 +28 22 ee Autres machines et equipement! if 
Fae +11.8 Ao +8.4 sate Wh +4.0 Métaux, quincaillerie, plomberie  ~ 8 
: et appareils de chauffage 
-15.2 -12.4 -8.4 -8.6 -6.3 +17.9 Bois d’oeuvre et matériaux 9 
de construction 
2.7 -5.1 +43 -0.3 -1.3 -5.4 Autres grossistes@ 10 
Regions 
SEATS +0.6 a fol +7.0 7 haf = tala Provinces de |’Atlantique 11 
+5.0 tiSee. +45 +0.2 -0.5 -4.0 Québec 12 
-0.3 +0.8 +4.7 +5.9 + 3.6 +3.8 Ontario 13 
-3.8 -4.7 -1.6 -2.4 -1.7 -1.0 Provinces des Prairies 14 
-2.3 -3.7 -0.7 -0.2 +4. + 26.6 Colombie-Britannique, Yukon et 1S 


Territoires du Nord-Ouest 
a  anEEEEEEnEEEEEnET 
1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). 

2  Inclus: Produits agricoles (excluant les céreéales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matieres de rebut (CAE 627): et 
Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 

estimations préliminaires. 

estimations revisées. 

-- nombres infimes. 


a «| 


TABLE 3. 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


ht Ne en ee ee ee ee ee 
Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 
Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 627); and Wholesaler: 
n.e.s. (SIC 629). 
preliminary estimates. 
revised estimates. 


2 


p 


Major trade groups — Regions 


Total all trade groups 
Food 
Tobacco, drugs and toilet 


preparations 


Apparel, dry goods, furniture 
* and general merchandise 
Motor vehicles and accessories 


Farm machinery, equipment and 
supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies! 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment 


Lumber and building materials 


Other wholesalers? 


Regions 


Atlantic provinces 


Quebec 


Ontario 


Prairie provinces 


British Columbia, Yukon and Northwest 


Territories 


1.46 


.67 


85 


1.76 


4.51 


1.37 


weve 


1.74 


1.55 


1.54 


1.54 


1.36 


1.82 


1.48 


TAL 


90 


1.82 


4.30 


1.43 


1.56 


1.57 


Une Y¥/ 


1.54 


1.54 


1.40 


1.90 


1.32 


68 


.86 


2.30 


1.70 


3.65 


1.47 


1.47 


1.32 


1.03 


1.36 


1989 


1.32 


.66 


.86 


2.41 


1.74 


3.58 


1.45 


1.48 


1.22 


1.07 


1.33 


July" 


Juillet" 


1.52 


69 


.94 


2.33 


2.18 


3.91 


1.68 


1.73 


1.42 


1.32 


1.44 


1.56 


1.51 


1.81 


Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada and for 
All Trades in Regions, 1989 


Nene eee ee 


August? 


Aoit? 


1.43 


.67 


82 


1.90 


2.02 


3.98 


152 


1.53 


1.57 


1.23 


1S 


1.39 


1.37 


TABLEAU 3. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce 
(Canada) et pour l'ensemble des commerces (régions), 1989 


a 


1988 
Ce eh el eee 
March April May June July August 
Grands groupes de commerce - Regions 
Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
No 
ee te eel aig eee ee ee eS 
1.45 1.50 1.39 1.33 1.55 1.43 Total, tous les groupes de commerce 1 
68 sf 65 .64 .66 .64 Produits alimentaires 2 
.86 92 .89 .88 .98 79 Produits du tabac, pharmaceutiques 3 
et articles de toilette 
1.83 2.24 2.46 2.31 2.15 AE Vétements, articles de mercerie, meubles 4 
de maison et marchandises en general 
1.82 Lazer 1.74 1.74 2.15 1.88 Véhicules 4 moteur et accessoires 5 
3.00 3.02 2.78 PITT 3.23 3.06 Machines et matériel agricoles 6 
1.36 1.50 1.53 1.41 1.61 1.54 Autres machines et équipement! if 
1.49 S71 1.47 1.46 1.85 1.62 Métaux, quincaillerie, plomberie et . 8 
appareils de chauffage 
1.83 1.69 1.42 1.34 1.57 1.42 Bois d’oeuvre et materiaux de 9 
construction 
1.58 1.59 1.20 1.18 1.50 1.46 Autres grassistes@ 10 
Regions 
1.43 1.47 1.30 1.28 ler 1.36 Provinces de |’Atlantique 11 
1.42 1.48 1.31 eo2 1.53 1.40 Québec 12 
1.41 1.45 1.38 1.28 1.54 1.41 Ontario 13 
1.80 1.88 1375 1.67 1.93 1.83 Provinces des Prairies 14 
1.24 1.28 tealia ahah} 1.22 1.16 Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-Ouest 


~ 


Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et @quipement, n.c.a. (CAE 623). } 

2  Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matieres de rebut (CAE 627); et 
Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 

P estimations preliminaires. 

estimations revisees 


~ 


This publication presents estimates of month-to- 
month and year-to-year percentage changes in the 
levels of sales and inventories, and as well inventories 
to sales ratios of wholesale merchant establishments, 
classified by 1970 Standard Industrial Classification, for 
major industry groups for Canada, and in aggregate for 
each region. As in the past, estimates for 
establishments engaged in the sale of petroleum 
products and grain are not included in this report. In 
addition, estimates for agents and brokers are 
excluded. 


The publication of data on dollar-value levels last 
appeared in the 1981 May issue. Publication of dollar 
figures was suspended as a result of a review of the 
level of the dollar estimates produced by the existing 
monthly sample survey, which indicated that these 
levels were subject to error. However, the percentage 
changes which are based on the existing sample 
survey continued to be published, since it was 
assumed that these data continued to be reasonably 
representative of actual changes taking place. 


Since May 1984, monthly percentage change 
estimates of sales and inventories for wholesale 
merchant establishments are published regionally and 
for nine major trade groups only. The suppression of 
selected information previously provided was due to 
the relatively small sample size of the existing monthly 
survey and new information from the 1982 annual 
survey, which indicates that the estimates for a number 
of provinces and SIC trade groups were not of 
satisfactory quality for publication. 


The percentage change shown in the levels of 
sales represent gross sales less returns and 
allowances excluding any sales taxes. The percentage 
change shown in inventories include the value of goods 
owned or on consignment to other firms at the end of 
the month. Goods of other firms held by wholesale 
merchant establishments on consignment are not 
included. 


The estimates of percentage changes for 
provincial (regional) sales and inventories are based on 
the establishment statistical unit. Data collected from 
establishments operating in more than one province 
(region) are assigned in total to the province (region) in 
which the head office of the establishment is located. 
Therefore, using this measure of provincial (regional) 
sales and stocks, data for those provinces (regions) 
which are the head office locations of establishments 
include sales and stocks in other provinces (regions) 
as well. 


Users interested in obtaining appropriate annual 
dollar-value levels of sales and inventories should 
consult the 1986 issue of Wholesale Trade 
Statistics: Wholesale Merchants, Agents and 
Brokers, Catalogue No. 63-226. 


Le présent bulletin renferme des estimations de la 
variation en pourcentage d’un mois a |’autre et d’une année a 
l'autre des ventes et des stocks ainsi que des rapports entre 
les stocks et les ventes des grossistes selon la Classification 
des activités Economiques de 1970, par grands groupes 
d’industrie, pour le Canada, et globalement pour chacune des 
régions. Comme par le passé, les estimations ne tiennent pas 
compte des grossistes en produits pétroliers et en céréales. 
Ne sont pas comptées non plus les ventes des agents et des 
courtiers. 


La publication de mai 1981 est la derniére qui a 
démontré des données sur la valeur en dollars. La publication 
de la valeur en dollars a été suspendue apres qu’on eut 
démontré, a la lumiere de nouveaux renseignements, que ces 
données étaient d’un niveau insatisfaisant. Toutefois, les 
variations en pourcentage fondées sur |’enquéte-échantillon 
actuelle ont continue de paraitre puisque ces données ont 
toujours été jugées comme étant representatives des 
changements réels. 


Depuis le mois de mai 1984, les estimations mensuelles 
de variation en pourcentage des ventes et des stocks des 
établissements de commerce de gros sont publi¢es par 
régions et pour neuf grands groupes seulement. Ceci 
s’explique par la taille relativement petite de |’échantillon de 
l'enquéte mensuelle actuelle et par de nouveaux 
renseignements provenant de l’enquéte annuelle de 1982, qui 
ont révélés que les estimations pour un certain nombres de 
provinces et de groupes CAE étaient de qualité insuffisante 
pour fin de publication. 


La variation en pourcentage indiquée pour les ventes 
represente les ventes brutes moins les rendus et les rabais, 
sans les taxes de vente. La variation en pourcentage des 
niveaux des stocks tient. compte de la valeur des 
marchandises possédées ou expédiées en consignation a la 
fin du mois. Les marchandises appartenant a d'autres 
entreprises et détenues en consignation par les enquétés ne 
sont pas comptées. 


Les estimations de la variation en pourcentage pour les 
ventes et les stocks provinciaux (régionaux) s’appuient sur le 
concept de I’unité statistique de |’établissement. Les données 
recueillies des établissements en activité dans plus d'une 
province (région) apparaissent en totalite dans la province 
(région) ou le siége social de ces établissements se situe. 
Donc, si l'on tient compte de cette mesure, les données des 
provinces (régions) ou reside le siege social de ces 
établissements inclue en fait les ventes et les stocks d’autres 
provinces (régions). 


L'utilisateur avisé qui veut obtenir des valeurs annuelles 
adéquates pour les ventes et les stocks, devrait se reférer aux 
resultats des Statistiques sur le Commerce de gros: les 
marchands de gros et les agents et les courtiers, 1986, 
n° 63-226 au catalogue. 


The year-to-year percentage changes and monthly 
stocks to sales ratios (not seasonally adjusted) are 
’ available through CANSIM — Matrix 44 and the month- 
to-month percentage changes for sales (seasonally 
adjusted) are available through Matrix 50. 


Inquiries about this publication should be 
addressed to Wholesale Trade Section, Industry 
Division, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, 


Telephone: (613) 951-3536. 


Published under the authority of the Minister of Regional Industrial 
Expansion. Extracts from this publication may be reproduced for individual 
use without permission provided the source is fully acknowledged. However, 
reproduction of this publication in whole or in part for purposes of resale or 


redistribution requires written permission from the Programs and Publishing 


Products Group, Acting Permissions Officer, Crown Copyright 
Administration, Canadian Government Publishing Centre, Ottawa, Canada 
K1A 0S9. 


Les variations en pourcentage par rapport a l'année 
précédente et les rapports mensuels inventaires sur ventes 
(données non désaisonnalisées) sont disponibles par le 
truchement de CANSIM - Matrice 44 et les variations en 
pourcentage par rapport au mois précédent pour les ventes 
(données désaisonnalisées) sont disponibles dans la matrice 
50. 


Les demandes de renseignements concernant cette 
publication doivent étre adressées a la Section commerce 
de gros, Division de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Téléphone: (613) 951-3536. 


Publication autorisée par le ministre de |'Expansion industrielle régionale. Le lecteur 
peut reproduire sans autorisation des extraits de cette publication a des fins 
d'utilisation personnelle a condition d'indiquer la source en entier. Toutefois, la 
reproduction de cette publication en tout ou en partie a des fins commerciales ou de 
redistribution nécessite |’obtention au préalable d'une autorisation écrite du Groupe 
des programmes et produits d’édition, agent intérimaire aux permissions, 
administration des droits d'auteur de la Couronne, Centre d'édition du gouvernement 
du Canada, Ottawa, Canada K1A 0S9. 


Canada 
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WHOLESALE TRADE 


September 1989 
Highlights 


Sales 


Preliminary estimates indicate that wholesale 
merchants’ sales for September 1989 were $16.8 
billion, a decrease of 0.3% from September 1988. In 
the first nine months of 1989, cumulative sales were up 
3.2% compared to the corresponding period in 1988. 


In September 1989, five of the nine trade groups 
within wholesale trade registered decreased sales over 
a year earlier: wholesalers of farm machinery, 
equipment and supplies (-24.4%), wholesalers of 
apparel, dry goods, furniture and general merchandise 
(-13.8%), wholesalers of lumber and building materials 
(-8.7%), wholesalers of motor vehicles and accessories 
(-6.8%) and wholesalers of metals, hardware, plumbing 
and heating equipment (-5.3%). The three largest trade 
groups recorded increases over September 1988: 
other wholesalers (+9.2%), wholesalers of food 
(+4.5%) and wholesalers of electrical and non- 
electrical machinery, equipment and supplies (+ 1.8%). 


Wholesale trade decreases between September 
1988 and September 1989 were posted in two of the 
five regions. The province of Quebec registered the 
strongest decrease at 6.0% followed by British 
Columbia, Yukon and the Northwest Territories with a 
3.8% decrease. The sharpest increase was registered 
in the Atlantic provinces with a gain of 8.0%. 


Inventories 


Inventory levels in September 1989 were 1.8% 
higher than those reported in September 1988. The 
ratio of inventories to sales at the end of September 
1989 stood at 1.38:1, up from 1.35:1 recorded in the 
corresponding month of 1988. 


December 1989 


Prix: Canada, $5.80, $58.00 par année 
Autres pays, $7.00, $70.00 par année 


COMMERCE DE GROS 
Septembre 1989 
Faits saillants 


Ventes 


Selon les estimations préliminaires, 4es—ventes des 
marchands de gros en septembre 1989 totalisaient $16.8 
milliards, soit une diminution de 0.3% par rapport a septembre 
1988. Au cours des neuf premiers mois de 1989, les ventes 
cumulatives ont augmenté de 3.2% par rapport a la période 
correspondante en 1988. 


En septembre 1989, cinq des neuf grands groupes du 
commerce de gros ont enregistré une baisse de leurs ventes 
comparativement au méme mois de l'année derniére: les 
grossistes en machines et matériel agricoles (-24.4%), les 
grossistes en vétements, articles de mercerie, meubles de 
maison et marchandises en général (-13.8%), les grossistes 
en bois d’oeuvre et matériaux~de construction (-8.7%), les 
grossistes en véhicules a moteur et accessoires (-6.8%) et les 
grossistes en métaux, quincaillerie, plomberie et appareils de 
chauffage (-5.3%). Les trois plus grands groupes du 
commerce de gros ont  signaleé des augmentations 
comparativement au mois de septembre 1988: les autres 
grossistes (+9.2%), les grossistes en produits alimentaires 
(+4.5%) et les grossistes en machines, appareils et 
fournitures électriques et non électriques (+ 1.8%). 


Deux des cing régions ont affiché des ventes inférieures 
a celles rapportées en septembre 1988. La province de 
Québec affichait la plus forte diminution a 6.0% suivie par la 
Colombie-Britannique, le Yukon et les Territoires du Nord- 
Ouest qui démontraient, pour leur part, une baisse de 3.8%. 
L’augmentation la plus forte était enregistrée par les provinces 
de |’Atlantique avec un gain de 8.0%. 


Stocks 


Le niveau des stocks s’est accru de 1.8% entre 
septembre 1988 et septembre 1989. Le rapport des stocks sur 
les ventes a la fin de septembre 1989 a augmenté a 1.38:1 
comparativement a 1.35:1 un an auparavant. 


Décembre 1989 


TABLE 1. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated 
Levels of Sales, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1989 


1989 


April/March May/April June/May July/June August/July" Sept./Auguste 


Major trade groups - Regions 


Avril/mars Mai/avril Juin/mai Juilletjuin Aovdt/juillet’ Sept./aocte 
No. 
per cent -— pourcentage 
1 Total all trade groups -1.4 +14.7 -1.8 “14.1 +6.8 +2.5 
2 Food -1.0 +6.7 sc hlent -4.7 ioe +0.5 
3. Tobacco, drugs and toilet preparations -4.8 = AS -1.9 -5.9 +a 23 +2.8 
4 Apparel, dry goods, furniture and -15.9 +1.0 -§.2 5 aes + 23.3 -0.9 
general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories -0.8 +4.7 -4.6 -21.3 +8.4 +1.4 
6 Farm machinery, equipment and supplies + 20.3 + 14.6 +3.9 -10.5 -1.9 -11.0 
7 Other machinery, equipment and -3.7 +2.7 Teel -13.9 +8.9 + 10.3 
supplies! 
8 Metals, hardware, plumbing and heating +3.5 +7.6 -1.9 -16.0 +2.6 -3.6 
equipment 
9 Lumber and building materials + 10.7 + 23.6 +6.1 “13.8 -0.3 -3.6 
10 Other wholesalers? -5.2 +52.8 -10.6 -21.2 +7.4 +1.9 
Regions 
11. Atlantic provinces Fale + 20.7 a? ledf -7.5 +8.3 +0.2 
12 Quebec -1.8 + 20.0 -5.3 -15.0 cob ler/ +0.7 
13. Ontario -1.4 +8.9 -0.7 -15.1 ssid +4.6 
14 ~——~ Prairie provinces -2.4 ti eu/, -1.8 “14.5 ies + 5.2 
15 ‘British Columbia, Yukon and Northwest -0.3 + 13.0 +0.7 -11.0 +1.2 -2.5 
Territories 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 

2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 627); and Wholesalers, 
n.e.s. (SIC 629). 

-- amount too small to be expressed. 

P preliminary estimates. 

' revised estimates. 


August’ September? January to 


TABLEAU 1. 
April May 
Avril Mai 
+1.4 +8.1 
+8.0 +78 
-12.2 -2.0 
+0.4 +6.4 
+1.4 +4.6 
-28.7 -24.7 
+6.3 +9.0 

+12.4 £1125 
-5.7 -1.2 
-3.7 Peis 
-4.0 1.0 
-1.0 +4.9 
+4.7 +10.3 
ED IS +9.2 
+52 +8.1 


Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l’année 


précédente de l’estimation de niveau des ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) 
et pour l'ensemble des commerces (régions), 1989 


June 


Juin 


+2.9 


+4.9 


+4.4 


=O 


+9.8 


+3.2 


“1.4 


+3.5 


+6.5 


1989/1988 


July 


Juillet 


per cent - pourcentage 


+3.4 


+43 


+8.1 


19.5 


=the 


+10.9 


+4.1 


+11.9 


tient 


+6.6 


September? 
1989/1988 
Aoit’ SeptembreP Janvier a 
septembreP 
1989/1988 
+2.2 -0.3 tes 
+5.7 +4.5 +6.6 
+2.4 +4.6 -3.1 
-5.4 -13.8 -1.8 
-0.4 -6.8 -0.6 
-19.6 -24.4 -25.5 
+1.4 ates} +4.4 
-1.1 -5.3 antsy) 
-3.2 -8.7 -2.8 
+12.6 +9.2 +9.8 
+9.4 +8.0 +2.8 
-2.1 -6.0 -0.3 
+3.8 eed) ED, 
+3.3 +3.9 +1.6 
out -3.8 +4.6 


Grands groupes de commerce - Régions 


Total, tous les groupes de commerce 


Produits alimentaires 


Produits du tabac, pharmaceutiques et 


articles de toilette 


Vétements, articles de mercerie, meubles 
de maison et marchandises en général 


Véhicules a moteur et accessoires 


Machines et matériel agricoles 


Autres machines et equipement! 


Métaux, quincaillerie, plomberie et 
appareils de chauffage 


Bois d’oeuvre et matériaux de 
construction 


Autres grossistes@ 


Regions 


Provinces de |’Atlantique 


Québec 


Ontario 


Provinces des Prairies 


Colombie-Britannique, Yukon et 
Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 


12 


13 


14 


Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et equipement, n.c.a. (CAE 623). 


Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier ( 


Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
nombres infimes. 
estimations preliminaires. 
estimations révisees. 


CAE 611); Déchets et matiéres de rebut (CAE 627). et 


TABLE 2. 


Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated 


Levels of Stocks, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1989 


Major trade groups - Regions 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


Total all trade groups 


Food 


Tobacco, drugs and toilet preparations 


Apparel, dry goods, furniture and 
general merchandise 


Motor vehicles and accessories 


Farm machinery, equipment and supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies! 


Metals, hardware, plumbing and heating 


equipment 


Lumber and building materials 


Other wholesalers? 


Regions 


Atlantic provinces 


Quebec 


Ontario 


Prairie provinces 


British Columbia, Yukon and Northwest 
Territories 


April/March 


Avril/mars 


+4.6 


ti2 


+:2.5 


+14.5 


+0.5 


+2.8 


+0.2 


+0.9 


-1.6 


-1.3 


May/April 


Mai/avril 


+2.1 


taal 


+6.9 


+8.4 


-2.4 


+5.6 


Bp Ue 


+3.5 


+0.1 


Oui 


tale 


+2.0 


+1.9 


+3.2 


June/May 


Juin/mai 


1989 
July/June 


Juillet/juin 


per cent - pourcentage 


-1.7 


-1.4 


-0.8 


-0.7 


=25] 


+2.0 


+0.4 


=1kS) 


ane. 


“607, 


-0.5 


“1.4 


=v 


-0.8 


-1.1 


-0.3 


201 


-1.0 


=11/.5 


-0.3 


-1.6 


+0.4 


-3.2 


-1.4 


+0.3 


Aodtjuillet® 


-1.0 


“fabs. 


-2.4 


alr 


-0.8 


+0.2 


2:2 


S157, 


August/July" Sept./Auguste 


Sept./aovte 


-1.6 


007, 


-0.7 


+405 


-0.9 


-0.1 


tah 


EG°5. 


-0:5 


+0.3 


lee 


+0.6 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 


Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 627): 


n.e.s. (SIC 629) 

amount too small to be expressed. 
preliminary estimates. 

revised estimates 


and Wholesalers. 


TABLEAU 2. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l'année 
précédente de |’estimation de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) 
et pour l’ensemble des commerces (régions), 1989 


1989/1988 
April May June July August’ SeptemberP Grands groupes de commerce - Regions 
Avril Mai Juin Juillet Aoit’ Septembre No 


per cent - pourcentage 


-0.2 +2.9 +i2:4 +1.7 we ees +18 Total, tous les groupes de commerce 1 
= (R8) +11.6 +8.7 +8.5 See +3.8 Produits alimentaires 2 
-14.4 -5.6 -8.1 +3'5 5:0 +4.7 Produits-du tabac, pharmaceutiques et 3 


articles de toilette 


-4.0 -0.5 -1.9 -2.4 -1.5 -1.6 Vétements, articles de mercerie, meubles de 4 
maison et marchandises en general 


+4.1 tien! +4.3 +5.1 +5:3 +44 Véhicules a moteur et accessoires 5 
=P Ac) sigs ieee +2.0 +4.2 +5.0 Machines et matériel agricoles 6 
+1.7 +4.6 +46 +2.8 +1.9 +4.2 Autres machines et equipement! if 


+11.8 nS +8.4 OW O87, ae ia Métaux, quincaillerie, plomberie et appareils 8 
de chauffage 


-12.4 -8.4 -8.6 -6.3 -2.1 -2.6 Bois d’oeuvre et matériaux de construction 9 
-5.1 +4.3 -0.3 -1.3 -4.0 -3.8 Autres grossistes@ 10 
Regions 
+0.6 al: +7.0 SO Ther 557) +4.6 Provinces de |’Atlantique (10 
+:3:2 +45 +0.2 -0.5 -3.9 -1.9 Québec 12 
+0.8 +4.7 +5.9 +3.6 ankoee! Sil Ontario 13 
-4.7 -1.6 -2.4 -1.7 -2.2 -1.7 Provinces des Prairies 14 
-3.7 -0.7 -0.2 +4. +4.2 +3.9 Colombie-Britannique, Yukon et Territoires 15 


du Nord-Ouest 


1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et equipement. n.c.a. (CAE 623). ; 

2 Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres de rebut (CAE 627); et 
Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 

-- nombres infimes. 

P estimations préliminaires. 

‘ estimations revisees. 


TABLE 3. 


Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada 
and for All Trades in Regions, 1989 


1989 
Major trade groups — Regions April May June July August’ SeptemberP 
No. Avril Mai Juin Juillet Aott' SeptembreP 
1 Total all trade groups 1.48 32 1232 1.52 1.42 1.38 
2 Food 71 .68 .66 .69 .65 .64 
3 Tobacco, drugs and toilet .90 .86 .86 .94 81 .80 
preparations 
4 Apparel, dry goods, furniture 2.14 2.30 2.41 2.33 1.84 1.85 
and general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories 1.82 1.70 1.74 2.18 1.99 1.99 
6 Farm machinery, equipment and 4.30 3.65 3.58 3.91 3.96 4.41 
supplies 
7 Other machinery, equipment and 1.43 1.47 1.45 1.68 1.54 1.40 
supplies! 
8 Metals, hardware, plumbing and 1.56 1.47 1.48 1.73 1.65 137-5 
heating equipment 
9 Lumber and building materials 1-57 ee 1.22 1.42 1.44 1.44 
10 Other wholesalers? ln5iZ 1.03 1.07 132 1.25 1.22 
Regions 
11. Atlantic provinces 1.54 1.36 iOS 1.44 noe 1.32 
12 Quebec 1.54 1.30 1.34 1.56 1.38 1235 
13. Ontario 1.40 rach, 1.30 ded 1.43 1.36 
14 ~~“ Prairie provinces 1.90 1.58 1.58 1.81 ers} 1.65 
15 Britisn Columbia, Yukon and Northwest 1.18 1.07 1.06 1.19 Neale 1.21 


~ 


Territories 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 

Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 627); and Wholesalers, 
n.e.s. (SIC 629). 
preliminary estimates. 
revised estimates. 


TABLEAU 3. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce 
(Canada) et pour l'ensemble des commerces (régions), 1989 
1988 

April May June July August September Grands groupes de commerce —- Regions 

Avril Mai Juin Juillet Aott Septembre 

1.50 1.39 Eso 1.55 1.43 1.35 Total, tous les groupes de commerce 1 

fa .65 .64 .66 .64 .64 Produits alimentaires 2 
.92 .89 88 .98 79 .80 Produits du tabac, pharmaceutiques 3 

et articles de toilette 

2.24 2.46 2.31 PNG} Were7e 1.62 Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en general 

SZAre 1.74 1.74 2.15 1.88 1.78 Véhicules a moteur et accessoires 5 

3.02 2.78 Qari: 3123 3.06 3.18 Machines et matériel agricoles 6 

1.50 1:53 1.41 1.61 1.54 1.36 Autres machines et equipement! 7 

TOU, ea 7 1.46 1.85 1.62 1.61 Meétaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 

1.69 1.42 1.34 AD 7 1.42 135 Bois d’oeuvre et matériaux de 9 
construction 

1.59 1.20 1.18 1.50 1.46 1.38 Autres grossistes? 10 

Regions 

1.47 1.30 1.28 Use7/ 1.36 1.36 Provinces de |’Atlantique 11 

1.48 1.31 o2 Yass! 1.40 1.29 Québec 12 

1.45 1.38 1.28 1.54 1.41 Uce)s) Ontario us 

1.88 1375 1.67 1.93 1.83 1.74 Provinces des Prairies 14 

1.28 LsilzA Jas 1.22 1.16 1.12 Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-Ouest 


1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et equipement, n.c.a. (CAE 623). : 

2  Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres de rebut (CAE 627); et 
Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 

P estimations préliminaires. 

estimations revisées. 


~ 


This publication presents estimates of month-to- 
month and year-to-year percentage changes in the 
levels of sales and inventories, and as well inventories 
to sales ratios of wholesale merchant establishments, 
classified by 1970 Standard Industrial Classification, for 
major industry groups for Canada, and in aggregate for 
each region. As in the past, estimates for 
establishments engaged in the sale of petroleum 
products and grain are not included in this report. In 
addition, estimates for agents and brokers are 
excluded. 


The publication of data on dollar-value levels last 
appeared in the 1981 May issue. Publication of dollar 
figures was suspended as a result of a review of the 
level of the dollar estimates produced by the existing 
monthly sample survey, which indicated that these 
levels were subject to error. However, the percentage 
changes which are based on the existing sample 
survey continued to be published, since it was 
assumed that these data continued to be reasonably 
representative of actual changes taking place. 


Since May 1984, monthly percentage change 
estimates of sales and inventories for wholesale 
merchant establishments are published regionally and 
for nine major trade groups only. The suppression of 
selected information previously provided was due to 
the relatively small sample size of the existing monthly 
survey and new information from the 1982 annual 
survey, which indicates that the estimates for a number 
of provinces and SIC trade groups were not of 
satisfactory quality for publication. 


The percentage change shown in the levels of 
sales represent gross sales less returns and 
allowances excluding any sales taxes. The percentage 
change shown in inventories include the value of goods 
Owned or on consignment to other firms at the end of 
the month. Goods of other firms held by wholesale 
merchant establishments on consignment are not 
included. 


The estimates of percentage changes for 
provincial (regional) sales and inventories are based on 
the establishment statistical unit. Data collected from 
establishments operating in more than one province 
(region) are assigned in total to the province (region) in 
which the head office of the establishment is located. 
Therefore, using this measure of provincial (regional) 
sales and stocks, data for those provinces (regions) 
which are the head office locations of establishments 
include sales and stocks in other provinces (regions) 
as well. 


Users interested in obtaining appropriate annual 
dollar-value levels of sales and inventories should 
consult the 1986 issue of Wholesale Trade 
Statistics: Wholesale Merchants, Agents and 
Brokers, Catalogue No. 63-226. 


Le présent bulletin renferme des estimations de la 
variation en pourcentage d’un mois a l'autre et d’une année a 
l'autre des ventes et des stocks ainsi que des rapports entre 
les stocks et les ventes des grossistes selon la Classification 
des activités Economiques de 1970, par grands groupes 
d’industrie, pour le Canada, et globalement pour chacune des 
régions. Comme par le passé, les estimations ne tiennent pas 
compte des grossistes en produits pétroliers et en céréales. 
Ne sont pas comptées non plus les ventes des agents et des 
courtiers. 


La publication de mai 1981 est la derniére qui a 
démontré des données sur la valeur en dollars. La publication 
de la valeur en dollars a été suspendue apres qu’on eut 
démontré, a la lumiére de nouveaux renseignements, que ces 
données étaient d’un niveau insatisfaisant. Toutefois, les 
variations en pourcentage fondées sur |’enquéte-échantillon 
actuelle ont continué de paraitre puisque ces données ont 
toujours été jugees comme étant représentatives des 
changements réels. 


Depuis le mois de mai 1984, les estimations mensuelles 
de variation en pourcentage des ventes et des stocks des 
établissements de commerce de gros sont publiées par 
régions et pour neuf grands groupes seulement. Ceci 
s'explique par la taille relativement petite de |’échantillon de 
l'enquéte mensuelle actuelle et par de nouveaux 
renseignements provenant de l’enquéte annuelle de 1982, qui 
ont réevelés que les estimations pour un certain nombres de 
provinces et de groupes CAE étaient de qualité insuffisante 
pour fin de publication. 


La variation en pourcentage indiquée pour les ventes 
représente les ventes brutes moins les rendus et les rabais, 
sans les taxes de vente. La variation en pourcentage des 
niveaux des stocks tient compte de la valeur des 
marchandises possédées ou expediées en consignation a la 
fin du mois. Les marchandises appartenant a d'autres 
entreprises et détenues en consignation par les enquétés ne 
sont pas comptées. 


Les estimations de la variation en pourcentage pour les 
ventes et les stocks provinciaux (régionaux) s’appuient sur le 
concept de I’unité statistique de |’établissement. Les données 
recueillies des établissements en activité dans plus d’une 
province (région) apparaissent en totalite dans la province 
(region) ou le siege social de ces établissements se situe. 
Donc, si l’on tient compte de cette mesure, les données des 
provinces (régions) ou réside le siege social de ces 
établissements inclue en fait les ventes et les stocks d'autres 
provinces (régions). 


Lutilisateur avisé qui veut obtenir des valeurs annuelles 
adéquates pour les ventes et les stocks, devrait se référer aux 
résultats des Statistiques sur le Commerce de gros: les 
marchands de gros et les agents et les courtiers, 1986, 
n° 63-226 au catalogue. 


The year-to-year percentage changes and monthly 
stocks to sales ratios (not seasonally adjusted) are 
available through CANSIM — Matrix 44 and the month- 
to-month percentage changes for sales (seasonally 
adjusted) are available through Matrix 50. 


Inquiries about this publication should be 
addressed to Wholesale Trade Section, Industry 
Division, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, 
Telephone: (613) 951-3536. 


Published under the authority of the Minister of Regional Industrial 
Expansion. Extracts from this publication may be reproduced for individual 
use without permission provided the source is fully acknowledged. However, 
reproduction of this publication in whole or in part for purposes of resale or 


redistribution requires written permission from the Programs and Publishing 
Products Group, Acting Permissions Officer, Crown Copyright 
Administration, Canadian Government Publishing Centre, Ottawa, Canada 
K1A 0S9. 


Les variations en pourcentage par rapport a l’année 
précédente et les rapports mensuels inventaires sur ventes 
(données non désaisonnalisées) sont disponibles par le 
truchement de CANSIM - Matrice 44 et les variations en 
pourcentage par rapport au mois précédent pour les ventes 
(données désaisonnalisées) sont disponibles dans la matrice 
50. 


Les demandes de renseignements concernant cette 
publication doivent étre adressées a la Section commerce 
de gros, Division de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Téléphone: (613) 951-3536. 


Publication autorisée par le ministre de !’Expansion industrielle régionale. Le lecteur 
peut reproduire sans autorisation des extraits de cette publication a des fins 
d'utilisation personnelle a condition d’indiquer la source en entier. Toutefois, la 
reproduction de cette publication en tout ou en partie a des fins commerciales ou de 
redistribution nécessite l’obtention au préalable d'une autorisation écrite du Groupe 
des programmes et produits d'édition, agent intérimaire aux permissions, 
administration des droits d'auteur de la Couronne, Centre d’édition du gouvernement 
du Canada, Ottawa, Canada K1A 0S9. 
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WHOLESALE TRADE 


October 1989 
Highlights 
Sales 


Preliminary estimates indicate that wholesale 
merchants’ sales for October 1989 were $16.2 billion, 
an increase of 0.2% from October 1988. In the first ten 
months of 1989, cumulative sales were up 2.5% 
compared to the corresponding period in 1988. 


Two of the three largest trade groups recorded 
increases from October 1988 to October 1989: other 
wholesalers (+8.2%), wholesalers of food (+6.2%), 
while sales of wholesalers of electrical and non- 
electrical machinery, equipment and supplies declined 
1.4%. Four of the remaining trade groups registered 
decreases over a year earlier: wholesalers of farm 
machinery, equipment and _ supplies (-16.1%), 
wholesalers of apparel, dry goods, furniture and 
general merchandise (-11.3%), wholesalers of motor 
vehicles and accessories (-8.8%) and wholesalers of 
metals, hardware, plumbing and heating equipment 
(-0. 7%). 


Wholesale trade increases between October 1988 
and October 1989 were posted in three of the five 
regions. The Atlantic provinces showed the highest 
increase at 4.6% while a decrease of 1.9% was 
recorded in Quebec. 


Inventories 


Inventory levels in October 1989 were 2.0% higher 
than those reported in October 1988. The ratio of 
inventories to sales at the end of October 1989 stood 
at 1.43:1, up from 1.41:1 recorded in the corresponding 
month of 1988. 


January 1990 


Vol. 52, No. 10 


Statistique 
Canada 


Prix: Canada, $5.80, $58.00 par année 
Autres pays, $7.00, $70.00 par année 
COMMERCE DE GROS 


Octobre 1989 
Faits saillants 
Ventes 


Selon les estimations préliminaires, les ventes des 
marchands de gros en octobre 1989 totalisaient $16.2 
milliards, soit une augmentation de 0.2% par rapport a octobre 
1988. Au cours des dix premiers mois de 1989, les ventes 
cumulatives ont augmenté de 2.5% par rapport a la période 
correspondante en 1988. 


En octobre 1989, deux des trois plus grands groupes de 
commerce de gros ont signalé des augmentations, 
comparativement au mois d’octobre 1988. Il s’agit des autres 
grossistes qui ont augmenté de 8.2% et des grossistes en 
produits alimentaires qui ont progressé de 6.2% tandis que 
les ventes des grossistes -en machines, appareils et 
fournitures électriques et non électriques ont diminue de 
1.4%. Quatre des six autres grands groupes de commerce de 
gros ont enregistré des baisses par rapport a octobre 1988: 
les grossistes en machines et matériel agricoles (-16.1%), les 
grossistes en vétements, articles de mercerie, meubles de 
maison et marchandises en général (-11.3%), les grossistes 
en véhicules a moteur et accessoires (-8.8%) et les grossistes 
en métaux, quincaillerie, plomberie et appareils de chauffage 
(-0.7%). 


Trois des cing régions ont affiché des ventes superieures 
a celles rapportées en octobre 1988. Les provinces de 
l'Atlantique ont rapporté la plus forte augmentation soit 4.6% 
tandis que la province de Québec affichait une diminution de 
1.9%. 


Stocks 
Le niveau des stocks s'est accru de 2.0% entre octobre 
1988 et octobre 1989. Le rapport des stocks sur les ventes a 


la fin d’octobre 1989 a augmenté a 1.43:1 comparativement a 
1.41:1 un an auparavant. 


Janvier 1990 


TABLE 1. 


1989 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


Major trade groups — Regions 


Total all trade groups 


Food 


Tobacco, drugs and toilet preparations 


Apparel, dry goods, furniture and 
general merchandise 


Motor vehicles and accessories 


Farm machinery, equipment and supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies! 


Metals, hardware, plumbing and heating 


equipment 


Lumber and building materials 


Other wholesalers? 


Regions 


Atlantic provinces 


Quebec 


Ontario 


Prairie provinces 


British Columbia, Yukon and Northwest 
Territories 


n.e.s. (SIC 629). 
P preliminary estimates. 


~ 


revised estimates. 


May/April 


Mai/avril 


+14.7 


+627 


Sn JES) 


+4.7 


+14.6 


+52.8 


+ 20.7 


+ 20.0 


+89 


LAT 


+i13.0 


June/May July/June 
Juin/mai Juillet/juin Aodtjuillet 
per cent — pourcentage 

-1.8 “14.1 +6.8 
+1 -4.7 Hots 
-1.9 -5.9 ae Paes 
=5.2 +203 + 23.3 
-4.6 -21.3 +8.4 
+3.9 -10.5 -1.9 
a2 -13.9 +89 
-1.9 -16.0 +2.6 
+6.1 -13.8 -0.3 
-10.6 -21.2 oF he! 
ee) a5) tes} 
-5.3 -15.0 ani llete 
-0.7 =VOSr 5 (cil 
-1.8 -14.5 aT 
+0.7 -11.0 he 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623) 
Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 627); and ea 


Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated 
Levels of Saies, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1989 


August/July Sept./August" 


Sept./aoat" 


=-2.3 


+50) 


ALE 


20:9 


se} 


Ore 


+0.2 


+2.6 


-4.0 


Oct./Sept.P 


Oct./sept.P 


st fei) 


tao 


Aral flee 


+0.4 


“4.4 


“203 


+252 


+61 


TABLEAU 1. 


May 


Mai 


+8.1 


+6.4 


-24.7 


+9.0 


+5 


=12 


ake 


+ 3.0 


+4.9 


+ 10.3 


+9.2 


+8.1 


June 


Juin 


+2.9 


Ons 


+4.1 


“21.1 


srr her 


+0.3 


+9:8 


+3.2 


-1.4 


+4.2 


+3.5 


+6.5 


Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l’année 


précédente de |l’estimation de niveau des ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) 
et pour l'ensemble des commerces (régions), 1989 


July 


Juillet 


+3.4 


-15.8 


mee 


+10.9 


+4.) 


+11.9 


tat 


=2.5 


+ 5:8 


+5.0 


+6.6 


1989/1988 
August September 
Aout Septembre’ 


per cent -— pourcentage 


+1232 


Ons 


+2.4 


-5.4 


-19.6 


+1.4 


=e 


-3.2 


+12.6 


+9.4 


+3.1 


-3.0 


+44 


-16.6 


-10.6 


-17.0 


-3.2 


-12.6 


+'§:8 


treet, 


-6.5 


-5.3 


OctoberP 


OctobreP 


+0.2 


+6.2 


+5.5 


-11.3 


-16.1 


“1.4 


s0)57/ 


Sil LA 


January to 
October? 
1989/1988 


Janvier a 
octobreP 
1989/1988 


S1G7, 


-23.9 


+2.4 


+43 


ALY 


+3.4 


Grands groupes de commerce - Régions 


Total, tous les groupes de commerce 


Produits alimentaires 


Produits du tabac, pharmaceutiques et 


articles de toilette 


Vétements, articles de mercerie, 


meubles de maison et marchandises 


en general 


Véhicules a moteur et accessoires 


Machines et materiel agricoles 


Autres machines et equipement! 


Métaux, quincaillerie, plomberie et 
appareils de chauffage 


Bois d’oeuvre et mateériaux de 
construction 

Autres grossistes@ 

Regions 

Provinces de |’Atlantique 

Québec 

Ontario 


Provinces des Prairies 


Colombie-Britannique, Yukon et 
Territoires du Nord-Ouest 


No 


10 


11 


13 


14 


15 


1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). 
2 Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matieres de rebut (CAE 627) et 
Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
P estimations préliminaires. 
‘estimations révisees. 


TABLE 2. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated 
Levels of Stocks, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1989 


1989 
Major trade groups - Regions May/April June/May July/June August/July Sept./August' Oct./Sept.P 
No. Mai/avril Juin/mai Juillet/juin Aodtjuillet Sept./aoct' Oct./sept.P 


per cent — pourcentage 


1 Total all trade groups : +241 -1.7 1.1 -0.3 +0.4 -0.7 
2 Food nl -1.4 -0.3 -1.0 -0.6 +3.2 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations +6.9 -0.8 eal -2.5 +2.3 -1.3 
4 Apparel, dry goods, furniture and +8.4 -0.7 -1.0 -2.4 “47 -2.2 


general merchandise 


5 Motor vehicles and accessories -2.4 -2.1 leo 1.1 +2.9 oo 
6 Farm machinery, equipment and supplies -2.7 +1230) -2.4 -0.8 -0.5 =1:3 
7 Other machinery, equipment and +5.6 +0.4 -0.3 +0.2 +0.8 -0.5 
supplies! 
8 Metals, hardware, plumbing and heating tilke -1.5 -1.6 -2.2 +4.5 -0.1 
equipment 
9 Lumber and building materials +3.5 -2.2 +0.4 +1.0 -3.3 -4.7 
10 Other wholesalers2 +0.1 -6.7 -3.2 talks “1.1 -0.4 
Regions 
11. Atlantic provinces +6.7 -0.5 -- -0.9 su MfeZ/ +0.3 
12 Quebec + 1.2 -2.7 -0.8 -1.7 -1.9 -0.1 
13. Ontario + 2.0 -1.4 -1.4 lee. +1.0 -1.4 
14 ~~ Prairie provinces ale -1.7 -2.0 -1.6 +2.1 -1.3 
15 British Columbia, Yukon and Northwest +3.2 -0.8 +0.3 -0.3 +0.5 +1.4 
Territories 


ete Te a ROL oe ae ee eee ee eee 

1 Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 

2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 627); and Wholesalers, 
n.e.s. (SIC 629). 

-- amount too small to be expressed. 

P preliminary estimates. 

revised estimates. 


— 


TABLEAU 2. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l’année 
précédente de |l’estimation de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) 
et pour l'ensemble des commerces (régions), 1989 


1989/1988 
May June July August September’ OctoberP Grands groupes de commerce - Regions 
Mai Juin Juillet Aout Septembre’ OctobreP No 


per cent - pourcentage 


+2.9 oa’ ae | PACT Baa [ee +2.5 +2.0 Total, tous les groupes de commerce 1 
+11.6 +8.7 +8.5 + Tae +4.8 +2.7 Produits alimentaires 2 
-5.6 -8.1 +3.5 +5.6 +6.4 +4.3 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 


articles de toilette 


-0.5 -1.9 -2.4 -1.5 -2.5 -2.4 Vétements, articles de mercerie, meubles de 4 
maison et marchandises en général 


+2.1 +4.3 PBL 523. 5.5 OLS Véhicules a moteur et accessoires 5 
-1.1 +2.2 +2.0 +4.2 ale! +4.9 Machines et materiel agricoles 6 
+4.6 +4.6 +2.8 +1.9 +See +4.7 Autres machines et equipement! yf 
ae UN les) +8.4 we Hil +0.7 +5.4 +6:3 Métaux, quincaillerie, plomberie et appareils 8 


de chauffage 


-8.4 -8.6 -6.3 <(5|| 2.3 coo Bois d’oeuvre et materiaux de construction 9 
+4.3 -0.3 -1.3 -4.0 -4.3 -4.0 Autres grossistes? 10 
Regions 
eed +7.0 ie +0274 +6.1 +4.2 Provinces de |’Atlantique 11 
+4.5 +0.2 -0.5 -3.9 -2.7 -4.3 Québec 12 
+4.7 +5.9 +73.6 +5.3 +6.3 eh! Ontario 13 
-1.6 -2.4 eile 5 (8 +0.3 +1.0 Provinces des Prairies 14 
-0.7 -0.2 +4.1 +42 +3.8 +5.0 Colombie-Britannique, Yukon et Territoires 15 


du Nord-Ouest 


1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et equipement, n.c.a. (CAE 623). 

2 Inclus: Produits agricoles (excluant les cereales) (CAE 602), Papier et articles en papier (CAE 611): Déchets et matieres de rebut (CAE 627). et 
Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 

-- nombres infimes. 

P estimations préliminaires. 

estimations revisées. 


~ 


TABLE 3. Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada 
and for All Trades in Regions, 1989 


1989 
Major trade groups — Regions May June July August September" OctoberP 
No. Mai Juin Juillet Aout Septembre’ OctobreP 
1 Total all trade groups 1.32 Us 1.52 1.42 1.43 1.43 
2 Food .68 .66 .69 65 .64 .67 
3. Tobacco, drugs and toilet .86 .86 .94 81 {ais} .80 
preparations 
4 Apparel, dry goods, furniture 2.30 2.41 2.33 1.84 1.89 1.91 
and general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories 1.70 1.74 2.18 1.99 2.10 1.98 
6 Farm machinery, equipment and 3.65 3.58 3.91 3.96 4.03 3.93 
supplies 
7 Other machinery, equipment and 1.47 1.45 1.68 1.54 1.48 Ue 
supplies! 
8 Metals, hardware, plumbing and 1.47 1.48 Ws 7/) 1.65 1.94 1.74 
heating equipment 
9 Lumber and building materials 1.32 1.22 1.42 1.44 1.40 1.37 
10 Other wholesalers? 1.03 1.07 132 le25 25 1.28 
Regions 
11. Atlantic provinces 1.36 Ueck} 1.44 1.32 1.40 1.40 
12 Quebec 1.30 1.34 1.56 1.38 1e35 1.41 
13 Ontario ies) 1.30 12541 1.43 1.44 1.45 
14 ~~ Prairie provinces 1.58 1.58 1.81 173 me 1.67 
15 British Columbia, Yukon and Northwest 1.07 1.06 1.19 1.17 dees V1 
Territories 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 

2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 627); and Wholesalers, 
n.e.s. (SIC 629). 

P preliminary estimates. 

revised estimates. 


— 


TABLEAU 3. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce 
(Canada) et pour rensemble des commerces (régions), 1989 


1988 
May June July August September October Grands groupes de commerce —- Régions 
Mai Juin Juillet Aott Septembre Octobre No 
1.39 1.33 1.55 1.43 1.35 1.41 Total, tous les groupes de commerce 1 
.65 .64 .66 .64 .64 .69 Produits alimentaires 2 
.89 .88 .98 79 .80 -80 Produits du tabac, pharmaceutiques 3 
et articles de toilette 
2.46 204 Past te] UWerere 1.62 Taree} Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en general 
1.74 1.74 215 1.88 1.78 We7it Véhicules a moteur et accessoires 5 
2.78 PLITE S29 3.06 3.18 3.14 Machines et matériel agricoles 6 
1.53 1.41 1.61 1.54 1.36 1.46 Autres machines et equipement! i 
1.47 1.46 1.85 1.62 1.61 1.63 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
1.42 1.34 15% 1.42 U3 1.45 Bois d’oeuvre et matériaux de 9 
construction 
1.20 1.18 1.50 1.46 1.38 1.45 Autres grossistes2 10 
Regions 
1.30 1.28 Weer 1.36 1.36 1.41 Provinces de |’Atlantique 11 
1.31 ieee OS 1.40 1.29 1.44 Québec 12 
1.38 1.28 1.54 1.41 ios 1.37 Ontario 13 
AnD 1.67 1.93 1.83 1.74 ene Provinces des Prairies 14 
Hishiy? eds lee 1.16 edie 1S Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-Ouest 


1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). ‘ 

2 Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matieres de rebut (CAE 627); et 
Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 

P estimations préeliminaires. 

’ estimations révisees. 


This publication presents estimates of month-to- 
month and year-to-year percentage changes in the 
levels of sales and inventories, and as well inventories 
to sales ratios of wholesale merchant establishments, 
classified by 1970 Standard Industrial Classification, for 
major industry groups for Canada, and in aggregate for 
each region. As in the past, estimates for 
establishments engaged in the sale of petroleum 
products and grain are not included in this report. In 
addition, estimates for agents and brokers are 
excluded. 


The publication of data on dollar-value levels last 
appeared in the 1981 May issue. Publication of dollar 
figures was suspended as a result of a review of the 
level of the dollar estimates produced by the existing 
monthly sample survey, which indicated that these 
levels were subject to error. However, the percentage 
changes which are based on the existing sample 
survey continued to be published, since it was 
assumed that these data continued to be reasonably 
representative of actual changes taking place. 


Since May 1984, monthly percentage change 
estimates of sales and inventories for wholesale 
merchant establishments are published regionally and 
for nine major trade groups only. The suppression of 
selected information previously provided was due to 
the relatively small sample size of the existing monthly 
survey and new information from the 1982 annual 
survey, which indicates that the estimates for a number 
of provinces and SIC trade groups were not of 
satisfactory quality for publication. 


The percentage change shown in the levels of 
sales represent gross sales less returns and 
allowances excluding any sales taxes. The percentage 
change shown in inventories include the value of goods 
owned or on consignment to other firms at the end of 
the month. Goods of other firms held by wholesale 
merchant establishments on consignment are not 
included. 


The estimates of percentage changes for 
provincial (regional) sales and inventories are based on 
the establishment statistical unit. Data collected from 
establishments operating in more than one province 
(region) are assigned in total to the province (region) in 
which the head office of the establishment is located. 
Therefore, using this measure of provincial (regional) 
sales and stocks, data for those provinces (regions) 
which are the head office locations of establishments 
include sales and stocks in other provinces (regions) 
as well. 


Users interested in obtaining appropriate annual 
dollar-value levels of sales and inventories should 
consult the 1986 issue of Wholesale Trade 
Statistics: Wholesale Merchants, Agents and 
Brokers, Catalogue No. 63-226. 


Le présent bulletin renferme des estimations de la 
variation en pourcentage d’un mois a l'autre et d’une année a 
l'autre des ventes et des stocks ainsi que des rapports entre 
les stocks et les ventes des grossistes selon la Classification 
des activités économiques de 1970, par grands groupes 
d’industrie, pour le Canada, et globalement pour chacune des 
régions. Comme par le passé, les estimations ne tiennent pas 
compte des grossistes en produits pétroliers et en céréales. 
Ne sont pas comptées non plus les ventes des agents et des 
courtiers. 


La publication de mai 1981 est la derniere qui a 
démontré des données sur la valeur en dollars. La publication 
de la valeur en dollars a été suspendue apres qu’on eut 
démontré, a la lumiere de nouveaux renseignements, que ces 
données étaient d’un niveau insatisfaisant. Toutefois, les 
variations en pourcentage fondées sur |’enquéte-échantillon 
actuelle ont continué de paraitre puisque ces données ont 
toujours été jugeées comme étant representatives des 
changements réels. 


Depuis le mois de mai 1984, les estimations mensuelles 
de variation en pourcentage des ventes et des stocks des 
établissements de commerce de gros sont publi¢ées par 
régions et pour neuf grands groupes seulement. Ceci 
s’explique par la taille relativement petite de |’échantillon de 
l'enquéte mensuelle actuelle et par de nouveaux 
renseignements provenant de |’enquéte annuelle de 1982, qui 
ont révélés que les estimations pour un certain nombres de 
provinces et de groupes CAE étaient de qualité insuffisante 
pour fin de publication. 


La variation en pourcentage indiquée pour les ventes 
represente les ventes brutes moins les rendus et les rabais, 
sans les taxes de vente. La variation en pourcentage des 
niveaux des stocks tient compte de la valeur des 
marchandises possédées ou expédiées en consignation a la 
fin du mois. Les marchandises appartenant a d’autres 
entreprises et détenues en consignation par les enquétés ne 
sont pas comptées. 


Les estimations de la variation en pourcentage pour les 
ventes et les stocks provinciaux (régionaux) s’appuient sur le 
concept de l’unité statistique de |’établissement. Les données 
recueillies des établissements en activite dans plus d'une 
province (région) apparaissent en totalite dans la province 
(région) ou le siége social de ces etablissements se situe. 
Donc, si l’on tient compte de cette mesure, les données des 
provinces (régions) ou réside le siege social de ces 
établissements inclue en fait les ventes et les stocks d'autres 
provinces (régions). 


L’utilisateur avisé qui veut obtenir des valeurs annuelles 
adéquates pour les ventes et. les stocks, devrait se réferer aux 
résultats des Statistiques sur le Commerce de gros: les 
marchands de gros et les agents et les courtiers, 1986, 
n° 63-226 au catalogue. 


The year-to-year percentage changes and monthly 
stocks to sales ratios (not seasonally adjusted) are 
available through CANSIM - Matrix 44 and the month- 
to-month percentage changes for sales (seasonally 
adjusted) are available through Matrix 50. 


Inquiries about this publication should be 
addressed to Wholesale Trade Section, Industry 
Division, Statistics Canada, Ottawa, K1A_ OT6, 
Telephone: (613) 951-3536. 


Published under the authority of the Minister of Regional Industrial 
Expansion. Extracts from this publication may be reproduced for individual 
use without permission provided the source is fully acknowledged. However, 
reproduction of this publication in whole or in part for purposes of resale or 


redistribution requires written permission from the Programs and Publishing 
Products Group, Acting Permissions Officer, Crown Copyright 
Administration, Canadian Government Publishing Centre, Ottawa, Canada 
K1A 0S9. 


Les variations en pourcentage par rapport a |’année 
précédente et les rapports mensuels inventaires sur ventes 
(données non désaisonnalisées) sont disponibles par le 
truchement de CANSIM — Matrice 44 et les variations en 
pourcentage par rapport au mois précédent pour les ventes 
(données désaisonnalisées) sont disponibles dans la matrice 
50. 


Les demandes de renseignements concernant cette 
publication doivent étre adressees a la Section commerce 
de gros, Division de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Téléphone: (613) 951-3536. 


Publication autorisée par le ministre de l’Expansion industrielle regionale. Le lecteur 
peut reproduire sans autorisation des extraits de cette publication a des fins 
d'utilisation personnelle a condition d'indiquer !a source en entier. Toutefois, la 
reproduction de cette publication en tout ou en partie a des fins commerciales ou de 
redistribution nécessite l'obtention au préalable d'une autorisation écrite du Groupe 
des programmes et produits d’édition, agent intérimaire aux permissions, 
administration des droits d'auteur de la Couronne, Centre d'édition du gouvernement 
du Canada, Ottawa, Canada K1A 0S9. 


Canada 


oon 


hel * On oe 


. ee 
perierrmy 4 sc ee ; 
r) m 2 re" Seaevins ese) 7 

+& Dinsdale LO is priest & ny 


4 VV Step eee ee Ge Were, uc hindi sti 
<= 2arte ) Age rel ily * ere) 
i ; os) oe oY? 
a. s¢@ “Tr = @ 
pease) sogiegret vu). “oF v 
L , ‘9am -1 4 @ ‘ "a Tf jor } 
4 ic pf 5 “se oe) « 5 
, ga-f? 4 (i 7C Wet 47 y= 
; ; i mad. TOR ee 
no ale ae te frube? Gall . ja woke . 
o , <4 ¥ ‘ of Golree 8 the “wt - 
' & toe vow itd viy (ee 
ornne <« olan QP ivem weal 
a ~ 4). pnG@erage Lavetes 
‘ P UCM « 
- ‘ . “ amectnpicile pe e — 
a l Wi de ’ or isi cooebageht Wes wf it pieetye afm 
. ; a "Roy, ib Se 5 rin , aye es wot t @ieboes @ «ae wiediguy Ow = 
" ' “* f pA et Pit a ria vagaarrendcs Vi hie Sa oor Gp 
j nat ow tai } ; 4ype eee |) euscereg, vot! 1A) ie ida oh ie 
s ; bs A ae "1 -t ear mt — 
Meme a a “ ma opens 
: * . fa preecgee a 
= i r~ : . - a <i, =p ee = ee) rr —— 
oy a te ae f oa; (Rupes Se 
lia oe f aenheuw a Taille rotelwervent. nents, Se 
4 ey ‘ i , . | ue. t 
i 1 ’ met zr aus : 
14 7 ' oy 
» 40 9 io 1 4 WM -_ 
oa MS i 
ratte ys aay 2 rondo 
‘ . Pe = ere ‘ws ana. 
x : iw 5 peice: 4) Q 
oo sia enone oe ira 
« S 4 i S 4:°G ® ' 
‘ “ie? 
‘acuee oft, erie 
" 
F q mn ee ve 
« az ae wnCry? | 
. ta | 4 Hy i; 
a Ay ‘ 
' , y (rxor) sep h wari «A k& 
. eh Ww bdge &7¢06e) Ge «as 
; 4 ‘ail tile GO crite “oseus, ' 
? seve lv iv 5 
bie y ar ; oan at & ‘ 
F ; bg 
bhay! & @ “a | 
P 4 | ss S —? . 
neha eeunals he wd +9 & Commerce 
t anil oars cote Co Come at es QQbtts 14 WZ 
+ * perc - 
eee bal su | 
‘ i] 
Psi bist ite 
i 


Catalogue 63-008 Monthly - Mensuel/ISSN 0380-7894 


ii 


Statistics 
Canada 


Vol. 52, No. 11 


Statistique 
Canada 


Price: Canada, $5.80, $58.00 a year 
Other Countries, $7.00, $70.00 a year 


WHOLESALE TRADE 
November 1989 
Highlights 

Sales 


Preliminary estimates indicate that wholesale 
merchants’ sales for November 1989 were $16.2 
billion, a decrease of 1.8% from November 1988. In 
the first 11 months of 1989, cumulative sales were up 
2.1% compared to the corresponding period in 1988. 


In November 1989, five of the nine trade groups 
registered decreases over a year earlier: wholesalers of 
farm machinery, equipment and supplies (-14.6%), 
wholesalers of metals, hardware, plumbing and heating 
equipment (-6.7%), wholesalers of apparel, dry goods, 
furniture and general merchandise (-4.2%), wholesalers 
of motor vehicles and accessories (-2.6%) and 
wholesalers of lumber and building materials (-1.7%). 
Two of the three largest trade groups recorded 
increases from November 1988 to November 1989: 
wholesalers of food (+5.8%) and other wholesalers 
(+1.1%). 


Wholesale trade decreases between November 
1988 and November 1989 were posted in three of the 
five regions. The province of Quebec registered the 
strongest decrease at 3.8%, followed by Ontario with a 
decrease of 3.1%. The sharpest increase was 
registered in the Prairie provinces with a gain of 4.2%. 


Inventories 


Inventory levels in November 1989 were 1.4% 
higher than those reported in November 1988. The 
ratio of inventories to sales at the end of November 
1989 stood at 1.41:1. up from 1.37:1 recorded in the 
corresponding month of 1988. 
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Prix: Canada, $5.80, $58.00 par année... — 
Autres pays, $7.00, $70.00 par année 


COMMERCE DE GROS 
Novembre 1989 
Faits saillants 
Ventes 


Selon les estimations préliminaires, les ventes des 
marchands de gros en novembre 1989 totalisaient $16.2 
milliards, soit une diminution de 1.8% en regard de novembre 
1988. Au cours des 11 premiers mois de 1989, les ventes 
cumulatives ont augmenté de 2.1% par rapport a la période 
correspondante en 1988. 


En novembre 1989, cing des neuf grands groupes de 
commerce de gros ont enregistré une baisse de leurs ventes, 
comparativement au méme mois de l'année derniéere: les 
grossistes en machines et matériel agricoles (-14.6%), les 
grossistes en métaux, quincaillerie, plomberie et appareils de 
chauffage (-6.7%), les grossistes en vétements, articles de 
mercerie, meubles de maison et marchandises en général 
(-4.2%), les grossistes en véhicules a moteur et accessoires 
(-2.6%) et les grossistes en bois d’oeuvre et matériaux de 
construction (-1.7%). Deux des trois plus grands groupes de 
commerce de gros ont signalé des augmentations 
comparativement au mois de novembre 1988. II s’agit des 
grossistes en produits alimentaires (+5.8%) et les autres 
grossistes (+ 1.1%). 


Trois des cing régions ont affiché des ventes inférieures 
a celles rapportées en novembre 1988. La province de 
Québec affichait la plus forte diminution,a 3.8%, suivie par 
l'Ontario a 3.1%. L’augmentation la plus forte était enregistrée 
par les provinces des Prairies avec un gain de 4.2%. 


Stocks 
Le niveau des stocks s'est accru de 1.4% entre novembre 
1988 et novembre 1989.Le rapport des stocks sur les ventes 


a la fin de novembre 1989 a augmente a 1.41:1 
comparativement a 1.37:1 un an auparavant. 


Février 1990 


TABLE 1. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated 
Levels of Sales, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1989 


a 


1989 


June/May July/June August/July Sept./August Oct./Sept.' Nov./Oct.P 


Major trade groups — Regions 


Juin/mai Juillet/juin Aoit/juillet Sept./aott Oct./sept." Nov./oct.P 
No. 
gk SRN ae oR er ee eee ee ee ee 
per cent -— pourcentage 
1 Total all trade groups -1.8 14.1 +6.8 -0.2 . 0.4 -0.7 
2 Food aa LM -4.7 +5.2 +0.4 -2.2 =o 1 | 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations -1.9 -5.9 sae! +0.8 +4.5 -6.4 
4 Apparel, dry goods, furniture and 4-5.2 32455) + 23.3 -4.1 -2.3 +0.9 
general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories -4.6 -21.3 +8.4 -2.7 +11.4 -4.0 
6 Farm machinery, equipment and supplies +3.9 -10.5 -1.9 -2.3 -4.3 -17.5 
7 Other machinery, equipment and teat -13.9 +8.9 +5.0 -4.9 sere HT 
supplies! 
8 Metals, hardware, plumbing and heating -1.9 -16.0 +2.6 -11.1 + 16.3 -§.3 
equipment 
9 Lumber and building materials +6.1 -13.8 -0.3 -0.9 -2.3 -10.1 
10 Other wholesalers? -10.6 -21.2 +7.4 -1.3 -3.6 +26 
Regions 
11. Atlantic provinces = elf -7.5 +8.3 -4.7 +1.4 -0.2 
12 Quebec -5.3 -15.0 +11.7 +0.2 -3.5 +0.3 
13. Ontario -0.7 -15.4 +7.1 +0.2 -1.1 -2.0 
14 ~~ Prairie provinces -1.8 -14.5 a PAY f +2.6 +1.6 +0.9 
15 British Columbia, Yukon and Northwest +0.7 -11.0 +1.2 -4.0 +5.4 -0.3 
Territories 


1 Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621), and Machinery and equipment, n.e.s (SIC 623) 

2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611), Scrap and waste materials (SIC 627), and Wholesalers, 
n.e.s. (SIC 629) 

P preliminary estimates 

revised estimates. 


_ 


TABLEAU 1. 


Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l'année 


précédente de |l’estimation de niveau des ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) 


et pour l'ensemble des commerces (régions), 1989 


1989/1988 
January to 
June July August September October November? NovemberP 
1989/1988 Grands groupes de commerce - Régions 
Juin Juillet Aott Septembre Octobre’ NovembreP Janvier a 
novembreP 
1989/1988 No 
per cent - pourcentage 
+2.9 +3.4 B22 -3.0 +0.8 1.8 +2.1 Total, tous les groupes de commerce 1 
+49 +4.3 SLO Sii +4.4 +5.0 +5.8 +6.5 Produits alimentaires 2 
-6.6 +81 +2.4 +2.6 7. +3.1 -1.7 Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 
articles de toilette 
EiY/ -9.9 -5.4 -16.6 -10.6 -4.2 -3.1 Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en général 
+41 +3.6 -0.4 -10.6 -4.2 -2.6 -1.3 Véhicules a moteur et accessoires 5 
-21.1 -15.8 -19.6 -17.0 -20.7 -14.6 -23.7 Machines et matériel agricoles 6 
+1.6 -1.2 +1.4 -3.2 -1.4 -5.5 +2.3 Autres machines et equipement! 7 
+72) 109 “1.1 -12.6 +3.8 -6.7 +4.7 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
+0.3 +4.1 -3.2 -6.1 +0.5 Slavs -3.1 Bois d’oeuvre et matériaux de ) 
construction 
+98 +11.9 +12.6 +5.8 +7.8 eatreil +8.5 Autres grossistes? 10 
Régions 
ace fy eat +9.4 Sais +5,5 +2.4 nate) Provinces de |’Atlantique 11 
-1.4 -2.5 -2.1 -6.5 -0.9 -3.8 -0.6 Québec 12 
+4.2 +5.8 +3.8 -2.0 +0.6 -3.1 ase hi/ Ontario 13 
+300 +5.0 + 3:3 ales +3.6 +4.2 +19 Provinces des Prairies 14 
+6.5 +6.6 +3.1 -5.3 +0.4 -1.6 +2.8 Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territorres du Nord-Ouest 


1 Inclus Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621). et Machines et equipement, n c.a. (CAE 623) 
2 Inclus. Produits agricoles (exciuant les céreales) (CAE 602), Papier et articles en papier (CAE 611), Dechets et matieres de rebut (CAE 627). et 


Grossistes, n.c.a. (CAE 629) 
P estimations préliminaires. 
estimations révisees. 


~~ 


TABLE 2. Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated 
Levels of Stocks, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1989 


i 


1989 
Major trade groups — Regions June/May July/June August/July Sept./August Oct./Sept.' Nov./Oct.P 
No. Juin/mai Juilletjuin Aodt/juillet Sept./aott Oct./sept.' Nov./oct.P 


Neen eee ee eee 


per cent - pourcentage 


1 Total all trade groups -1.7 -1.1 -0.3 +0.4 -1.1 1.3 
2 Food -1.4 -0.3 -1.0 -0.6 3.6 -1.9 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations -0.8 e250 -2.5 eee +1.1 +0.9 
4 Apparel, dry goods, furniture and -0.7 -1.0 -2.4 -1.7 -2.2 +1.6 


general merchandise 


5 Motor vehicles and accessories <2.1 -1.5 =1.1 42:9 -2.0 -3.6 
6 Farm machinery, equipment and supplies +2.0 -2.4 -0.8 -0.5 -2.6 -1.6 
7 Other machinery, equipment and +0.4 -0.3 +0.2 +0.8 -0.5 -0.5 
supplies! 
8 Metals, hardware, plumbing and heating -1.5 -1.6 -2.2 +45 1.7 -0.8 
equipment 
9 Lumber and building materials =21e +0.4 +1.0 -3.3 -4.7 -0.2 
10 Other wholesalers2 6.7 -3.2 ales “1.1 -0.3 -2.1 
Regions 
11. ~~ Atlantic provinces -0.5 -- -0.9 tay +0.1 -2.6 
12 Quebec PAT -0.8 1.7 -1.9 -0.3 2 
13. Ontario +-1.4 “1.4 Fle: +1.0 -2.0 -1.8 
14 ~~ Prairie provinces =i)-7 -2.0 =1.6 SCAN sleds -2.1 
15 British Columbia, Yukon and Northwest -0.8 +0.3 -0.3 +0.5 +1.3 -0.2 
Territories 


1 Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, ne.s. (SIC 623) 

2 Includes Farm products (excluding grain) (SIC 602), Paper and paper products (SIC 611), Scrap and waste materials (SIC 627). and Wholesalers, 
nes (SIC 629) 

- amount too small to be expressed 

P preliminary estimates 

' revised estimates 


TABLEAU 2. Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l’année 
précédente de l’estimation de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) 
et pour l’ensemble des commerces (régions), 1989 


1989/1988 
June July August September October’ NovemberP Grands groupes de commerce — Regions 
Juin Juillet Aott Septembre Octobre NovembreP No 


per cent - pourcentage 


+241 29 7 6 +1.3 +2.5 +1.6 +1.4 Total, tous les groupes de commerce ‘| 
+8.7 +8.5 tiine +4.8 +3.1 me Ths) Produits alimentaires 2 
-8.1 +'3:5 +5.6 +6.4 +6.9 Siz Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 


articles de toilette 


-1.9 -2.4 -1.5 -2.5 -2.4 +107 Vétements, articles de mercerie, meubles de 4 
maison et marchandises en géneral 


+43 +5.1 5:3 +5.5 +3.8 -- Véhicules a moteur et accessoires 5 
AL +2.0 +4.2 +53 aa) -0.4 Machines et matériel agricoles 6 
+46 +2.8 +1.9 +512 +46 +6.1 Autres machines et equipement! 7 
+8.4 O57) +0.7 +5.4 +4.6 +3.6 Métaux, quincaillerie, plomberie et appareils 8 


de chauffage 


-8.6 -6.3 -2.1 “2:3 -5.5 -1.0 Bois d’oeuvre et matériaux de construction 9 
-0.3 -1.3 -4.0 -4.3 -3.8 -7.6 Autres grossistes? 10 
Regions 
+7.0 5 Ufets 5.7) +6.1 +4.0 tO Provinces de |’Atlantique 11 
+0.2 -0.5 -3.9 “2.7 -4.5 -3.7 Québec 12 
+5.9 +3.6 +5.3 +6.3 +5.0 +4.7 Ontario 13 
-2.4 Fh -2.2 +0.3 +0.6 “1.1 Provinces des Prairies 14 
-0.2 +4. +4.2 +3.8 +49 +4.9 Colombie-Britannique, Yukon et Territoires 15 


du Nord-Ouest 


1 Inclus. Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621), et Machines et equipement, nc.a. (CAE 623) ; 

2 Inclus Produits agricoles (excluant les cereales) (CAE 602). Papier et articles en papier (CAE 611), Dechets et matieres de rebut (CAE 627). et 
Grossistes, nc.a (CAE 629) 

- nombres infimes 

P estimations preliminaires 

‘ estmatons revisees 


TABLE 3. Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada 
and for All Trades in Regions, 1989 


ee ee Se 


1989 
SS a SS eee eee 
Major trade groups — Regions June July August September October' NovemberP 
No. Juin Juillet Aoit Septembre Octobre’ NovembreP 
Se orp rat her ye wean een et 
1 Total all trade groups ese 1.52 1.42 1.43 1.42 1.41 
2 Food .66 .69 65 64 .68 65 
3 Tobacco, drugs and toilet .86 .94 81 83 .80 .86 
preparations 
4 Apparel, dry goods, furniture 2.41 2.33 1.84 1.89 1.89 1.91 
and general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories 1.74 2.18 1.99 2.10 1.85 1.86 
6 Farm machinery, equipment and 3.58 3.91 3.96 4.03 4.10 4.89 
supplies 
7 Other machinery, equipment and 1.45 1.68 1.54 1.48 155 1.50 
supplies! 
8 Metals, hardware, plumbing and 1.48 1.73 1.65 1.94 1.64 UeZAl 
heating equipment 
9 Lumber and building materials 1.22 1.42 1.44 1.40 Une e 1.52 
10 Other wholesalers? 1.07 1.32 1.25 1.25 1.29 1.23 
Regions 
11. Atlantic provinces 1.33 1.44 1.32 1.40 1.39 1235 
12 Quebec 1.34 1.56 1.38 Ves) 1.39 1.39 
13. Ontario 1.30 1.51 1.43 1.44 1.43 1.43 
14 ~~‘ Prairie provinces 1.58 1.81 173 Va2 1.67 1.62 
15 British Columbia, Yukon and Northwest 1.06 1.19 7. 1.23 1.18 1.18 
Territones 


1 Includes Electrical machinery. equipment and supplies (SIC 621), and Machinery and equipment. nes (SIC 623) 

2 Includes Farm products (excluding grain) (SIC 602), Paper and paper products (SIC 611) Scrap and waste materials (SIC 627). and Wholesalers. 
n.e.s. (SIC 629) 

P preliminary estimates 

’ revised estimates. 


TABLEAU 3. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce 
(Canada) et pour l’ensemble des commerces (régions), 1989 


a ee eae EEE ayEESaESIEnES eS SISSIES UU 


1988 
June July August September October November Grands groupes de commerce - Régions 
Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre No 
ER ed SR ee ee eee ee ee ee ee Eee 
1.33 1.55 1.43 1.35 1.41 1.37 Total, tous les groupes de commerce 1 
64 .66 .64 .64 69 64 Produits alimentaires 2 
88 .98 79 .80 .80 85 Produits du tabac, pharmaceutiques 3 
et articles de toilette 
2.31 2.15 Ae 1.62 ree 1.80 Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en général 
1.74 2.15 1.88 1.78 71 1.81 Véhicules a moteur et accessoires 5 
2.77 3.23 3.06 3.18 3.14 4.19 Machines et matériel agricoles 6 
1.41 1.61 1.54 1.36 1.46 1.33 Autres machines et equipement! 7 
1.46 1.85 1.62 1.61 1.63 1.54 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
1.34 1.57 1.42 1.35 1.45 Heol Bois d’oeuvre et matériaux de 9 
construction 
1.18 1.50 1.46 1.38 1.45 1.35 Autres grossistes@ 10 
Régions 
1.28 1.37, 1.36 1.36 1.41 1.34 Provinces de |’Atlantique fal 
1.32 1.53 1.40 1.29 1.44 1.38 Québec 12 
1.28 1.54 1.41 1733 1:37 Ase Ontario IS} 
1.67 1.93 1.83 1.74 Us 1.71 Provinces des Prairies 14 
1.13 1.22 1.16 1.12 Wels als) Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territorres du Nord-Quest 
Ne ee ee 
1 Inclus. Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); ef Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623) 
2 Inclus. Produits agricoles (exciuant les cereales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611), Déchets et matieres de rebut (CAE 627), et 
Grossistes, nc.a. (CAE 629) 
P estimations préliminaires. 
‘ estimations revisees. 


This publication presents estimates of month-to- 
month and year-to-year percentage changes in the 
levels of sales and inventories, and as well inventories 
to sales ratios of wholesale merchant establishments, 
classified by 1970 Standard Industrial Classification, for 
major industry groups for Canada, and in aggregate for 
each region. As in the past, estimates for 
establishments engaged in the sale of petroleum 
products and grain are not included in this report. In 
addition, estimates for agents and brokers are 
excluded. 


The publication of data on dollar-value levels last 
appeared in the 1981 May issue. Publication of dollar 
figures was suspended as a result of a review of the 
level of the dollar estimates produced by the existing 
monthly sample survey, which indicated that these 
levels were subject to error. However, the percentage 
changes which are based on the existing sample 
survey continued to be published, since it was 
assumed that these data continued to be reasonably 
representative of actual changes taking place. 


Since May 1984, monthly percentage change 
estimates of sales and inventories for wholesale 
merchant establishments are published regionally and 
for nine major trade groups only. The suppression of 
selected information previously provided was due to 
the relatively small sample size of the existing monthly 
survey and new information from the 1982 annual 
survey, which indicates that the estimates for a number 
of provinces and SIC trade groups were not of 
satisfactory quality for publication. 


The percentage change shown in the levels of 
sales represent gross sales less returns and 
allowances excluding any sales taxes. The percentage 
change shown in inventories include the value of goods 
owned or on consignment to other firms at the end of 
the month. Goods of other firms held by wholesale 
merchant establishments on consignment are not 
included. 


The estimates of percentage changes for 
provincial (regional) sales and inventories are based on 
the establishment statistical unit. Data collected from 
establishments operating in more than one province 
(region) are assigned in total to the province (region) in 
which the head office of the establishment is located. 
Therefore, using this measure of provincial (regional) 
sales and stocks, data for those provinces (regions) 
which are the head office locations of establishments 
include sales and stocks in other provinces (regions) 
as well. 


Users interested in obtaining appropriate annual 
dollar-value levels of sales and inventories should 
consult the 1986 issue of Wholesale Trade 
Statistics: Wholesale Merchants, Agents and 
Brokers, Catalogue No. 63-226. 


‘Le présent bulletin renferme des estimations de la 
variation en pourcentage d’un mois a l'autre et d’une année a 
l'autre des ventes et des stocks ainsi que des rapports entre 
les stocks et les ventes des grossistes selon la Classification 
des activités économiques de 1970, par grands groupes 
d’industrie, pour le Canada, et globalement pour chacune des 
régions. Comme par le passé, les estimations ne tiennent pas 
compte des grossistes en produits pétroliers et en céréales. 
Ne sont pas comptées non plus les ventes des agents et des 
courtiers. 


La publication de mai 1981 est la derniére qui a 
démontré des données sur la valeur en dollars. La publication 
de la valeur en dollars a été suspendue apres qu’on eut 
démontré, a la lumiére de nouveaux renseignements, que ces 
données étaient d’un niveau insatisfaisant. Toutefois, les 
variations en pourcentage fondées sur |’enquéte-échantillon 
actuelle ont continué de paraitre puisque ces données ont 
toujours été jugées comme étant représentatives des 
changements réels. 


Depuis le mois de mai 1984, les estimations mensuelles 
de variation en pourcentage des ventes et des stocks des 
établissements de commerce de gros sont publiées par 
régions et pour neuf grands groupes seulement. Ceci 
s’explique par la taille relativement petite de |’échantillon de 
l'enquéte mensuelle actuelle et par de nouveaux 
renseignements provenant de |l’enquéte annuelle de 1982, qui 
ont révelés que les estimations pour un certain nombres de 
provinces et de groupes CAE étaient de qualité insuffisante 
pour fin de publication. 


La variation en pourcentage indiquée pour les ventes 
représente les ventes brutes moins les rendus et les rabais, 
sans les taxes de vente. La variation en pourcentage des 
niveaux des stocks tient compte de la valeur des 
marchandises possédées ou expédiées en consignation a la 
fin du mois. Les marchandises appartenant a d'autres 
entreprises et détenues en consignation par les enquétés ne 
sont pas comptées. 


Les estimations de la variation en pourcentage pour les 
ventes et les stocks provinciaux (régionaux) s’appuient sur le 
concept de l’unité statistique de |’établissement. Les données 
recueillies des établissements en activité dans plus d’une 
province (région) apparaissent en totaliteé dans la province 
(région) ou le siege social de ces établissements se situe. 
Donc, si l’on tient compte de cette mesure, les données des 
provinces (régions) ou réside le siege social de ces 
établissements inclue en fait les ventes et les stocks d'autres 
provinces (régions). 


L'utilisateur avisé qui veut obtenir des valeurs annuelles 
adéquates pour les ventes et les stocks, devrait se référer aux 
resultats des Statistiques sur le Commerce de gros: les 
marchands de gros et les agents et les courtiers, 1986, 
n° 63-226 au catalogue. 


The year-to-year percentage changes and monthly 
stocks to sales ratios (not seasonally adjusted) are 
available through CANSIM — Matrix 44 and the month- 
to-month percentage changes for sales (seasonally 
adjusted) are available through Matrix 50. 


Inquiries about this publication should be 
addressed to Wholesale Trade Section, Industry 
Division, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, 
Telephone: (613) 951-3536. 


Note to Users 
Changes to Wholesale Trade 


A new survey has been developed and conducted in 
"parallel" to the old survey since the January 1989 
reference month. Estimates derived from the new 
survey are to be published starting with the January 
1990 reference month. 


The parallel run is being conducted to tune the new 
automated system, to adjust processing procedures 
and to evaluate the quality of the new estimates. 


The major changes to be introduced with the new 
survey for January 1990 reference month are: 


1. The new survey relies on a new and more up to 
date list of names and an updated sampling of 
Canada’s Wholesale Trade businesses. 


2. Data collection has been regionalized and 
respondents have the option of replying to the 
survey by telephone. This has _ resulted in 
significantly higher response rates. 


3. Estimates will be published for 9 trade groups for 
Canada and total wholesale sales for the provinces 
and territories. Work is progressing to produce 
estimates of trade groups by province. A decision 
on publishing this information is not expected 
before the Fall of 1990. 


4. The new survey is based upon the 1980 version of 
the Standard Industrial Classification. 


Extracts trom this publication may be reproduced for individual use without 
permission provided the source is ftully acknowledged However, 
reproduction of this publication in whole or in part tor purposes of resale or 


redistribution requires written permission from the Programs and Publishing 


Products Group, Actin Permissions Officer, Crown Copyright 
Administration, Canadian Government Publishing Centre, Ottawa, nada 
K1A 0S9 


_ Les variations en pourcentage par rapport a |’année 
précédente et les rapports mensuels inventaires sur ventes 
(données non désaisonnalisées) sont disponibles par le 
truchement de CANSIM -— Matrice 44 et les variations en 
pourcentage par rapport au mois précédent pour les ventes 
(données désaisonnalisées) sont disponibles dans la matrice 
50. 


Les demandes de renseignements concernant cette 
publication doivent étre adressées a la Section commerce 
de gros, Division de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Téléphone: (613) 951-3536. 


Note aux utilisateurs 
Changements au Commerce de gros 


Une nouvelle enquéte a été élaborée et est menée en 
"paralléle" avec l’ancienne enquéte depuis le mois de 
référence de janvier 1989. Nous prévoyons publier les 
estimations provenant de la nouvelle enquéte a compter du 
mois de référence de janvier 1990. 


L’enquéte en paralléle doit permettre la mise au point du 
nouveau systeme automatisé, le redressement des 
procédures de traitement et |’évaluation de la qualité des 
nouvelles estimations. 


Pour le mois de référence de janvier 1990, les principaux 
changements qui découlants de l’enquéte remaniée sont les 
suivants: 


1. La nouvelle enquéte s’appuie sur une nouvelle liste de 
noms et une méthode d’échantillonnage améliorée des 
entreprises oeuvrant dans le secteur du commerce de 
gros au Canada. 


2. La collecte des données reléve des bureaux régionaux et 
les répondants ont la possibilite de répondre a |’enquéte 
par téléphone. Il en est résulté des taux de réponse 
sensiblement plus élevés. 


3. Les estimations seront publiées pour 9 groupes de 
commerce au niveau du Canada et les ventes totales du 
commerce de gros, au niveau des provinces et des 
territoires. On travaille actuellement a produire des 
estimations ventilées par groupe de commerce selon la 
province. Toutefois, la décision de publier ces données ne 
sera pas prise avant l'automne de 1990. 


4. La nouvelle enquéte est basée sur la Classification type 
des industries de 1980. 


Le lecteur peut reproduire sans autorisation des extraits de cette publication a des 
fins d'utilisation personnelle a condition d'indiquer la source en entier Toutefois, la 
reproduction de cette publication en tout ou en partie a des fins commerciales ou de 
redistribution necessite l'obtention au prealable d'une autorisation ecrite du Groupe 
des programmes et produits d'edition, agent interimaire aux permissions, 
administration des drotts d'auteur de la Couronne, Centre d'edition du gouvernement 
du Canada, Ottawa, Canada K1A 0S9 
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WHOLESALE TRADE 


December 1989 
Highlights 
Sales 


Preliminary estimates indicate that wholesale 
merchants’ sales for December 1989 were $14.3 
billion, a decrease of 3.0% from December 1988. This 
year-over-year decline follows a decrease of 1.3% in 
November and a slow growth of 0.8% in October. 


Two of the three largest groups recorded 
decreases in sales from December 1988 to December 
1989. Wholesalers of electrical and non-electrical 
machinery, equipment and supplies and _ other 
wholesalers registered decreases of 7.7% and 5.0% 
respectively while sales of wholesalers of food 
increased 4.0%. Three of the remaining trade groups 
also registered decreases over a year earlier: 
wholesalers of farm machinery, equipment and 
supplies (-17.3%), wholesalers of metals, hardware, 
plumbing and heating equipment (-9.7%) and 
wholesalers of lumber and building materials (-7.3%). 


Wholesale trade decreases between December 
1988 and December 1989 were posted in four of the 
five regions. The Atlantic provinces registered the 
strongest decrease at 12.7%, followed by Quebec with 
a decrease of 7.2%, while an increase of 0.9% was 
recorded in the Prairie provinces. 


Inventories 


Inventory levels in December 1989 were 1.8% 
higher than those reported in December 1988. The 
ratio of inventories to sales at the end of December 
1989 stood at 1.61:1, up from 1.53:1 recorded in the 
corresponding month of 1988. 


March 1990 


Prix: Canada, $5.80, $58.00 par année” 


Autres pays, $7.00, $70.00 par année 
COMMERCE DE GROS 


Décembre 1989 
Faits saillants 
Ventes 


Selon les estimations préliminaires, les ventes des 
marchands de gros en décembre 1989 totalisaient $14.3 
milliards, soit une diminution de 3.0% en regard de décembre 
1988. Cette baisse d’une année a l'autre fait suite a une 
diminution de 1.3% en novembre et une légére augmentation 
de 0.8% en octobre. 


Deux des trois plus grands groupes de commerce ont 
signalé des dimunitions comparativement au mois de 
décembre 1988. Les grossistes en machines, appareils et 
fournitures électriques et non é6lectriques et les autres 
grossistes ont diminué respectivement de 7.7% et 5.0% 
tandis que les grossistes- en produits alimentaires 
augmentaient de 4.0%. Trois des six autres groupes de 
commerce ont signalé également des _ baisses 
comparativement au mois de décembre 1988: Les grossistes 
en machines et matériel agricoles (-17.3%), les grossistes en 
métaux, quincaillerie, plomberie et appareils de chauffage 
(-9.7%) et les grossistes en bois d’oeuvre et matériaux de 
construction (-7.3%). 


Quatre des cing régions ont affiché des ventes inférieures 
a celles rapportées en décembre 1988. Les provinces de 
l’Atlantique affichaient la plus forte diminution, a 12.7%, suivie 
par le Québec a 7.2%, tandis que les provinces des Prairies 
enregistraient un gain de 0.9%. 


Stocks 


Lé nivedu des stocks s’est accru de 1.8% entre décembre 
1988 et décembre 1989. Le rapport des stocks sur les ventes 
a la fin de idécembre 1989 a augmenté a 1.61:1 comparative- 
ment a 1.53:1 un an auparavant: 


Mars 1990 


Table 1 


Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of Sales, by 
Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1989 


1989 
July/June August/July Sept./August Oct./Sept. Nov./Oct. Dec./Nov.P 
Major trade groups —- Regions 
Juilletjuin Aoit/juillet Sept./aodt Oct./sept. Nov./oct. © Déc./nov.? 
No. 
per cent — pourcentage 
1 Total all trade groups “14.1 +6.8 -0.2 -0.4 -0.3 -11.7 
2 Food -4.7 5.2 +0.4 -2.2 +2.4 -2.2 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations -5.9 aA) +0.8 +45 -3.9 -6.0 
4 Apparel, dry goods, furniture and 2.3 ASS) -4.1 -2.3 +0.1 -18.1 
general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories -21.3 +8.4 -2.7 +11.4 -3.4 -13.9 
6 Farm machinery, equipment and supplies -10.5 -1.9 -2.3 -4.3 -17.1 -4.9 
7 Other machinery, equipment and -13.9 +8.9 +5.0 -4.9 +4.9 -7.3 
supplies! 
8 Metals, hardware, plumbing and heating -16.0 +26 -11.1 + 16.3 -8.0 -24.4 
equipment 
9 Lumber and building materials -13.8 -0.3 -0.9 -2.3 -8.8 -28.4 
10 Other wholesalers2 -21.2 +7.4 -1.3 -3.6 +2.4 -14.2 
Regions 
11. Atlantic provinces -7.5 +8.3 -4.7 +1.4 -- -13.1 
12 Quebec -15.0 +11.7 +0.2 -3.5 +0.7 -17.0 
13. Ontario -15.1 +71 +0.2 “1.4 -1.6 “If f 
14 ‘Prairie provinces -14.5 SAT +26 +1.6 +0.7 -12.3 
15 British Columbia, Yukon and Northwest -11.0 PU -4.0 +5.4 +0.9 -12.8 
Territories 


~ 


Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 

2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 627); and Wholesalers, 
n.e.s. (SIC 629). 

-- amount too small to be expressed. 

preliminary estimates. 

revised estimates. 


ont | 


Tableau 1 


Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l’année précédente de 
V’estimation de niveau des ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l’ensemble des 


commerces (régions), 1989 


July August September 


Juillet Aott Septembre 


+3.4 +2.2 -3.0 
+4.3 Ons +4.4 
+8.1 +2.4 +2.6 
-9.9 -5.4 -16.6 
+3.6 -0.4 -10.6 
-15.8 -19.6 -17.0 
-1.2 +1.4 -3.2 

+ 10.9 -1.1 -12.6 
+4.1 -3.2 -6.1 
+11.9 +12.6 +5.8 
+2.1 +9.4 a eT 
-2.5 -2.1 -6.5 
+5.8 +3.8 -2.0 
+5.0 +3.3 +1.3 
+6.6 +3.1 -5.3 


1989/1988 
October November’ 
Octobre Novembre’ 


per cent - pourcentage 


+0.8 


+5.0 


£725 


-10.6 


-20.7 


-1.4 


+3.8 


+0.5 


+7.8 


+0.6 


+ 3.6 


+0.4 


-1.3 


+5.2 


+5.9 


+4.1 


-0.3 


December” 


Décembre® 


-2.0 


January to 


December? 


1989/1988 


Janvier a 


décembre? 


1989/1988 


+1.8 


+6.2 


+7.3 


Hole 


Sau 


+3.4 


+1.8 


+2.5 


Grands groupes de commerce - Régions 


No 
Total, tous les groupes de commerce 1 
Produits alimentaires 2 
Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 
articles de toilette 
Vétements, articles de mercerie, meubles 4 
de maison et marchandises en général 
Véhicules a moteur et accessoires 5 
Machines et matériel agricoles 6 
Autres machines et equipement! 7 
Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
Bois d’oeuvre et matériaux de 9 
construction 
Autres grossistes2 10 
Régions 
Provinces de |’Atlantique 11 
Québec 12 
Ontario 13 
Provinces des Prairies 14 
Colombie-Britannique, Yukon et 15 


Territoires du Nord-Ouest 


1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). 


Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
-- nombres infimes. 
P estimations préliminaires. 
‘ estimations révisées. 


Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres de rebut (CAE 627); et 


Table 2 


Wholesale Merchants - Month-to-month and Year-to-year Percentage Change in Estimated Levels of Stocks, by 
Major Trade Groups for Canada and for All Trades in Regions, 1989 


1989 
JulyJJune  August/July Sept./August Oct./Sept. Nov./Oct. ' Dec./Nov.? 
Major trade groups — Regions 
No. Juillet/juin Aodtjuillet Sept./aovt Oct./sept. Nov./oct. Déc./nov.° 


per cent - pourcentage 


1 Total all trade groups 1.1 -0.3 +0.4 1.1 -0.5 +0.3 

2 Food -0.3 -1.0 -0.6 +3.6 Spee) +0.2 
3 Tobacco, drugs and toilet preparations Ter -2.5 77356} let +0.7 +0.8 
4 Apparel, dry goods, furniture and -1.0 -2.4 -1.7 -2.2 ae [les -1.0 


general merchandise 


5 Motor vehicles and accessories ait “1.1 +2.9 -2.0 -3.4 a ST 
6 Farm machinery, equipment and supplies -2.4 -0.8 -0.5 -2.6 -0.7 -0.6 
7 Other machinery, equipment and -0.3 +0.2 +0.8 -0.5 -0.8 -0.6 
supplies! 
8 Metals, hardware, plumbing and heating -1.6 -2.2 +4.5 -1.7 -0.2 +0.6 
equipment 
9 Lumber and building materials +0.4 +1.0 -3.3 -4.7 -0.6 -0.2 
10 Other wholesalers? -3.2 +1.3 1.1 -0.3 -0.1 +0.6 
Regions 
11. Atlantic provinces -- -0.9 lied, +0.1 -2.8 -1.5 
12 Quebec -0.8 -1.7 -1.9 =0:3 HOW, +413 
13. Ontario -1.4 lee +1.0 -2.0 -1.0 +101 
14 ~~ Prairie provinces -2.0 -1.6 2a =i -0.7 -1.5 
15 British Columbia, Yukon and Northwest +0.3 -0.3 +0.5 sels -0.3 -0.9 
Territories 


1 Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e.s. (SIC 623). 

2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611); Scrap and waste materials (SIC 627); and Wholesalers, 
n.e.s. (SIC 629). 

-- amount too small to be expressed. 

P preliminary estimates. 

’ revised estimates. 


Tableau 2 


Marchands de gros - Variations en pourcentage par rapport au mois précédent et a l’année précédente de 
Vestimation de niveau des stocks, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour l'ensemble des 
commerces (régions), 1989 


1989/1988 
July August September October November’ DecemberP Grands groupes de commerce -— Régions 


Juillet Aoit Septembre Octobre Novembre’ DécembrepP No 


per cent — pourcentage 


+1.7 2 fi +2.5 +1.6 +2.1 +1.8 Total, tous les groupes de commerce 1 
+8.5 fee +4.8 +35) +12.9 + 13.7 Produits alimentaires 2 
ante yee) +5:6 +6.4 +6.9 +49 AS Produits du tabac, pharmaceutiques et 3 


articles de toilette 


-2.4 -1.5 -2.5 -2.4 aes -3.2 Vétements, articles de mercerie, meubles de 4 
maison et marchandises en général 


out 5:3 +515 +3.8 +0.1 -0.8 Véhicules a moteur et accessoires S 
+2.0 +4.2 5.3 +3.5 +0.5 +5:3 Machines et matériel agricoles 6 
+2.8 +1.9 Abie +4.6 +5.9 +5.9 Autres machines et equipement! 7 
+307 +0.7 +5.4 +46 +4.2 +3:3 Métaux, quincaillerie, plomberie et appareils 8 


de chauffage 


-6.3 =211 -2.3 -§.5 -1.3 -1.6 Bois d’oeuvre et matériaux de construction 9 
-1.3 -4.0 -4.3 -3.8 -5.7 -6.5 Autres ne 10 
Régions 
fers Os +6.1 +4.0 +2.9 -0.6 Provinces de |’Atlantique 11 
-0.5 -3.9 =2.7 -4.5 -3.0 “22 Québec 12 
+3.6 +5.3 +6.3 +510 515 on Ontario 13 
-1.7 -2.2 +0.3 +0.6 +0.3 +0.2 Provinces des Prairies 14 
+4.1 +4.2 +3.8 +49 +4.9 +2.8 Colombie-Britannique, Yukon et Territoires 15 


du Nord-Ouest 


1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et equipement, n.c.a. (CAE 623). 

2  Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres de rebut (CAE 627); et 
Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 

- nombres infimes. 

P estimations préliminaires. 

‘ estimations révisées. 


Table 3 


Wholesale Merchants - Monthly Inventories/Sales Ratios, by Major Trade Groups for Canada and for All Trades 
in Regions, 1989 


1989 
Major trade groups — Regions July August September October November ' DecemberP 
No. Juillet Aott Septembre Octobre Novembre ‘ DécembreP 
1 Total all trade groups 1.52 1.42 1.43 1.42 1.42 1.61 
2 Food .69 65 .64 .68 .69 .70 
3. Tobacco, drugs and toilet .94 81 .83 .80 .84 .90 
preparations 
4 Apparel, dry goods, furniture PEK 1.84 1.89 1.89 1.92 2.32 
and general merchandise 
5 Motor vehicles and accessories 2.18 1.99 2.10 1.85 1.85 2.22 
6 Farm machinery, equipment and 3.91 3.96 4.03 4.10 4.91 5.13 
supplies 
7 Other machinery, equipment and 1.68 1.54 1.48 1.55 1.47 1.57 
supplies! 
8 Metals, hardware, plumbing and ers} 1.65 1.94 1.64 . WeAas} 2.36 
heating equipment 
9 Lumber and building materials 1.42 1.44 1.40 ees 1.49 2.08 
10 Other wholesalers? E32 25 Hees 1.29 1.26 1.48 
Regions 
11. Atlantic provinces 1.44 1.32 1.40 1.39 1-35 1-53 
12 Quebec 1.56 1.38 eos 1.39 1.39 1.70 
13. Ontario 1.51 1.43 1.44 1.43 1.44 Weve 
14 ‘Prairie provinces 1.81 1.73 dere 1.67 1.64 1.85 
15 British Columbia, Yukon and Northwest 1.19 eile tes 1.18 1.17 1:33 
Territories 


a oy i a es ee ee 

1 Includes: Electrical machinery, equipment and supplies (SIC 621); and Machinery and equipment, n.e-s. (SIC 623). 

2 Includes: Farm products (excluding grain) (SIC 602); Paper and paper products (SIC 611): Scrap and waste materials (SIC 627); and Wholesalers, 
n.e.s. (SIC 629). 

P preliminary estimates. 

’ revised estimates. 


Tableau 3 P 


. Marchands de gros - Rapport mensuel stocks/ventes, par Grands groupes de commerce (Canada) et pour 
l'ensemble des commerces (régions), 1989 


a ncaa dEytEE EES UEIEIIEIEIISSI SSS SENSISSS Un 


1988 
July August September October November December Grands groupes de commerce — Régions 
Juillet Aoit Septembre Octobre Novembre Décembre No 
eneeepeyeee fire Werke rye al 1k POF ORP ON IE AAS SL Se ee eee ee eee 
1.55 1.43 1.35 1.41 1.37 1.53 Total, tous les groupes de commerce 1 
.66 .64 64 .69 64 64 Produits alimentaires 2 
.98 79 .80 .80 85 .93 Produits du tabac, pharmaceutiques 3 
et articles de toilette 
215 RAPE 1.62 eres: 1.80 2.46 Vétements, articles de mercerie, 4 
meubles de maison et marchandises 
en général 
2.15 1.88 1.78 1.71 1.81 2.43 Véhicules a moteur et accessoires 5 
3:23 3.06 3.18 3.14 4.19 4.03 Machines et matériel agricoles 6 
1.61 1.54 1.36 1.46 1:33 1.37 Autres machines et equipement! ts 
1.85 1.62 1.61 1.63 1.54 2.07 Métaux, quincaillerie, plomberie et 8 
appareils de chauffage 
eve 1.42 1.35 1.45 1.51 1.96 Bois d’oeuvre et matériaux de 9 
construction 
1.50 1.46 1.38 1.45 Tess 1.50 Autres grossistes@ 10 
Régions 
1.37 1.36 1.36 1.41 1.34 1.34 Provinces de |’Atlantique 11 
1.53 1.40 1.29 1.44 1.38 1.61 Québec 12 
1.54 1.41 1.33 ES 7, 1.32 1.48 Ontario 13 
1.93 1.83 1.74 1.72 der 1.86 Provinces des Prairies 14 
1.22 1.16 1.12 Leve! 1.11 1.26 Colombie-Britannique, Yukon et 15 
Territoires du Nord-OQuest 
ee ee eee ee ee ee 
1 Inclus: Machines, appareils et fournitures électriques (CAE 621); et Machines et équipement, n.c.a. (CAE 623). ; 
2 Inclus: Produits agricoles (excluant les céréales) (CAE 602); Papier et articles en papier (CAE 611); Déchets et matiéres de rebut (CAE 627); et 
Grossistes, n.c.a. (CAE 629). 
P estimations préliminaires. 
‘ estimations révisées. 


This publication presents estimates of month-to- 
month and year-to-year percentage changes in the 
levels of sales and inventories, and as well inventories 
to sales ratios of wholesale merchant establishments, 
classified by 1970 Standard Industrial Classification, for 
major industry groups for Canada, and in aggregate for 
each region. As in the past, estimates for 
establishments engaged in the sale of petroleum 
products and grain are not included in this report. In 
addition, estimates for agents and brokers are 
excluded. 


The publication of data on dollar-value levels last 
appeared in the 1981 May issue. Publication of dollar 
figures was suspended as a result of a review of the 
level of the dollar estimates produced by the existing 
monthly sample survey, which indicated that these 
levels were subject to error. However, the percentage 
changes which are based on the existing sample 
survey continued to be published, since it was 
assumed that these data continued to be reasonably 
representative of actual changes taking place. 


Since May 1984, monthly percentage change 
estimates of sales and inventories for wholesale 
merchant establishments are published regionally and 
for nine major trade groups only. The suppression of 
selected information previously provided was due to 
the relatively small sample size of the existing monthly 
survey and new information from the 1982 annual 
survey, which indicates that the estimates for a number 
of provinces and SIC trade groups were not of 
satisfactory quality for publication. 


The percentage change shown in the levels of 
sales represent gross sales less returns and 
allowances excluding any sales taxes. The percentage 
change shown in inventories include the value of goods 
owned or on consignment to other firms at the end of 
the month. Goods of other firms held by wholesale 
merchant establishments on consignment are not 
included. 


The estimates of percentage changes for 
provincial (regional) sales and inventories are based on 
the establishment statistical unit. Data collected from 
establishments operating in more than one province 
(region) are assigned in total to the province (region) in 
which the head office of the establishment is located. 
Therefore, using this measure of provincial (regional) 
sales and stocks, data for those provinces (regions) 
which are the head office locations of establishments 
include sales and stocks in other provinces (regions) 
as well. 


Users interested in obtaining appropriate annual 
dollar-value levels of sales and inventories should 
consult the 1986 issue of Wholesale Trade 
Statistics: Wholesale Merchants, Agents and 
Brokers, Catalogue No. 63-226. 


Le présent bulletin renferme des estimations de la 
variation en pourcentage d’un mois a |’autre et d’une année a 
l'autre des ventes et des stocks ainsi que des rapports entre 
les stocks et les ventes des grossistes selon la Classification 
des activités économiques de 1970, par grands groupes 
d’industrie, pour le Canada, et globalement pour chacune des 
régions. Comme par le passé, les estimations ne tiennent pas 
compte des grossistes en produits pétroliers et en céréales. 
Ne sont pas comptées non plus les ventes des agents et des 
courtiers. 


La publication de mai 1981 est la derniére qui a 
démontré des données sur la valeur en dollars. La publication 
de la valeur en dollars a été suspendue aprés qu’on eut 
démontré, a la lumiére de nouveaux renseignements, que ces 
données étaient d’un niveau insatisfaisant. Toutefois, les 
variations en pourcentage fondées sur l’enquéte-échantillon 
actuelle ont continué de paraitre puisque ces données ont 
toujours été jugées comme étant représentatives des 
changements réels. 


Depuis le mois de mai 1984, les estimations mensuelles 
de variation en pourcentage des ventes et des stocks des 
établissements de commerce de gros sont publiées par 
régions et pour neuf grands groupes seulement. Ceci 
s’explique par la taille relativement petite de |’échantillon de 
l’'enquéte mensuelle actuelle et par de nouveaux 
renseignements provenant de |l’enquéte annuelle de 1982, qui 
ont révélés que les estimations pour un certain nombres de 
provinces et de groupes CAE étaient de qualité insuffisante 
pour fin de publication. ¥ 


La variation en pourcentage indiquée pour les ventes 
représente les ventes brutes moins les rendus et les rabais, 
sans les taxes de vente. La variation en pourcentage des 
niveaux des stocks tient compte de la valeur des 
marchandises possédées ou expédiées en consignation a la 
fin du mois. Les marchandises appartenant a d’autres 
entreprises et détenues en consignation par les enquétés ne 
sont pas comptées. 


Les estimations de la variation en pourcentage pour les 
ventes et les stocks provinciaux (régionaux) s’appuient sur le 
concept de |’unité statistique de |’établissement. Les données 
recueillies des établissements en activité dans plus d’une 
province (région) apparaissent en totalité dans la province 
(région) ou le siége social de ces établissements se situe. 
Donc, si l’on tient compte de cette mesure, les données des 
provinces (régions) ou réside le siege social de ces 
établissements inclue en fait les ventes et les stocks d’autres 
provinces (régions). 


L’utilisateur avisé qui veut obtenir des valeurs annuelles 
adéquates pour les ventes et les stocks, devrait se référer aux 
résultats des Statistiques sur le Commerce de gros: les 
marchands de gros et les agents et les courtiers, 1986, 
n° 63-226 au catalogue. 


The year-to-year percentage changes and monthly 
. Stocks to sales ratios (not seasonally adjusted) are 
available through CANSIM — Matrix 44 and the month- 
to-month percentage changes for sales (seasonally 
adjusted) are available through Matrix 50. 


Inquiries about this publication should be 
addressed to Wholesale Trade Section, Industry 
Division, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, 
Telephone: (613) 951-3536. 


Note to Users 
Changes to Wholesale Trade 


A new survey has been developed and conducted in 
"parallel" to the old survey since the January 1989 
reference month. Estimates derived from the new 
survey are to be published starting with the January 
1990 reference month. 


The parallel run is being conducted to tune the new 
automated system, to adjust processing procedures 
and to evaluate the quality of the new estimates. 


The major changes to be introduced with the new 
survey for January 1990 reference month are: 


1. The new survey relies on a new and more up to 
date list of names and an updated sampling of 
Canada’s Wholesale Trade businesses. 


2. Data collection has been regionalized and 
respondents have the option of replying to the 
survey by telephone. This has resulted in 
significantly higher response rates. 


3. Estimates will be published for 9 trade groups for 
Canada and total wholesale sales for the provinces 
and territories. Work is progressing to produce 
estimates of trade groups by province. A decision 
on publishing this information is not expected 
before the Fall of 1990. 


4. The new survey is based upon the 1980 version of 
the Standard Industrial Classification. 


Published under the authority of the Minister of Industry, Science and 
Technology. All rights reserved. No part of this publication may be 
reproduced, stored in a retrieval system or transmitted in any form or by any 
means, electronic, mechanical, Hinges Ach recording or otherwise without 
prior written permission of the Minister of Supply and Services Canada. 


Les variations en pourcentage par rapport a l'année 
précédente et les rapports mensuels inventaires sur ventes 
(données non désaisonnalisées) sont disponibles par le 
truchement de CANSIM — Matrice 44 et les variations en 
pourcentage par rapport au mois précédent pour les ventes 
(données désaisonnalisées) sont disponibles dans la matrice 
50. 


Les demandes de renseignements concernant cette 
publication doivent étre adressées a la Section commerce 
de gros, Division de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Téléphone: (613) 951-3536. 


Note aux utilisateurs 
Changements au Commerce de gros 


Une nouvelle enquéte a été élaborée et est menée en 
"paralléle" avec l’ancienne enquéte depuis le mois de 
référence de janvier 1989. Nous prévoyons publier les 
estimations provenant de la nouvelle enquéte a compter du 
mois de référence de janvier 1990. 

4 

L’enquéte en paralléle doit permettre la mise au point du 
nouveau systeme automatisé, le redressement des 
procédures de traitement et |’évaluation de la qualité des 
nouvelles estimations. 


Pour le mois de référence de janvier 1990, les principaux 
changements découlants de |l’enquéte remaniée sont les 
suivants: 


1. La nouvelle enquéte s’appuie sur une nouvelle liste de 
noms et une méthode d’échantillonnage améliorée des 
entreprises oeuvrant dans le secteur du commerce de 
gros au Canada. 


2. Lacollecte des données reléve des bureaux régionaux et 
les répondants ont la possibilité de répondre a l’enquéte 
par téléphone. Il en est résulté des taux de réponse 
sensiblement plus élevés. 


3. Les estimations seront publiées pour 9 groupes de 
commerce au niveau du Canada et les ventes totales du 
commerce de gros, au niveau des provinces et des 
territoires. On travaille actuellement a produire des 
estimations ventilees par groupe de commerce selon la 
province. Toutefois, la décision de publier ces données ne 
sera pas prise avant l’automne de 1990. 


4. La nouvelle enquéte est basée sur la Classification type 
des industries de 1980. 


Publication autorisée par le ministre de l'industrie, des Sciences et de la Technologie. 
Tous droits réservés. Il est interdit de reproduire ou de transmettre le contenu de la 
présente publication, sous quelque forme ou par quelque moyen que ce soit, 
enregistrement sur support magnétique, reproduction électronique, mécanique, 


photographique, ou autre, ou de l'emmagasiner dans un systeme de recouvrement, 
sans l'autorisation écrite préalable du ministre des Approvisionnements et Services 
Canada. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered on 
computer print-outs, microfiche and microfilm, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic 
reference materials are available for some types 
of data. Direct access to aggregated information 
is possible through CANSIM, Statistics Canada's 
machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related 
statistics or services should be directed to: 


Wholesale Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 
951-3540) or to the Statistics Canada reference 
centre in: 


Steohnus (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all _ provinces 
and territories, for users who reside outside 
the local dialing area of any of the regional 
reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 1-800-472-9708 
British Columbia 
(South and Central) 
Yukon and Northern B.C. (area 
served by NorthwesTel Inc.) 
Northwest Territories 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications 
may be purchased from local authorized agents 
and other community bookstores, through the local 
Statistics Canada offices, or by mail order to 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Facsimile Number 1(613)951-1584 
National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes 
diverses. Outre les publications, des totalisations 
habituelles et spéciales sont offertes sur imprimés 
d'ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur 
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres documents 
de référence géographiques sont disponibles pour cer- 
taines sortes de données. L'acces direct a des 
données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme 
d'extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette 
publication ou de statistiques et services connexes 
doivent étre adressées a: 


Section du commerce de gros, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 
951-3540) ou au centre de consultation de Statistique 
Canada a: 


St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, 
dans toutes les provinces et dans les territoires, 
aux utilisateurs qui habitent a l'extérieur des zones 
de communication locale des centres régionaux de con- 
sultation. 


Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Sud de 1'Alberta 1-800-472-9708 
Colombie-Britannique 
(sud et centrale) 

Yukon et nord de la C.B. (territoire 
desservi par la NorhtwesTel Inc.) 
Territoires du Nord-Ouest (territoire 

desservi par la NorthwesTel 
Inc.) Appelez a frais virés au 403-495-2011 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres 
publications de Statistique Canada aupres des agents 
autorisés et des autres librairies locales, par l'en- 
tremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou 
en écrivant a la Section des ventes des publications, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 


Numéro du bélinographe 1(613)951-1584 


Commandes: 1-800-267-6677(sans frais partout au Canada) 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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Symbols 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data 
are either based on a response which falls 
below the usual standard for publication or 
have a greater degree of variability than 
normal associated with them due to list 
structure changes ices; birth/death 
adjustments and classification changes, and 
should therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Wholesale Trade (Matrix Nos. 0648, 0649), as 
well as many other series, are available to the 
public from Statistics Canada's computerized 
data bank CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System) via terminal, on 
computer printouts, or in machine readable 
form. For further information, contact the 
Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8& (telephone 613-951-8200), or the 
regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 

This publication was prepared under the 
direction of: 


) P.N. Triandafillou, Director, 
Division 


Industry 


& G. Snyder, Associate Director, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


® C. Bordeleau, Chief, Wholesale Trade 
Section, Distributive Trades Sub-division, 
Industry Division 


Signes conventionnels 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi 
sur la statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données sont 
fondées sur des réponses qui ne satisfont pas a 
la norme habituelle exigée pour la publication ou 
que celles-ci ont une plus grande marge 
d'inconsistance que l'on devrait normalement 
obtenir, et ce, A cause de la structure de la 
liste, c'est-a-dire des ajustements dus aux 
créations et aux disparitions et des changements 
dans le classement; elles doivent par conséquent 
étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systéme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles et historiques sur le Commerce de gros 
(matrice nos 0648, 0649), et sur de nombreuses autres 
séries, par le biais d'un terminal, d'imprimés 
d’ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour plus 
de renseignements, s'adresser au personnel de CANSIM, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 
613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés &A travers le 
Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


rT) P.N. Triandafillou, directeur, Division de 


l'industrie 


e G. Snyder, directeur associé, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de 
l'industrie 


e C. Bordeleau, chef, Section du commerce de gros, 
Sous-division des commerces de distributions, 
Division de l'industrie 
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Introduction 


This publication presents estimates of monthly 
sales of wholesale merchant establishments for 
Canada, each province and for the Yukon and 


Northwest Territories. In addition to total 
sales, data appear for major trade groups 
based on the 1980 Standard Industrial 


Classification. 


Sales figures are on a net basis (gross sales 


less returns, adjustments and discounts) 
whether on cash or credit, and exclude any 
sales tax if collected. Also included are 


commissions earned by wholesalers also acting 
as agents, while the sales of goods owned by 
others is excluded. 


The estimates contained in this publication 
are derived from a redesigned monthly survey 
which incorporates a revised list of wholesale 
businesses. For a more detailed discussion of 
the new survey methodology see Appendix II. 


Establishments in wholesale trade are 
primarily engaged in selling merchandise to 
retailers, to other wholesalers, to 


industrial, commercial, institutional and 
professional users, to farmers for use in farm 
production, and for export; or acting as 
agents or brokers in buying or selling 
merchandise to such persons or organizations 
on a commission basis. 


However sales to end-users of certain 
commodities (usually capital or investment 
(non-consumer ) goods) such as computer 


equipment, feed, seed or other farm supplies, 
lumber and building materials, trucks’ and 
commercial vehicles, and all types of 
machinery and equipment are always classified 


to wholesale trade. A complete review of 


definitions and concepts appears in Appendix 
3 hes 

Users should note that current month 
seasonally adjusted estimates are presently 
not available. Refer to Appendix V for more 
detail. 


Introduction 


La présente publication donne des estimations 
des ventes mensuelles des éGétablissements de 
commerce de gros pour le Canada, les 
provinces, le Yukon et les Territoires du 
Nord-Ouest. En plus des ventes totales, elle 
contient des données ventilées selon les 
grands groupes de commerce Gétablis par la 
Classification type des industries de 1980. 


ventes nettes 
rendus, des 


concernent les 
diminuées' des 


Les chiffres 

(ventes brutes 
rabais et des escomptes), A crédit ou 4a 
comptant, sans les taxes de ventes si elles 
ont été pergues. Sont incluses les commissions 
obtenues par les grossistes faisant aussi 
fonction d'agents, mais non les ventes de 


marchandises appartenant a d'autres 
entreprises. 

Les estimations contenues dans la_ présente 
publication sont tirées d'une enquéte 


mensuelle remaniée, qui se fonde sur une liste 
révisée des établissements de commerce de 
gros. L'appendice II traite en détail de la 
méthodologie employée pour 1l'enquéte. 


Les établissements dont l'activité principale 


est le commerce de gros vendent des 
marchandises a des détaillants, a d'autres 
grossistes, a des industriels, a des 


commercgants, a des établissements publics, 4a 
des professionnels, 84 des agriculteurs s'il 
s'agit de marchandises destinées 4a la 
production agricole, et a4 d'autres pays; ou 
encore vendent des marchandises ou en achétent 
pour le compte d'autrui, a4 titre d'agents ou 
de courtiers, moyennant une commission. 


Par ailleurs, on attribue toujours au commerce 
de gros les ventes de certains produits a 
l'utilisateur final (habituellement les biens 
d'équipement ou d'investissement), par exemple 
le matériel informatique, les aliments pour 
animaux >» les semences et les autres 
fournitures agricoles, le bois et les 
matériaux de construction, les camions et les 
véhicules commerciaux, et tous les genres’ de 
machines et de matériel. L'appendice I 


contient l'ensemble des définitions et des 
concepts. 
L'utilisateur devrait noter que les estima- 


tions désaisonnalisées du mois courant ne sont 
pas disponibles présentement. Pour plus de 
renseignements, veuillez consulter l'appendice 
Vv. 


Chart 1 


-Wholesale Merchants Sales 
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Chart 2 Graphique 2 

Wholesale Merchants Sales by Trade Group, Ventes des marchands de gros par groupe 
December 1989 de commerce, décembre 1989 

Percentage change, previous month Variation en pourcentage par rapport au mois precedent 
(Seasonally adjusted) (Désaisonnalisées) 


Household goods Articles ménagers 


Other machinery, equipment 
and supplies 


Autres machines, materiel 
et fournitures 


Lumber and building materials Bois et matériaux de construction 


Meétaux, articles de quincaillerie, 
matériel de plomberie 

et de chauffage 

Machines, materiel et 
fournitures agricoles 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Farm machinery, equipment 


and supplies Total, all trade groups 


Apparel and dry goods 3 Total, ensemble des groupes Vétements et articles de mercerie 
3 de commerces 

Produits alimentaires, boissons, 

médicaments et tabac 


Food, beverage, drug and 
tobacco products 


Véhicules automobiles, pieces 
et accessoires 


Motor vehicles, parts 
and accessories 


Other products Autres produits 
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Chart 3 Graphique 3 
Wholesale Merchants Sales by Province, Ventes des marchands de gros par province, 
December 1989 décembre 1989 
Percentage change, previous month Variation en pourcentage par rapport au mois précédent 
(Seasonally adjusted) (Désaisonnalisées) 
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Wholesale Trade 
January 1990 


Highlights 


Unadjusted Sales - January 1990 


@ In January wholesale merchants sales were 
$14.4 billion, virtually unchanged (-0.47) 
from the same month a year earlier. While five 
of the nine trade groups registered increases, 
these were not large enough to offset declines 
recorded in the remaining four groups. 


@ The most significant differences in terms of 
overall sales came from wholesalers in lumber 
and building materials up 14.9% over January 
1989 sales, in contrast to the motor vehicles, 


parts and accessories group which was’ down 
10.02%. 

@ Regionally, four provinces posted sales 
increases ranging from Saskatchewan at +17.02Z 


to Alberta up +#1.22. 


Seasonally Adjusted Sales - December 1989 


@ Wholesale merchants sales ona_e seasonally 
adjusted basis were up 1.1% over the previous 
month to $15.8 billion in December 1989. 


registered 
the November 
in terms of 


® Six of the nine 
higher’ sales 
period. The 


trade groups 
when compared to 
strongest growth 


overall sales came from wholesalers of other 
machinery, equipment and supplies (+3.72Z),; 
followed by lumber and building materials 
(+2.4¢Z) and household goods (+4.1%). Lower 
sales were recorded by other product 


wholesalers (-0.8%), motor vehicles, parts and 
accessories (-0.7%) and food, beverage, drug 
and tobacco wholesalers (-0.12Z). 


@ Regionally, growth was led by Quebec 
(+3.4Z%), followed by British Columbia (+2.72Z) 
and Alberta (+2.2Z%). Declines ranged from 
-6.6% in Newfoundland to -0.5% in Ontario. 


Commerce de gros 
Janvier 1990 


Faits saillants 


Ventes non-désaisonnalisées - janvier 1990 


® En janvier, les ventes des marchands de gros 


s'élévent Aa $14.4 milliards, A@ peu prés 
inchangées (-0.4Z) au niveau du mois 
correspondant de l'année précédente. Bien que 
cinq des neuf groupes de commerce de_ gros 
enregistraient des augmentations plut6t 
modérées, celles-ci n'ont pas été assez 
importantes pour compenser les diminutions 


enregistrées dans les quatre groupes restants. 


® L'impact le plus important sur l'ensemble de 
l'augmentation des ventes a été déclarée par 
les grossistes en bois et matériaux de 
construction affichant une augmentation de 
14¢.9Z% par rapport aux ventes de janvier 1989, 
par opposition aux grossistes en véhicules 
automobiles, piéces et accessoires oU l'ona 
enregistré un baisse de 10.02%. 


®@ A l'échelle régionale, quatre provinces ont 
affiché des ventes supérieures, s'échelonnant 
de 17.0% en Saskatchewan & 1.2% en Alberta. 


Ventes désaisonnalisées - décembre 1989 


° Les ventes des marchands de gros. ont 
enregistré, apres désaisonnalisation, une 
hausse de 1.1% par rapport au mois précédent, 
pour atteindre $15.8 milliards en décembre 
1989. . 


commerce ont 
a celles du 


¢ Six des neuf groupes de 
enregistré des ventes supérieures 
mois de novembre. La croissance la plus forte 
sur l'ensemble des ventes, provient des 
grossistes en autres machines, matériel et 
fournitures (+3.7Z) suivie par le bois et les 
matériaux de construction (+2.4Z) et les 
articles ménagers (+4.1Z%Z). Des ventes moins 
élevées ont été signalées par les grossistes 
en produits divers (-0.8%), les véhicules 
automobiles, piéces et accessoires (-0.77Z); 
ainsi que dans les produits alimentaires, 
boissons, médicaments et tabac (-0.17). 


e A l'échelle régionale, la croissance la 
plus forte a &6té enregistrée au Québec(+3.47), 
en Colombie-Britannique (+2.7Z%) et en Alberta 
(#2.2Z%2). Les diminutions s'échelonnent de 
-6.6% @ Terre-Neuve a -0.5% en Ontario. 


TABLE 1. Wholesale Merchants Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


Trade Group - Canada 


Food, beverage, drug and tobacco products 


Apparel and dry goods 
Household goods 
Motor vehicles, parts and accessories 


Metals, hardware, plumbing and heating 
equipment and supplies 


Lumber and building materials 

Farm machinery, equipment and supplies 
Other machinery, equipment and supplies 
Other products 


Total, all trades 


Regions 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


aoe 


January 
1990 
Janvier 


3,212 


353 


503 


1,455 


1,292 


1,329 


301 


3,851 


25146 


14,441 


142 


37 


351 


242 


3,786 


5 5640 


457 


521 


1,255 


1,996 


14 


December 
1989 
Décembre 


3,529 


244 


566 


15446 


1,125 


1,211 


308 


3,608 


2,265 


14,304 


140 


43 


427 


269 


35495 


5,643 


472 


489 


1,339 


1,972 


14 


Sales 
Ventes 
November 


1989 
Novembre 


$ millions 


3,635 


323 


635 


1,873 


1,304 


1,631 


362 


3,801 


2 >467 


16,031 


166 


44 


398 


292 


4,029 


6 447 


520 


535 


15435 


2,150 


15 


October 
1989 
Octobre 


3,661 


411 


635 


1,913 


1,398 


1,800 


435 


3,538 


2 »480 


16,270 


180 


46 


420 


309 


4,042 


6,572 


546 


576 


15429 


2,130 


20 


Year-to-date 
1990 


Cumulatif 


3,212 


353 
503 
1,455 


1,292 


1,329 

301 
3,851 
25146 


14,441 


142 
37 
351 
242 
3,786 
5,640 
457 
521 
1,255 
1,996 


14 


azo 


TABLEAU 1. Ventes des marchands de gros, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Change from previous year 


Variation de l'année précédente 


January December | November October | Year-to-date 
1990 1989 1989 1989 1990 — 
Janvier Décembre Novembre Octobre Cumulatif 


per cent-pourcentage Groupe de commerce - Canada 


1.9 2.6 3.9 6.0 1.9| Produits alimentaires, boissons, médicaments 
et tabac 
-11.2 -23.9 -29.1 -14.8 -11.2| Vétements et articles de mercerie 
0.6 6.8 -9.2 -16.3 0.6] Articles ménagers 
-10.0 Za 3.9 133 -10.0} Véhicules automobiles, piéces et accessoires 
-5.0 -1.5 -12.9 -1.3 -5.0| Métaux, articles de quincaillerie, matériel 
de plomberie et de chauffage 
14.9 -1.6 2.8 4.7 14.9] Bois et matériaux de construction 
7.9 -16.9 -1.5 -7.5 7.9] Machines, matériel et fournitures agricoles 
0.6 -9.9 -7.5 -6.6 0.6| Autres machines, matériel et fournitures 
-3.3 -6.2 -6.9 1.6 -3.3| Produits divers 
-0.4 -3.8 -3.8 -0.9 -0.4) Total, ensemble des commerces 
Régions 
-19.0 -14.9 5.5 6.9 -19.0] Terre-Neuve 
-8.2 6.2 14.0 23.1 -8.2| Ile-du-Prince-Edouard 
-2.4 1.7 -6.7 Ant -2.4| Nouvelle-Ecosse 
-8.4 -18.0 -3.9 4.6 -8.4| Nouveau-Brunswick 
6.1 -3.0 -4.2 -1.2 6.1] Québec 
-8.3 -6.6 -4.3 -1.7 -8.3|) Ontario 
-0.2 -6.7 2.6 3.9 -0.2| Manitoba 
17.0 11.3 6.7 11.0 17.0} Saskatchewan 
1.2 -3.7 -9.8 -7.0 1.2} Alberta 
11.7 Sue -0.4 0.6 11.7| Colombie-Britannique 
-35.1 ae ; é -35.1] Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


eater 


TABLE 2. Wholesale Merchants Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


Trade Group - Canada 


Food, beverage, drug and tobacco 
products 


Apparel and dry goods 
Household goods 


Motor vehicles, parts and 
accessories 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Lumber and building materials 


Farm machinery, equipment and 
supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies 


Other products 


Total, all trades 


Regions 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Sales 


Ventes 


October 
1989 
Octobre 


September | Cumulatif 
1989 
Septembre 


November 
1989 
Novembre 


December 
1989 
Décembre 


§ millions 


3,525 41,840 


3,547 


4,887 


6,628 


21,335 


165435 


2,025 


486 


4,863 


3,521 


47 »344 


76 5821 


December 
1989 
Décembre |Novembre 


Change from 
previous month 


Variation du 


-0.1 


-0.8 


1.1 


mois précédent 


November 
1989 


1.6 


0.0 


-0.2 


0.6 


So 


TABLEAU 2. Ventes des marchands de gros, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


Change from Change from previous year 
previous month 


Variation du Variation de l'année précédente 
mois précédent 


Year-to- 
October |September|December |November September date 
1989 1989 1989 1989 1989 1989. 
Octobre |Septembre|Décembre | Novembre Septembre | Cumulatif No. 


per cent-pourcentage Groupe de commerce - Canada 
0.6 0.3 Ze 4.0 3.8 Sue 2.9] Produits alimentaires, boissons, 1 
médicaments et tabac 
-6.0 “4.2 -20.6 -22.2 -19.9 -11.9 -5.1] Vétements et articles de mercerie 2 
0.0 3.4 -0.8 -8.0 -17.3 -18.3 -8.5| Articles ménagers 3 
0.7 -0.7 -2.3 2.0 0.7 0.3 4.6| Véhicules automobiles, piéces et 4 
accessoires 
-2.0 0.2 6.2 -6.0 -6.6 -3.8 -1.0| Métaux, articles de quincaillerie, 5 
egal ees plomberie et de 
0.5 0.4 4.4 q2 0.2 -0.5 -2.6| Bois et matériaux de construction 6 
-1.3 -0.8 -6.0 -8.4 -7.8 -6.7 -14.6| Machines, matériel et fournitures 7 
agricoles 
0.5 -0.2 -5.7 -7.7 -6.0 -5.1 29 pet esemecn ines? matériel et 8 
-1.5 1.6 -6.5 -4.9 4.1 -2.4 -6.1| Produits divers 9 
-0.2 0.2 -3.0 -3.2 -3.2 -2.5 -0.4| Total, ensemble des commerces 10 
Régions 
1.2 3.0 -18.2 -5.0 1.0 2.1 4.5) Terre-Neuve 11 
0.4 5.0 1.9 12.2 18.6 21.5 22.5| Ile-du-Prince-Edouard 12 
4.5 1.6 -2.2 -1.7 -3.9 -6.8 3.2| Nouvelle-Ecosse 13 
1.5 0.8 -9.6 -6.5 1.6 2.2 7.2] Nouveau-Brunswick 14 
0.2 0.5 -0.7 -3.4 -5.0 -4.9 -1.3] Québec 15 
-0.5 -0.5 -6.8 -4.5 -3.7 -3.4 -2.5| Ontario 16 
-0.6 1.2 -2.8 -0.2 4.2 7.6 0.5| Manitoba 17 
0.9 1.6 10.5 10.2 7.1 9.7 9.4| Saskatchewan 18 
-1.9 -2.3 -3.8 -6.5 -7.6 -4.3 -0.8| Alberta ue 
hors 0.8 4.3 0.7 -0.9 -0.4 4.1] Colombie-Britannique 20 


0.0 9.5 5c Bre Sr: of ..]| Yukon et Territoires du Nord-Ouest 21 


6a 


TABLE 3. Wholesale Merchants Sample Response Fraction and Coefficient of Variation 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


Response fraction 


Fraction de réponse 


January December. November October 
en Gier Géccehre hovers Gctokre 

Trade Group - Canada per cent-pourcentage 

Food, beverage, drug and tobacco products 77.4 77.6 82.4 84.8 
Apparel and dry goods 78.3 83.4 85.6 89.4 
Household goods 85.7 84.8 84.6 89.5 
Motor vehicles, parts and accessories 64.0 90.2 92.9 84.6 
Metals, hardware, plumbing and heating 60.5 85.1 92.4 91.7 

equipment and supplies 

Lumber and building materials 81.6 87.8 89.5 89.7 
Farm machinery, equipment and supplies 84.2 90.1 95.1 93.8 
Other machinery, equipment and supplies ice 91.1 91.7 90.8 
Other products 70.3 81.6 87.4 86.7 
Total, all trades 73.1 85.2 88.7 88.2 
Regions 

Newfoundland 79.8 85.9 9207 87.4 
Prince Edward Island 78.2 9131 92.6 92.5 
Nova Scotia 78.2 89.6 93.2 91.6 
New Brunswick 69.9 86.2 91.2 90.7 
Quebec 75.6 77.4% 82.7 85.1 
Ontario 70.7 89.5 89.1 86.7 
Manitoba 78.6 84.9 92.7 90.2 
Saskatchewan 78.2 75.5 90.0 92.7 
Alberta 71.5 84.0 93.4 92.3 
British Columbia 72.6 88.8 93.0 93.5 


Yukon and Northwest Territories 61.2 79.4 83.5 73.8 


=e 


TABLEAU 3. Marchands de gros, fraction de réponse de l'échantillon et coefficient de variation 


January 


Janvier 


6.5 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


December November October 
Bisestee novesire Seisine 
per cent-pourcentage Groupe de commerce - Canada 
6.0 2.5 2.6] Produits alimentaires, boissons, médicaments 
et tabac 
4.7 4.2 3.9] Vétements et articles de mercerie 
6.6 5.2 5.7| Articles ménagers 
yam | Zeal : 2.2] Véhicules automobiles, piéces et accessoires 
5.2 1.5 3.4] Métaux, articles de quincaillerie, matériel 
de plomberie et de chauffage 
5.4 5.5 6.4| Bois et matériaux de construction 
9.9 16.6 7.8] Machines, matériel et fournitures agricoles 
7.0 6.1 6.2| Autres machines, matériel et fournitures 
5.5 5.1 4.3] Produits divers 
2.6 1.9 1.9| Total, ensemble des commerces 
Régions 
10.5 9.1 8.3] Terre-Neuve 
6.3 5.6 6.3] Tle-du-Prince-Edouard 
17.3 16.0 16.7] Nouvelle-Ecosse 
5.0 4.5 4.3] Nouveau-Brunswick 
6.1 2.9 2.9] Québec 
3.8 sae. 3.6] Ontario 
5.6 1.6 6.9| Manitoba 
4.2 11.4 5.1] Saskatchewan 
5.8 3.2 3.5] Alberta 
9.6 7.9 5.9| Colombie-Britannique 
5.4 5.7 7.6] Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


TABLE 4. Wholesale Merchants Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region, Historical 


January | December 
1990 1989 
Janvier |Décembre 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


Trade Group - Canada 


Food, beverage, drug and tobacco 
products 


Apparel and dry goods 
Household goods 


Motor vehicles, parts and 
accessories 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Lumber and building materials 


Farm machinery, equipment and 
supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies 


Other products 


Total, all trades 


Regions 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


3,212 


353 


503 


15455 


15,292 


1,329 


301 


3,851 


25146 


14,441 


142 


37 


351 


242 


3,786 


5,640 


457 


521 


1,255 


1,996 


14 


3,529 


244 


566 


15446 


1,125 


1,211 


308 


3,608 


2,265 


14,304 


140 


43 


427 


269 


35495 


5,643 


472 


489 


1,339 


1,972 


14 


ane 


November 


1989 


Novembre 


3,635 


323 


635 


1,873 


1,304 


1,631 


362 


3,801 


2 »467 


16,031 


166 


44 


398 


292 


4,029 


6 5447 


520 


535 


15435 


2,150 


15 


Sales 


October 
1989 
Octobre 


$§ millions 


3,661 


411 


635 


1,913 


1,398 


1,800 


435 


3,538 


2 5480 


16,270 


180 


46 


420 


309 


4,042 


6,572 


546 


576 


15429 


2,130 


20 


September 
1989 
Septembre 


3,608 


472 


589 


1,757 


1,362 


1,757 


402 


3,858 


2 5432 


16,238 


177 


37 


406 


305 


4,057 


6,635 


536 


544 


15467 


2,057 


urs 


August 
389 
Aoat 


3,642 


551 


541 


1,698 


1,393 


1,841 


491 


3,518 


2 495 


16,170 


168 


37 


361 


280 


4,200 


6 5447 


544 


567 


15486 


2,059 


22 


Juillet 


3469 


419 


446 


1,657 


1,225 


1,718 


420 


3,161 


2,052 


14,568 


157 


35 


388 


280 


3,537 


5,899 


486 


511 


1,371 


1,881 


22 


aoe 


TABLEAU 4. ee des marchands de gros, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région, 
istorique 


June 
1989 
Juin 


3,626 


357 


517 


1,889 


15406 


2,022 


428 


4,058 


25514 


16,818 


182 


40 


432 


336 


4,163 


65712 


565 


582 


1,619 


2,165 


21 


Mai 


3,617 


331 
533 


2 5048 


15430 


1,881 


457 
3,794 


25743 


16 ,833 


179 
42 
447 
297 
4,317 
6,678 
600 
596 
1,588 
2,069 


20 


April 
1989 
Avril 


35424 


382 
530 


1,883 


15462 


1,603 


460 


3,743 


2,356 


15 ,843 


155 
38 
419 
308 
3,983 
6 »478 
519 
533 
15445 
1,946 


18 


Ventes 


March 
1989 
Mars 


$ millions 


3,400 


497 


613 


1,995 


1,547 


1,460 


337 


4 5492 


2 >481 


16,822 


182 


44 


426 


297 


4,128 


7,073 


525 


487 


15464 


2,176 


19 


February 
8 


Février 


3,071 


469 
516 


1,610 


1,396 


1,170 


261 
3,671 


2,201 


14,364 


165 
38 
368 
262 
3,630 
6,018 
436 
403 
1,261 
1,761 


21 


January 
1989 
Janvier 


3,151 


397 


499 


1,616 


1,360 


15157 


279 


3,827 


22219 


14,506 


175 


41 


360 


265 


3,568 


6,148 


458 


445 


15239 


1,787 


21 


Year 
1990 
Année 


3,212 


353 


503 


1,455 


15292 


1,329 


301 


3,851 


25146 


14,441 


142 


37 


351 


242 


3,786 


5,640 


457 


521 


1,255 


1,996 


1¢ 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, 
médicaments et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 


Véhicules automobiles, piéces et 
accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, 
matériel de plomberie et de 
chauf fage 


Bois et matériaux de construction 


Machines, matériel et fournitures 
agricoles 


Autres machines, matériel et 
fournitures 


Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

Colombie-Br itannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


== 


TABLE 5. Wholesale Merchants Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region, Historical 


No. 


10 


ut 


12 


iS) 


14 


15 


16 


17 


18 


ino) 


20 


21 


Trade Group - Canada 


Food, beverage, drug and tobacco 
products 


Apparel and dry goods 
Household goods 


Motor vehicles, parts and 
accessories 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Lumber and building materials 


Farm machinery, equipment and 
supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies 


Other products 


Total, all trades 


Regions 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


December 
1989 
Décembre 


3,544 


364 


591 


1,751 


1,343 


1,694 


383 


3,757 


25410 


15 ,838 


150 


40 


416 


278 


4,079 


6,220 


511 


569 


1,400 


25149 


20 


November 
1989 
Novembre 


3,547 


363 


568 


1,763 


1,330 


1,655 


381 


35624 


2 5430 


15 ,662 


160 


41 


415 


283 


3,946 


65253 


516 


560 


1,369 


2,092 


20 


October 
1989 
Octobre 


3,525 


365 


541 


1,756 


1,309 


1,623 


389 


3,625 


2 434 


15 ,567 


166 


41 


599 


291 


3,887 


6,305 


525 


542 


1,366 


2,031 


19 


Sales 


September 
1989 
Septembre 


$ millions 
3,505 


388 
541 


15743 
1,336 


1,615 


394 
3,606 


25471 


15,599 


164 
40 
382 
286 
3,879 
65335 
528 
537 
1,393 
2,007 


19 


August 
1989 
AoGt 


35496 


405 
523 


1,756 
1,333 


1,608 


397 
3,613 


2 432 


15 ,563 


159 
=) 
376 
284 
3,860 
6368 
522 
528 
15425 
1,991 


18 


July 
1989 
Juillet 


35472 


421 
525 


1,763 


1,319 


1,623 


398 


3,669 


2 341 


15,531 


159 
37 
375 
284 
3,843 
65334 
508 
529 
15446 
1,999 


17 


35467 


432 


516 


1,777 


1,308 


1,612 


388 


3,715 


2,223 


15 ,438 


163 


S71, 


395 


286 


3,819 


6,272 


503 


516 


1,456 


1,982 


16 


Se ye 


TABLEAU 5. Ventes des marchands de gros, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région, 


15347 


1,604 


387 


3,847 


25232 


15,616 


168 


39 


407 


298 


3,872 


6,286 


507 


507 


15487 


1,984 


20 


historique 
Ventes 
April March |February 
1989 1989 1989 
Avril Mars Février 
$ millions 
3,455 3,450 35461 
433 424 419 
551 566 586 
1,787 1,793 1,859 
1,398 15471 15476 
1,573 1,559 1,548 
384 383 380 
3,887 3,936 35967 
25334 25455 2,519 
15,803 16,036 16,215 
173 181 193 
43 44 45 
420 425 427 
302 312 307 
3,942 4,029 4,079 
6396 6,579 6,748 
521 526 529 
497 496 502 
1,486 15475 1,450 
1,999 1,982 1,993 
24 22 20 


January |December 
1989 1988 
Janvier |Décembre 


35460 


437 


582 


1,821 


1 »466 


1,597 


396 


35969 


2,559 


16,287 


190 


42 


426 


311 


4,108 


65724 


528 


505 


15439 


2,005 


20 


35449 


458 


596 


1,792 


15432 


1,623 


407 


3,986 


2,579 


16,322 


183 


39 


425 


307 


4,109 


6,675 


526 


515 


1,455 


2,061 


20 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, médicaments 
et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 


Véhicules automobiles, piéces et accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, matériel 
de plomberie et de chauffage 


Bois et matériaux de construction 


Machines, matériel et fournitures agricoles 


Autres machines, matériel et fournitures 


Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 

Serer ince fiers 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 


Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 
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Appendix Appendice 


APPENDIX I 


Definitions and Concepts 


The establishment is a_ statistical unit based 
primarily on the system of accounting used in 
the business. It is the smallest unit which is 
a separate operating entity capable of 
reporting those elements of input and output 
necessary for the calculation of gross margin, 
as well as employment, wages and salaries. 


The trading location is defined as the 
physical outlet in which the business activity 
takes place. It is not necessary dependent 
upon the availability of accounting-based data 
but must be capable of providing a_ limited 
range of statistics even though these may» in 

some instances, have to be estimated by the 
respondent. Where accounting records are 
available to measure the detailed business 
activity of the single location then the 
location will coincide with the establishment, 
otherwise two or more locations would belong 
to an establishment. The establishment can be 
an individual or a partnership, if 
unincorporated, or a single corporation or 
group of associated companies, and sometimes, 
the wholesaling divisions of retailing, 
manufacturing or other organizations. 


Wholesalers may also be classified by type of 
operation, but this classification is 
dependent on the industrial classification. As 
indicated in the following paragraphs, the two 
main types. of operations are: wholesale 
merchants and agents and brokers. Wholesalers 
primarily engaged in buying and/or selling 
merchandise on account of others on a 
commission basis (agents and brokers) as well 
as wholesale merchants of grain and petroleum 
products are excluded in this survey. 


Wholesale merchants are establishments 
primarily engaged in selling merchandise to 
which they have title on their own account. In 
addition, they may perform one or more of the 
following related functions: breaking bulk, 
providing delivery service to customers, 
operating warehouse facilities for storage of 
the goods they sell. Included in this category 
are wholesalers Known as: drop’ shippers or 
desk jobbers, export merchants, import 
merchants, mail order wholesalers, rack 
jobbers or voluntary general wholesale 
distributors. Wholesale merchants also include 
other wholesale operations sometimes Known as 
assemblers of primary products which are 
primarily engaged in selling products’ from 
farmers, loggers, fishermen and trappers. Also 
included are petroleum bulk tank plants’ and 
truck distributors which operate on own 
account and certain manufacturers' sales 
branches which are separate establishments 
(i.e., which carry a stock of merchandise and 
are primarily engaged in wholesaling 
activity). 


APPENDICE I 


Définitions et concepts 


L'établissement est l'unité statistique qui 
s'appuie essentiellement sur le systéme 
comptable utilisé dans le commerce. C'est la 
plus petite unité distincte d'exploitation 
constituant un ensemble aux fins de la 
déclaration des entrées et des sorties 
nécessaires au calcul de la marge brute, ainsi 
que des effectifs, des traitements et des 
rémunérations. 


L*"emplacement d'affaires est l'endroit servant 
a l'activité commerciale. Il n'est pas 
tributaire de la disponibilité de données 
comptables, mais 11 doit pouvoir fournir un 
nombre limité de données statistiques méme si, 
a l'occasion, il y a lieu de procéder' par 
estimation. Il correspond a4 1'établissement si 
l'activité commerciale est consignée en détail 
dans les registres comptables. Autrement, il 
fait partie d'un établissement avec d'autres 
emplacements d'affaires. L'établissement peut 
@étre un particulier ou une société en nom 
collectifs une société unique ou un groupe 
d'entreprises associées;3 ou, parfois, une 
division grossiste d'un organisme 
manufacturier, d'un détaillant ou autres. 


La classification des grossistes peut se faire 
selon la nature de l'activité, mais elle est 
indépendante de la classification par 
industrie. Comme 1'indique ce qui suit, les 
deux principales catégories d'activité sont: 
les marchands de _ gros et les agents et les 
courtiers. Les grossistes ayant pour activité 
principale l'achat et/ou la vente 4 commission 
de marchandises pour le compte d'autrui (les 
agents et les _ courtiers) ainsi que les 
marchands de gros’ en produits céréaliers et 
les produits pétroliers ne sont pas comptés 
dans cette enquéte. 


Les marchands de gros’ sont des établissements 
ou l'activité principale est la vente de 
marchandises &@ leur propre compte. Ils peuvent 


également effectuer une ou plusieurs des 
fonctions suivantes: répartition des 
marchandises en vrac>» livraison des 
marchandises aux clients, exploitation 


d'installations d'entreposage des marchandises 
€@a vendre. Sont inclus les_ grossistes qui 
assurent l'expédition directe de 1l'usine au 
détaillant ou a un utilisateur industriel, les 
exportateurs, les importateurs, les grossistes 
spécialisés en vente par correspondance, les 
grossistes-étalagistes et les distributeurs- 


grossistes de marchandises diverses. Sont 
aussi inclus' les grossistes dont l'activité 
principale consiste a4 vendre des_ produits 


d'exploitants forestiers, de 

trappeurss; les entreprises 
indépendantes de stockage et de distribution 
par camion de _ produits pétrolierss; et les 
services de ventes des fabricants qui sont des 
étabissements, c.-a-d. qui stockent des 
marchandises et dont l'activité principale est 
le commerce de gros. 


d'agriculteurs, 
pécheurs et de 


Agents and brokers are establishments 
primarily engaged in buying and/or selling,» on 
a commission basis, products owned by others. 


They may be Known as an auction company, 
commission merchant, import agent or broker, 
export agent or broker, manufacturers' agent, 


purchasing agent or resident buyer and selling 
agent, and may deal in any type of product 
including primary and petroleum products. 
Agricultural marketing boards engaged in the 
direct purchase of farm products are included 
as wholesalers. 


Coverage. This current monthly survey covers 
most wholesale merchant establishments. For 
purposes of indutrial classification wholesale 
merchants are classified by industry according 
to the principal lines of commodities sold. A 
description of each industry included in the 
accompanying statistical data is shown in 
Appendix IV. As most businesses sell several 
Kinds of commodities the trade group code 
assigned generally reflects either the 
individual commodity or the commodity group 
which is the primary source of the 
establishment's receipts, or some mixture of 
commodities which characterizes the 
establishment's business. Industry 
classifications are not interchangeable with 
commodity classifications so it is not 
generally possible to determine either the 
number of establishments handling a particular 
commodity or the sales of that commodity from 
a classification of establishments by 
industry. Sales to- end-users of certain 
commodities (usually capital or investment 
(non-consumer) goods) such as office furniture 
and computers, feed, seed or other’ farm 
supplies, lumber and building materials, 


trucks and commercial vehicles, fuel oil, and 
all types of machinery and equipment are 
always classified to wholesale trade. 

The estimates shown for provincial sales are 


based on the locations operated by the 
wholesaler. Establishments provide ae sales 
breakdown by province along with the number of 
trading locations. 
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Les agents et courtiers sont des établisse- 
ments ot l'activité principale est la vente et 
(ou) l'achat de produits appartenant a4 d'au- 
tres, moyennant commission. Ils comprennent 
les sociétés de ventes aux enchéres, les 
négociants travaillant &4 la commission, les 
agents ou courtiers d'importation, les agents 
ou courtiers d'exportation, les représentants 


de manufacturiers, les agents 
d'approvisionnement, les acheteurs & demeure 
ou les agents de vente. Ils font le commerce 


de produits de tous genres, dont les produits 
primaires et les produits pétroliers. Sont 
incluses 4 titre de grossistes les régies des 
marchés agricoles qui achétent directement des 
produits agricoles. 


vise 
de 
par 
groupés 


Couverture. L'enquéte mensuelle courante 

la plupart des étalissements de commerce 
gros. Aux fins de la _ classification 
industrie, les marchands de gros sont 
par commerce en fonction de la gamme 
principale de marchandises vendues. L'appendi- 
ce IV contient la description de chaque groupe 
inclus dans les données statistiques. Comme la 


plupart des entreprises vendent plusieurs 
types de marchandises, le code attribué au 
groupe représente généralement la ou les 


marchandises qui forment la principale source 
de recettes de 1l'établissement, ou encore un 
ensemble de marchandises qui caractérise 
l'activité de l'établissement. Les classifica- 
tions par groupe ne sont pas’ interchangeables 
avec celles des marchandises, de sorte qu'il 
est d'habitude impossible de déterminer, 4 
partir de la classification par groupe, le 
nombre d'établissements qui vendent une 
certaine marchandise ou bien les ventes d'une 
telle marchandise. Par ailleurs, on attribue 
toujours au commerce de gros les ventes' de 
certains produits 4 l'utilisateur final 
(habituellement les biens d'équipement ou 
d'investissement), par exemple les meubles de 
bureau et le matériel informatique, les 
aliments pour animaux, les semences et les 
autres fournitures agricoles, le bois et les 
matériaux de construction, les camions et les 
véhicules commerciaux, le mazout et tous les 
types de machines et de matériel. 


Les estimations des ventes par province’ sont 
fondées sur les points de vente exploités par 
le grossiste. Les établissements fournissent 
la ventilation des ventes par province ainsi 
que le nombre de points de vente. 


APPENDIX II 


Survey Methodology 


The sample for the redesigned monthly 
wholesale trade survey is drawn from 
Statistics Canada's new Central Frame Data 
Base (CFDB). Part of the CFDB comprises 


businesses engaged in wholesale activity. 


The target population is all wholesale 
merchant establishments with annual sales 
greater then $25,000. The sampling unit is the 
statistical company. 


The population of businesses are stratified by 
industry, geographic region and size. The size 
characteristic is a function of annual sales 
and the boundaries within each trade group - 
geographic area stratum. This takes into 
account the highly asymmetrical distribution 
of wholesale sales, stratum sizes and _ the 
required coefficient of variation at the 
sub-stratum level. 


The initial sample was selected in late 1988 
and has been subsequently updated each month 
for births and deaths. 


Respondents are sent either a questionnaire or 
contacted by telephone to obtain their monthly 
sales. New entities to the survey are included 
in the New Entrant Survey, and are contacted 
by phone to. obtain information along with 
sales data. 


Telephone interviews, data capture and follow- 


up of non-respondents is performed by staff 
within Statistics Canada's eight Regional 
Offices. As well, preliminary editing of the 


captured data is performed within the Regional 
Offices and subsequent telephone follow-ups 
which may result due to edit failures. The 
edited data is transmitted regularly to the 
head office in Ottawa. 


Further edits are 
aggregate level (trade 
level) to detect records which deviate from 
expectation either by exhibiting large month 
to month change or differ significantly from 
the remaining companies. All data failing 
these edits are subject to manual inspection 
and corrective action may be taken. 


performed at a more 
group by geographic 


Once these edits are complete, imputation is 
applied to missing records. A variety of 
imputation methods are available. The 
imputation system automatically selects the 
appropriate method depending on the avail- 
ability of the data. Some of the methods 
available perform imputations using: monthly 
trends; yearly trends; historical datas 
annual data, etc. 


APPENDICE II 
Méthodologie de 1'enquéte 
la version remaniée 


Aux fins de de l'enquéte 


mensuelle sur le commerce de gros,» 
l'échantillon est tiré de la nouvelle base de 
données du registre central (BDRC) de 
Statistique Canada. La BDRC comprend, en par- 


tie, les entreprises dont l'activité est le 


commerce de gros. 

La population cible est l'ensemble des 
établissements des marchands de gros dont le 
chiffre d'affaires dépasse $25,000 
annuellement. L'unité d'échantillonnage est 
l'entreprise statistique. 


La population des entreprises est stratifiée 
selon l'industrie, la région géographique et 
la taille. Cette derniére caractéristique est 
une fonction des ventes annuelles et des 
limites de chaque strate représentant le 
groupe de commerce et la région géographique. 
Cela tient compte de la distribution trés 


asymétrique des ventes de gros, de la taille 
des strates et du niveau requis de la _ sous- 
strate au coefficient de variation. 

L'échantillon a été choisi pour la _ premiére 
fois a la fin de 1988, puis a été révisé 
chaque mois’ pour 1l'inclusion de nouvelles 


unités et par l'exclusion des unités décédées. 
On communique avec les enquétés par téléphone 
ou par l'envoi d'un questionnaire afin 
d'obtenir le chiffre des ventes mensuelles. 
Les nouvelles entités de l'enquéte sont 
incluses dans l'enquéte sur les nouveaux 
entrants, et on leur téléphone pour obtenir 
des renseignements et le chiffre d'affaires. 


Le personnel des huit bureaux régionaux 
de Statistique Canada effectue les interviews 
téléphoniques, la saisie des données et la 
relance des non-répondants. Il se charge 
aussi du contréle préliminaire des données 
saisies et du suivi téléphonique que peuvent 
nécessiter les défaillances du contréle. 


Aprés ce contréle, les données’ sont transmises 
réguliérement au bureau principal a Ottawa. 

Les données’ font ensuite l'objet d'un 
contréle, selon le groupe de commerce et la 
région géographique, afin de détecter les 
unités qui s'écartent des attentes, soit par 
une forte variation d'un mois @ l'autre, soit 
par une grande divergence au regard des autres 
entreprises. Lorsque les données ne _ passent 
pas le contrGédle, elles sont sujettes A une 
inspection manuelle et aux mesures qui 
s'imposent. 


Une fois terminés les contréles, on procéde 
a l'imputation des unités manquantes. Il 
existe diverses méthodes A cet égard, et le 
systéme choisit automatiquement celle qui 
convient selon la disponibilité des données. 
Certaines méthodes d'imputation utilisent les 
tendances mensuelles, les tendances annuelles, 
les données historiques, les données 
annuelles, etc. 


Reported or imputed data is then weighted to 
reflect the population. The weights applied to 
_the survey data are equal to the ratio of the 
population and sample counts at the sample 
selection level. The selection level for the 
Monthly Wholesale Trade Survey is trade group 
by geographic area by size. 


Domain estimation is used to produce the 
survey estimates. A domain is defined by the 
most recent classification data available from 
the frame (CFDB) for the statistical entity 
and reference period. Therefore, these domains 
may differ from the original sampling 
characteristics because records may have 
changed industry, location or size. These 
changes are reflected in the estimates as they 
occur on the CFDB. After the estimates are 
produced, a listing of the top contributors to 
the estimates is produced. Individual records 
which make up a= large proportion of the 
estimates are checked for consistency. 
Following validation and correction, the data 
base is created. 


Two sets of estimates are produced each month 
to incorporate late responses. Preliminary 
estimates are usually available 45 days 
following the reference period, while revised 
estimates are published one month after the 
release of preliminary estimates. 
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Les données déclarées ou imputées sont ensuite 


pondérées en fonction de la population. Aux 
fins de l'enquéte, les coefficients de 
pondération égalent le ratio de la population 
et des comptes d'échantillon au niveau de 
sélection. Pour l'enquéte mensuelle sur le 
commerce de gros,» ce niveau est le groupe de 
commerce selon la région géographique et la 
taille. 

L'estimation du domaine sert A produire les 


Le domaine comprend, 
récentes données de 


estimations de l'enquéte. 
par définition, les plus 
classification tirées du registre (BDRC)} pour 
l'entité statistique et la période de 
référence. Par conséquent > les domaines 
peuvent différer des caractéristiques 
initiales de l'échantillonnage parce qu'il se 
peut que les entités aient changé de _ groupe, 
d'emplacement ou de taille. Ces changements 
se reflétent dans les estimations 4 mesure 
qu'ils sont consignés dans la BDRC. Une _ fois 
les estimations produites, on dresse la liste 


des principaux contribuants a l'estimation. On 
vérifie la cohérence des fiches individuelles 
qui. forment une grande proportion des 
estimations. Aprés la validation et les 
corrections, la base de données est créée. 

Chaque mois deux jeux d'estimations sont 
produits pour tenir compte de la _ réponse 
tardive. Les estimations préliminaires' sont 
habituellement disponibles 45 jours aprés la 
période de référence, tandis que les 
estimations révisées sont publiées un mois 
aprés que les données préliminaires sont 


relachées. 


APPENDIX III 
Data Reliability 


This publication presents estimates derived 
from a sample survey; as in any survey, they 
are subject to errors. The following section 
describes the sources of errors that may occur 
in a survey and is’ intended to assist the 
reader in the interpretation of the estimates. 


Sources of Errors 


conducted, numerous’ errors 
may affect the quality of the estimates 
obtained. These errors fall into two 
categories: sampling errors’ and non-sampling 
errors. The accuracy of the estimates obtained 


When a survey is 


will depend on the combined effect of these 
two sources of errors. 

Sampling Errors 

Sampling errors occur because data are 


collected for a part of the population only as 
opposed to the whole population, as would be 
the case in a census. The results derived from 
this survey will therefore likely be different 
than if a complete census had been taken under 
the same general survey conditions. 


Sampling errors depend on factors such as the 


size of the sample, variability in the 
population, sample design and estimation 
method. For example, for a given size of 


sample, the sampling error will depend on the 
choice of sampling units, the stratification 
method, the allocation of the sample and the 
selection method. 


Non-sampling Errors 
These errors are present whether a sample or a 


complete census of the population is’ taken. 
Non-sampling errors stem from several sources, 


the most important of which are described 
below. 

Coverage Error. This error stems from an 
incomplete sampling frame which results in 


inadequate coverage of the target population. 
For example, a unit that is missing from the 
list of wholesale merchants will not be 
represented in the sample. 


Response’ Error. This error may be due to 
questionnaire design and the characteristics 
of the question, inability or unwillingness of 
the respondent to provide correct information. 
It may also stem from misinterpretation of the 
questions because of definitional difficulties 
and the tendency of interviewers to explain 
questions or interpret responses differently. 


APPENDICE III 
Fiabilité des données 


La présente publication donne des estimations 
qui proviennent d'une enquéte par 
échantillonnage et qui risquent, comme dans 
toute enquéte, d'étre entachées d'erreurs. On 
trouve ci-dessous les sources d'erreur que 
peut comporter une enquéte, aux fins de 
faciliter l'interprétation des estimations. 


Sources d‘erreur 


Au cours’ d'une enquéte, la qualité des 
estimations peut étre altérée par deux genres 
d'erreur: les erreurs d'échantillonnage et 
les erreurs non dues a 1'échantillonnage. Leur 
effet combiné influence 1'exactitude des 


estimations. 


Erreurs d'*échantililonnage 


Les erreurs d'échantillonnage s'expliquent du 


fait que la collecte des données vise 
seulement une partie de la population, et non 
la totalité, comme c'est le cas d'un 


conséquent, que 
différents 
mémes 


recensement. Il se peut, par 
les résultats de l'enquéte soient 
de ceux d'un recensement, mené dans les 
conditions. 


Les erreurs d'échantillonnage sont tributaires 


de facteurs tels que la taille de 
l'échantillon, la variabilité de la 
population, le plan d'enquéte et la méthode 
d'estimation. Par exemple, pour une taille 


d'échantillon donnée, elles procédent du choix 
des unités d'échantillonnage, de la méthode de 
stratification, de la répartition de 
l'échantillon et de la méthode de sélection. 


Erreurs non dues a4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent aussi bien dans une 
enquéte par échantillonnage que dans un 
recensement de la population. Elles 
proviennent de plusieurs sources, dont voici 
les plus importantes. 


Erreur de couverture. Elle résulte de 
l'insuffisance de la base d'échantillon, qui 
empéche la couverture adéquate de la 
population visée. Par exemple, une unité 
manquante dans la liste des marchands de gros 
ne sera pas représentée dans 1'échantillon. 


Erreur de réponse. Elle peut s'expliquer par 
la conception du questionnaire, par les 
caractéristiques de la question ou par 
l'incapacité ou le refus de l'enquété de 
fournir des renseignements exacts. Elle peut 
aussi découler du fait que des_ problémes 
d'ordre définitionnel ont faussé 
l'interprétation des questions, ou bien que 
les interviewers se sont pris différemment 
pour expliquer les questions ou interpréter 
les réponses. 


Non-response. Some respondents may refuse to 
answer questions, some are unable to respond, 
while others may be too late in responding. 
The gaps left in the estimate by these non- 
respondents are filled by the assignment of an 
approximate response. The procedure’ used to 
assign these approximate values to units which 
do not respond and to units whose response was 
deemed unacceptable is called imputation. The 
data are imputed from earlier data (if 
available) for these units, or from data 
provided by respondents. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is 
very much dependent on any _ characteristic 
differences between the respondent group9= and 
the imputed units in the survey. This’ error 
generally increases with the non-response rate 
and attempts are therefore made to obtain as 
high a response rate as possible. 


at 
as 


Processing Error. This error may 
the various stages of processing 
coding,» data entry, editing» etc. 


occur 
such 


Non-sampling errors are difficult to measure. 
Within the limitations of the budget and the 
human resources available, all attempts have 
been made to minimize this type of error in 
calculating the estimates contained in this 
publication. Units have been defined using the 
most up-to-date listings the questionnaires 
have been designed so as to minimize 
differences of interpretations testing has 
been carried out for the different stages of 
editing and processing. Moreover, non- 
respondents are followed up in order to reduce 
the non-response rate. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measure 


The particular sample used in this survey is 
one of a_ large number of possible samples of 
the same size that could have been’ selected 
using the same sample design under the same 
conditions. 

Coefficient of variation (CV) is a common 
measure which takes into account variation 
among estimates from all possible sample 
combinations. The CV is defined as the square 


root of the variance divided by the estimate. 


By applying the CV of interest from Table 3, 
it is possible, through derivation of a 
confidence interval to predict, with a Known 


probability, the range that the estimate would 
cover taking into account all possible 
samples. This range or interval is espected to 
cover the unknown value being estimated with 
the predicted probability. 


a 952% 
adjusted 


confidence 
sales in 


For example, to establish 
interval for not seasonally 
Ontario one would use: 


1. the provincial sales from Table 13 and 
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Non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, d'autres en sont incapables et 
d'autres encore répondent trop tard. On se 


sert d'une réponse approximative pour combler 
les vides dans l'estimation créés par ces non- 
répondants. L'imputation désigne le fait 
d'attribuer des valeurs approximatives aux 
unités qui omettent de répondre ou dont la 
réponse est jugée inacceptable. Elle 
s'effectue A partir des données disponibles 
pour ces unités ou fournies par les 
répondants. La portée de l'erreur due 4 
l'imputation est généralement inconnue; elle 
est fortement tributaire des différences qui 
caractérisent les répondants et les unités 
imputées. Ce genre d'erreur augmente 
d'habitude au gré du taux de non-réponse, d'ou 
le déploiement d'efforts pour obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Erreur de traitement. 
aux diverse étapes 
saisie,y vérification, 


Elle peut se produire 
du traitement: codage,» 
etc. 


Les erreurs non dues &a l'échantillonnage' sont 
difficiles 4 mesurer. Autant que l'ont permis 
le budget et les ressources humaines 
disponibles, on s'est efforcé de les réduire 
au minimum aux fins du calcul des estimations 
contenues dans la présente publication. On a 
défini les unités au moyen des derniéres 
listes 4 jour; on a congu les questionnaires 
de maniére a réduire au minimum les 
divergences d'interprétation; on a soumis @ un 


essai les étapes de vérification et de 
traitement; et le suivi a été effectué aux 
non-répondants afin d'abaisser le taux de 
non-réponse. 


Mesure de l'erreur d*échantillonnage et de 
l'erreur non due a 1'*échantillonnage 


Mesure de l'erreur d*échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins 
compte parmi le grand nombre de méme taille 
qu'on aurait pu choisir selon le méme plan 
d'enquéte et dans les mémes conditions. 


de l'enquéte 


est une 
qui prend 
estimations 
combinaisons 


coefficient de variation (CV) 
utilise couramment et 
en compte la variation des 
provenant de toutes les 

d'échantillons possibles. Le CV se définit 
comme étant la racine carrée de la _ variation 
divisée par l'estimation. En appliquant le CV 
approprié du tableau 3, on peut prédire, au 
moyen d'un intervalle de confiance et avec une 
probabilité connue; la portée qu'aurait l'‘es- 
timation compte tenu de tous les échantillons 


Le 
mesure qu'on 


possibles. Cette portée ou intervalle est 
censée couvrir la valeur inconnue qui est 
estimée avec la probabilité prédite. 

Par exemple, pour estimer les ventes non- 
désaisonnalisées en Ontario selon un 
intervalle de confiance de 952%, on 


utiliserait: 


1.les ventes provinciales indiquées au tableau 
13 et 


the coefficient of variation for the 


estimate from Table 3. 


2 


constructed 
the value 
to the 


A 95Z confidence interval is then 
by adding or subtracting twice 
represented by applying the 
estimate, for example: 

12,000,000 + (2 x 1.8(12,000,000)) 


CV 


100 
12,000,000 - (2 x 1.8(12,000,000)) 
OF tere errr nee 
100 
Thus, the confidence limit for this example 
would be: 
$11,568,000 to $12,432,000 
Summarizing these findings, the best estimate 


for not seasonally adjusted sales in Ontario 
will be found in Table 1. One can be 952 
confident that the unknow true value of sales 
lies in the interval between $11,568,000 and 
12,432,000. 

Non Sampling Error Measures 

One source of non-sampling error is the non- 
response error. There are several measures 
that can help the user evaluate this type of 


error, among others, the response rate and the 


response fraction. 
The response rate is a measure of the 
proportion of those sample units’ which have 
responded in time for inclusion in the 
estimate. To calculate deaths, one excluded 
from the sample as well as the seasonal 
establishments closed during the month in 
question. 


The response fraction, which is a measure of 
the data response rate, is the proportion of 
the estimate which is based upon actual 


reported data. 


An example illustrates the two above measures. 


For example, a cell with 20 active sample 
units in which 10 respond for a= particular 
month would have a response rate of 502. 


However, if the 10 reporting units represented 
$9 million out of a total of $12 million, the 
response fraction would be 75%. Thus 252% of 
the estimate came from imputed data. 


Joint Interpretation of Measures of Error 


The two measures of non-response error as well 
as the coefficient of variation must be 
considered jointly to have an overview of the 
quality of the estimates. A lower coefficient 
of variation combined with a higher response 


rate and response fraction, will result ina 
better estimate. 
Response fractions and coefficients of 


variation associated with each estimate appear 
in Table 3. 
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2.le coefficient de variation de l'estimation 


provenant du tableau 3. 


On établit ensuite l'intervalle de confiance 
de 95Z en additionnant ou en soustrayant deux 
fois la valeur représentée par l'application 
du CV a l'estimation, par exemple: 

12,000,000 + (2 x 1.8(12,000,000)) 


100 
12,000,000 - (2 x 1.8(12,000,000)) 
OU rr rrr nnn nn nn en 
100 
Dans cet exemple, la limite de confiance 


serait donc: 
$11,568,000 


> 


a $12,432,000. 

Pour résumer ces résultats, qui fournissent la 
meilleure estimation des ventes non- 
désaisonnalisées en Ontario se retrouvent au 


tableau 1. On est confiant a 95% que la valeur 
vraie inconnue des ventes se situe dans 
l'intervalle compris entre $11,568,000 a 


12,432,000. 
Mesure de l’erreur non due a 1'*échantillonnage 


La non-réponse est un genre d'erreur non due a 
l'échantillonnage. Il existe plusieurs mesures 
qui permettent de l'évaluer, notamment le taux 
de réponse et la fraction de réponse. 


Le taux de réponse est la proportion des 
unités de 1'échantillon dont la réponse 
parvient dans le délai stipulé pour le calcul 
de l'estimation. Aux fins du calcul, on exclut 
de 1l'échantillon les décés et les 
établissements saisonniers fermés pendant le 


mois en question. 


La fraction de réponse, qui est une mesure du 
taux de réponse, représente la proportion de 
l'estimation qui s'appuie sur les données 
réellement déclarées. 


Le deux mesures sont illustrées dans 1'exemple 


suivant. Pour une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités actives, dont 10 
répondent pour un mois donné, le taux de 
réponse serait de 50%. Cependant, si les 10 
unités déclarantes représentent $9 millions 
sur un total de $12 millions, la fraction de 
réponse serait de 757A INS1 252 de 


l'estimation proviennent des données imputées. 
Interprétation conjointe des mesures d‘erreur 


Pour obtenir un apergu dela qualité des 
estimations, il faut considérer conjointement 
les deux mesures de non-réponse ainsi que le 
coefficient de variation. La meilleure 
estimation est celle qui. comporte un faible 
coefficient de variation ainsi qu'un taux de 
réponse et une fraction de réponse élevés. 


Le tableau 3 indique les fractions de réponse 
et les coefficients de variation pour chaque 
estimation. 


APPENDIX IV 


_TRADE GROUP COVERAGE 


010 


5211 
5212 
5213 
5214 
5215 
5216 
5202 
5219 
5221 
5222 
5231 
5232 
5239 


5241 


020 


5311 


5312 


5313 


5314 
5319 
5321 
5329 


030 


5411 
5412 
5421 
5431 
5432 
5433 


5439 
040 

5511 
5512 
5519 


5521 
5529 


050 


5611 


5612 
5613 


5619 
5621 
5622 


Food, Beverage, Drug and Tobacco 
Products Wholesalers 


Confectionery 

Frozen Foods (Packaged) 

Dairy Products 

Poultry and Eggs 

Fish and Seafood 

Fresh Fruit and Vegetables 

Meat and Meat Products 

Other Foods 

Non-Alcoholic Beverages 

Alcoholic Beverages 

Drugs 

Toilet Soaps and Preparations 

Drug Sundries and Other Drugs and 
Toilet Preparations 

Tobacco Products 


Apparel and Dry Goods Wholesalers 


Men's and Boys' Clothing and 
Furnishings 
Women's, Misses' 
Outerwear 

Women's, Misses' and Children's 
Hosiery, Underwear and Apparel 
Accessories 

Footwear 

Other Apparel 

Piece Goods 

Notions and Other Dry Goods 


and Children's 


Household Goods Wholesalers 


Electrical Household Appliances 

Electronic Household Appliances 

Household Furniture 

China, Glassware, Crockery and Pottery 

Floor Coverings 

Linens, Draperies and Other Textile 
Furnishings 

Other Household Furnishings 


Motor Vehicles, Parts and Accessories 
Wholesalers 


Automobiles 

Trucks and Buses 

Other Motor Vehicles and Trailers 

Tires and Tubes 

Other Motor Vehicle Parts and 
Accessories 


Metals, Hardware, Plumbing and Heating 
Equipment and Supplies Wholesalers 


Iron and Steel Primary Forms and 
Structural Shapes 

Other Iron and Steel Products 

Non-Ferrous Metal and Metal Products 


Combination Metal and Metal Products 

Hardware 

Plumbing, Heating and Air Conditionning 
Equipment and Supplies 


Appendice IV 


COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 


010 


5211 
5212 
5213 
5214 
5215 
5216 
5217 
5219 
5221 
5222 
5231 
5232 
5239 


5241 


020 


5311 


5312 


5313 


5314 
5319 
5321 
5329 


030 


5411 
5412 
5421 
5431 
5432 
5433 


5439 
040 

5511 
5512 
5519 


5521 
5529 


050 


5611 


5612 
5613 


5619 
5621 
5622 


Grossistes en produits alimentaires, 
boissons, médicaments et tabac 


Confiseries 

Produits alimentaires congelés (emballés) 

Produits laitiers 

Volaille et oeufs 

Poisson et fruits de mer 

Fruits et légumes frais 

Viande et produits de la viande 

Autres produits alimentaires 

Boissons non-alcooliques 

Boissons alcooliques 

Médicaments 

Savons et produits de toilette 

Produits pharmaceutiques divers et autres 
produits de toilette 

Produits du tabac 


Grossistes en vétements et articles de 
mercerie 


Vétements et articles d'habillement pour 
hommes et garcgonnets 

Vétements de dessus pour dames, jeunes 
filles et enfants 

Bas et chaussettes,» sous-vétements et 
articles d'habillement pour dames, 
filles et enfants 

Chaussures 

Autres vétements 

Tissus 4 la piéce 

Articles de mercerie 


jeunes 


Grossistes en articles ménagers 


Appareils ménagers électriques 

Appareils ménagers électroniques 

Meubles de maison 

Porcelaine, verrerie, fatence et poterie 

Revétements de sol 

Linge de maison, tentures et autres article 
de textile 

Autres accessoires ménagers d'ameublement 


Grossistes en véhicules automobiles, piéces 
et accessoires 


Automobiles 

Camions et autobus 

Autres véhicules automobiles 

Pneus et chambres 4 air 

Autres piéces et accessoires pour véhicules 
automobiles 


Grossistes en métaux, articles de 
quincaillerie, matériel de plomberie 
et de chauffage 


Formes primaires et profilés de charpente e 
fer et en acier 

Autres produits en fer et en acier 

Métaux non ferreux et produits en métaux no 
ferreux 

Combinaisons de métaux et produits en métal 

Articles de quincaillerie 

Matériel et fournitures de plomberie, de 
chauffage et de climatisation 


060 


5631 


5632 
5639 


070 


5711 


080 


Sea 


5722 


5731 


5741 


5742 


5743 


5744 


5749 


5791 


5792 


5793 


5799 


090 


5011 
5012 
5019 
5911 
5919 
5921 
5922 
5929 
5931 
5932 
5939 


5941 


5942 
5951 
5952 
5961 
5971 


5981 
5991 
5992 


5993 
5999 


oe 


Lumber and Building Materials 
Wholesalers 
Lumber, Plywood and Millwork 


Paint, Glass and Wallpaper 
Other Building Materials 


Farm Machinery, Equipment and Supplies 
Wholesalers 


Farm Machinery, Equipment and Supplies 


Other Machinery, Equipment and Supplies 
Wholesalers 


Construction and Forestry Machinery,» 
Equipment and Supplies 

Mining Machinery, Equipment and 
Supplies 

Industrial Machinery, 
Supplies 

Electrical Wiring Supplies and 
Electrical Construction Material 

Electrical Generating and Transmission 
Equipment and Supplies 

Electronic Machinery, Equipment and 
Supplies (Except Computer and Related 
Equipment) 

Computer and Related Machinery, 
Equipment and Packaged 

Other Electrical and Electronic 
Machinery, Equipment and Supplies 

Office and Store Machinery, Equipment 
and Supplies ‘ 

Service Machinery, 
Supplies 

Professional Machinery, Equipment 
and Supplies — 

Other Machinery, Equipment and 
Supplies n.e.c. 


Equipment and 


Equipment and 


Other Products Wholesalers 


Livestock 

Grain 

Other Farm Products 

Automobile Wrecking 

Other Waste Materials 

Newsprint 

Stationery and Office Supplies 

Other Paper and Paper Products 

Agricultural Feeds 

Seeds and Seed Processing 

Agricultural Chemical and Other Farm 
Supplies 

Toys,» Novelties and Fireworks 


Amusement and Sporting Goods 
Photographic Equipment and Supplies 
Musical Instruments and Accessories 
Jewellery and Watches 

Industrial and Household Chemicals 


General Merchandise 

Books, Periodicals and Newspapers 

Second-Hand Goods (Except Machinery 
and Automotive) 

Forest Products 

Other Products n.e.c. 


060 


5631 


5632 
5639 


070 


5711 


080 


572A 


5722 


LITE F 


5741 


5742 


5743 


5744 


5749 


5791 


5792 


5793 


5799 


090 


5011 
5012 
5019 
5911 
5919 
5921 
5922 
BIO 
5931 
5932 
5959 


5941 


5942 
5951 
5952 
5961 
5971 


5981 
5991 
5992 


5993 
5999 


Grossistes en bois et matériaux de 
construction 


Bois de construction, contreplaqués et 
bois travaillé 

Peintures, vitres et papiers peints 

Autres matériaux de construction 


Grossistes en machines, matériel et 
fournitures agricoles 


Machines,» matériel et fournitures agricoles 


Grossistes en autres machines, matériel et 
fournitures 


Machines» matériel et fournitures de 
construction et d'exploitation forestiére 

Machines, matériel et fournitures 
d'extraction miniére 

Machines,» matériel et fournitures 
industriels 

Fournitures pour canalisations électriques 
et matériaux d'installations électriques 

Matériel et fournitures de production et de 
transmission d'électricité 

Machines,» matériel et fournitures 
électroniques (sauf ordinateurs et le 
matériel connexe) 

Ordinateur, machines et matériel connexes 


Autres machines, matériel et fournitures 
électriques et électroniques 

Machines, matériel et fournitures de bureau 
et de magasin 

Machines, matériel et fournitures des 
entreprises de services 

Machines, matériel et fournitures d'usage 
professionnel 

Autres machines,» 
n.c.a. 


matériel et fournitures 


Grossistes en produits divers 


Bétail 

Céréales 

Autres produits agricoles 

Démontage d'automobiles 

Autres matiéres de rebut 

Papier journal 

Papeterie et fournitures de bureau 

Autres papiers et produits du papier 

Aliments pour animaux 

Semences et traitement des semences 

Produits chimiques et autres fournitures 
agricoles 

Jouets, articles de fantaisie et piéces pou 
feu d'artifice 

Articles de loisir et de sport 

Matériel et fournitures photographiques 

Instruments et accessoires de musique 

Bijoux et montres 

Produits chimiques d'usage ménager et 
industriel 

Marchandise générale 

Livres, périodiques et journaux 

Marchandises d'occasion (sauf machines et 
véhicules automobiles) 

Produits forestiers 

Autres produits n.c.a. 


APPENDIX V 
Other Survey Related Issues 


Seasonal Adjustment 


Socio-economic time series contain four basic 
components: the trend-cycle, the seasonal, the 
trading-day and the irregular components. The 
component of interest is usually the trend- 
cycle, which reflects the more’ fundamental 
evolution of the series (e.g. the business 
cycle), whereas the other components' reflect 
short-term transient movements. Seasonal 
variations are caused by the direct and 
indirect effects of climatic and institutional 
seasons (e.g. Christmas); they tend to repeat 
from year to year. Trading-day variations 
Originate from the fact that the number of 
Mondays, Tuesday, etc.» in a given 
varies from year to year. Finally, the 
irregular component is a residual 

captures measurement errors and events 
do not occur ina regular manner. Seasonal, 
trading-day and irregular variations all 
conceal the trend-cycle component of the 
series. 


Seasonal adjustment consists of removing the 
seasonal and the trading-day components’ from 
the series. Seasonal adjustment thus helps 
reveal the trend-cycle and makes month-to- 
month comparisons more meaningful. One should 
bear in mind that the seasonally adjusted 


series contains the trend-cycle and the 
irregular component (which is technically 
difficult to isolate). The month-to-month 


comparisons of the seasonally adjusted series 
are thus affected by the irregular 
fluctuations. 


Users of time series data should also take 
note of the following. Same-month comparisons, 
for instance that of March 1989 to March 1990, 
are not valid for series which have not been 
seasonally adjusted, if the series contains 
trading-day variations. In the absence of 
trading-day variation, same-month comparisons 


are valid; however they measure the movement 
over the year and do not reflect the most 
recent movements. For instance, same-month 


comparisons may indicate a continuing growth, 
while the trend-cycle has been falling for the 
last few months. 


In order to seasonally adjust its time series, 
Statistics Canada uses the X-11-ARIMA method. 


The method is a combination of the ARIMA 
forecasting method and of the X-11 seasonal 
adjustment method, which is ratio-to-moving 


average method. 


APPENDICE V 
Autres questions relatives a l"enquéte 


La désaisonnalisation ou correction pour 
variations saisonniéres 


Les séries temporelles socio-économi ques 
comptent quatre composantes' principales: la 
tendance-cycle, la saisonnalité, la composante 
de rotation des jours et la composante 
irréguliére. L'intérét porte généralement sur 
la tendance-cycle, qui refléte 1'évolution 
fondamentale de la série (ex. le cycle des 
affaires), tandis que les autres composantes 
traduisent des mouvements passagers aA court 
terme. Les variations saisonniéres sont le 
produit des effets directs et indirects des 
saisons climatiques et institutionnelles (ex. 
Noél); elles tendent 4 se répéter année aprés 
année. La composante de rotation des jours 
provient du fait que le nombre de _  lundis, 
mardis, etc., dans un mois donnée varie d'une 
année a l'autre. Enfin, la composante 
irréguliére est un résidu incorporant les 
erreurs de mesure ainsi que les événements qui 
ne se produisent pas de maniére réguliére. Les 
variations saisonniéres, de méme que les 
composantes irréguliére et de rotation des 
jours masquent la tendance-cycle de la série. 

La désaisonnalisation consiste A enlever les 
composantes saisonniére et de rotation des 
jours de la _ série. La désaisonnalisation 
contribue donc a révéler la tendance-cycle et 
a rendre les comparaisons sur mois adjacents 
plus significatives. On doit cependant garder 


a l'esprit que la série désaisonnalisée 
comprend la tendance-cycle mais aussi la 
composante irréguliére (techniquement 
difficile &@ isoler). Les comparaisons sur mois 


série désaisonnalisée sont 
fluctuations 


adjacents de la 
donc affectées par les 
irréguliéres. 


Les usagers des données chronologiques 
devraient également étre conscients de ce qui 
suit. Les comparaisons sur mois homologues, 
par exemple la comparaison de mars 1989 @ mars 
1990, ne se sont pas légitimes pour les séries 
n'ayant pas été désaisonnalisées, si les 
séries ont une composante de rotation des 
jours. En l'absence de cette composante, les 
comparaisons sur mois homologues sont 
légitimes3s cependant elles mesurent le 
mouvement au cours de l'année et ne reflétent 
pas les mouvements les plus récents. Par 
exemple, les comparaisons sur mois homologues 
peuvent indiquer une hausse poursuivie, tandis 
que la tendance-cycle est en chute depuis 
quelques mois. 


Pour désaisonnaliser ses séries 
chronologiques, Statistique Canada utilise la 
méthode X-11-ARMMI. La méthode est une 
combinaison de la méthode de prévision ARMMI 
(ARIMA) et de la méthode désaisonnalisation X- 
11, qui est une méthode de type rapport a la 
moyenne mobile. 


In the case of the Wholesale trade series, the 
seasonally adjusted series obtained from the 
X-11-ARIMA method are also smoothed by a 
three-month moving average. The seasonally 
adjusted value published for November 1989, 
for example, is the arithmetic average of the 
seasonally adjusted values first obtained from 
the program for October, November and December 


1989. This three-month smoothing is necessary 
to eliminate erratic month-to-month 
fluctuations introduced in the seasonally 
adjusted values of 1989 by the new survey 
design and methodology. The need for such 
smoothing is likely to disappear as more data 
become available from the new survey. 
Comparison To Other Sources 

The redesigned survey differs from the old 


monthly in several respects. 


The survey design is described in Appendix II. 
Salient differences include an improved survey 
frame, regional collection of data, increased 
edits and a better imputation system. 


data availability, for the first 
group is now’ published. 


In terms of 
time, sales by trade 


From 1981 to the present, CANSIM contains 
converted monthly trade group and geographical 
data. 
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du Commerce de_ gros, 
obtenues de la 
lissées par 


Dans le cas des séries 
les séries désaisonnalisées 
méthode X-11-ARMMI sont en outre 
une moyenne mobile de trois mois. La valeur 
désaisonnalisée publiée de novembre 1989, par 
exemple, est la moyenne arithmétique des 
valeurs désaisonnalisées d'abord obtenues_ du 
programme pour octobre, novembre et décembre 
1989. Ce lissage de trois mois vise a éliminer 
les fluctuations erratiques sur mois adjacents 
introduites dans les valeurs désaisonnalisées 


de 1989 par le nouveau plan de sondage et la 
nouvelle méthodologie. La nécessité de ce 
lissage devrait disparaitre 4a mesure que 
s'accumulent les données de la nouvelle 
enquéte. 

Comparaison avec d'autres sources 

L'enquéte mensuelle remaniée différe de la 


précédente sous plusieurs aspects. 
Le plan de l'enquéte est décrit a 1l'appendice 
II. Parmi les différences saillantes figurent 
une base d'enquéte améliorée, la collecte 
régionale des données, des contréles accrus et 
un systéme d'imputation affiné. 


En ce qui concerne les données disponibles, on 
publie pour la premiére fois les’ chiffres 
d'affaires selon le groupe de commerce. 


maintenant, CANSIM contient 
converties pour les 
et les régions 


De 1981 jusqu'a 
les données mensuelles 
groupes de commerce 
géographiques. 
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Frangais au verso 


What happened to 
the cost of living 
last month? 


Te Consumer Price Index will tell you. 


Whether you negotiate wage settlements, administer 
COLA clauses in labour contracts, assess government 
policies or are involved in renewal contracts, child sup- 
port or alimony payments, you need current and detailed 
information on changes in the cost of living. 


Compiled monthly (and published within 20 days of the 
month’s end), the Consumer Price Index gives you a 
precise account of the latest fluctuations in consumer 
prices. 


This monthly publication covers: 
e transportation e health and personal care 


° food e recreation, reading and education 
e clothing e tobacco products and alcoholic 
¢ housing beverages 


Over 400 items, ranging from milk to parking, household 
furnishings to reading material, are included. 


Price indexes are presented nationally and for 18 major 
Canadian cities. In each issue you receive month-to- 
month percentage comparisons and trends over the 

last five years. And each issue analyzes the main causes 
of changes. 


Get the facts. 


Subscribe to the Consumer Price Index (Catalogue No. 
62-001) for the authoritative measure of the purchasing 
power of the Canadian consumer dollar. A subscription 
to this monthly is available for $89 in Canada, and $107 
outside Canada. 


To order, write Publication Sales, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario, K1A OT6, or contact the nearest Statistics 
Canada Reference Centre listed in this publication. 


For faster service, using 
Visa or MasterCard, call 
toll-free, 


1-800-267-6677 


Qu’en était-il du 
cout de la vie le 
mois dernier? 


| epee, des prix a la consommation répond a votre 
question. 


Que vous ayez a négocier des réglements salariaux, a 
administrer des clauses d’indemnité de vie chére ou a 
évaluer des politiques gouvernementales, que vous vous 
occupiez du renouvellement de contrats, de pensions 
alimentaires ou d’allocations d’entretien, vous avez besoin 
de données récentes et détaillées sur les fluctuations du 
cout de la vie. 


Etabli mensuellement, et publié dans les 20 jours suivant 
la fin de chaque mois, L’indice des prix a la consomma- 
tion vous renseigne de facon précise sur les plus 
récentes fluctuations des prix ala consommation. 


Cette publication mensuelle porte sur: 

e |’alimentation 

¢ |’habillement 

e |’habitation 

e le transport 

e la santé et les soins personnels 

e les loisirs, la lecture et la formation 

e les produits du tabac et les boissons alcoolisées 


Plus de 400 articles sont inclus, allant du lait au 
stationnement en passant par |’'ameublement de maison 
et le matériel de lecture. i 

Les indices de prix sont donnés pour |’ensemble du pays 
et 18 principales villes canadiennes. Chaque numéro pré- 
sente des comparaisons des pourcentages mois apres 
mois et les tendances au cours des cing derniéres 
années. En outre, chaque numéro analyse les principales 
causes de changements. 


Abonnez-vous ! 


L’indice des prix a la consommation (n° 62-001 au 
catalogue) vous permet d’obtenir une évaluation fiable du 
pouvoir d’achat du dollar canadien. L’abonnement a cette 
publication mensuelle cotte 89 $ au Canada et 107$a 
l’étranger. 


Pour commander, veuillez écrire a Vente des publications, 
Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A 0T6 ou commu- 
niquer avec le Centre de consultation de Statistique 
Canada le plus pres (voir la liste figurant dans la présente 
publication). 


Pour un service plus rapide, utilisez 
votre carte Visa ou MasterCard 
et composez sans frais le 


How long 

would it take you 
to get 10,000 
price quotes from 
3,500 companies? 


lot longer than it takes to open a copy of Industry 

Price Indexes. Subscribe now, for the most exten- 
sive data available on Canadian manufacturing selling 
prices. 


Industry Price Indexes are indispensable if you need cur- 
rent, consistent and reliable reports on price fluctuations 
at the Canadian factory gate. Uses include preparing 
escalation contracts, inventory management, charting 
trends, forecasting price changes or compiling data to 
create your own index. 


This monthly publication covers raw materials, energy 
and over 700 commodities by 20 major groups. Items 
listed range from fish fillets to industrial furnaces, cattle 
to crude oil. Most commodities are reported at the 
national level, but some are given on a regional basis. 


Each issue also provides a historical perspective, with 
tables of annual averages and monthly price indexes of 
commodities for the past five years. 


As the only periodical of this scope and detail, Industry 
Price Indexes is the recognized authority on changes in 
the selling prices of Canadian manufactured goods. 


Get the facts. 


A subscription to the monthly Industry Price Indexes 
(Catalogue No. 62-011) is $173 in Canada, and $208 
outside Canada. 


To order, write Publication Sales, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario, K1A OT6, or contact the nearest 
Statistics Canada Reference Centre listed in this 
publication. 


For faster service, using 
Visa or MasterCard, call 
toll-free, 


1-800-267-6677 


Combien de temps 
vous faudrait-il pour 
obtenir 10 000 
propositions de prix de 
3 500 compagnies? 


eaucoup plus de temps qu’il n’en faut pour lire un 

exemplaire d’Indices des prix de l’industrie. Abonnez- 
vous dés maintenant afin d’avoir accés aux données les 
plus completes possible sur les prix de vente des manu- 
facturiers canadiens. 


Indices des prix de l’industrie est indispensable si vous 
avez besoin de rapports a jour, uniformes et fiables au 
sujet des fluctuations des prix ala production au Canada. 
Ces indices peuvent servir notamment a préparer des 
contrats d’indexation, a gérer des stocks, a Suivre des 
tendances au moyen de graphiques, a prévoir des fluctua- 
tions de prix ou a compiler des données pour concevoir 
votre propre indice. 


Cette publication mensuelle porte sur les matiéres pre- 
miéres, l’énergie et plus de 700 produits classés dans 

20 grandes catégories. Les articles répertoriés vont des 
filets de poisson aux fours industriels en passant par 

les bovins et le pétrole brut. Pour la plupart des produits, 
les statistiques ont une portée nationale; toutefois, pour 
certains, elles revétent un caracteére régional. 


Chaque numéro donne également une perspective histori- 
que; des tableaux indiquent les moyennes annuelles et 
les indices des prix mensuels des produits au cours des 
cing derniéres années. 


Indices des prix de l’industrie est le seul périodique aussi 
complet et détaillé. Il fait autorité en ce qui touche les 
fluctuations des prix de vente des marchandises fabri- 
quées au Canada. 


Abonnez-vous ! 


L’abonnement au mensuel Indices des prix de l’industrie 
(n° 62-011 au catalogue) codte 173 $ au Canada et 208$ a 
l’étranger. 


Pour commander, veuillez écrire a Vente des publications, 
Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A 0T6 ou commu- 
niquer avec le Centre de consultation de Statistique 
Canada le plus prés (voir la liste figurant dans la présente 
publication). 


Pour un service plus rapide, utilisez 
votre carte Visa ou MasterCard 
et composez sans frais le 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered on 
computer print-outs, microfiche and microfilm, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic 
reference materials are available for some types 
of data. Direct access to aggregated information 
is possible through CANSIM, Statistics Canada's 
machine-readable data base and retrieval systen. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related 
statistics or services should be directed to: 


Wholesale Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 
951-3540) or to the Statistics Canada reference 
centre in: 


St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces 
and territories, for users who reside outside 
the local dialing area of any of the regional 
reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 1-800-472-9708 
British Columbia 
(South and Central) 
Yukon and Northern B.C. (area 
served by NorthwesTel Inc.) 
Northwest Territories 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications 
may be purchased from local authorized agents 
and other community bookstores, through the local 
Statistics Canada offices, or by mail order to 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Facsimile Number 1(613)951-1584 
National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes 
diverses. Outre les publications, des totalisations 
habituelles et spéciales sont offertes sur imprimés 
d'ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur 
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres documents 
de référence géographiques sont disponibles pour cer- 
taines sortes de données. L'acces direct a des 
données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme 
d'extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette 
publication ou de statistiques et services connexes 
doivent étre adressées a: 


Section du commerce de gros, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 
951-3540) ou au centre de consultation de Statistique 
Canada a: 


Stasvohnms (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, 
dans toutes les provinces et dans les territoires, 
aux utilisateurs qui habitent a l"extérieur des zones 
de communication locale des centres régionaux de con- 
sultation. 


Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Sud de 1'Alberta 
Colombie-Britannique 
(sud et centrale) 

Yukon et nord de la C.B. (territoire 
desservi par la NorhtwesTel Inc.) 
Territoires du Nord-Ouest (territoire 

desservi par la NorthwesTel 
Ince) Appelez a frais virés au 403-495-2011 


1-800-472-9708 
1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres 
publications de Statistique Canada aupres des agents 
autorisés et des autres librairies locales, par l'en- 
tremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou 
en €écrivant a la Section des ventes des publications, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 


Numéro du bélinographe 1(613)951-1584 


Commandes: 1-800-267-6677(sans frais partout au Canada) | 
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Symbols 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 
= Nl. Of Zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data 
are either based on a response which falls 
below the usual standard for publication or 
have a greater degree of variability than 
normal associated with them due to list 
structure changes ise.; birth/death 
adjustments and classification changes, and 
should therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Wholesale Trade (Matrix Nos. 0648, 0649), as 
well as many other series, are available to the 
public from Statistics Canada's computerized 
data bank CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System) via terminal, on 
computer printouts, or in machine readable 
form. For further information, contact the 
Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or the 
regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 

This publication was prepared under the 
direction of: 


r) P.N. Triandafillou, Director, 
Division 


Industry 


r) G. Snyder, Associate Director, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


8 C. Bordeleau, Chief, Wholesale Trade 
Section, Distributive Trades Sub-division, 
Industry Division 


Signes conventionnels 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
. n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi 
sur la statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données sont 
fondées sur des réponses qui ne satisfont pas a 
la norme habituelle exigée pour la publication ou 
que celles-ci ont une plus grande marge 
d'inconsistance que l'on devrait normalement 
obtenir, et ce, A cause de la structure de la 
liste, c'est-a-dire des ajustements dis aux 
créations et aux disparitions et des changements 
dans le classement; elles doivent par conséquent 
étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systéme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles et historiques sur le Commerce de _ gros 
(matrice nos 0648, 0649), et sur de nombreuses autres 
séries, par le biais d'un terminal, d'imprimés 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour plus 
de renseignements, s'adresser au personnel de CANSIM, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 
613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le 
Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


e P.N. Triandafillou, directeur, Division de 


l'industrie 


r) G. Snyder, directeur associé, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de 
l'industrie 


@ C. Bordeleau, chef, Section du commerce de gros, 
Sous-division des commerces de distributions, 
Division de l'industrie 
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Introduction 


This publication presents estimates of monthly 
sales of wholesale merchant establishments for 
Canada, each province and for the Yukon = and 


Northwest Territories. In addition to total 
sales, data appear for major trade groups 
based on the 1980 Standard Industrial Classi- 


fication. 


Sales figures are on a_ net basis (gross sales 


less returns,» adjustments and discounts) 
whether on cash or credit, and exclude any 
sales tax if collected. Also included are 


commissions earned by wholesalers also acting 
as agents, while the sales of goods owned by 
others are excluded. 


The estimates contained in this publication 
are derived from a redesigned monthly survey 
which incorporates a revised list of wholesale 
businesses. For a more detailed discussion of 
the new survey methodology see Appendix II. 


Establishments in wholesale trade are  primar- 
ily engaged in selling merchandise to retail- 
ers, to other wholesalers, to industrial, com- 
mercial, institutional and professional users, 
to farmers for use in farm production, and for 
exports; or acting as agents or brokers in 
buying or selling merchandise to such persons 
or organizations on a commission basis. 


However sales to end-users of certain commodi- 
ties (usually capital or investment (non-con- 
sumer) goods) such as computer equipment, 
feed, seed or other farm supplies, lumber and 
building materials, trucks and commercial ve- 
hicles, and all types of machinery and equip- 
ment are always classified to wholesale trade. 
A complete review of definitions and concepts 
appears in Appendix I. 


Users should note that each month, unless 
otherwise indicated, this publication will 
contain preliminary estimates for the current 
month and revised estimates for the preceding 
month for the unadjusted series. The estimates 


of the seasonally adjusted series are revised 
for the preceding four months. Current month 
seasonally adjusted estimates are presently 


not available. Refer to Appendix V for more 


details. 


Introduction 


La présente publication donne des estimations 
des ventes mensuelles des établissements de 
commerce de gros pour le Canada, les _ provin- 


ces, le Yukon et les Territoires du Nord- 
Ouest. En plus des ventes totales, elle con- 
tient des données ventilées selon les grands 


groupes de commerce établis par la Classifica- 
tion type des industries de 1980. 


Les chiffres concernent les ventes nettes 
(ventes brutes diminuées des rendus, des ra- 
bais et des escomptes), @ crédit ou a comp- 
tant, sans les taxes de ventes si elles ont 
été pergues. Sont incluses les commissions 
obtenues par les grossistes faisant aussi 
fonction d'agents, mais non les ventes de mar- 
chandises appartenant a d'autres entreprises. 


Les estimations contenues dans la _ présente 
publication sont tirées d'une enquéte mensuel- 
le remaniée, qui se fonde sur une liste révi- 
sée des établissements de commerce de_ gros. 
L'appendice II traite en détail de la méthodo- 
logie employée pour l'enquéte. 


Les établissements dont l'activité principale 
est le commerce de gros vendent des marchandi- 
ses a des détaillants, aA d'autres grossistes, 
a des industriels, A@ des commergants, 4 des 
établissements publics, A des professionnels, 
a des agriculteurs s'il s'agit de marchandises 
destinées @ la production agricole, et a d'au- 
tres pays; ou encore vendent des marchandises 
ou en achétent pour le compte d'autrui, 4a ti- 
tre d'agents ou de courtiers, moyennant une 
commission. 


Par ailleurs, on attribue toujours au commerce 
de gros les ventes_de certains produits a 
l'utilisateur final (habituellement les biens 
d'équipement ou d'investissement), par exemple 
le matériel informatique, les aliments pour 
animaux, les semences et les autres fournitu- 
res agricoles, le bois et les matériaux de 
construction, les camions et les véhicules 
commerciaux, et tous les genres de machines et 
de matériel. L'appendice I contient l'ensemble 
des définitions et des concepts. 


L'utilisateur devrait noter que la publication 
renfermera tous les mois, Aa moins d'indication 
contraire, les estimations provisoires pour le 
mois en cours et les estimations révisées du 
mois précédent pour les séries non désaisonna- 
lisées. Les estimations des séries désaisonna- 
lisées sont révisées pour les quatre mois pré- 
cédents. Les estimations désaisonnalisées du 
mois courrant ne sont pas disponibles pré- 
sentement. Pour plus de renseignements, veuil- 
lez consulter l'appendice V. 
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Chart 1 Graphique 1 

Wholesale Merchants Sales Ventes des marchands de gros 

$ billions Historical / Historique $ milliards 
18 


18 


16 16 


Actual 
14 Actuelles 14 


12 12 


10 Seasonally Adjusted ia 


Désaisonnalisées 


8 8 
6 6 
J J J J J J J J J JF 

1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1990 
Monthly change, seasonally adjusted 
$ billions Current / Courant S miliards % Variation par mois, désaisonnalisees % 
18 18 
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Actual 
Actuelles 
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Seasonally Adjusted 
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Chart 2 Graphique 2 

Wholesale Merchants Sales by Trade Group, Ventes des marchands de gros par groupe 
January 1990 de commerce, janvier 1990 

Percentage change, previous month Variation en pourcentage par rapport au mois précedent 
(Seasonally Adjusted) (Désaisonnalisées) 


Apparel and dry goods Vétements et articles de mercerie 


Autres machines, matériel 
et fournitures 


Other machinery, equipment 
and supplies 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 
Household goods 


Metaux, articles de quincaillerie, 
materiel de plomberie 

et de chauffage 

Articles ménagers 

Food, beverage, drug and 
tobacco products Produits alimentaires, boissons, 


Total, all trade groups medicaments et tabac 


Total, ensemble des 
groupes de commerces 


Other products ; 
Autres produits 


Lumber and building materials 
Bois et matériaux de construction 
Motor vehicles, parts 
and accessories Véhicules automobiles, piéces 

et accessoires 

Farm machinery, equipment 
and supplies Machines, materiel et 


fournitures agricoles 


-3% -2 -1 0 1 2 3 4% 
Chart 3 Graphique 3 
Wholesale Merchants Sales by Province, Ventes des marchands de gros par province, 
January 1990 janvier 1990 
Percentage change, previous month Variation en pourcentage par rapport au mois precedent 
(Seasonally Adjusted) (Désaisonnalisées) 


Yukon 
& N.W.T. 


Que. 
Man. 
Alta. 
B.C. 
Rel 
N.B. Total, Canada 
N.S. 
Ont. 
Nfld. 
Sask. 


-2% 1 0 1 2 3 4% 5% 


Highlights Faits saillants 


Unadjusted Sales - February 1990 Ventes non désaisonnalisées - février 1990 

® In February wholesale merchants' sales were @ En février, les ventes des marchands de gros 
$14.5 billion, an increase of 0.8% over the se sont 6Glevées a $14.5 milliards, une haus- 
same month a year earlier. Four of the nine se de 0.8% par rapport au niveau du _ ~mois 
trade groups recorded increases, these were correspondant de l'année précédente. Des 
large enough to offset the losses of the augmentations ont été enregistrées dans qua- 
other five trade groups. tre des neuf groupes de commerce de_ gros. 


Elles ont été suffisamment importantes pour 
compenser les diminutions enregistrées dans 
les cinq autres groupes de commerce de gros. 


® The most significant differences in terms of @ L'impact le plus important sur l'ensemble de 
overall sales came from wholesalers of food, l'augmentation des ventes a été déclarée par 
beverages, drug and tobacco products up 7.72 les grossistes en produits alimentaires, 
over February 1989 sales. In contrast, the boissons, médicaments et tabac qui ont affi- 
sales of metals, hardware, plumbing and ché une augmentation de 7.7% par rapport aux 
heating equipment and supplies were down ventes de février 1989. Par opposition, les 
10.52 grossistes en métaux, articles de quincail- 


lerie, matériel de plomberie et de chauffage 
ont enregistré une baisse de 10.52%. 


® Four provinces’ posted sales increases, ¢ A l'échelle régionale, quatre provinces ont 
ranging from 14.7% for British Columbia to affiché des ventes supérieures, s'échelon- 
3.4% for Quebec. nant de 14.7% en Colombie-Britannique a 3.42% 
au Québec. 
Year-to-date Chiffres cumulatifs 
®¢ In the first two months of 1990, cumulative ® Au cours des deux premiers mois’ de l'année 
sales were estimated at $28.9 billion, 0.32 1990, les ventes cumulatives se sont chif- 
higher than the value for the corresponding frées @ $28.9 milliards, en hausse de 0.3% 
period in 1989. par rapport a la période correspondante_ en 
1989. 
Seasonally Adjusted Sales - January 1990 Ventes désaisonnalisées - janvier 1990 
@ Wholesale merchants' sales on a_ seasonally @¢ Les ventes des marchands de gros ont enre- 
adjusted basis were up 1.2% over the previ- gistré, aprés désaisonnalisation, une hausse 
ous month, to $16.0 billion in January 1990. de 1.2% par rapport au mois précédent, pour 


atteindre $16.0 milliards en janvier 1990. 


@ Six of the nine trade groups’ registered @¢ Six des neuf groupes de commerce ont enre- 
higher sales than in December 1989. The gistré des ventes supérieures 4 celles du 
strongest growth in terms of overall sales mois de décembre 1989. La croissance la plus 
came from wholesalers of other machinery, forte sur l'ensemble des ventes provient des 
equipment and supplies (+2.6%) followed by grossistes en autres machines, matériel et 
food, beverage, drug and tobacco’ products fournitures (+2.6%), suivies par les’ gros- 
(+1.1Z%). Lower sales were recorded by farm sistes en produits alimentaires, boissons, 
machinery equipment and supplies (-2.82),; médicaments et tabac (+1.1%). On a observé 
motor vehicles, parts and accessories(-0.72Z) des diminutions des ventes chez les grossis- 
and lumber and building materials (-0.1Z). tes en machines, matériel et fournitures 


agricoles (-2.8%), en véhicules automobiles, 
piéces et accessoires (-0.7%) ainsi que chez 
les grossistes en bois et matériaux de cons- 
truction (-0.12Z). 


® Regionally, growth was led by Yukon and ¢ A l'échelle régionale, la croissance la plus 
Northwest Territories (+4.3%) followed by forte a 6té enregistrée par le Yukon et les 
Quebec (+2.3%). Declines were registered in Territoires du Nord-Ouest (+4.3%), suivie 
only two provinces, Newfoundland and par le Québec (+2.3%). Seulement deux pro- 
Saskatchewan, both down 1.12. vinces ont enregistré des baisses, soit 


Terre-Neuve et Saskatchewan, diminuant l'une 
et l'autre de 1.12. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Wholesale Merchants Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region 


February 
1990 
Février 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


Trade Group - Canada 


Food, beverage, drug and tobacco products 


Apparel and dry goods 
Household goods 
Motor vehicles, parts and accessories 


Metals, hardware, plumbing and heating 
equipment and supplies 


Lumber and building materials 

Farm machinery, equipment and supplies 
Other machinery, equipment and supplies 
Other products 


Total, all trades 


Regions 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


3,308 


420 


514 


1,562 


15249 


1,209 


247 


3,750 


25222 


14,481 


142 


37 


352 


252 


375% 


5,730 


459 


460 


1,260 


2,020 


15 


January 
1990 
Janvier 


3,338 


S52 


505 


1,523 


1,263 


1,168 


254 


3,811 


25251 


14,464 


142 


39 


352 


246 


3,766 


5 662 


459 


526 


1,254 


2,003 


15 


Sales 
Ventes 
December 


1989 
Décembre 


§ millions 


3,529 


244 


566 


15446 


1,125 


1,211 


308 


3,608 


2,265 


14,304 


140 


43 


427 


269 


35495 


5,643 


472 


489 


15339 


1,972 


14 


November 
1989 
Novembre 


3,635 


323 


635 


1,873 


1,304 


1,631 


362 


3,801 


2 »467 


16,031 


166 


44 


398 


292 


4,029 


6 447 


520 


535 


1,435 


2,150 


15 


Year-to-date 
1990 
Cumulatif 


6645 


772 


1,019 


3,085 


2,513 


2,377 


501 


7,561 


45472 


28 ,945 


285 


76 


705 


498 


7,520 


11,392 


917 


986 


25514 


4,023 


30 


TABLEAU 1. Ventes des marchands de gros, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et ila 


région 


Change from previous year 


Variation de l'année précédente 


ek seirpal 8 pecoeer har year tcccate 
1990 
Feur ior ea $04 Deconbec Noveabre Cumulatif 


per cent-pourcentage 


UU 5.9 2.6 3.9 6.8 
-10.4 -11.4 -23.9 -29.1 -10.8 
-0.2 "4 6.8 =9.2 0.4% 
-3.0 -5.8 2.3 5.9 “4.4 
-10.5 =7.1 =1.5 =12.9 -8.8 
3.3 1.0 -1.6 2.8 2.2 
-5.4¢ — 91 -16.9 -1.5 -7.3 
2.2 -0.4 5) -7.5 0.9 
1.0 1.4 -6.2 -6.9 1.2 
0.8 -0.3 -3.8 -3.8 0.3 
-13.9 -18.6 -14.9 -5.5 -16.3 
-1.6 -3.9 6.2 14.0 -2.8 
-4.3 -2.0 es7/ -6.7 SE or 
-4.0 -7.1 -18.0 -3.9 -5.5 
3.4 5.6 -3.0 “4.2 4.5 
-4.8 -7.9 -6.6 -4.3 -6.4 
5.2 0.2 -6.7 2.6 2.6 
14.0 18.1 11.3 6.7 16.2 
-0.1 1.2 =-3.7 -9.8 0.5 
14.7 12.1 Lars -0.4 13.4% 


-27.8 -31.0 ee oe -29.4 


Groupe de commerce - Canada 


or ite alimentaires, boissons, médicaments 
et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 
Véhicules automobiles, piéces et accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, matériel 
de plomberie et de chauffage 


Bois et matériaux de construction 

Machines, matériel et fournitures agricoles 
Autres machines, matériel et fournitures 
Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 

Ile-du-Pr ince-Edouard 
Nouvel le-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


TABLE 2. Wholesale Merchants Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


Trade Group - Canada 


Food, beverage, drug and tobacco 
products 


Apparel and dry goods 
Household goods 


Motor vehicles, parts and 
accessories 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Lumber and building materials 


Farm machinery, equipment and 
supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies 


Other products 


Total, all trades 


Regions 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Change from 
Sales previous month 
Variation du 
mois précédent 


Ventes 


December October |Cumulatif| January] December 


1989 1990 1989 

Décembre Janvier| Décembre 
$ millions 

3,593 3,564 ion 0.8 

364 Sut 0.3 

589 1.6 4.0 

15,776 -0.7 O22 

1,336 2.0 0.6 

-0.1 -0.7 

-2.8 -3.0 

2.6 345 

1.1 0.3 

1.2 tent 

-1.1 -2.8 

tect -0.2 

0.5 0.0 

0.5 -1.3 

(Se Se 

0.3 -0.4 

128 -0.7 

SH || Zee 

LEY 2.5 

Uys 2.9 


TABLEAU 2. ree des marchands de gros, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 
‘ région 


Change from 


Change from previous year 
previous month 


Variation du 


n Variation de l'année précédente 
mois précédent 


Year-to- 


November date 
1989 1989 1990 
Novembre Décembre Cumulatif 
per cent-pourcentage Groupe de commerce - Canada 
0.6 1.0 5.0 4.2 4.5 4.3 5.0] Produits alimentaires, boissons, 
médicaments et tabac 
-0.2 -6.2 -14.0 -20.5 -22.2 -20.1 -14.0| Vétements et articles de mercerie 
5.0 -0.4 PASTE -1.3 -8.3 -17.6 2.7| Articles ménagers 
nz 1.0 3.2 -0.9 2.5 1.0 -3.2| Véhicules automobiles, piéces et 
accessoires 
1.5 “2.1 -7.0 -6.7 -6.1 -6.6 -7.0| Métaux, articles de quincaillerie, 
matériel de plomberie et de 
chauf fage 
1.1 -0.4¢ 1.0 -0.5 -0.6 -0.7 1.0] Bois et matériaux de construction 
-2.6 -2.2 -10.7 -10.5 -9.8 -8.7 -10.7| Machines, matériel et fournitures 
agricoles 
0.0 0.6 -3.1 -5.9 -7.5 -5.9 -3.1| Autres machines, matériel et 
fournitures 
0.1 -1.1 -3.0 -4.8 -4.2 -3.7 -3.0] Produits divers 
0.6 “0.1 -1.6 "2.9 -3.1 “3.2 -1.6| Total, ensemble des commerces 
Régions 
-2.6 Zee -17.4 -13.3 -3.2 2.1 -17.4| Terre-Neuve 
0.2 0.7 -1.3 3.2 12.6 18.9 -1.3| Ile-du-Prince-Edouard 
4.0 4.6 -2.0 -2.2 -1.6 -3.8 -2.0| Nouvelle-Ecosse 
-2.7 1.7 -9.6 -8.8 -6.3 1.8 -9.6| Nouveau-Brunswick 
1.4 0.3 1.4 -0.9 -3.4 -4.9 1.4] Québec 
-0.8 -0.3 -7.0 -6.5 -4.3 -3.6 -7.0] Ontario 
-1.7 -0.3 -0.8 -2.2 0.1 4.5 -0.8] Manitoba 
3.8 1.4 13.0 4a 11.1 7.6 13.0] Saskatchewan 
0.3 -1.9 -0.9 -3.6 -6.4 -7.5 -0.9] Alberta 
Sal isk 9.4 4.6 0.9 -0.8 9.4| Colombie-Britannique 


5.9 -2.0 Toxt Ae are on 7.1] Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


ine 


20 


21 


TABLE 3. Wholesale Merchants Sample Response Fraction and Coefficient of Variation 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


Response fraction 


Fraction de réponse 


February January December 
1990 1990 1989 
Février Janvier Décembre 
Trade Group - Canada per cent-pourcentage 
Food, beverage, drug and tobacco products 86.1 87.4 77.6 
Apparel and dry goods 83.3 85.2 83.4 
Household goods 80.0 84.8 84.8 
Motor vehicles, parts and accessories 90.2 78.5 90.2 
Metals, hardware, plumbing and heating 79.8 84.6 85.1 
equipment and supplies 
Lumber and building materials 84.9 80.4 87.8 
Farm machinery, equipment and supplies 74.8 88.6 90.1 
Other machinery, equipment and supplies 78.9 88.1 91.1 
Other products 79.6 75.2 81.6 
Total, all trades 82.7 83.7 85.2 
Regions 
Newfoundland 83.0 84.4 85.9 
Prince Edward Island 83.3 75.9 91.1 
Nova Scotia 86.2 78.3 89.6 
New Brunswick 69.3 70.5 86.2 
Quebec 85.3 84.9 77.4 
Ontario 79.8 81.8 89.5 
Manitoba 89.7 89.9 84.9 
Saskatchewan 81.5 84.9 75.5 
Alberta 84.0 87.8 84.0 
British Columbia 85.5 85.4 88.8 
Yukon and Northwest Territories 61.1 62.7 79.4 


November 
1989 
Novembre 


82.4 


89.5 


88.7 


TABLEAU 3. Marchands de gros, fraction de réponse de l'*échantillon et coefficient de variation 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


Februar January December November 
pevier berGiee oecehie Never N° 
per cent-pourcentage Groupe de commerce - Canada 
5.5 6.5 6.0 2.5] Produits alimentaires, boissons», médicaments 1 
et tabac 
6.8 Holl 4.7 4.2| Vétements et articles de mercerie 2 
9.7 9.4 6.6 5.2| Articles ménagers 3 
2.1 1.9 2.1 2.1] Véhicules automobiles, piéces et accessoires 4 
4.0 Sac 5.2 1.5) Métaux, articles de quincaillerie, matériel 5 
de plomberie et de chauffage 
5.4 5.5 5.4 5.5| Bois et matériaux de construction 6 
8.1 8.1 9.9 16.6| Machines, matériel et fournitures agricoles 7 
5.7 6.1 7.0 6.1| Autres machines, matériel et fournitures 8 
5.1 5.0 5.5 5.1] Produits divers 9 
2.2 2.4 2.6 1.9} Total, ensemble des commerces 10 
Régions 

6.2 6.8 10.5 9.1| Terre-Neuve E 11 
7.8 7.6 6.3 5.6| Tle-du-Prince-Edouard 12 
12.4 13.4 17.3 16.0] Nouvelle-Ecosse 13 
4.2 4.0 5.0 4.5] Nouveau-Brunswick 14 
5.3 6.1 6.1 2.9] Québec 15 
Sie 3.1 3.8 3.3] Ontario 16 
1.8 1.6 5.6 1.6| Manitoba 17 
3.4 3.6 4.2 11.4] Saskatchewan 18 
Zot 203 5.8 3.2] Alberta WS 
7.6 9.2 9.6 7.9| Colombie-Britannique 20 
4.6 5.0 5.4 5.7| Yukon et Territoires du Nord-Ouest 21 


TABLE 4. Wholesale Merchants Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region, 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


Historical 
Sales 
February January| December| November October | September 
1990 1990 1989 1989 1989 1989 
Février Janvier| Décembre| Novembre Octobre | Septembre 
Trade Group - Canada § millions 
Food, beverage, drug and tobacco 3,308 3,338 3,529 3,635 3,661 3,608 
products 
Apparel and dry goods 420 352 244 323 411 472 
Household goods 514 505 566 635 635 589 
Motor vehicles, parts and 1,562 1,523 15446 1,873 1,913 1,757 
accessories 
Metals, hardware, plumbing and 15249 1,263 1,125 1,304 1,398 1,362 
heating equipment and supplies 
Lumber and building materials 1,209 1,168 1,211 15631 1,800 1,757 
Farm machinery, equipment and 247 254 308 362 435 402 
supplies 
Other machinery, equipment and 3,750 3,811 3,608 3,801 3,538 3,858 
supplies 
Other products 25222 2,251 2,265 2 5467 2 >480 2 9432 
Total, all trades 14,481 14,464 14,304 16,031 16,270 16,238 
Regions 
Newfoundland 142 142 140 166 180 177 
Prince Edward Island 1 37 u) 43 G&S 46 37 
Nova Scotia 352 352 427 398 420 406 
New Brunswick 252 246 269 292 309 305 
Quebec 3,754 3,766 3,495 4,029 4,042 4,057 
Ontario 5,730 5 5662 55643 6 »447 6,572 6,635 
Manitoba 459 459 472 520 546 536 
Saskatchewan 460 526 489 535 576 544 
Alberta 15260 1,254 15339 15435 15429 15467 
British Columbia 2,020 2,003 1,972 2,150 2,130 2,057 
Yukon and Northwest Territories 15 15 14 15 20 Az. 


August 
989 
Aoat 


35642 


551 


541 


1,698 


1,393 


15841 


491 


3,518 


2 5495 


16,170 


168 


37 


361 


280 


4,200 


65447 


544 


567 


15486 


2,059 


22 


TABLEAU 4. Ventes des marchands de gros, non- désaisonnalisées, 


March cosuaey 
1989 
Mars Le i 


July 
1989 
Juillet 


35469 


419 
446 


1,657 


1,225 


1,718 


420 


3,161 


2,052 


14,568 


157 
35 
388 
280 
3,537 
5,899 
486 
511 
1,371 
1,881 


22 


région, 


June 
1989 
Juin 


3,626 


357 


517 


1,889 


1,406 


2,022 


428 


4,058 


25514 


16,818 


182 


40 


432 


336 


4,163 


6,712 


565 


582 


1,619 


2,165 


21 


May 
1989 
Mai 


historique 


Ventes 


April 
A989 
Avril 


$ millions 


3,617 


331 


533 


2,048 


15430 


1,881 


457 


35794 


25743 


16 ,833 


179 


42 


447 


297 


4,317 


6,678 


600 


596 


1,588 


2,069 


20 


35424 


382 


530 


1,883 


15462 


1,603 


460 


35743 


2 »356 


15 ,843 


155 


38 


419 


308 


3,983 


65478 


519 


533 


15445 


1,946 


18 


3,400 


497 


613 


1,995 


15,547 


15460 


337 


4 5492 


2 »481 


16,822 


182 


44 


426 


297 


45128 


7,073 


525 


487 


15464 


2,176 


19 


3,071 


469 


516 


1,610 


15,396 


1,170 


261 


3,671 


2,201 


14 ,364 


165 


38 


368 


262 


3,630 


6,018 


436 


403 


15261 


1,761 


21 


Year 
1990 
Année 


65645 


772 


1,019 


3,085 


2,513 


25377 


501 


7,561 


4 5472 


28 ,945 


285 


76 


705 


498 


7,520 


11,392 


917 


986 


2514 


4,023 


30 


selon le groupe de commerce et ila 


Ne 

Groupe de commerce - Canada 

Produits alimentaires, boissons, 1 
médicaments et tabac 

Vétements et articles de mercerie 2 

Articles ménagers 3 

Véhicules automobiles, piéces et 4 
accessoires 

Métaux, articles de Ausnes vaste» 5 
isis pore plomberie et 

Bois et matériaux de construction 6 

Machines, matériel et fournitures 7 
agricoles 

Autres machines, matériel et 8 
fournitures 

Produits divers 9 

Total, ensemble des commerces 10 

Régions 

Terre-Neuve 11 

Tle-du-Prince-Edouard 12 

Nouvel le-Ecosse 13 

Nouveau-Brunswick 14 

Québec 15 

Ontario 16 

Manitoba 17 

Saskatchewan 18 

Alberta 19 

Colombie-Britannique 20 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 21 
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TABLE 5. Wholesale Merchants Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region, Historical 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


ube 


20 


21 


Trade Group - Canada 


Food, beverage, drug and tobacco 
products 


Apparel and dry goods 
Household goods 


Motor vehicles, parts and 
accessories 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Lumber and building materials 


Farm machinery, equipment and 
supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies 


Other products 


Total, all trades 


Regions 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


January| December 
1990 1989 
Janvier| Décembre 


35634 


376 


598 


1,763 


1,363 


1,613 


354 


3847 


2 »482 


16,029 


157 


41 


418 


281 


4164 


65256 


523 


571 


15426 


25192 


21 


3,593 


364 


589 


1,776 


15336 


15,614 


364 


3,751 


2 456 


15 ,843 


159 


41 


415 


280 


4,072 


6,239 


514 


577 


1,402 


2,156 


20 


November 
1989 
Novembre 


3,564 


363 


566 


1,772 


1,328 


1,626 


375 


3,630 


2 448 


15,672 


163 


41 


416 


283 


3,946 


6,265 


518 


565 


1,370 


2,096 


20 


Sales 


October | September 
1989 1989 
Octobre| Septembre 


$ millions 


3,542 


364 


539 


1,760 


1,308 


1,609 


385 


3,629 


2 444 


15,580 


167 


41 


400 


291 


3,891 


65314 


527 


544 


1,367 


2,033 


19 


3,505 


388 


541 


1,743 


1,336 


1,615 


394 


3,606 


2 471 


15 ,599 


164 


40 


382 


286 


3,879 


6,335 


528 


537 


1,393 


2,007 


19 


ee 
989 
Aoat 


35496 


405 
523 


1,756 
1,333 


1,608 


397 
3,613 


2 432 


15 ,563 


159 
39 
376 
284 
3,860 
6 »368 
522 
528 
15425 
1,991 


18 


July 
1989 
Juillet 


35472 


421 
525 


1,763 


1,319 


1,623 


398 


3,669 


2 »341 


15,531 


159 
37 
375 
284 
3,843 
6 »334¢ 
508 
529 
15446 
1,999 


17 


TABLEAU 5. 


June 
1989 
Juin 


35467 


432 
516 


1,777 


1,308 


1,612 


388 


3,715 


25223 


15,438 


163 
37) 
395 
286 
3,819 
6,272 
503 
516 
15456 
1,982 


16 


3,458 


437 


536 


1,767 


1,347 


1,604 


387 


3847 


25232 


15,616 


168 


39 


407 


298 


3,872 


6 »286 


507 


507 


15487 


1,984 


20 


Ventes 


April 
1989 
Avril 


March| February 
1989 1989 
Mars Février 


$ millions 


3,455 


433 


551 


1,787 


1,398 


1,573 


384 


3,887 


25334 


15 ,803 


173 


43 


420 


302 


35942 


6 396 


521 


497 


15486 


1,999 


24 


3,450 


424 


566 


1,793 


15471 


1,559 


383 


3,936 


25455 


16,036 


181 


44 


425 


312 


4,029 


6,579 


526 


496 


15475 


1,982 


22 


35461 


419 


586 


1,859 


15476 


1,548 


380 


3,967 


25519 


16,215 


193 


45 


427 


307 


4,079 


65748 


529 


502 


15450 


1,993 


20 
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January 
1989 
Janvier 


3,460 


437 
582 


1,821 


15466 


1,597 


396 


3,969 


2,559 


16,287 


190 
42 
426 
311 
4,108 
65724 
528 
505 
15439 
2,005 


20 


Ventes des marchands de gros, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 
région, historique 


May 
1989 
Mai 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, médicaments 
et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 


Véhicules automobiles, piéces et accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, matériel 
de plomberie et de chauffage 


Bois et matériaux de construction 


Machines, matériel et fournitures agricoles 


Autres machines, matériel et fournitures 


Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


Appendix Appendice 


APPENDIX I 
Definitions and Concepts 


The establishment is a_ statistical unit based 
primarily on the system of accounting used in 
the business. It is the smallest unit which is 
a separate operating entity capable of report- 
ing those elements of input and output neces- 
sary for the calculation of gross margin, as 
well as employment, wages and salaries. 


The trading location is defined as the physi- 
cal outlet in which the business activity 
takes place. It is not necessarily dependent 
upon the availability of accounting-based data 
but must be capable of providing a limited 
range of statistics even though these may, in 
some instances, have to be estimated by the 
respondent. Where accounting records are 
available to measure the detailed business 
activity of the single location then the lo- 
cation will coincide with the establishment, 
otherwise two or more locations would belong 
to an establishment. The establishment can be 
an individual or a partnership», if unincorpo- 
rated, or a single corporation or group of 
associated companies, and sometimes, the 
wholesaling divisions of retailing, manufac- 
turing or other organizations. 


Wholesalers may also be classified by type of 
operation, but this classification is depen- 
dent on the industrial classification. As in- 
dicated in the following paragraphs, the two 
main types of operations are: wholesale mer- 
chants and agents and brokers. Wholesalers 
primarily engaged in buying and/or selling 
merchandise on account of others on a_ commis- 
sion basis (agents and brokers) as well as 
wholesale merchants of grain and petroleum 
products are excluded in this survey. 


Wholesale merchants are establishments’ pri- 
marily engaged in selling merchandise to which 
they have title on their own account. In addi- 
tion, they may perform one or more of the fol- 
lowing related functions: breaking bulk, pro- 
viding delivery service to customers, opera- 
ting warehouse facilities for storage of the 
goods they sell. Included in this category are 
wholesalers Known as: drop shippers or desk 
jobbers, export merchants, import merchants, 
mail order wholesalers, rack jobbers or volun- 
tary general wholesale distributors. Wholesale 
merchants also include other wholesale opera- 
tions sometimes Known as assemblers of primary 
products which are primarily engaged in sell- 
ing products from farmers, loggers, fishermen 
and trappers. Also included are petroleum bulk 
tank plants and truck distributors which oper- 
ate on own account and certain manufacturers' 
sales branches which are separate establish- 
ments(i.e., which carry a stock of merchandise 
and are primarily engaged in wholesaling ac- 
tivity). 


APPENDICE I 
Définitions et concepts 


L*'étalissement est l'unité statistique qui 
s'appuie essentiellement sur le systéme comp- 
table utilisé dans le commerce. C'est la plus 
petite unité distincte d'exploitation consti- 
tuant un ensemble aux fins de la déclaration 
des entrées et des sorties nécessaires au cal- 
cul de la marge brute, ainsi que des effec- 
tifs, des traitements et des rémunérations. 


L'emplacement d'affaires est l'endroit servant 
a l'activité commerciale. I1 n'est pas tribu- 
taire de la disponibilité de données compta- 
bles, mais il doit pouvoir fournir un nombre 
limité de données statistiques méme si, 4a 
l'occasion, il y a lieu de procéder par esti- 
mation. Il correspond a4 1l'établissement si 
l'activité commerciale est consignée en détail 
dans les registres comptables. Autrement, il 
fait partie d'un établissement avec d'autres 
emplacements d'affaires. L'établissement peut 
étre un particulier ou une société en nom col- 
lectifs une société unique ou un groupe d'en- 
treprises associées; ou, parfois, une division 
grossiste d'un organisme manufacturier, d'un 
détaillant ou autres. 


La classification des grossistes peut se faire 
selon la nature de l'activité, mais elle est 
indépendante de la classification par  indus- 
trie. Comme l'indique ce qui suit, les deux 
principales catégories d'activité sont: les 
marchands de gros et les agents et les cour- 
tiers. Les grossistes ayant pour activité 
principale l'achat et/ou la vente 4 commission 
de marchandises pour le compte d'autrui (les 
agents et les courtiers) ainsi que les mar- 
chands de gros en produits céréaliers et les 
produits pétroliers ne sont pas comptés dans 
cette enquéte. 


Les marchands de gros’ sont des établissements 
ou l'activité principale est la vente de mar- 
chandises &@ leur propre compte. Ils peuvent 
également effectuer une ou plusieurs des fonc- 
tions suivantes: répartition des marchandises 
en vrac, livraison des marchandises aux 
clients, exploitation d'installations d'entre- 
posage de marchandises &@ vendre. Sont inclus 
les grossistes qui assurent l'expédition di- 
recte de l'usine au détaillant ou a un utili- 
sateur industriel, les exportateurs, les im- 
portateurs, les grossistes spécialisés en ven- 
te par correspondance, les grossistes-étala- 
gistes et les distributeurs-grossistes de mar- 
chandises diverses. Sont aussi inclus les 
grossistes dont l'activité principale consiste 
@ vendre des produits d'agriculteurs, d'ex- 
ploitants forestiers, de pécheurs et de trap- 
peurs3 les entreprises indépendantes de 
stockage et de distribution par camion de pro- 
duits pétroliers; et les services de ventes 
des fabricants qui. sont des établissements, 
c.-a-d. qui stockent des marchandises et dont 
l'activité principale est le commerce de gros. 


Agents and brokers are establishments primar- 
ily engaged in buying and/or selling, on a 
commission basis, products’ owned by others. 
They may be Known as an auction company, com- 
mission merchant, import agent or broker, 
export agent or broker, manufacturers' agent, 
purchasing agent or resident buyer and selling 
agent, and may deal in any type of product in- 
cluding primary and petroleum products. Agri- 
cultural marketing boards engaged in the di- 
rect purchase of farm products are included as 
wholesalers. 


Coverage. This current 
most wholesale merchant establishments. For 
purposes of industrial classification whole- 
sale merchants are classified by industry ac- 
cording to the principal lines of commodities 
sold. A description of each industry included 
in the accompanying statistical data is shown 
in Appendix IV. As most businesses sell sever- 
al Kinds of commodities the trade group’ code 
assigned generally reflects either the indi- 
vidual commodity or the commodity group which 
is the primary source of the establishment's 
receipts, or some mixture of commodities which 
characterizes the establishment's business. 
Industry classifications are not interchange- 
able with commodity classifications so it is 
not generally possible to determine either the 
number of establishments handling a particular 
commodity or the sales of that commodity from 
a classification of establishments by indus- 
try. Sales to end-users of certain commodities 
(usually capital or investment (non-consumer ) 
goods) such as office furniture and computers, 
feed, seed or other farm supplies, lumber and 
building materials, trucks and commercial ve- 
hicles, fuel oil, and all types of machinery 
and equipment are always classified to whole- 
sale trade. 


monthly survey covers 


The estimates shown for provincial sales are 
based on the locations operated by the whole- 
saler. Establishments provide a sales break- 
down by province along with the number of 
trading locations. 
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Les agents et courtiers sont des établisse- 
ments ot l'activité principale est la vente et 
(ou) l'achat de produits appartenant aA d'‘au- 
tres, moyennant commission. Ils comprennent 
les sociétés de ventes aux enchéres, les négo- 
ciants travaillant &@ la commission, les agents 
ou courtiers d'importation, les agents ou 
courtiers d'exportation, les représentants de 
manufacturiers, les agents d'approvisionne- 
ment, les acheteurs 4 demeure ou les agents de 
vente. Ils font le commerce de produits de 
tous genres, dont les produits primaires et 
les produits pétroliers. Sont incluses a4 titre 
de grossistes les régies des marchés agricoles 
qui achétent directement des produits agrico- 
les. 


Couverture. L'enquéte mensuelle courante vise 
la plupart des étalissements de commerce de 
gros. Aux fins de la classification par indus- 
trie, les marchands de gros sont groupés' par 
commerce en fonction de la gamme principale de 
marchandises vendues. L'appendice IV contient 
la description de chaque groupe inclus_ dans 
les données statistiques. Comme la plupart des 
entreprises vendent plusieurs types de mar- 
chandises, le code attribué au groupe _ repré- 
sente généralement la ou les marchandises 1 
forment la principale source de recettes 
l'établissement, ou encore un_ ensemble 
marchandises qui caractérise l'activité 
l'établissement. Les classifications par grou- 
pe ne sont pas’ interchangeables avec celles 
des marchandises, de sorte qu'il est d'habitu- 
de impossible de déterminer, 4 partir de la 
classification par groupe, le nombre d'éta- 
blissements qui vendent une certaine marchan- 
dise ou bien les ventes d'une telle marchandi- 


ses. Par ailleurs, on attribue toujours au 
commerce de gros les ventes de certains pro- 
duits a l'‘tutilisateur final (habituellement 


les biens d'équipement ou d'investissement) » 
par exemple, les meubles de bureau et le maté- 
riel informatique, les aliments pour animaux, 
les semences et les autres fournitures agrico- 


les, le bois et les matériaux de construction, 
les camions et les véhicules commerciaux, le 
mazout et tous les types de machines et de 
matériel. 

Les estimations des ventes par province sont 
fondées sur les points de vente exploités par 
le grossiste. Les établissements fournissent 
la ventilation des ventes par province ainsi 


que le nombre de points de vente. 


APPENDIX II 
Survey Methodology 


The sample for the redesigned monthly whole- 
sale trade survey is drawn from Statistics 
Canada's new Central Frame Data Base (CFDB). 
Part of the CFDB comprises businesses engaged 
in wholesale activity. 


The target population is all wholesale mer- 
chant establishments with annual sales greater 
than $25,000. The sampling unit is the statis- 
tical company. 


The population of businesses are stratified by 
industry, geographic region and size. The size 
characteristic is a function of annual sales 
and the boundaries within each trade group - 
geographic area stratum. This takes into ac- 
count the highly asymmetrical distribution of 
wholesale sales, stratum sizes and the re- 
quired coefficient of variation at the  sub- 
stratum level. 


The initial sample was selected in late 1988 
and has been subsequently updated each month 
for births and deaths. 


Respondents are sent either a questionnaire or 
contacted by telephone to obtain their monthly 
sales. New entities to the survey are included 
in the New Entrant Survey, and are contacted 
by telephone to obtain information along with 
sales data. 


Telephone interviews, data capture and follow- 
up of non-respondents is performed by staff 
within Statistics Canada's eight Regional Of- 
fices. As well, preliminary editing of the 
captured data is performed within the Regional 
Offices and subsequent telephone’ follow-ups 
which may result due to edit failures. The 
edited data is transmitted regularly to the 
head office in Ottawa. 


Further edits are performed at a more aggre- 
gate level (trade group by geographic level) 
to detect records which deviate from expecta- 


tion either by exhibiting large month-to-month 
change or differ significantly from the re- 
maining companies. All data failing these 
edits are subject to manual inspection and 
corrective action may be taken. 


Once these edits are complete, imputation is 
applied to missing records. A variety of impu- 
tation methods are available. The imputation 
system automatically selects the appropriate 
method depending on the availability of the 
data. Some of the methods available perform 
imputations using: monthly trends; yearly 
trends; historical datas annual data, etc. 


APPENDICE II 
Méthodologie de 1'enquéte 


Aux fins de la version remaniée de 1l'enquéte 
mensuelle sur le commerce de gros, 1'échantil- 
lon est tiré de la nouvelle base de données du 
registre central (BDRC) de Statistique Canada. 
La BDRC comprend, en partie, les entreprises 
dont l'activité est le commerce de gros. 


La population cible est l'ensemble des éta- 
blissements de marchands de gros dont le chif- 
fre d'affaires dépasse $25,000 annuellement. 
L'unité d'échantillonnage est 1'entreprise 
statistique. 


La population des entreprises est stratifiée 
selon l'industrie, la région géographique et 
la taille. Cette derniére caractéristique est 
une fonction des ventes annuelles et des limi- 
tes de chaque strate représentant le groupe de 
commerce et la région géographique. Cela tient 
compte de la distribution trés asymétrique des 
ventes de gros, de la taille des strates et du 
niveau requis de la sous-strate au coefficient 
de variation. 


L'échantillon a été choisi_ pour la premiére 
fois a la fin de 1988, puis a été révisé cha- 
que mois pour l'inclusion de nouvelles unités 
et par l'exclusion des unités décédées. 


On communique avec les enquétés par téléphone 
ou par l'envoi d'un questionnaire afin d'obte- 
nir le chiffre des ventes mensuelles. Les nou- 
velles entités de l'enquéte sont incluses dans 
l'enquéte sur les nouveaux arrivants, et on 
leur téléphone pour obtenir des renseignements 
et le chiffre d'affaires. 


Le personnel des huit bureaux régionaux de 
Statistique Canada effectue les interviews té- 
léphoniques, la saisie des données et la re- 
lance des non-répondants. Il se charge aussi 
du contréle préliminaire des données saisies 
et du suivi téléphonique que peuvent nécessi- 
ter les défaillances du contréle. Aprés ce 
contréle, les données sont transmises régulié- 


> 


rement au bureau principal a Ottawa. 


Les données font ensuite l'objet d'un contré- 
le, selon le groupe de commerce et la région 
géographique, afin de détecter les unités qui 
s'écartent des attentes, soit par une forte 
variation d'un mois a l'autre, soit par une 
grande divergence au regard des autres’ entre- 
prises. Lorsque les données ne passent pas le 
contréle, elles sont sujettes A une inspection 
manuelle et aux mesures qui s'imposent. 

Une fois terminés les contréles, on procéde a 
l'imputation des unités manquantes. Il existe 
diverses méthodes 4 cet égard, et le systéme 
choisit automatiquement celle qui convient se- 
lon la disponibilité des données. Certaines 
méthodes d'imputation utilisent les tendances 
mensuelles, les tendances annuelles, les don- 
nées historiques, les données annuelles, etc. 


Reported or imputed data is then weighted to 
reflect the population. The weights applied to 
the survey data are equal to the ratio of the 
population and sample counts at the sample 
selection level. The selection level for the 
Monthly Wholesale Trade Survey is trade group 
by geographic area by size. 


Domain estimation is used to produce the sur- 
vey estimates. A domain is defined by the most 
recent classification data available from the 
frame (CFDB) for the statistical entity and 
reference period. Therefore, these domains may 
differ from the original sampling characteris- 
tics because records may have changed indus- 
try, location or size. These changes are re- 
flected in the estimates as they occur on the 


CFDB. After the estimates are produced, a 
listing of the top contributors to the esti- 
mates is produced. Individual records which 


make up a large proportion of the estimates 
are checked for consistency. Following valida- 
tion and correction, the data base is created. 


Two sets of estimates are produced each month 
to incorporate late responses. Preliminary es- 
timates are usually available 45 days follow- 
ing the reference period, while revised esti- 
mates are published one month after the re- 
lease of preliminary estimates. 
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Les données déclarées ou imputées sont ensuite 
pondérées en fonction de la population. Aux 
fins de l'enquéte, les coefficients de pondé- 
ration égalent le ratio de la population et 
des comptes d'échantillon au niveau de _ sélec- 
tion. Pour l'enquéte mensuelle sur le commerce 
de gros, ce niveau est le groupe de commerce 
selon la région géographique et la taille. 


L'estimation du domaine sert 
estimations de l'enquéte. Le domaine comprend, 
par définition, les plus récentes données de 
classification tirées du registre (BDRC) pour 
l'entité statistique et la période de référen- 
ce. Par conséquent, les domaines peuvent dif- 
férer des caractéristiques initiales de 1'é- 
chantillonnage parce qu'il se peut que les 
entités aient changé de groupe, d'emplacement 
ou de taille. Ces changements se _ reflétent 
dans les estimations 4 mesure qu'ils sont con- 
signés dans la BDRC. Une fois les estimations 
produites, on dresse la liste des’ principaux 
contribuants a l'estimation. On vérifie la co- 
hérence des fiches individuelles qui  forment 
une grande proportion des estimations. Aprés 
la validation et les corrections, la base de 
données est créée. 


a produire les 


Chaque mois deux jeux d'estimations sont pro- 
duits pour tenir compte de la réponse tardive. 
Les estimations préliminaires sont habituelle- 
ment disponibles 45 jours aprés la période de 
référence, tandis que les estimations révisées 
sont publiées un mois aprés que les données 
préliminaires sont relachées. 


APPENDIX III 

Data Reliability 

This publication presents estimates derived 
from a sample surveys as in any survey, they 
are subject to errors. The following section 
describes the sources of errors that may occur 
in a survey and is intended to assist the 
reader in the interpretation of the estimates. 


Sources of Errors 


When a survey is conducted, numerous’ errors 
may affect the quality of the estimates  ob- 
tained. These errors fall into two categories: 
sampling errors and non-sampling errors. The 
accuracy of the estimates obtained will depend 
on the combined effect of these two sources of 
errors. 


Sampling Errors 


Sampling errors occur because data are col- 
lected for a part of the population only as 
opposed to the whole population, as would be 
the case in a census. The results derived from 
this survey will therefore likely be different 
than if a complete census had been taken under 
the same general survey conditions. 


Sampling errors depend on factors such as the 
size of the sample, variability in the popula- 
tion, sample design and estimation method. For 
example, for a given size of sample, the sam- 
pling error will depend on the choice of sam- 
pling units, the stratification method, the 
allocation of the sample and the _ selection 
method. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or a 
complete census of the population is’ taken. 
Non-sampling errors stem from several sources, 
the most important of which are described 
below. 


Coverage Error. This error stems from an in- 
complete sampling frame which results in inad- 
equate coverage of the target population. For 
example, a unit that is missing from the list 
of wholesale merchants will not be represented 
in the sample. 


Response Error. This error may be due to 
questionnaire design and the characteristics 
of the question, inability or unwillingness of 
the respondent to provide correct information. 
It may also stem from misinterpretation of the 
questions because of definitional difficulties 
and the tendency of interviewers to explain 
questions or interpret responses differently. 


APPENDICE III 
Fiabilité des données 


La présente publication donne des estimations 
qui proviennent d'une enquéte par échantillon- 
nage et qui risquent, comme dans toute enqué- 
te, d'étre entachées d'erreurs. On trouve ci- 
dessous les sources d'erreur que peut compor- 
ter une enquéte, aux fins de faciliter l'in- 
terprétation des estimations. 


Sources d'’erreur 


Au cours d'une enquéte, la qualité des estima- 
tions peut é6étre altérée par deux genres d'er- 
reur: les erreurs d'échantillonnage et les er- 
reurs non dues a l1'échantillonnage. Leur effet 
combiné influence l'exactitude des estima- 
tions. 


Erreurs d*échantillonnage 


Les erreurs d'échantillonnage s'expliquent du 
fait que la collecte des données vise seule- 
ment une partie de la population, et non la 
totalité, comme c'est le cas d'un recensement. 
Il se peut, par conséquent, que les résultats 
de l'enquéte soient différents de ceux d'un 
recensement, mené dans les mémes conditions. 


Les erreurs d'échantillonnage sont tributaires 
de facteurs tels que la taille de 1'échantil- 
lon, la variabilité de la population, le plan 
d'enquéte et la méthode d'estimation. Par 
exemple, pour une taille d'échantillon donnée, 
elles procédent du choix des unités d'échan- 
tillonnage, de la méthode de _ stratification, 
de la répartition de l'échantillon et de la 
méthode de sélection. 


Erreurs non dues a4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent aussi bien dans une 
enquéte par échantillonnage que dans un recen- 
sement de la population. Elles proviennent de 
plusieurs sources, dont voici les plus impor- 
tantes. 


Erreur de couverture. Elle résulte de l'insuf- 
fisance de la base d'échantillon, qui empéche 
la couverture adéquate de la population visée. 
Par exemple, une unité manquante dans la liste 
des marchands de gros ne sera pas’ représentée 
dans 1'échantillon. 


Erreur de réponse. Elle peut s'expliquer par 
la conception du questionnaire, par les carac- 
téristiques de la question ou par l'incapacité 
ou le refus de l'enquété de fournir des ren- 
seignements exacts. Elle peut aussi découler 
du fait que des problémes d'ordre définition- 
nel ont faussé l'interprétation des questions, 
ou bien que les interviewers se sont pris dif- 
féremment pour expliquer les questions ou in- 
terpréter les réponses. 


Non-response. Some respondents may refuse to 
answer questions,» some are unable to respond; 
while others may be too late in responding. 
The gaps left in the estimate by these non- 
respondents are filled by the assignment of an 
approximate response. The procedure used to 
assign these approximate values to units which 
do not respond and to units whose response was 
deemed unacceptable is called imputation. The 
data are imputed from earlier data (if avail- 
able) for these units, or from data provided 
by respondents. The extent of error due _ to 
imputation is usually unknown and is very much 
dependent on any characteristic differences 
between the respondent group and the imputed 
units in the survey. This error generally in- 
creases with the non-response rate and at- 
tempts are therefore made to obtain as high a 
response rate as possible. 


Processing Error. This error may occur at the 
various stages of processing such as_ coding, 
data entry, editing,» etc. 


Non-sampling errors are difficult to measure. 
Within the limitations of the budget and the 
human resources available, all attempts have 
been made to minimize this type of error in 
calculating the estimates contained in this 
publication. Units have been defined using the 
most up-to-date listings the questionnaires 


have been designed so as to minimize differ- 
ences of interpretation; testing has been car- 
ried out for the different stages of editing 


and processing. Moreover, non-respondents' are 
followed up in order to reduce the non-re- 
sponse rate. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measure 


in this survey is 
large number of possible samples of 


The particular sample used 
one of a 


the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
conditions. 

Coefficient of variation (CV) is a common 
measure which takes into account variation 
among estimates from all possible sample com- 
binations. The CV is defined as the square 


root of the variance divided by the estimate. 
By applying the CV of interest from Table 3, 
it is possible, through derivation of a confi- 
dence interval to predict, with a Known proba- 
bility, the range that the estimate would 
cover taking into account all possible sam- 
ples. This range or interval is expected to 
cover the unknown value being estimated with 
the predicted probability. 


confidence 
sales in 


For example, to establish a 95Z 
interval for not seasonally adjusted 
Ontario one would use: 


1. the provincial sales from Table 13 and 
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Non-réponse. Certains enquétés refusent de ré 
pondre, d'autres en sont incapables et d'au- 
tres encore répondent trop tard. On se _ sert 
d'une réponse approximative pour combler les 
vides dans l'estimation créés par ces non-ré- 
pondants. L'imputation désigne le fait d'at- 
tribuer des valeurs approximatives aux unités 
qui omettent de répondre ou dont la _ réponse 
est jugée inacceptable. Elle s'effectue A par- 
tir des données disponibles pour ces unités ou 
fournies par les répondants. La portée de 
l'erreur due @ l'imputation est généralement 
inconnues elle est fortement tributaire des 
différences qui caractérisent les répondants 
et les unités imputées. Ce genre d'erreur 
augmente d'habitude au gré du taux de non-ré- 
ponse, d'ou le déploiement d'efforts pour 
obtenir le meilleur taux de réponse possible. 


Erreur de traitement. Elle peut se 
aux diverses étapes du traitement: 
saisie, vérification, etc. 


produire 
codage,» 


> 


Les erreurs non dues a l'échantillonnage sont 
difficiles @ mesurer. Autant que l'ont permis 
le budget et les ressources humaines disponi- 
bles, on s'est efforcé de les réduire au mini- 
mum aux fins du calcul des estimations conte- 
nues dans la présente publication. On a défini 
les unités au moyen des derniéres listes 4 
jour; on a congu les questionnaires de maniére 
@ réduire au minimum les divergences d'inter- 
prétation; on a soumis @ un essai les étapes 
de vérification et de traitement; et le suivi 
a 6té effectué aux non-répondants afin d'a- 
baisser le taux de non-réponse. 

Mesure de 1’erreur et de 
l1"erreur non due a 


d*échantililonnage 
1*échantillionnage 


Mesure de l*‘erreur d'*échantillonnage 


l'enquéte 
taille 
plan 


utilisé aux fins de 
compte parmi le grand nombre de méme 
qu'on aurait pu choisir selon le méme 
d'enquéte et dans les mémes conditions. 


L'échantillon 


Le coefficient de variation (CV) est une mesu- 
re qu'on utilise couramment et qui prend en 
compte la variation des estimations provenant 
de toutes les combinaisons d'échantillons pos- 
sibles. Le CV se définit comme étant la racine 
carrée de la variation divisée par 1l'estima- 
tion. En appliquant le CV approprié du tableau 
3, on peut prédire, au moyen d'un intervalle 
de confiance et avec une probabilité connue, 
la portée qu'aurait l'estimation compte tenu 
de tous les échantillons possibles. Cette por- 
tée ou intervalle est censée couvrir la valeur 
inconnue qui est estimée avec la _ probabilité 
prédite. 


pour estimer les ventes non dé- 
intervalle 


Par exemple, 
saisonnalisées en Ontario selon un 
de confiance de 952%, on utiliserait: 


1.les ventes provinciales indiquées au tableau 
13 et 


2. the coefficient of variation for the esti- 
mate from Table 3. 

A 95% confidence interval is then constructed 

by adding or subtracting twice the value rep- 


resented by applying the CV to the estimate, 
for example: 
12,000,000 + (2 x 1.8(12,000,000)) 


100 


100 
confidence limit for this 
$11,568,000 to $12,432,000 


or 


Thus, the 
would be: 


example 


Summarizing these findings, the best estimate 
for not seasonally adjusted sales in Ontario 
will be found in Table 1. One can be 95% con- 


fident that the unknown true value of sales 
lies in the interval between $11,568,000 and 
12,432,000. 

Non Sampling Error Measures 

One source of non-sampling error is the non- 
response error. There are several measures 
that can help the user evaluate this type of 


error, among others, the response rate and the 


response fraction. 


The response rate is a measure of the propor- 
tion of those sample units which have re- 
sponded in time for inclusion in the estimate. 
To calculate the response rate, one should ex- 
cluded from the sample, deaths as well as sea- 
sonal establishments closed during the month 
in question. 


The response fraction, which is a measure of 
the data response rate, is the proportion of 
the estimate which is based upon actual 


reported data. 


An example illustrates the two above measures. 
For example, acell with 20 active sample 
units in which 10 respond for a = particular 
month would have a response rate of 502%. 
However, if the 10 reporting units represented 
$9 million out of a total of $12 million, the 
response fraction would be 75%. Thus 252% of 
the estimate came from imputed data. 


Joint Interpretation of Measures of Error 


The two measures of non-response error as well 
as the coefficient of variation must be 
considered jointly to have an overview of the 
quality of the estimates. A lower coefficient 
of variation combined with a higher response 
rate and response fraction, will result ina 
better estimate. 


Response fractions and coefficients of varia- 
tion associated with each estimate appear in 
Table 3. 
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2.le coefficient de variation de l'estimation 


provenant du tableau 3. 


On établit ensuite l'intervalle de confiance 
de 95% en additionnant ou en soustrayant deux 
fois la valeur représentée par l'application 


du CV a l'estimation, par exemple: 
12,000,000 + (2 x 1.8(12,000,000)) 
100 
12,000,000 - (2 x 1.8(12,000,000)) 
(o) 0 Tt 
100 
Dans cet exemple, la limite de confiance se- 


> 


rait donc: $11,568,000 a $12,432,000. 

Pour résumer ces résultats, qui fournissent la 
meilleure estimation des ventes non désaison- 
nalisées en Ontario se retrouvent au tableau 
1. On est confiant @ 95% que la valeur vraie 
inconnue des ventes se situe dans l'intervalle 


compris entre $11,568,000 a 12,432,000. 
Mesure de l'erreur non due & 1'échantillonnage 


La non-réponse est un type d'erreur non due a 
l'échantillonnage. Il existe plusieurs mesures 
qui permettent de l'évaluer, notamment le taux 
de réponse et la fraction de réponse. 


Le taux de réponse est la proportion des uni- 
tés de l'échantillon dont la réponse parvient 
dans le délai stipulé pour le calcul de l'es- 


on exclut de 
établissements 
mois en ques- 


timation. Aux fins du calcul, 
l'échantillon les décés et les 
saisonniers fermés pendant le 
tion. 


La fraction de réponse, qui est une mesure du 
taux de réponse, représente la proportion de 
l'estimation qui s'appuie sur les données 
réellement déclarées. 


Le deux mesures sont illustrées dans 1l'exemple 
suivant. Pour une cellule comportant un échan- 
tillon de 20 unités actives, dont 10 répondent 
pour un mois donné, le taux de réponse serait 
de 50%. Cependant, si les 10 unités déclaran- 
tes représentent $9 millions sur un total de 
de $12 millions, la fraction de réponse serait 
de 75%. Ainsi 25% de l'estimation proviennent 
des données imputées. 


Interprétation conjointe des mesures d'*erreur 


Pour obtenir un apercu de la qualité des esti- 
mations, il faut considérer conjointement les 
deux mesures de non-réponse ainsi que le coef- 
ficient de variation. La meilleure estimation 
est celle qui comporte un faible coefficient 
de variation ainsi qu'un taux de réponse et 
une fraction de réponse élevés. 


Le tableau 3 indique les fractions de réponse 
et les coefficients de variation pour chaque 
estimation. 


APPENDIX IV 
TRADE GROUP COVERAGE 


010 Food, Beverage, Drug and Tobacco 
Products Wholesalers 


5211 Confectionery 

5212 Frozen Foods (Packaged) 

5213 Dairy Products 

5214 Poultry and Eggs 

5215 Fish and Seafood 

5216 Fresh Fruit and Vegetables 

5217 Meat and Meat Products 

5219 Other Foods 

5221 Non-Alcoholic Beverages 

5222 Alcoholic Beverages 

5231 Drugs 

5232 Toilet Soaps and Preparations 

5239 Drug Sundries and Other Drugs and 
Toilet Preparations 

5241 Tobacco Products 


020 Apparel and Dry Goods Wholesalers 


5311 Men's and Boys' Clothing and 
Furnishings 

5312 Women's, Misses' and Children's 
Outerwear 

5313 Women's, Misses' and Children's 
Hosiery, Underwear and Apparel 
Accessories 

5314 Footwear 

5319 Other Apparel 

5321 Piece Goods 

5329 Notions and Other Dry Goods 


030 Household Goods Wholesalers 


5411 Electrical Household Appliances 

5412 Electronic Household Appliances 

5421 Household Furniture 

5431 China, Glassware, Crockery and Pottery 

5432 Floor Coverings 

5433 Linens, Draperies and Other Textile 
Furnishings 

5439 Other Household Furnishings 


040 Motor Vehicles, Parts and Accessories 
Wholesalers 


5511 Automobiles 

5512 Trucks and Buses 

5519 Other Motor Vehicles and Trailers 

5521 Tires and Tubes 

5529 Other Motor Vehicle Parts and 
Accessories 


050 Metals, Hardware, Plumbing and Heating 
Equipment and Supplies Wholesalers 


5611 Iron and Steel Primary Forms and 
Structural Shapes 

5612 Other Iron and Steel Products 

5613 Non-Ferrous Metal and Metal Products 


5619 Combination Metal and Metal Products 

5621 Hardware 

5622 Plumbing, Heating and Air Conditionning 
Equipment and Supplies 


Appendice IV 


COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 


010 


5211 
5212 
5213 
5214 
5215 
5216 
5207 
5219 
5221 
5222 
5231 
5232 
5239 


5241 


020 


5311 


5312 


5313 


5314 
5319 
5321 
5329 


030 


5411 
5412 
5421 
5431 
5432 
5433 


5439 
040 

5511 
5512 
5519 


5521 
5529 


050 


5611 


5612 
5613 


5619 
5621 
5622 


Grossistes en produits alimentaires, 
boissons, médicaments et tabac 


Confiseries 

Produits alimentaires congelés (emballés) 

Produits laitiers 

Volaille et oeufs 

Poisson et fruits de mer 

Fruits et légumes frais 

Viande et produits de la viande 

Autres produits alimentaires 

Boissons non-alcooliques 

Boissons alcooliques 

Médicaments 

Savons et produits de toilette 

Produits pharmaceutiques divers et autres 
produits de toilette 

Produits du tabac 


Grossistes en vétements et articles de 
mercerie 


Vétements et articles d'habillement pour 
hommes et garcgonnets 

Vétements de dessus pour dames, jeunes 
filles et enfants 

Bas et chaussettes, sous-vétements et 
articles d'habillement pour dames, jeunes 
filles et enfants 

Chaussures 

Autres vétements 

Tissus a la piéce 

Articles de mercerie 


Grossistes en articles ménagers 


Appareils ménagers électriques 

Appareils ménagers électroniques 

Meubles de maison 

Porcelaine, verrerie, fatence et poterie 

Revétements de sol 

Linge de maison, tentures et autres article 
de textile 

Autres accessoires ménagers d'ameublement 


Grossistes en véhicules automobiles, piéces 
et accessoires 


Automobiles 

Camions et autobus 

Autres véhicules automobiles 

Pneus et chambres a air 

Autres piéces et accessoires pour véhicules 
automobiles 


Grossistes en métaux, articles de 
quincaillerie, matériel de plomberie 
et de chauffage 


Formes primaires et profilés de charpente e 
fer et en acier 

Autres produits en fer et en acier 

Métaux non ferreux et produits en métaux no 
ferreux 

Combinaisons de métaux et produits en métal 

Articles de quincaillerie 

Matériel et fournitures de plomberie, de 
chauffage et de climatisation 
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060 Lumber and Building Materials 060 Grossistes en bois et matériaux de 
Wholesalers construction 
5631 Lumber, Plywood and Millwork 5631 Bois de construction, contreplaqués et 
bois travaillé 
5632 Paint, Glass and Wallpaper 5632 Peintures, vitres et papiers peints 
5639 Other Building Materials 5639 Autres matériaux de construction 
070 Farm Machinery, Equipment and Supplies 070 Grossistes en machines, matériel et 
Wholesalers fournitures agricoles 
5711 Farm Machinery, Equipment and Supplies 5711 Machines, matériel et fournitures agricoles 
080 Other Machinery, Equipment and Supplies 080 Grossistes en autres machines, matériel et 
Wholesalers fournitures 
5721 Construction and Forestry Machinery, 5721 Machines,» matériel et fournitures de 
Equipment and Supplies construction et d'exploitation forestiére 
5722 Mining Machinery, Equipment and 5722 Machines, matériel et fournitures 
Supplies d'extraction miniére 
5731 Industrial Machinery, Equipment and 5731 Machines, matériel et fournitures 
Supplies industriels 
5741 Electrical Wiring Supplies and 5741 Fournitures pour canalisations électriques 
Electrical Construction Material et matériaux d'installations électriques 
5742 Electrical Generating and Transmission 5742 Matériel et fournitures de production et de 
Equipment and Supplies transmission d'électricité 
5743 Electronic Machinery» Equipment and 5743 Machines, matériel et fournitures 
Supplies (Except Computer and Related électroniques (sauf ordinateurs et le 
Equipment) matériel connexe) 
5744 Computer and Related Machinery> 5744 Ordinateur, machines et matériel connexes 
Equipment and Packaged 
5749 Other Electrical and Electronic 5749 Autres machines, matériel et fournitures 
Machinery» Equipment and Supplies électriques et électroniques 
5791 Office and Store Machinery, Equipment 5791 Machines, matériel et fournitures de bureau 
and Supplies et de magasin 
5792 Service Machinery, Equipment and 5792 Machines, matériel et fournitures des 
Supplies entreprises de services 
5793 Professional Machinery, Equipment 5793 Machines, matériel et fournitures d'usage 
and Supplies professionnel 
5799 Other Machinery, Equipment and 5799 Autres machines, matériel et fournitures 
Supplies n.e.c. n.c.a. 
090 Other Products Wholesalers 090 Grossistes en produits divers 
5011 Livestock 5011 Bétail 
5012 Grain 5012 Céréales 
5019 Other Farm Products 5019 Autres produits agricoles 
5911 Automobile Wrecking 5911 Démontage d'automobiles 
5919 Other Waste Materials 5919 Autres matiéres de rebut 
5921 Newsprint 5921 Papier journal 
5922 Stationery and Office Supplies 5922 Papeterie et fournitures de bureau 
5929 Other Paper and Paper Products 5929 Autres papiers et produits du papier 
5931 Agricultural Feeds 5931 Aliments pour animaux 
5932 Seeds and Seed Processing 5932 Semences et traitement des semences 
5939 Agricultural Chemical and Other Farm 5939 Produits chimiques et autres fournitures 
Supplies agricoles 
5941 Toys, Novelties and Fireworks 5941 Jouets, articles de fantaisie et piéces pou 
feu d'artifice 
5942 Amusement and Sporting Goods 5942 Articles de loisir et de sport 
5951 Photographic Equipment and Supplies 5951 Matériel et fournitures photographiques 
5952 Musical Instruments and Accessories 5952 Instruments et accessoires de musique 
5961 Jewellery and Watches 5961 Bijoux et montres 
5971 Industrial and Household Chemicals 5971 Produits chimiques d'usage ménager et 
industriel 
5981 General Merchandise 5981 Marchandise générale 
5991 Books, Periodicals and Newspapers 5991 Livres» périodiques et jJournaux 
5992 Second-Hand Goods (Except Machinery 5992 Marchandises d'occasion (sauf machines et 
and Automotive) véhicules automobiles) 
5993 Forest Products 5993 Produits forestiers 


5999 Other Products n.e.c. 5999 Autres produits n.c.a. 


APPENDIX V 
Other Survey Related Issues 


Seasonal Adjustment 


Socio-economic time series contain four basic 
components: the trend-cycle, the seasonal, the 
trading-day and the irregular components. The 
component of interest is usually the trend- 
cycle, which reflects the more’ fundamental 
evolution of the series (e.g. the business 
cycle), whereas the other components’ reflect 
short-term transient movements. Seasonal va- 
riations are caused by the direct and indirect 
effects of climatic and institutional seasons 
(e.g. Christmas); they tend to repeat from 
year-to-year. Trading-day variations originate 
from the fact that the number of Mondays, 
Tuesdays, etc.» in a given month varies’ from 
year-to-year. Finally, the irregular component 
is a residual which captures measurement er- 
rors and events which do not occur in a regu- 
lar manner. Seasonal, trading-day and irregu- 
lar variations all conceal the trend-cycle 
component of the series. 


Seasonal adjustment consists 
seasonal and the 


of removing the 
trading-day components’ from 
the series. Seasonal adjustment thus’ helps 
reveal the trend-cycle and makes’ month-to- 
month comparisons more meaningful. One should 
bear in mind that the seasonally adjusted 
series contains the trend-cycle and the irreg- 
ular component (which is technically difficult 
to isolate). The month-to-month comparisons of 
the seasonally adjusted series are thus af- 
fected by the irregular fluctuations. 


Users of time series data should also take 
note of the following. Same-month comparisons, 
for instance that of March 1989 to March 1990, 
are not valid for series which have not been 
seasonally adjusted, if the series contains 
trading-day variations. In the absence of 
trading-day variation, same-month comparisons 


are valid; however they measure the movement 
over the year and do not reflect the most 
recent movements. For instance, same-month 


comparisons may indicate a continuing growth, 
while the trend-cycle has been falling for the 
last few months. 


In order to seasonally adjust its time series, 
Statistics Canada uses the X-11-ARIMA method. 


The method is a _ combination of the ARIMA 
forecasting method and of the X-11 seasonal 
adjustment method, which is ratio-to-moving 


average method. 


APPENDICE V 
Autres questions relatives Aa 1l'*enquéte 


La désaisonnalisation ou correction pour 
variations saisonniéres 


Les séries temporelles socio-économiques comp- 
tent quatre composantes principales: la ten- 
dance-cycle, la saisonnalité, la composante de 
rotation des jours et la composante irrégulié- 
re. L'intérét porte généralement sur la _ ten- 
dance-cycle, qui refléte 1'évolution fondamen- 
tale de la série (ex. le cycle des affaires), 
tandis que les autres composantes traduisent 
des mouvements passagers & court terme. Les 
variations saisonniéres sont le produit des 
effets directs et indirects des saisons clima- 
tiques et institutionnelles (ex. Noél); elles 
tendent a se répéter année aprés année. La 
composante de rotation des jours provient du 
fait que le nombre de lundis, mardis, etc., 
dans un mois donnée varie d'une année a4 _ 1l'au- 
tre. Enfin, la composante irréguliére est un 
résidu incorporant les erreurs de mesure ainsi 
que les événements qui ne se produisent pas de 
de maniére réguliére. Les variations saison- 
niéres, de méme que les composantes irrégulié- 
re et de rotation des jours masquent la _ ten- 
dance-cycle de la série. 


La désaisonnalisation consiste 4 enlever les 
composantes saisonniére et de rotation des 
jours de la série. La désaisonnalisation con- 
tribue donc a révéler la tendance-cycle et a 
rendre les comparaisons sur mois adjacents 
plus significatives. On doit cependant garder 
a l'esprit que la série désaisonnalisée com- 
prend la tendance-cycle mais aussi la compo- 
sante irréguliére (techniquement difficile a 
isoler). Les comparaisons sur mois adjacents 
de la série désaisonnalisée sont donc affec- 
tées par les fluctuations irréguliéres. 


Les usagers des données’ chronologiques de- 
vraient également étre conscients de ce qui 
suit. Les comparaisons sur mois homologues, 
par exemple la comparaison de mars 1989 @ mars 
1990, ne se sont pas légitimes pour les séries 
n'ayant pas été désaisonnalisées, si les sé- 
ries ont une composante de rotation des jours. 
En l'absence de cette composante, les compa- 
raisons sur mois homologues sont légitimes; 
cependant elles mesurent le mouvement au cours 
de l'année et ne reflétent pas les mouvements 
les plus récents. Par exemple, les comparai- 
sons sur mois homologues peuvent indiquer une 
hausse poursuivie, tandis que la tendance-cy- 
cle est en chute depuis quelques mois. 


Pour désaisonnaliser ses séries chronologi- 
ques, Statistique Canada utilise la méthode 
X-11-ARMMI. La méthode est une combinaison de 
la méthode de prévision ARMMI (ARIMA) et de la 
méthode désaisonnalisation X-11, qui est une 
méthode de type rapport a la moyenne mobile. 


In the case of the Wholesale trade series, the 
seasonally adjusted series obtained from the 


X-11-ARIMA method are also smoothed by a 
three-month moving average. The seasonally 
adjusted value published for November 1989, 


for example, is the arithmetic average of the 
seasonally adjusted values first obtained from 
the program for October, November and December 
1989. This three-month smoothing is necessary 
to eliminate erratic month-to-month fluctua- 
tions introduced in the seasonally adjusted 
values of 1989 by the new survey design and 
methodology. The need for such smoothing is 
likely to disappear as more data become avail- 
lable from the new survey. 


Comparison To Other Sources 


The redesigned survey differs from the old 


monthly in several respects. 


The survey design is described in Appendix II. 
Salient differences include an improved survey 
frame, regional collection of data, increased 
edits and a better imputation system. 


for the first 
published. 


data availability, 
group is now 


In terms of 
time, sales by trade 


From 1981 to the present, CANSIM contains 
converted monthly trade group and geographical 
data. 
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Dans le cas des séries du Commerce de gros,» 
les séries désaisonnalisées obtenues de la mé- 
thode X-11-ARMMI sont en outre lissées par une 
moyenne mobile de trois mois. La valeur désai- 
sonnalisée publiée de novembre 1989, par exem- 
ple, est la moyenne arithmétique des valeurs 
désaisonnalisées d'abord obtenues du programme 
pour octobre, novembre et décembre 1989. Ce 
lissage de trois mois vise a Gliminer les 
fluctuations erratiques sur mois adjacents in- 
troduites dans les valeurs désaisonnalisées de 
1989 par le nouveau plan de sondage et la nou- 
velle méthodologie. La nécessité de ce lissage 
devrait disparaitre & mesure que s'accumulent 
les données de la nouvelle enquéte. 


Comparaison avec d‘autres sources 
de la 


L'enquéte mensuelle remaniée différe 
précédente sous plusieurs aspects. 


Le plan de l'enquéte est décrit 4 1'appendice 
II. Parmi les différences saillantes figurent 
une base d'enquéte améliorée, la collecte ré- 
gionale des données, des contréles accrus et 
un systéme d'imputation affiné. 


En ce qui concerne les données disponibles, on 
publie pour la premiére fois les chiffres 
d'affaires selon le groupe de commerce. 


maintenant, CANSIM contient 
converties pour les 
géographi- 


De 1981 jusqu'a 
les données’ mensuelles 
groupes de commerce et les régions 
ques. 
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The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data 
are either based on a response which falls 
below the usual standard for publication or 
have a greater degree of variability than 
normal associated with them due to list 
structure changes ise, birth/death 
adjustments and classification changes, and 
should therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Wholesale Trade (Matrix Nos. 0648, 0649), as 
well as many other series, are available to the 
public from Statistics Canada's computerized 
data bank CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System) via terminal, on 
computer printouts, or in machine readable 
form. For ‘further information, contact the 
Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A 028 (telephone 613-951-8200), or the 
regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 

This publication was prepared under the 
direction of: 


e P.N. Triandafillou, Director, Industry 
Division 

e G. Snyder, Associate Director, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 
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dans cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi 
sur la statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données sont 
fondées sur des réponses qui ne satisfont pas a 
la norme habituelle exigée pour la publication ou 
que celles-ci ont une plus grande marge 
d'inconsistance que l'on devrait normalement 
obtenir, et ce, A cause de la structure de la 
liste, c'test-a-dire des ajustements dis aux 
créations et aux disparitions et des changements 
dans le classement; elles doivent par conséquent 
étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systéme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles et historiques sur le Commerce de gros 
(matrice nos 0648, 0649), et sur de nombreuses autres 
séries, par le biais d'un terminal, d'imprimés 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour plus 
de renseignements, s'adresser au personnel de CANSIM, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 
613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le 
Canada. 
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Introduction 


This publication presents estimates of monthly 
sales of wholesale merchant establishments for 
Canada, each province and for the Yukon’ and 


Northwest Territories. In addition to total 
sales, data appear for major trade groups 
based on the 1980 Standard Industrial Classi- 


fication. 


Sales figures are on a_ net basis (gross sales 
less returns, adjustments and discounts) 
whether on cash or credit, and exclude any 
sales tax if collected. Also included are 
commissions earned by wholesalers also acting 
as agents, while the sales of goods owned by 
others are excluded. 


The estimates contained in this publication 
are derived from a redesigned monthly survey 
which incorporates a revised list of wholesale 
businesses. For a more detailed discussion of 
the new survey methodology see Appendix II. 


Establishments in wholesale trade are  primar- 
ily engaged in selling merchandise to retail- 
ers, to other wholesalers, to industrial, com- 
mercial, institutional and professional users, 
to farmers for use in farm production, and for 
export; or acting as agents or brokers in 
buying or selling merchandise to such persons 
or organizations on a commission basis. 


However sales to end-users of certain commodi- 
ties (usually capital or investment (non-con- 
sumer) goods) such as computer equipment, 
feed, seed or other farm supplies, lumber and 
building materials, trucks and commercial ve- 
hicles, and all types of machinery and equip- 
ment are always classified to wholesale trade. 


A complete review of definitions and concepts 
appears in Appendix I. 
Users should note that each month, unless 


otherwise indicated, this 
contain preliminary estimates for the current 
month and revised estimates for the preceding 
month for the unadjusted series. The estimates 


publication will 


of the seasonally adjusted series are revised 
for the preceding four months. Current month 
seasonally adjusted estimates are presently 


not available. Refer to Appendix V for more 


details. 


Introduction 


La présente publication donne des estimations 
des ventes mensuelles des établissements de 
commerce de gros pour le Canada, les’. provin- 


ces, le Yukon et les Territoires du Nord- 
Ouest. En plus des ventes totales, elle con- 
tient des données ventilées selon les grands 


groupes de commerce établis par la Classifica- 
tion type des industries de 1980. 


Les chiffres concernent les ventes nettes 
(ventes brutes diminuées des rendus, des _ ra- 
bais et des escomptes), A crédit ou a comp- 
tant, sans les taxes de ventes si elles ont 
été percues. Sont incluses les commissions 
obtenues par les grossistes faisant aussi 
fonction d'agents, mais non les ventes de mar- 
chandises appartenant a d'autres entreprises. 


Les estimations contenues dans la _ présente 
publication sont tirées d'une enquéte mensuel- 
le remaniée, qui se fonde sur une liste révi- 
sée des établissements de commerce de _ gros. 
L'appendice II traite en détail de la méthodo- 
logie employée pour 1l'enquéte. 


Les établissements dont l'activité principale 
est le commerce de gros vendent des marchandi- 
ses a des détaillants, a d'autres grossistes, 
a des industriels, @ des commergants, 4a des 
établissements publics, 4 des professionnels, 
a des agriculteurs s'il s'agit de marchandises 
destinées a la production agricole, et a d'au- 
tres pays; ou encore vendent des marchandises 
ou en achétent pour le compte d'autrui, 4a ti- 
tre d'agents ou de courtiers, moyennant une 
commission. 


Par ailleurs, on attribue toujours au commerce 
de gros les ventes de certains produits a 
l'utilisateur final (habituellement les biens 
d'équipement ou d'investissement), par exemple 
le matériel informatique, les aliments pour 
animaux, les semences et les autres fournitu- 
res agricoles, le bois et les matériaux de 
construction, les camions et les véhicules 
commerciaux, et tous les genres de machines et 
de matériel. L'appendice I contient 1'ensemble 
des définitions et des concepts. 


L'utilisateur devrait noter que la publication 
renfermera tous les mois, &@ moins d'indication 
contraire, les estimations provisoires pour le 
mois en cours et les estimations révisées du 
mois précédent pour les séries non désaisonna- 
lisées. Les estimations des séries désaisonna- 
lisées sont révisées pour les quatre mois pré- 
cédents. Les estimations désaisonnalisées du 
mois courrant ne sont pas disponibles pré- 
sentement. Pour plus de renseignements, veuil- 
lez consulter l'appendice V. 
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Chart 2 Graphique 2 
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Wholesale Merchants Sales by Trade Group, Ventes des marchands de gros par groupe 
February 1990 de commerce, fevrier 1990 

Percentage change, previous month Variation en pourcentage par rapport au mois precedent 


(Seasonally Adjusted) 


Farm machinery, equipment 
and supplies 


Other machinery, equipment 
and supplies 


Other products 
Apparel and dry goods 


Motor vehicles, parts 
and accessories 


Household goods 


Food, beverage, drug and 
tobacco products 


Lumber and building materials 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Chart 3 


(Désaisonnalisées) 


Machines, materiel et 
fournitures agricoles 


Autres machines, materiel 
et fournitures 


Autres produits 
Vétements et articles de mercerie 


Véhicules automobiles, pieces 
et accessoires 


Total, all trade groups Articles ménagers 


Total, ensemble des 


groupes de commerces Produits alimentaires, boissons, 
medicaments et tabac 


Bois et matériaux de construction 


Métaux, articles de quincaillerie, 
matériel de plomberie 
et de chauffage 
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Wholesale Merchants Sales by Province, 


February 1990 


Percentage change, previous month 


(Seasonally Adjusted) 
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Ventes des marchands de gros par province, 
février 1990 

Variation en pourcentage par rapport au mois precedent 
(Désaisonnalisées) 


Total, Canada 
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Highlights Faits saillants 


Unadjusted Sales - March 1990 Ventes non désaisonnalisées - mars 1990 


°e In 


® In the first three months of 


Seasonally Adjusted Sales 


@ Wholesale 


merchants' sales were 
a decrease of 1.2% over’ the 
same month a year earlier. For the third 
consecutive month, moderate year-over-year 
sales fluctuations were recorded. A gain of 
0.9% and a decline of 0.3% were posted for 
February and January respectively. 


March, wholesale 
$16.6 billion, 


The overall decline between March 1990 and 
March 1989 sales was primarily attributable, 
in order of dollar impact, to decreases 
reported by wholesalers of metals hardware, 
plumbing and heating equipment and supplies 
(-10.0%) and wholesalers of other machinery, 


equipment and supplies (-2.7%). Gains were 
reported by wholesalers of other products 
(+3.1Z%) and wholesalers of food, beverage, 


drug and tobacco products (+1.22Z). 


Regionally, seven provinces posted sales de- 
creases, ranging from -13.4¢% in Newfoundland 
to -1.8% for Manitoba. Increases ranged from 
9.9% for the Yukon and Northwest Territories 
to 3.3% for Alberta. 


Year-to-date 


1990, cumula- 
tive sales were estimated at $45.6 billion, 
0.3% lower than the value for the correspon- 
ding period in 1989. 


- February 1990 


merchants' sales on a seasonally 
adjusted basis were up 0.6% over the _ pre- 
vious month, to $16.2 billion in February 
1990. 


registered 
1990. The 
sales, in 


Five of the nine trade 
higher sales than in 

strongest growth to the overall 
order of dollar impact, came from whole- 
salers of other machinery, equipment and 
supplies (+2.2Z) followed by wholesalers of 
other products (+2.0%). Lower sales were re- 


groups 
January 


corded by wholesalers of metals, hardware 
plumbing and heating equipment and _ supplies 
(-1.72%) and wholesalers of lumber and 


building materials (-1.32Z). 


led by Alberta 
Edward Island 


Regionally, growth was 
(#2.2Z%), followed by Prince 
(+#2.0Z%), and Ontario (+1.5%). Declines were 
registered in only three provinces: 
Saskatchewan (-2.7%), Nova Scotia (-2.4Z) 
and New Brunswick (-0.87%). 


En mars», les ventes des marchands 
s'élévent a $16.6 milliards, une baisse de 
1.2% comparativement & mars 1989. C'est le 
troisiéme mois consécutif ot l'on enregistre 
de faibles fluctuations des ventes par rap- 
port @ l'année précédente. En effet, une 
augmentation de 0.9% et une diminution de 
0.3Z% ont été observées respectivement pour 
les mois de février et de janvier. 


de gros 


La diminution sur l'ensemble des ventes en 
mars, par ordre d'importance en dollars, est 
principalement attribuable aux grossistes en 
métaux, articles de quincaillerie, matériel 
de plomberie et de chauffage (-10.0%) et aux 
grossistes en autres machines, matériel et 
fourniture (-2.7Z%) comparativement aux ven- 
tes de mars 1989. Des gains ont été enregis- 
trés chez les grossistes en produits divers 
(+3.1Z) et ceux en produits alimentaires, 
boissons, médicaments et tabac (+1.22Z). 


A 1'échelle régionale, sept provinces ont 
affiché des ventes inférieures, s'échelon- 
nant de -13.4% A Terre-Neuve Aa -1.8% au 
Manitoba. Les augmentations s'échelonnent de 
9.9% pour le Yukon et les Territoires du 
Nord-Ouest @ 3.3% en Alberta. 


Chiffres cumulatifs 


Ventes désaisonnalisées 


Au cours des trois premiers mois de l'année 
1990, les ventes cumulatives se sont chif- 
frées 4 $45.6 milliards, en baisse de 0.3% 
par rapport a la période correspondante en 
1989. ‘ 


- février 1990 


Les ventes des marchands de gros ont enre- 
gistré, aprés désaisonnalisation, une hausse 
de 0.6% par rapport au mois précédent, pour 
atteindre $16.2 milliards en février 1990. 
1990. 


Cinq des neuf groupes de commerce ont enre- 
gistré des ventes supérieures a celles du 
mois de janvier 1990. La croissance la plus 
forte sur l'ensemble des ventes, par ordre 
d'importance en dollars, provient des gros- 
sistes en autres machines, matériel et four- 
nitures (+2.2%), suivies par les grossistes 
en produits divers (+2.0%). On a observé des 
diminutions des ventes chez les _ grossistes 
en métaux, articles de quincaillerie, maté- 
riel de plomberie et de chauffage (-1.72Z) 
ainsi que chez les grossistes en bois et 
matériaux de construction (-1.32Z). 


A l'échelle régionale, la croissance la plus 
forte a 6té rapportée par l'Alberta (+2.22Z), 


suivies par le 1'Tle-du-Prince-Edouard 
(+2.0%) et l'Ontario (+1.52). Seulement 
trois provinces ont enregistré des baisses, 


soit la Saskatchewan (-2.7Z%), la Nouvelle- 
Ecosse (-2.47Z) et le Nouveau-Brunswick 
(-0.82Z). 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Wholesale Merchants Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region 


Sales 
Ventes 
March February January December Year-to-date 
1990 1990 1990 1989 1990 
No. Mars Février Janvier Décembre Cumulatif 
Trade Group - Canada $§ millions 
1 Food, beverage, drug and tobacco products 35441 3,305 3,338 3,529 10,084 
2 Apparel and dry goods 491 429 352 244 1,272 
3 Household goods 632 519 505 566 1,656 
4 Motor vehicles, parts and accessories 1,999 1,593 1,523 15446 5,114 
5 Metals, hardware, plumbing and heating 1,393 1,249 1,263 1,125 3,905 
equipment and supplies 
6 Lumber and building materials 1,405 1,203 1,168 1,211 3,776 
7 Farm machinery, equipment and supplies 335 267 254 308 856 
8 Other machinery, equipment and supplies 4 369 3,772 3,811 3,608 11,952 
9 Other products 2,558 2,152 2,251 2,265 6,961 
10 Total, all trades 16,623 14,490 14,464 14,304 45 ,577 
Regions 
11 Newfoundland 158 139 142 140 439 
12 Prince Edward Island 42 36 39 43 117 
13 Nova Scotia 416 356 352 427 1,124 
14 New Brunswick 257 242 246 269 745 
15 Quebec 4,039 3,740 3,766 3,495 11,544 
16 Ontario 6 »838 5,782 5,662 5,643 18,282 
17 Manitoba 516 449 459 472 15423 
18 Saskatchewan 508 447 526 489 1480 
19 Alberta 1,512 1,272 1,254 1,339 4,038 
20 British Columbia 2,317 2,012 2,003 1,972 6 »332 
21 Yukon and Northwest Territories 21 16 15 14 52 


‘TABLEAU 1. Ventes des marchands de gros, non-désaisonnalisées, selon le group 


région 


Change from previous year 


Variation de l'année précédente 


Ma590| on t958|  ~*MYo0h| O°°Ptoag| Veer tons555 
Mars Février Janvier| Décembre Cumulatif 
per cent-pourcentage 

toe 7.6 5.9 2.6 4.8 
-1.2 -8.5 -11.4 -23.9 -6.7 
3.0 0.7 1.1 6.8 Wests 
0.2 -1.1 -5.8 cas -2.0 
-10.0 -10.5 -7.1 -1.5 -9.2 
-3.8 209 1.0 -1.6 -0.3 
-0.8 2.4 -9.1 -16.9 -2.5 
-2.7 2.8 -0.4 -9.9 -0.3 
61) -2.2 1.4 -6.2 0.9 
1.2 0.9 -0.3 -3.8 -0.3 
-13.4 -16.0 -18.6 -14.9 -16.0 
-4.8 -4.5 -3.9 6.2 -4.4 
-2.3 -3.4 -2.0 Utez/ -2.6 
-13.3 =f ot -7.1 -18.0 -9.5 
-2.2 3.0 5.6 -3.0 ow 
-3.3 -3.9 -7.9 -6.6 -5.0 
-1.8 Zao 0.2 -6.7 0.3 
4.3 10.8 18.1 Uilee3 10.9 
S25 0.9 1.2 -3.7 1.9 
6.5 14.2 12:1 3.2 10.6 
9.9 -24.1 -31.0 ° -15.7 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, médicaments 
et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 
Véhicules automobiles, piéces et accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, matériel 
de plomberie et de chauffage 


Bois et matériaux de construction 

Machines, matériel et fournitures agricoles 
Autres machines, matériel et fournitures 
Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


e de commerce et lia 


N° 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


TABLE 2. Wholesale Merchants Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


ZA 


18 


19 


20 


21 


Trade Group - Canada 


Food, beverage, drug and tobacco 
products 


Apparel and dry goods 
Household goods 


Motor vehicles, parts and 
accessories 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Lumber and building materials 


Farm machinery, equipment and 
supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies 


Other products 


Total, all trades 


Regions 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Sales 


Ventes 


November |Cumulatif| February 
1990 


Février 


January| December 
1990 1989 


February 
1990 
Février 


§ millions 


3,588 3,617 3,580 3,559 7,205 -0.8 
390 384 368 365 774% 1.6 
599 600 589 567 1,199 -0.2 

1,805 1,787 1,790 1,782 3,592 1.0 

1,345 1,367 1,336 1,330 2,712 1.7 

1,582 1,603 1,608 1,622 3,184 =1.3 
373 363 366 377 735 2.8 

3,943 3,859 3,749 3,628 7,802 2.2 

2,527 25478 2 »461 2 »451 5,005 2.0 

16,151 16,058 15 ,848 15,681 32,209 0.6 
156 156 159 163 313 0.1 
42 41 41 41 83 2.0 
410 420 417 416 829 -2.4 
274 276 278 282 551 -0.8 

45145 45145 4,062 3,936 8,290 0.0 

6 »396 6 »304 6,271 6,285 125,699 1.5 
527 520 514 518 1,047 1.3 
551 566 565 557 1,117 -2.7 

15472 15440 15410 1,376 2,912 2.2 

2,203 2,188 2,154 2,095 4,390 0.7 


21 21 20 20 42 


Change from 
previous month 


Variation du 
mois précédent 


January 
1990 
Janvier 


1.3 


‘TABLEAU 2. Ventes des marchands de gros, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 


région 


Change from 
previous month 


Variation du 


mois précédent 


December 
989 


Décembre 


BES 


0.4 


November 


1.7 


0.6 


February 
1990 


Février 


per cent-pourcentage 


0.4 


January| December 
1 


990 


4.5 


-2.8 


-1.4 


Change from previous year 


1989 


-6.0 


November 


Variation de l'année précédente 


1989 


Novembre | Cumulatif 


-3.0 


-1.7 


-0.9 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, 
médicaments et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 


Véhicules automobiles, piéces et 
accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, 
matériel de plomberie et de 
chauf fage 


Bois et matériaux de construction 


Machines, matériel et fournitures 
agricoles 


Autres machines, matériel et 
fournitures 


Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

Colombie-Br itannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


TABLE 3. Wholesale Merchants Sample Response Fraction and Coefficient of Variation 


Response fraction 


Fraction de réponse 


February December 
1990 1989 
No. Février Décembre 
Trade Group - Canada per cent-pourcentage 
1 Food, beverage, drug and tobacco products Woes 90.8 87.4 TEAS 
2 Apparel and dry goods 85.5 86.0 85.2 83.4 
3 Household goods 84.7 89.6 84.8 84.8 
4 Motor vehicles, parts and accessories 92.8 95.0 78.5 90.2 
5 Metals, hardware, plumbing and heating 65.3 81.1 84.6 85.1 
equipment and supplies 
6 Lumber and building materials 80.7 88.8 80.4 87.8 
7 Farm machinery, equipment and supplies 73.5 80.3 88.6 90.1 
8 Other machinery, equipment and supplies 83.5 88.9 88.1 91.1 
9 Other products 76.0 81.2 75.2 81.6 
10 Total, all trades 80.8 88.0 83.7 85.2 
Regions 
11. Newfoundland 88.2 88.1 84.4 85.9 
12 Prince Edward Island 77.9 95.5 75.9 91.1 
13 Nova Scotia 74.7 9225 78.3 89.6 
14 New Brunswick 76.6 83.7 70.5 86.2 
15 Quebec 84.1 89.4 84.9 77.4% 
16 Ontario 81.0 85.9 81.8 89.5 
17 Manitoba 84.2 92.4% 89.9 84.9 
18 Saskatchewan 78.0 84.4 84.9 75.5 
19 Alberta 77.4% 90.1 87.8 84.0 
20 British Columbia Ube 89.8 85.4 88.8 
21 Yukon and Northwest Territories 75.9 78.4 62.7 79.4 
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TABLEAU 3. Marchands de gros, fraction de réponse de 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


March February January December 
ia emer eerie tear ice om eres 
per cent-pourcentage 

3.0 7.4 6.5 6.0 
6.9 7.6 thea 4.7 
9.6 8.7 9.4 6.6 
1.6 2.0 Vas, Zou 
5.3 4.3 Ses Sine 
6.9 5.9 5.5 5.4 
11.8 6.6 8.1 O59) 
5.2 5.7 6.1 7.0 
5.5 5.3 5.0 5.5 
1.9 2.5 2.4 2.6 
5.5 6.3 6.8 10.5 
8.9 Oa, 7.6 6.3 
12.4 12.3 13.4 17.3 
3.4 35> 4.0 5.0 
2.9 6.9 6.1 6.1 
3.5 3.4 3.1 3.8 
Uses 1.8 1.6 5.6 
3.8 2.5 3.6 4.2 
2.5 ZS fae 5.8 
6.7 Tel 9.2 9.6 
9.3 5.9 5.0 5.4 


1*échantillon et coefficient de variation 


Groupe de commerce - Canada 


digest alimentaires, boissons, médicaments 
e 


abac 
Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 


Véhicules automobiles, piéces et accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, matériel 
de plomberie et de chauffage 


Bois et matériaux de construction 

Machines, matériel et fournitures agricoles 
Autres machines, matériel et fournitures 
Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


TABLE 4. Wholesale Merchants Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region, 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


ue. 


18 


ie 


20 


21 


Historical 
Sales 


March| February] January! December} November October 
1990 1990 1990 1989 1989 1989 
Mars Février Janvier| Décembre|] Novembre Octobre 


Trade Group - Canada $ millions 


Food, beverage» drug and tobacco 35441 3,305 3,338 3,529 3,635 3,661 
products 

Apparel and dry goods 491 429 352 244 323 411 

Household goods 632 519 505 566 635 635 

Motor vehicles, parts and 1,999 1,593 1,523 15446 1,873 1,913 
accessories 

Metals, hardware, plumbing and 1,393 1,249 1,263 1,125 1,304 1,398 
heating equipment and supplies 

Lumber and building materials 1,405 1,203 1,168 1,211 1,631 1,800 

Farm machinery, equipment and 335 267 254 308 362 435 
supplies 

Other machinery, equipment and 45369 3,772 3,811 3,608 3,801 3,538 
supplies 

Other products 2,558 2,152 2,251 2,265 2 5467 2 5480 

Total, all trades 16 ,623 14,490 14,464 14,304 16,031 16,270 

Regions 

Newfoundland 158 139 142 140 166 180 

Prince Edward Island 42 36 39 43 44 46 

Nova Scotia 416 356 352 427 398 420 

New Brunswick 257 242 246 269 292 309 

Quebec 4,039 3,740 3,766 35495 4,029 4,042 

Ontario 6,838 5,782 5,662 5,643 6 5447 6,572 

Manitoba 516 449 459 472 520 546 

Saskatchewan 508 447 526 489 535 576 

Alberta 1,512 1,272 1,254 1,339 15435 15429 

British Columbia 2,317 2,012 2,003 1,972 2,150 2,130 

Yukon and Northwest Territories 21 16 15 14 15 20 


September 
1989 
Septembre 


3,608 


472 
589 


1,757 


1,362 


1,757 


402 
3,858 


2 5432 


16,238 


177 
37 
406 
305 
4057 
6635 
536 
544 
15467 
2,057 


17 


TABLEAU 4. Ventes des marchands de gros, non-désaisonnalisées, 


région, historique 
Ventes 
August July June April March Year 
989 1989 1989 1988 1989 1989 1990 
Aoat Juillet Juin Avril Mars Année 
$ millions 
3,642 35469 3,626 3,617 35424 3,400 10,084 
551 419 357 331 382 497 1,272 
541 446 517 533 530 613 1,656 
1,698 1,657 1,889 2,048 1,883 1,995 5,114 
1,393 1,225 15406 15430 15462 1,547 3,905 
1,841 1,718 2,022 1,881 1,603 1,460 3,776 
491 420 428 457 460 337 856 
3,518 3,161 4,058 3,794 3,743 4 5492 11,952 
2 495 2,052 25514 25743 25356 2 481 6,961 
16,170 14,568 16,818 16 ,833 15 ,843 16,822 45 ,577 
168 157 182 179 155 182 439 
37 35 40 42 38 4G 117 
361 388 432 447 419 426 15,124 
280 280 336 297 308 297 745 
4,200 3,537 4,163 4,317 3,983 45,128 11,544 
6 5447 5,899 6,712 6,678 6478 7,073 18,282 
544 486 565 600 519 525 1,423 
567 511 582 596 533 487 1,480 
1,486 1,371 1,619 1,588 15445 15464 4,038 
2,059 1,881 2,165 2,069 15946 25176 6,332 
22 22 21 20 18 19 52 


selon le groupe de commerce et ila 


Ne 

Groupe de commerce - Canada 

Produits alimentaires, boissons, 1 
médicaments et tabac 

Vétements et articles de mercerie 2 

Articles ménagers 3 

Véhicules automobiles, piéces et 4 
accessoires 

Métaux, articles de quincaillerie, 5 
piso nal plomberie et de 

Bois et matériaux de construction 6 

Machines, matériel et fournitures 7 
agricoles 

Autres machines, matériel et 8 
fournitures 

Produits divers 9 

Total, ensemble des commerces 10 

Régions 

Terre-Neuve 11 

Tle-du-Prince-Edouard 12 

Nouvelle-Ecosse 13 

Nouveau-Brunswick 14 

Québec 15 

Ontario 16 

Manitoba 17 

Saskatchewan 18 

Alberta 19 

Colombie-Britannique 20 

Yukon et Territoires du Nord-Ouest 21 
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TABLE 5. Wholesale Merchants Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region, Historical 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


Trade Group - Canada 


Food, beverage, drug and tobacco 
products 


Apparel and dry goods 
Household goods 


Motor vehicles, parts and 
accessories 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Lumber and building materials 


Farm machinery, equipment and 
supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies 


Other products 


Total, all trades 


Regions 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


3,588 


390 


599 


1,805 


1,345 


1,582 


373 


3,943 


2527 


16,151 


156 


42 


410 


274 


4,145 


65396 


527 


551 


15472 


2>203 


21 


3,617 


384 


600 


1,787 


1,367 


1,603 


363 


3,859 


25478 


16,058 


156 


41 


420 


276 


4,145 


6,304 


520 


566 


15440 


2,188 


21 


February January| December 
1990 1990 1989 
Février Janvier} Décembre 


3,580 


368 


589 


1,790 


1,336 


1,608 


366 


3,749 


2 »461 


15 ,848 


159 


41 


417 


278 


4,062 


6,271 


514 


565 


1,410 


2,154 


20 


Sales 


November 
1989 
Novembre 


3,559 


365 


567 


1,782 


1,330 


1,622 


377 


3,628 


25451 


15,681 


163 


41 


416 


282 


3,936 


6,285 


518 


557 


1,376 


2,095 


20 


3,542 


364 


539 


1,760 


1,308 


1,609 


385 


3,629 


2 444 


15,580 


167 


41 


400 


291 


3,891 


6,314 


527 


544 


1,367 


2,033 


19 


October | September 
1989 1989 
Octobre| Septembre 


$ millions 


3,505 


388 


541 


1,743 


1,336 


1,615 


394 


3,606 


25471 


15 ,599 


164 


40 


382 


286 


3,879 


6,335 


528 


537 


1,393 


2,007 


19 


August 
989 
Aodt 


3496 


405 


523 


1,756 


1,333 


1,608 


397 


3,613 


2 »432 


15 ,563 


159 


39 


376 


284 


3,860 


6,368 


522 


528 


15425 


1,991 


18 
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TABLEAU 5. Ventes des marchands de gros, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 


région, historique 


Ventes 

July June May April March| February 
1989 1989 1989 1989 1989 1989 
Juillet Juin Mai Avril Mars Février 

$ millions 
3,472 3467 3,458 3,455 3,450 3,461 
421 432 437 433 424 419 
525 516 536 551 566 586 
1,763 1,777 1,767 1,787 1,793 1,859 
1,319 1,308 15347 1,398 15471 15476 
1,623 1,612 1,604 1,573 1,559 1,548 
398 388 387 384 383 380 
3,669 3,715 3,847 3,887 3,936 3,967 
2 >341 2,223 2,232 2334 25455 2,519 
15,531 15 ,438 15,616 15,803 16,036 16,215 
159 163 168 173 181 193 
37 37 39 43 44 45 
375 395 407 420 425 427 
284 286 298 302 312 307 
3,843 3,819 3,872 3,942 4,029 4,079 
6334 6,272 65286 6,396 6,579 65748 
508 503 507 521 526 529 
529 516 507 497 496 502 
15446 1456 15487 15486 15475 1,450 
1,999 1,982 1,984 1,999 1,982 1,993 


17 16 20 24 22 20 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, médicaments 
et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 


Véhicules automobiles, piéces et accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, matériel 
de plomberie et de chauffage 


Bois et matériaux de construction 


Machines, matériel et fournitures agricoles 


Autres machines, matériel et fournitures 


Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


ue? 


20 


21 
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Appendix Appendice 


APPENDIX I 
Definitions and Concepts 


The establishment is a_ statistical unit based 
primarily on the system of accounting used in 
the business. It is the smallest unit which is 
a separate operating entity capable of report- 
ing those elements of input and output neces- 
sary for the calculation of gross margin, as 
well as employment, wages and salaries. 


The trading location is defined as the physi- 
cal outlet in which the business activity 
takes place. It is not necessarily dependent 
upon the availability of accounting-based data 
but must be capable of providing a limited 
range of statistics even though these may, in 
some instances, have to be estimated by the 
respondent. Where accounting records are 
available to measure the detailed business 
activity of the single location then the lo- 
cation will coincide with the establishment, 
otherwise two or more locations would belong 
to an establishment. The establishment can be 
an individual or a partnership, if unincorpo- 
rated, or a single corporation or group of 
associated companies, and sometimes, the 
wholesaling divisions of retailing, manufac- 
turing or other organizations. 


Wholesalers may also be classified by type of 
operation, but this classification is depen- 
dent on the industrial classification. As in- 
dicated in the following paragraphs, the two 
main types of operations are: wholesale’ mer- 
chants and agents and brokers. Wholesalers 
primarily engaged in buying and/or selling 
merchandise on account of others on a_ commis- 
sion basis (agents and brokers) as well as 
wholesale merchants of grain and petroleum 
products are excluded in this survey. 


Wholesale merchants are establishments pri- 
marily engaged in selling merchandise to which 
they have title on their own account. In addi- 
tion, they may perform one or more of the fol- 
lowing related functions: breaking bulk, pro- 
viding delivery service to customers, opera- 
ting warehouse facilities for storage of the 
goods they sell. Included in this category are 
wholesalers Known as: drop shippers or desk 
jobbers, export merchants, import merchants, 
mail order wholesalers, rack jobbers or volun- 
tary general wholesale distributors. Wholesale 
merchants also include other wholesale opera- 
tions sometimes Known as assemblers of primary 
products which are primarily engaged in sell- 
ing products from farmers, loggers» fishermen 
and trappers. Also included are petroleum bulk 
tank plants and truck distributors which oper- 
ate on own account and certain manufacturers' 
sales branches which are separate establish- 
ments(i.e.,» which carry a stock of merchandise 
and are primarily engaged in wholesaling ac- 
tivity). 


APPENDICE I 
Définitions et concepts 


L'étalissement est l'unité statistique qui 
s'appuie essentiellement sur le systéme comp- 
table utilisé dans le commerce. C'est la plus 
petite unité distincte d'exploitation consti- 
tuant un ensemble aux fins de la déclaration 
des entrées et des sorties nécessaires au cal- 
cul de la marge brute, ainsi que des effec- 
tifs, des traitements et des rémunérations. 


L*’emplacement d'affaires est l'endroit servant 
a l'activité commerciale. I1 n'est pas tribu- 


taire de la disponibilité de données compta- 
bles, mais il doit pouvoir fournir un nombre 
limité de données statistiques méme si, a 


l'occasion, il y a lieu de procéder par esti- 
mation. Il correspond A 1'établissement si 
l'activité commerciale est consignée en détail 
dans les registres comptables. Autrement, il 
fait partie d'un établissement avec d'autres 
emplacements d'affaires. L'établissement peut 
étre un particulier ou une société en nom col- 
lectif; une société unique ou un groupe d'en- 
treprises associées; ou, parfois, une division 
grossiste d'un organisme manufacturier, d'un 
détaillant ou autres. 


La classification des grossistes peut se faire 
selon la nature de l'activité, mais elle est 
indépendante de la classification par indus- 
trie. Comme l'indique ce qui suit, les deux 
principales catégories d'activité sont: les 
marchands de gros et les agents et les  cour- 
tiers. Les grossistes ayant pour activité 
principale l'achat et/ou la vente &@ commission 
de marchandises pour le compte d'autrui (les 
agents et les courtiers) ainsi que les mar- 
chands de gros en produits céréaliers et les 
produits pétroliers ne sont pas comptés dans 
cette enquéte. 


Les marchands de gros’ sont des établissements 
ou l'activité principale est la vente de mar- 
chandises & leur propre compte. Ils peuvent 
également effectuer une ou plusieurs des fonc- 
tions suivantes: répartition des marchandises 
en vracy, livraison des marchandises aux 
clients, exploitation d'installations d'entre- 
posage de marchandises &@ vendre. Sont inclus 
les grossistes qui assurent l'expédition di- 
recte de l'usine au détaillant ou @ un utili- 
sateur industriel, les exportateurs, les im- 
portateurs, les grossistes spécialisés en ven- 
te par correspondance, les grossistes-étala- 
gistes et les distributeurs-grossistes de mar- 
chandises diverses. Sont aussi inclus les 
grossistes dont l'activité principale consiste 
& vendre des produits d'agriculteurs, d'ex- 
ploitants forestiers, de pécheurs et de trap- 
peurss les entreprises indépendantes de 
stockage et de distribution par camion de pro- 
duits pétrolierss et les services de ventes 
des fabricants qui. sont des établissements, 
c.-a-d. qui stockent des marchandises et dont 
l'activité principale est le commerce de gros. 


Agents and brokers are establishments primar- 
ily engaged in buying and/or selling, on a 
commission basis, products owned by others. 
They may be Known as an auction company, com- 
mission merchant, import agent or _ broker, 
export agent or broker, manufacturers' agent, 
purchasing agent or resident buyer and selling 
agent, and may deal in any type of product in- 
cluding primary and petroleum products. Agri- 
cultural marketing boards engaged in the di- 
rect purchase of farm products are included as 
wholesalers. 


Coverage. This current 
most wholesale merchant establishments. For 
purposes of industrial classification whole- 
sale merchants are classified by industry ac- 
cording to the principal lines of commodities 
sold. A description of each industry included 
in the accompanying statistical data is shown 
in Appendix IV. As most businesses sell sever- 
al kinds of commodities the trade group’ code 
assigned generally reflects either the indi- 
vidual commodity or the commodity group which 
is the primary source of the establishment's 
receipts, or some mixture of commodities which 
characterizes the establishment's business. 
Industry classifications are not interchange- 
able with commodity classifications so it is 
not generally possible to determine either the 
number of establishments handling a particular 
commodity or the sales of that commodity from 
a classification of establishments by indus- 
try. Sales to end-users of certain commodities 
(usually capital or investment (non-consumer ) 
goods) such as office furniture and computers, 
feed, seed or other farm supplies, lumber and 
building materials, trucks and commercial ve- 
hicles, fuel oil, and all types of machinery 
and equipment are always classified to whole- 
sale trade. 


monthly survey covers 


The estimates shown for provincial sales are 
based on the locations operated by the whole- 
saler. Establishments provide a sales break- 
down by province along with the number of 
trading locations. 
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Les agents et courtiers sont des établisse- 
ments ou l'activité principale est la vente et 
(ou) l'achat de produits appartenant a d'au- 
tres, moyennant commission. Ils comprennent 
les sociétés de ventes aux enchéres, les négo- 
Ciants travaillant Aa la commission, les agents 
ou courtiers d'importation, les agents ou 
courtiers d'exportation, les représentants de 
manufacturiers, les agents d'approvisionne- 
ment, les acheteurs a demeure ou les agents de 
vente. Ils font le commerce de produits de 
tous genres, dont les produits primaires et 
les produits pétroliers. Sont incluses a4 titre 
de grossistes les régies des marchés agricoles 
qui achétent directement des produits agrico- 
les. 


Couverture. L'enquéte mensuelle courante vise 
la plupart des étalissements de commerce de 
gros. Aux fins de la classification par indus- 
trie, les marchands de gros sont groupés_ par 
commerce en fonction de la gamme principale de 
marchandises vendues. L'appendice IV contient 
la description de chaque groupe inclus' dans 
les données statistiques. Comme la plupart des 
entreprises vendent plusieurs types de _ mar- 
chandises, le code attribué au groupe repré- 
sente généralement la ou les marchandises qui 
forment la principale source de recettes de 
l'établissement, ou encore un_ ensemble 
marchandises qui caractérise l'activité 
l'établissement. Les classifications par grou- 
pe ne sont pas’ interchangeables avec celles 
des marchandises, de sorte qu'il est d'habitu- 
de impossible de déterminer, a4 partir de la 
classification par groupe, le nombre d'éta- 
blissements qui vendent une certaine marchan- 
dise ou bien les ventes d'une telle marchandi- 
ses. Par ailleurs, on attribue toujours au 
commerce de gros les ventes de certains’ pro- 
duits 4 l'utilisateur final (habituellement 
les biens d'équipement ou d'investissement), 
par exemple, les meubles de bureau et le maté- 
riel informatique, les aliments pour animaux, 
les semences et les autres fournitures agrico- 


les, le bois et les matériaux de construction, 
les camions et les véhicules commerciaux, le 
mazout et tous les types de machines et de 
matériel. 

Les estimations des ventes par province’ sont 
fondées sur les points de vente exploités par 
le grossiste. Les établissements fournissent 
la ventilation des ventes par province ainsi 


que le nombre de points de vente. 


APPENDIX II 
Survey Methodology 


monthly whole- 
Statistics 
(CFDB). 
engaged 


The sample for the redesigned 
sale trade survey is drawn from 
Canada's new Central Frame Data Base 
Part of the CFDB comprises businesses 
in wholesale activity. 


The target population is all wholesale  mer- 
chant establishments with annual sales greater 
than $25,000. The sampling unit is the statis- 
tical company. 


The population of businesses are stratified by 
industry, geographic region and size. The size 
characteristic is a function of annual sales 
and the boundaries within each trade group - 
geographic area stratum. This takes into ac- 
count the highly asymmetrical distribution of 
wholesale sales, stratum sizes and the re- 
quired coefficient of variation at the sub- 
stratum level. 


was selected in late 1988 
updated each month 


The initial sample 
and has been subsequently 
for births and deaths. 


Respondents are sent either a questionnaire or 
contacted by telephone to obtain their monthly 
sales. New entities to the survey are included 
in the New Entrant Survey, and are contacted 
by telephone to obtain information along with 
sales data. 


Telephone interviews, data capture and follow- 
up of non-respondents is performed by staff 
within Statistics Canada's eight Regional Of- 
fices. As well, preliminary editing of the 
captured data is performed within the Regional 
Offices and subsequent telephone follow-ups 
which may result due to edit failures. The 
edited data is transmitted regularly to the 
head office in Ottawa. 


Further edits are performed at a more aggre- 
gate level (trade group by geographic level) 
to detect records which deviate from expecta- 


tion either by exhibiting large month-to-month 
change or differ significantly from the re- 
maining companies. All data failing these 
edits are subject to manual inspection and 
corrective action may be taken. 


Once these edits are complete, imputation is 
applied to missing records. A variety of impu- 
tation methods are available. The imputation 
system automatically selects the appropriate 
method depending on the availability of the 
data. Some of the methods available perform 
imputations using: monthly trends; yearly 
trends; historical datas annual data, etc. 


APPENDICE II 
Méthodologie de l'enquéte 


Aux fins de la version remaniée de 1l'enquéte 
mensuelle sur le commerce de gros, 1'échantil- 
lon est tiré de la nouvelle base de données du 
registre central (BDRC) de Statistique Canada. 
La BDRC comprend, en partie, les entreprises 
dont l'activité est le commerce de gros. 


La population cible est l'ensemble des éta- 
blissements de marchands de gros dont le chif- 
fre d'affaires dépasse $25,000 annuellement. 
L'unité d'échantillonnage est l'entreprise 
statistique. 


La population des entreprises est stratifiée 
selon l'industrie, la région géographique et 
la taille. Cette derniére caractéristique est 
une fonction des ventes annuelles et des limi- 
tes de chaque strate représentant le groupe de 
commerce et la région géographique. Cela tient 
compte de la distribution trés asymétrique des 
ventes de gros, de la taille des strates et du 
niveau requis de la sous-strate au coefficient 
de variation. 


L'échantillon a été choisi pour la premiére 
fois A la fin de 1988, puis a été révisé cha- 
que mois pour l'inclusion de nouvelles unités 
et par l'exclusion des unités décédées. 


On communique avec les enquétés par téléphone 
ou par l'envoi d'un questionnaire afin d'obte- 
nir le chiffre des ventes mensuelles. Les nou- 
velles entités de l'enquéte sont incluses dans 
l'enquéte sur les nouveaux arrivants, et on 
leur téléphone pour obtenir des renseignements 
et le chiffre d'affaires. 


Le personnel des huit bureaux régionaux de 
Statistique Canada effectue les interviews té- 
léphoniques, la saisie des données et la _ re- 
lance des non-répondants. Il se charge aussi 
du contréle préliminaire des données. saisies 
et du suivi téléphonique que peuvent nécessi- 
ter les défaillances du contréle. Aprés ce 
contréle, les données sont transmises régulié- 
rement au bureau principal a Ottawa. 


Les données font ensuite l'objet d'un  contré- 
le, selon le groupe de commerce et la_ région 
géographique, afin de détecter les unités qui 
s'écartent des attentes, soit par une forte 
variation d'un mois a l'autre, soit par une 
grande divergence au regard des autres entre- 
prises. Lorsque les données ne passent pas le 
contréle, elles sont sujettes 4 une inspection 
manuelle et aux mesures qui s'imposent. 

Une fois terminés les contréles, on procéde a 
l'imputation des unités manquantes. I1 existe 
diverses méthodes & cet égard, et le systéme 
choisit automatiquement celle qui convient se- 
lon la disponibilité des données. Certaines 
méthodes d'imputation utilisent les tendances 
mensuelles, les tendances annuelles, les don- 
nées historiques, les données annuelles, etc. 


Reported or imputed data is then weighted to 
reflect the population. The weights applied to 
the survey data are equal to the ratio of the 
population and sample counts at the sample 
selection level. The selection level for the 
Monthly Wholesale Trade Survey is trade group 
by geographic area by size. 


Domain estimation is used to produce the sur- 
vey estimates. A domain is defined by the most 
recent classification data available from the 
frame (CFDB) for the statistical entity and 
reference period. Therefore, these domains may 
differ from the original sampling characteris- 
tics because records may have changed _ indus- 
try, location or size. These changes are re- 
flected in the estimates as they occur on the 
CFDB. After the estimates are produced, a 
listing of the top contributors to the esti- 
mates is produced. Individual records’ which 
make up a large proportion of the estimates 
are checked for consistency. Following valida- 
tion and correction, the data base is created. 


Two sets of estimates are produced each month 
to incorporate late responses. Preliminary es- 
timates are usually available 45 days follow- 
ing the reference period, while revised esti- 
mates are published one month after the re- 
lease of preliminary estimates. 
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Les données déclarées ou imputées sont ensuite 
pondérées en fonction de la population. Aux 
fins de l'enquéte, les coefficients de pondé- 
ration égalent le ratio de la population et 
des comptes d'échantillon au niveau de sélec- 
tion. Pour l'enquéte mensuelle sur le commerce 
de gros, ce niveau est le groupe de commerce 
selon la région géographique et la taille. 


L'estimation du domaine sert 
estimations de l'enquéte. Le domaine comprend, 
par définition, les plus récentes données de 
classification tirées du registre (BDRC) pour 
l'entité statistique et la période de référen- 
ce. Par conséquent, les domaines peuvent dif- 
férer des caractéristiques initiales de 1'é- 
chantillonnage parce qu'il se peut que les 
entités aient changé de groupe, d'emplacement 
ou de taille. Ces changements se _ reflétent 
dans les estimations A mesure qu'ils sont con- 
signés dans la BDRC. Une fois les estimations 
produites, on dresse la liste des principaux 
contribuants a l'estimation. On vérifie la co- 
hérence des fiches individuelles qui  forment 
une grande proportion des estimations. Aprés 
la validation et les corrections, la base de 
données est créée. 


a produire les 


Chaque mois deux jeux d'estimations sont pro- 
duits pour tenir compte de la réponse tardive. 
Les estimations préliminaires sont habituelle- 
ment disponibles 45 jours aprés la période de 
référence, tandis que les estimations révisées 
sont publiées un mois aprés que les données 
préliminaires sont relachées. : 


APPENDIX III 
Data Reliability 


This publication presents estimates derived 
from a sample survey; as in any survey, they 
are subject to errors. The following section 
describes the sources of errors that may occur 
in a survey and is intended to assist the 
reader in the interpretation of the estimates. 


Sources of Errors 


When a survey is conducted, numerous’ errors 
may affect the quality of the estimates ob- 
tained. These errors fall into two categories: 
sampling errors and non-sampling errors. The 
accuracy of the estimates obtained will depend 
on the combined effect of these two sources of 
errors. 


Sampling Errors 


Sampling errors occur because data are _ col- 
lected for a part of the population only as 
opposed to the whole population, as would be 
the case in a census. The results derived from 
this survey will therefore likely be different 
than if a complete census had been taken under 
the same general survey conditions. 


Sampling errors depend on factors such as the 
size of the sample, variability in the popula- 
tion, sample design and estimation method. For 
example, for a given size of sample, the sam- 
pling error will depend on the choice of sam- 
pling units, the stratification method, the 
allocation of the sample and the _ selection 
method. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or a 
complete census of the population is taken. 
Non-sampling errors stem from several sources, 
the most important of which are described 
below. 


Coverage Error. This error stems from an in- 
complete sampling frame which results in inad- 
equate coverage of the target population. For 
example, a unit that is missing from the list 
of wholesale merchants will not be represented 
in the sample. 


Response Error. This error may be due to 
questionnaire design and the characteristics 
of the question, inability or unwillingness of 
the respondent to provide correct information. 
It may also stem from misinterpretation of the 
questions because of definitional difficulties 
and the tendency of interviewers to explain 
questions or interpret responses differently. 


APPENDICE III 
Fiabilité des données 


La présente publication donne des estimations 
qui proviennent d'une enquéte par échantillon- 
nage et qui risquent, comme dans toute enqué- 
te, d'étre entachées d'erreurs. On trouve ci- 
dessous les sources d'erreur que peut compor- 
ter une enquéte, aux fins de faciliter 1l'in- 
terprétation des estimations. 


Sources d‘erreur 


Au cours d'une enquéte, la qualité des estima- 
tions peut étre altérée par deux genres d'er- 
reur: les erreurs d'échantillonnage et les er- 
reurs non dues a 1l'échantillonnage. Leur effet 
combiné influence l'exactitude des estima- 
tions. 


Erreurs d*échantillonnage 


Les erreurs d'échantillonnage s'‘expliquent du 
fait que la collecte des données vise seule- 
ment une partie de la population, et non la 
totalité, comme c'est le cas d'un recensement. 
Il se peut, par conséquent, que les résultats 
de l'enquéte soient différents de ceux d'un 
recensement, mené dans les mémes conditions. 


Les erreurs d'échantillonnage sont tributaires 
de facteurs tels que la taille de 1'échantil- 
lon, la variabilité de la population, le plan 
d'enquéte et la méthode d'estimation. Par 
exemple, pour une taille d'échantillon donnée, 
elles procédent du choix des unités d'échan- 
tillonnage, de la méthode de stratification, 
de la répartition de l'échantillon et de la 
méthode de sélection. 


Erreurs non dues a 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent aussi bien dans une 
enquéte par échantillonnage que dans un recen- 
sement de la population. Elles proviennent de 
plusieurs sources, dont voici les plus impor- 
tantes. 


Erreur de couverture. Elle résulte de l'insuf- 
fisance de la base d'échantillon, qui empéche 
la couverture adéquate de la population visée. 
Par exemple, une unité manquante dans la liste 
des marchands de gros ne sera pas’ représentée 
dans 1'échantillon. 


Erreur de réponse. Elle peut s'expliquer par 
la conception du questionnaire, par les carac- 
téristiques de la question ou par l'incapacité 
ou le refus de l'enquété de fournir des _ ren- 
seignements exacts. Elle peut aussi découler 
du fait que des problémes d'ordre définition- 
nel ont faussé l'interprétation des questions, 
ou bien que les interviewers se sont pris dif- 
féremment pour expliquer les questions ou in- 
terpréter les réponses. 


Non-response. Some respondents may refuse to 


answer questions, some are unable to respond, 
while others may be too late in responding. 
The gaps left in the estimate by these non- 


respondents are filled by the assignment of an 
approximate response. The procedure used to 
assign these approximate values to units which 
do not respond and to units whose response was 
deemed unacceptable is called imputation. The 
data are imputed from earlier data (if avail- 
able) for these units, or from data provided 
by respondents. The extent of error due _ to 
imputation is usually unknown and is very much 
dependent on any characteristic differences 
between the respondent group and the imputed 
units in the survey. This error generally in- 
creases with the non-response rate and at- 
tempts are therefore made to obtain as high a 
response rate as possible. 


Processing Error. This error may occur at the 
various stages of processing such as_ coding» 
data entry, editing,» etc. 


Non-sampling errors are difficult to measure. 
Within the limitations of the budget and the 
human resources available, all attempts have 
been made to minimize this type of error in 
calculating the estimates contained in this 
publication. Units have been defined using the 
most up-to-date listings the questionnaires 
have been designed so as to minimize differ- 
ences of interpretations testing has been car- 
ried out for the different stages of editing 
and processing. Moreover, non-respondents'9 are 
followed up in order to reduce the non-re- 
sponse rate. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measure 


The particular sample used in this survey is 
one of a_ large number of possible samples of 
the same size that could have been’ selected 
using the same sample design under’ the same 
conditions. 


Coefficient of variation (CV) is 
measure which takes into account 
among estimates from all possible sample com- 
binations. The CV is defined as the square 
root of the variance divided by the estimate. 
By applying the CV of interest from Table 3, 
it is possible, through derivation of a confi- 
dence interval to predict, with a Known proba- 
bility, the range that the estimate would 
cover taking into account all possible sam- 
ples. This range or interval is expected to 
cover the unknown value being estimated with 
the predicted probability. 


a common 
variation 


confidence 
sales in 


For example, to establish a 95% 
interval for not seasonally adjusted 
Ontario one would use: 


1. the provincial sales from Table 15; and 
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Non-réponse. Certains enquétés refusent de ré 
pondre, d'autres en sont incapables et d'au- 
tres encore répondent trop tard. On se_ sert 
d'une réponse approximative pour combler les 
vides dans l'estimation créés par ces non-ré- 
pondants. L'imputation désigne le fait d'at- 
tribuer des valeurs approximatives aux unités 
qui omettent de répondre ou dont la _ réponse 
est jugée inacceptable. Elle s'effectue a par- 
tir des données disponibles pour ces unités ou 


fournies par les répondants. La portée de 
l'erreur due a l'imputation est généralement 
inconnue; elle est fortement tributaire des 
différences qui caractérisent les répondants 
et les unités imputées. Ce genre d'erreur 
augmente d'habitude au gré du taux de non-ré- 
ponse, d'ou le déploiement d'efforts pour 


obtenir le meilleur taux de réponse possible. 


Erreur de traitement. 
aux diverses étapes 
saisie, vérification, 


produire 
codage, 


Elle peut se 
dus traitement: 
etc. 


Les erreurs non dues a l'échantillonnage' sont 
difficiles 4 mesurer. Autant que l'ont permis 
le budget et les ressources humaines' disponi- 
bles, on s'est efforcé de les réduire au mini- 
mum aux fins du calcul des estimations conte- 
nues dans la présente publication. On a défini 
les unités au moyen des derniéres listes 4 
jours on a concgu les questionnaires de maniére 
@ réduire au minimum les divergences d'inter- 
prétation; on a soumis Aa un essai les étapes 
de vérification et de traitement; et le suivi 
a 6té effectué aux non-répondants afin d'a- 
baisser le taux de non-réponse. 


Mesure de l*erreur d*échantillonnage et de 
1"erreur non due a 1*échantillonnage 


Mesure de l*erreur d'*échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de l'enquéte 
compte parmi le grand nombre de méme taille 
qu'on aurait pu choisir selon le méme plan 
d'enquéte et dans les mémes conditions. 


Le coefficient de variation (CV) est une mesu- 
re qu'on utilise couramment et qui prend en 
compte la variation des estimations provenant 
de toutes les combinaisons d'échantillons pos- 
sibles. Le CV se définit comme étant la racine 
carrée de la variation divisée par 1l'estima- 
tion. En appliquant le CV approprié du tableau 
3, on peut prédire, au moyen d'un intervalle 
de confiance et avec une probabilité connue, 
la portée qu'aurait l'estimation compte tenu 
de tous les échantillons possibles. Cette por- 
tée ou intervalle est censée couvrir la valeur 
inconnue qui est estimée avec la _ probabilité 
prédite. 


pour estimer les ventes non dé- 
intervalle 


Par exemple, 
saisonnalisées en Ontario selon un 
de confiance de 957%, on utiliserait: 


1.les ventes provinciales indiquées au tableau 
15 et 


2. the coefficient of variation for the esti- 
mate from Table 3. 

A 95% confidence interval is then constructed 

by adding or subtracting twice the value _ rep- 


resented by applying the CV to the estimate, 


for example: 
12,000,000 + (2 x 1.8(12,000,000)) 


100 
12,000,000 - (2 x 1.8(12,000,000)) 
OF ter errr rr rrr rrr rrr 
100 
Thus, the confidence limit for this example 
would be: $11,568,000 to $12,432,000 
Summarizing these findings, the best estimate 


for not seasonally adjusted sales in Ontario 
will be found in Table 1. One can be 95% con- 


fident that the unknown true value of sales 
lies in the interval between $11,568,000 and 
12,432,000. 

Non Sampling Error Measures 

One source of non-sampling error is’ the non- 
response error. There are several measures 
that can help the user evaluate this type of 


error, among others, the response rate and the 
response fraction. 


The response rate is a measure of the propor- 
tion of those sample units which have re- 
sponded in time for inclusion in the estimate. 
To calculate the response rate, one should ex- 
cluded from the sample, deaths as well as sea- 
sonal establishments closed during the month 
in question. 


a measure of 
proportion of 
upon actual 


The response fraction, which is 
the data response rate, is the 
the estimate which is based 
reported data. 


An example illustrates the two above measures. 


For example, a cell with 20 active sample 
units in which 10 respond for a= particular 
month would have a response rate of 50Z. 


However, if the 10 reporting units represented 
$9 million out of a total of $12 million, the 
response fraction would be 75%. Thus 252% of 
the estimate came from imputed data. 


Joint Interpretation of Measures of Error 


The two measures of non-response error as well 
as the coefficient of variation must be 
considered jointly to have an overview of the 
quality of the estimates. A lower coefficient 
of variation combined with a higher response 
rate and response fraction, will result ina 
better estimate. 


varia- 
appear in 


Response fractions and coefficients of 
tion associated with each estimate 
Table 3. 
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2.le coefficient de variation de l'estimation 


provenant du tableau 3. 


On établit ensuite l'intervalle de confiance 
de 95% en additionnant ou en soustrayant deux 
fois la valeur représentée par 1l'application 
du CV a l'estimation, par exemple: 

12,000,000 + (2 x 1.8(12,000,000)) 


100 
12,000,000 - (2 x 1.8(12,000,000)) 
OU teen rere nr ne rrr rrr ann 
100 
Dans cet exemple, la limite de confiance se- 


rait donc: $11,568,000 a $12,432,000. 

Pour résumer ces résultats, qui fournissent la 
meilleure estimation des ventes non désaison- 
nalisées en Ontario se retrouvent au tableau 
1. On est confiant Aa 95% que la valeur vraie 
inconnue des ventes se situe dans l'intervalle 


compris entre $11,568,000 a 12,432,000. 
Mesure de l'erreur non due 4 1'échantillonnage 


La non-réponse est un type d'erreur non due a 
l'échantillonnage. Il existe plusieurs mesures 
qui permettent de l'évaluer, notamment le taux 
de réponse et la fraction de réponse. 


Le taux de réponse est la proportion des uni- 
tés de l'échantillon dont la réponse parvient 
dans le délai stipulé pour le calcul de l'es- 
timation. Aux fins du calcul, on exclut de 
l'échantillon les décés et les établissements 
saisonniers fermés pendant le mois en ques- 
tion. 


La fraction de réponse, qui est une mesure du 
taux de réponse, représente la proportion de 
l'estimation qui s'appuie sur les données 
réellement déclarées. 


Le deux mesures sont illustrées dans 1l'exemple 
suivant. Pour une cellule comportant un échan- 
tillon de 20 unités actives, dont 10 répondent 
pour un mois donné, le taux de réponse serait 
de 50%. Cependant, si les 10 unités déclaran- 
tes représentent $9 millions sur un total de 
de $12 millions, la fraction de réponse serait 
de 75%. Ainsi 25% de l'estimation proviennent 
des données imputées. 

Interprétation conjointe des mesures d‘erreur 
Pour obtenir un apercu de la qualité des esti- 
mations, il faut considérer conjointement les 
deux mesures de non-réponse ainsi que le coef- 
ficient de variation. La meilleure estimation 
est celle qui comporte un faible coefficient 
de variation ainsi qu'un taux de réponse et 
une fraction de réponse élevés. 


Le tableau) 3 indique les fractions de réponse 
et les coefficients de variation pour chaque 
estimation. 


APPENDIX IV 
TRADE GROUP COVERAGE 


010 Food, Beverage, Drug and Tobacco 
Products Wholesalers 


5211 Confectionery 

5212 Frozen Foods (Packaged) 

5213 Dairy Products 

5214 Poultry and Eggs 

5215 Fish and Seafood 

5216 Fresh Fruit and Vegetables 

5217 Meat and Meat Products 

5219 Other Foods 

5221 Non-Alcoholic Beverages 

5222 Alcoholic Beverages 

5231 Drugs 

5232 Toilet Soaps and Preparations 

5239 Drug Sundries and Other Drugs and 
Toilet Preparations 

5241 Tobacco Products 


020 Apparel and Dry Goods Wholesalers 


5311 Men's and Boys' Clothing and 
Furnishings 

5312 Women's, Misses' and Children's 
Outerwear 

5313 Women's, Misses' and Children's 
Hosiery, Underwear and Apparel 
Accessories 

5314 Footwear 

5319 Other Apparel 

5321 Piece Goods 

5329 Notions and Other Dry Goods 


030 Household Goods Wholesalers 


5411 Electrical Household Appliances 

5412 Electronic Household Appliances 

5421 Household Furniture 

5431 China, Glassware, Crockery and Pottery 

5432 Floor Coverings 

5433 Linens, Draperies and Other Textile 
Furnishings 

5439 Other Household Furnishings 


040 Motor Vehicles, Parts and Accessories 
Wholesalers 


5511 Automobiles 

5512 Trucks and Buses 

5519 Other Motor Vehicles and Trailers 

5521 Tires and Tubes 

5529 Other Motor Vehicle Parts and 
Accessories 


050 Metals, Hardware, Plumbing and Heating 
Equipment and Supplies Wholesalers 


5611 Iron and Steel Primary Forms and 
Structural Shapes 

5612 Other Iron and Steel Products 

5613 Non-Ferrous Metal and Metal Products 


5619 Combination Metal and Metal Products 

5621 Hardware 

5622 Plumbing, Heating and Air Conditionning 
Equipment and Supplies 


Appendice IV 
COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 


010 Grossistes en produits alimentaires, 
boissons, médicaments et tabac 


5211 Confiseries 

5212 Produits alimentaires congelés (emballés) 

5213 Produits laitiers 

5214 Volaille et oeufs 

5215 Poisson et fruits de mer 

5216 Fruits et légumes frais 

5217 Viande et produits de la viande 

5219 Autres produits alimentaires 

5221 Boissons non-alcooliques 

5222 Boissons alcooliques 

5231 Médicaments 

5232 Savons et produits de toilette 

5239 Produits pharmaceutiques divers et autres 
produits de toilette 

5241 Produits du tabac 


020 Grossistes en vétements et articles de 
mercerie 


5311 Vétements et articles d'habillement pour 
hommes et garconnets 

5312 Vétements de dessus pour dames, jeunes 
filles et enfants 

5313 Bas et chaussettes, sous-vétements et 
articles d'habillement pour dames, jeunes 
filles et enfants : 

5314 Chaussures 

5319 Autres vétements 

5321 Tissus a la piéce 

5329 Articles de mercerie 


030 Grossistes en articles ménagers 


5411 Appareils ménagers électriques 

5412 Appareils ménagers électroniques 

5421 Meubles de maison 

5431 Porcelaine, verrerie, faience et poterie 

5432 Revétements de sol 

5433 Linge de maison, tentures et autres article 
de textile 

5439 Autres accessoires ménagers d'ameublement 


040 Grossistes en véhicules automobiles, piéces 
et accessoires 


5511 Automobiles 

5512 Camions et autobus 

5519 Autres véhicules automobiles 

5521 Pneus et chambres a air 

5529 Autres piéces et accessoires pour véhicules 
automobiles 


050 Grossistes en métaux, articles de 
quincaillerie, matériel de plomberie 
et de chauffage 


5611 Formes primaires et profilés de charpente e 
fer et en acier 

5612 Autres produits en fer et en acier 

5613 Métaux non ferreux et produits en métaux no 
ferreux 

5619 Combinaisons de métaux et produits en métal 

5621 Articles de quincaillerie 

5622 Matériel et fournitures de plomberie, de 
chauffage et de climatisation 


060 


5631 


5632 
5639 


070 


5711 


080 


524 


5722 


5731 


5741 


5742 


5743 


5744 


5749 


5791 


5792 


5793 


5799 


090 


5011 
5012 
5019 
5911 
5919 
5921 
5922 
5929 
5931 
5932 
5939 


5941 


5942 
5951 
5952 
5961 
5971 


5981 
5991 
5992 


5993 
5999 


Lumber and Building Materials 
Wholesalers 


Lumber, Plywood and Millwork 


Paint, Glass and Wallpaper 
Other Building Materials 


Farm Machinery, Equipment and Supplies 
Wholesalers 


Farm Machinery, Equipment and Supplies 


Other Machinery, Equipment and Supplies 
Wholesalers 


Construction and Forestry Machinery, 
Equipment and Supplies 

Mining Machinery, Equipment and 
Supplies 

Industrial Machinery, Equipment and 
Supplies 

Electrical Wiring Supplies and 
Electrical Construction Material 

Electrical Generating and Transmission 
Equipment and Supplies 

Electronic Machinery, Equipment and 
Supplies (Except Computer and Related 
Equipment) 

Computer and Related Machinery, 
Equipment and Packaged 

Other Electrical and Electronic 
Machinery», Equipment and Supplies 

Office and Store Machinery, Equipment 
and Supplies 

Service Machinery, Equipment and 
Supplies 

Professional Machinery, Equipment 
and Supplies 

Other Machinery, Equipment and 
Supplies n.e.c. 


Other Products Wholesalers 


Livestock 

Grain 

Other Farm Products 

Automobile Wrecking 

Other Waste Materials 

Newsprint 

Stationery and Office Supplies 

Other Paper and Paper Products 

Agricultural Feeds 

Seeds and Seed Processing 

Agricultural Chemical and Other Farm 
Supplies 

Toys, Novelties and Fireworks 


Amusement and Sporting Goods 
Photographic Equipment and Supplies 
Musical Instruments and Accessories 
Jewellery and Watches 

Industrial and Household Chemicals 


General Merchandise 

Books, Periodicals and Newspapers 

Second-Hand Goods (Except Machinery 
and Automotive) 

Forest Products 

Other Products n.e.c. 
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060 


5631 


5632 
5639 


070 


5711 


080 


5721 


5722 


5731 


5741 


5742 


5743 


5744 


5749 


5791 


5792 


5793 


5799 


090 


5011 
5012 
5019 
5911 
5919 
5921 
5922 
5929 
5931 
5932 
5939 


5941 


5942 
5951 
5952 
5961 
5971 


5981 
Le A 
5992 


5993 
5999 


Grossistes en bois et matériaux de 
construction 


Bois de construction, contreplaqués et 
bois travaillé 

Peintures, vitres et papiers peints 

Autres matériaux de construction 


Grossistes en machines, matériel et 
fournitures agricoles 


Machines, matériel et fournitures agricoles 


Grossistes en autres machines, matériel et 
fournitures 


Machines, matériel et fournitures de 
construction et d'exploitation forestiére 

Machines, matériel et fournitures 
d'extraction miniére 

Machines, matériel et fournitures 
industriels 

Fournitures pour canalisations électriques 
et matériaux d'installations électriques 

Matériel et fournitures de production et de 
transmission d'électricité 

Machines, matériel et fournitures 
électroniques (sauf ordinateurs et le 
matériel connexe) 

Ordinateur, machines et matériel connexes 


Autres machines, matériel et fournitures 
électriques et électroniques 

Machines, matériel et fournitures de bureau 
et de magasin 

Machines, matériel et fournitures des 
entreprises de services 

Machines, matériel et fournitures d'usage 
professionnel 

Autres machines, matériel et fournitures 
n.c.a. 


Grossistes en produits divers 


Bétail 

Céréales 

Autres produits agricoles 

Démontage d'automobiles 

Autres matiéres de rebut 

Papier journal 

Papeterie et fournitures de bureau 

Autres papiers et produits du papier 

Aliments pour animaux 

Semences et traitement des semences 

Produits chimiques et autres fournitures 
agricoles 

Jouets, articles de fantaisie et piéces pou 
feu d'artifice 

Articles de loisir et de sport 

Matériel et fournitures photographiques 

Instruments et accessoires de musique 

Bijoux et montres 

Produits chimiques d'usage ménager et 
industriel 

Marchandise générale 

Livres, périodiques et journaux 

Marchandises d'occasion (sauf machines et 
véhicules automobiles) 

Produits forestiers 

Autres produits n.c.a. 


APPENDIX V 
Other Survey Related Issues 


Seasonal Adjustment 


Socio-economic time series contain four basic 
components: the trend-cycle, the seasonal, the 
trading-day and the irregular components. The 
component of interest is usually the’ trend- 
cycle, which reflects the more fundamental 
evolution of the series (e.g. the business 
cycle), whereas the other components’ reflect 
short-term transient movements. Seasonal va- 
riations are caused by the direct and indirect 
effects of climatic and institutional seasons 
(e.g. Christmas); they tend to repeat from 
year-to-year. Trading-day variations originate 
from the fact that the number of Mondays, 
Tuesdays, etc.» in a given month varies’ from 
year-to-year. Finally, the irregular component 
is a residual which captures measurement er- 
rors and events which do not occur in a regu- 
lar manner. Seasonal, trading-day and irregu- 
lar variations all conceal the trend-cycle 
component of the series. 


Seasonal adjustment consists 
seasonal and the 


of removing the 
trading-day components’ from 
the series. Seasonal adjustment thus’ helps 
reveal the trend-cycle and makes’ month-to- 
month comparisons more meaningful. One should 
bear in mind that the seasonally adjusted 
series contains the trend-cycle and the irreg- 
ular component (which is technically difficult 
to isolate). The month-to-month comparisons of 
the seasonally adjusted series are thus af- 
fected by the irregular fluctuations. 


Users of time series data should also take 
note of the following. Same-month comparisons, 
for instance that of March 1989 to March 1990, 
are not valid for series which have not been 
seasonally adjusted, if the series contains 
trading-day variations. In the absence of 
trading-day variation, same-month comparisons 


are valid; however they measure the movement 
over the year and do not reflect the most 
recent movements. For instance, same-month 


comparisons may indicate a continuing growth, 
while the trend-cycle has been falling for the 
last few months. 


In order to seasonally adjust its time series, 
Statistics Canada uses the X-11-ARIMA method. 


The method is a combination of the ARIMA 
forecasting method and of the X-11 seasonal 
adjustment method, which is ratio-to-moving 


average method. 


APPENDICE V 


Autres questions relatives a l'enquéte 


La désaisonnalisation ou correction pour 
variations saisonniéres 


Les séries temporelles socio-économiques comp- 
tent quatre composantes principales: la ten- 
dance-cycle, la saisonnalité, la composante de 
rotation des jours et la composante irrégulié- 
re. L'intérét porte généralement sur la_ ten- 
dance-cycle, qui refléte l'évolution fondamen- 
tale de la série (ex. le cycle des affaires), 
tandis que les autres composantes traduisent 
des mouvements passagers & court terme. Les 
variations saisonniéres sont le produit des 
effets directs et indirects des saisons clima- 
tiques et institutionnelles (ex. Noél); elles 
tendent 4 se répéter année aprés année. La 
composante de rotation des jours provient du 
fait que le nombre de lundis, mardis, etc., 
dans un mois donnée varie d'une année a4 1'au- 
tre. Enfin, la composante irréguliére est un 
résidu incorporant les erreurs de mesure ainsi 
que les événements qui ne se produisent pas de 
de maniére réguliére. Les variations saison- 
niéres, de méme que les composantes irrégulié- 
re et de rotation des jours masquent la _ ten- 
dance-cycle de la série. 


La désaisonnalisation consiste 4 enlever les 
composantes saisonniére et de rotation des 
jours de la série. La désaisonnalisation con- 
tribue donc a révéler la tendance-cycle et a 
rendre les comparaisons sur mois’  adjacents 
plus significatives. On doit cependant garder 
a l'esprit que la série désaisonnalisée com- 
prend la tendance-cycle mais aussi la compo- 
sante irréguliére (techniquement difficile a 
isoler). Les comparaisons sur mois adjacents 
de la série désaisonnalisée sont donc affec- 
tées par les fluctuations irréguliéres. 


Les usagers des données’ chronologiques de- 
vraient également étre conscients de ce qui 
suit. Les comparaisons sur mois homologues, 
par exemple la comparaison de mars 1989 a mars 
1990, ne se sont pas légitimes pour les séries 
n'ayant pas 6été désaisonnalisées, si les sé- 
ries ont une composante de rotation des jours. 
En l'absence de cette composante, les compa- 
raisons sur mois homologues sont légitimes; 
cependant elles mesurent le mouvement au cours 
de l'année et ne reflétent pas les mouvements 
les plus récents. Par exemple, les comparai- 
sons sur mois homologues peuvent indiquer une 
hausse poursuivie, tandis que la tendance-cy- 
cle est en chute depuis quelques mois. 


Pour désaisonnaliser ses séries chronologi- 
ques, Statistique Canada utilise la méthode 
X-11-ARMMI. La méthode est une combinaison de 
la méthode de prévision ARMMI (ARIMA) et de la 
méthode désaisonnalisation X-11, qui est une 
méthode de type rapport 4 la moyenne mobile. 


the 
the 


In the case of the Wholesale trade series,» 
seasonally adjusted series obtained from 


X-11-ARIMA method are also smoothed by a 
three-month moving average. The seasonally 
adjusted value published for November 1989, 


for example, is the arithmetic average of the 
seasonally adjusted values first obtained from 
the program for October, November and December 
1989. This three-month smoothing is necessary 
to eliminate erratic month-to-month fluctua- 
tions introduced in the seasonally adjusted 
values of 1989 by the new survey design and 
methodology. The need for such smoothing is 
likely to disappear as more data become avail- 
lable from the new survey. 


Comparison To Other Sources 


The redesigned survey differs from the old 


monthly in several respects. 


The survey design is described in Appendix II. 
Salient differences include an improved survey 
frame, regional collection of data, increased 
edits and a better imputation system. 


data availability, for the first 
group is now published. 


In terms of 
time, sales by trade 


From 1981 to the present, CANSIM contains 
converted monthly trade group and geographical 
data. 
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Dans le cas des séries du Commerce de_ gros, 
les séries désaisonnalisées obtenues de la mé- 
thode X-11-ARMMI sont en outre lissées par une 
moyenne mobile de trois mois. La valeur désai- 
sonnalisée publiée de novembre 1989, par exem- 
ple, est la moyenne arithmétique des valeurs 
désaisonnalisées d'abord obtenues du programme 
pour octobre, novembre et décembre 1989. Ce 
lissage de trois mois vise a éliminer les 
fluctuations erratiques sur mois adjacents in- 
troduites dans les valeurs désaisonnalisées de 
1989 par le nouveau plan de sondage et la nou- 
velle méthodologie. La nécessité de ce lissage 
devrait disparaitre A mesure que s'accumulent 
les données de la nouvelle enquéte. 


Comparaison avec d'autres sources 
de la 


L'enquéte mensuelle remaniée différe 
précédente sous plusieurs aspects. 


Le plan de l'enquéte est décrit a 1'appendice 
II. Parmi les différences saillantes figurent 
une base d'enquéte améliorée, la collecte ré- 
gionale des données, des contréles accrus et 
un systéme d'imputation affiné. 


En ce qui concerne les données disponibles, on 
publie pour la premiére fois les chiffres 
d'affaires selon le groupe de commerce. 


maintenant, CANSIM contient 
converties pour les 
géographi- 


De 1981 jusqu'a 
les données mensuelles 
groupes de commerce et les régions 
ques. 
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What happened to 
the cost of living 
last month? 


Te Consumer Price Index will tell you. 


Whether you negotiate wage settlements, administer 
COLA clauses in labour contracts, assess government 
policies or are involved in renewal contracts, child sup- 
port or alimony payments, you need current and detailed 
information on changes in the cost of living. 


Compiled monthly (and published within 20 days of the 
month’s end), the Consumer Price Index gives you a 
precise account of the latest fluctuations in consumer 
prices. 


This monthly publication covers: 
¢ transportation e health and personal care 


° food ¢ recreation, reading and education 
e clothing e¢ tobacco products and alcoholic 
e housing beverages 


Over 400 items, ranging from milk to parking, household 
furnishings to reading material, are included. 


Price indexes are presented nationally and for 18 major 
Canadian cities. In each issue you receive month-to- 
month percentage comparisons and trends over the 

last five years. And each issue analyzes the main causes 
of changes. 


Get the facts. 


Subscribe to the Consumer Price Index (Catalogue No. 
62-001) for the authoritative measure of the purchasing 
power of the Canadian consumer dollar. A subscription 
to this monthly is available for $89 in Canada, and $107 
outside Canada. 


To order, write Publication Sales, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario, K1A OT6, or contact the nearest Statistics 
Canada Reference Centre listed in this publication. 


For faster service, using 
Visa or MasterCard, call 
toll-free, 


1-800-267-6677 


Qu’en était=il du 
cout de la vie le 
mois dernier? 


’indice des prix a la consommation répond a votre 
question. 


Que vous ayez a négocier des reglements salariaux, a 
administrer des clauses d’indemnité de vie chére ou a 
évaluer des politiques gouvernementales, que vous vous 
occupiez du renouvellement de contrats, de pensions 
alimentaires ou d’allocations d’entretien, vous avez besoin 
de données récentes et détaillées sur les fluctuations du 
cout de la vie. 


Etabli mensuellement, et publié dans les 20 jours suivant 
la fin de chaque mois, L’indice des prix a la consomma- 
tion vous renseigne de facgon précise sur les plus 
récentes fluctuations des prix ala consommation. 


Cette publication mensuelle porte sur: 

e |’alimentation 

e |’habillement 

e |’habitation 

e le transport 

e la santé et les soins personnels 

e les loisirs, la lecture et la formation 

e les produits du tabac et les boissons alcoolisées 


Plus de 400 articles sont inclus, allant du lait au 
stationnement en passant par |’ameublement de maison 
et le matériel de lecture. . 


Les indices de prix sont donnés pour |l’ensemble du pays 
et 18 principales villes canadiennes. Chaque numéro pré- 
sente des comparaisons des pourcentages mois apres 
mois et les tendances au cours des cing derniéres 
années. En outre, chaque numéro analyse les principales 
causes de changements. 


Abonnez-vous ! 


L’indice des prix a la consommation (n° 62-001 au 
catalogue) vous permet d’obtenir une évaluation fiable du 
pouvoir d’achat du dollar canadien. L’abonnement a cette 
publication mensuelle codte 89 $ au Canadaet 107$a 
l’étranger. 


Pour commander, veuillez écrire a Vente des publications, 
Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A OT6 ou commu- 
niquer avec le Centre de consultation de Statistique 
Canada le plus prés (voir la liste figurant dans la présente 
publication). 


Pour un service plus rapide, utilisez 
votre carte Visa ou MasterCard 
et composez sans frais le 


How long 

would it take you 
to get 10,000 
price quotes from 
3,500 companies? 


lot longer than it takes to open a copy of Industry 

Price Indexes. Subscribe now, for the most exten- 
sive data available on Canadian manufacturing selling 
prices. 


Industry Price Indexes are indispensable if you need cur- 
rent, consistent and reliable reports on price fluctuations 
at the Canadian factory gate. Uses include preparing 
escalation contracts, inventory management, charting 
trends, forecasting price changes or compiling data to 
create your own index. 


This monthly publication covers raw materials, energy 
and over 700 commodities by 20 major groups. Items 
listed range from fish fillets to industrial furnaces, cattle 
to crude oil. Most commodities are reported at the 
national level, but some are given on a regional basis. 


Each issue also provides a historical perspective, with 
tables of annual averages and monthly price indexes of 
commodities for the past five years. 


As the only periodical of this scope and detail, Industry 
Price Indexes is the recognized authority on changes in 
the selling prices of Canadian manufactured goods. 


Get the facts. 


A subscription to the monthly Industry Price Indexes 
(Catalogue No. 62-011) is $173 in Canada, and $208 
outside Canada. 


To order, write Publication Sales, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario, K1A OT6, or contact the nearest 
Statistics Canada Reference Centre listed in this 
publication. 


For faster service, using 
Visa or MasterCard, call 
toll-free, 


1-800-267-6677 


Combien de temps 
vous faudrait-il pour 
obtenir 10 000 
propositions de prix de 
3 500 compagnies? 


| 2 Peseta plus de temps qu’il n’en faut pour lire un 
exemplaire d’Indices des prix de l’industrie. Abonnez- 
vous dés maintenant afin d’avoir acces aux données les 
plus complétes possible sur les prix de vente des manu- 
facturiers canadiens. 


Indices des prix de l’industrie est indispensable si vous 
avez besoin de rapports a jour, uniformes et fiables au 
sujet des fluctuations des prix ala production au Canada. 
Ces indices peuvent servir notamment a préparer des 
contrats d’indexation, a gérer des stocks, a suivre des 
tendances au moyen de graphiques, a prévoir des fluctua- 
tions de prix ou a compiler des données pour concevoir 
votre propre indice. 


Cette publication mensuelle porte sur les matiéres pre- 
miéres, |’énergie et plus de 700 produits classés dans 

20 grandes catégories. Les articles répertoriés vont des 
filets de poisson aux fours industriels en passant par 

les bovins et le pétrole brut. Pour la plupart des produits, 
les statistiques ont une portée nationale; toutefois, pour 
certains, elles revétent un caractére régional. 


Chaque numéro donne également une perspective histori- 
que; des tableaux indiquent les moyennes annuelles et 
les indices des prix mensuels des produits au cours des 
cing derniéres années. 


Indices des prix de l’industrie est le seul périodique aussi 
complet et détaillé. Il fait autorité en ce qui touche les 
fluctuations des prix de vente des marchandises fabri- 
quées au Canada. 


Abonnez-vous ! 


L’abonnement au mensuel Indices des prix de l’industrie 
(n° 62-011 au catalogue) codte 173 $ au Canada et 208$ a 
’étranger. 


Pour commander, veuillez écrire a Vente des publications, 
Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A OT6 ou commu- 
niquer avec le Centre de consultation de Statistique 
Canada le plus prés (voir la liste figurant dans la présente 
publication). 


Pour un service plus rapide, utilisez 
votre carte Visa ou MasterCard 
et composez sans frais le 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered on 
computer print-outs, microfiche and microfilm, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic 
reference materials are available for some types 
of data. Direct access to aggregated information 
is possible through CANSIM, Statistics Canada's 
machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inguiries about this publication and related 
statistics or services should be directed to: 


Wholesale Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 
951-3540) or to the Statistics Canada reference 
centre in: 


St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces 
and territories, for users who reside outside 
the local dialing area of any of the regional 
reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 1-800-472-9708 
British Columbia 
(South and Central) 
Yukon and Northern B.C. (area 
served by NorthwesTel Inc.) 
Northwest Territories 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications 
may be purchased from local authorized agents 
and other community bookstores, through the local 
Statistics Canada offices, or by mail order to 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Facsimile Number 1(613)951-1584 
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Symbols 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 
Seni Ome ZelsO.. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data 
are either based on a response which falls 
below the usual standard for publication or 
have a greater degree of variability than 
normal associated with them due to list 
structure changes bEAC Ges birth/death 
adjustments and classification changes, and 
should therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Wholesale Trade (Matrix Nos. 0648, 0649), as 
well as many other series, are available to the 
public from Statistics Canada's computerized 
data bank CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System) via terminal, on 
computer printouts, or in machine readable 
form. For further information, contact the 
Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or the 
regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 

This publication was prepared under the 
direction of: 


® P.N. Triandafillou, Director, 
Division 


Industry 


e G. Snyder, Associate Director, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


e C. Bordeleau, Chief, Wholesale Trade 
Section, Distributive Trades Sub-division, 
Industry Division 


Signes conventionnels 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi 
sur la statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données sont 
fondées sur des réponses qui ne satisfont pas a 
la norme habituelle exigée pour la publication ou 
que celles-ci ont une plus grande marge 
d'inconsistance que l'on devrait normalement 
obtenir, et ce, @& cause de la structure de la 
liste, c'est-a-dire des ajustements dis aux 
créations et aux disparitions et des changements 
dans le classement; elles doivent par conséquent 
@étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systéme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles et historiques sur le Commerce de _ gros 
(matrice nos 0648, 0649), et sur de nombreuses autres 
séries, par le biais d'un terminal, d'imprimés 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour plus 
de renseignements, s'adresser au personnel de CANSIM, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 
613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le 
Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


e P.N. Triandafillou, directeur, Division de 


l'industrie 


e G. Snyder, directeur associé, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de 
l'industrie 


8 C. Bordeleau, chef, Section du commerce de gros, 
Sous-division des commerces de distributions, 
Division de l'industrie 
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Introduction 


This publication presents estimates of monthly 
sales of wholesale merchant establishments for 
Canada, each province and for the Yukon = and 


Northwest Territories. In addition to total 
sales, data appear for major trade groups 
based on the 1980 Standard Industrial Classi- 


fication. 


Sales figures are on a_ net basis (gross sales 


less returns, adjustments and discounts) 
whether on cash or credit, and exclude any 
sales tax if collected. Also included are 


commissions earned by wholesalers also acting 
as agents, while the sales of goods owned by 
others are excluded. 


The estimates contained in this publication 
are derived from a redesigned monthly survey 
which incorporates a revised list of wholesale 
businesses. For a more detailed discussion of 
the new survey methodology see Appendix II. 


Establishments in wholesale trade are  primar- 
ily engaged in selling merchandise to retail- 
ers, to other wholesalers, to industrial, com- 
mercial, institutional and professional users, 
to farmers for use in farm production, and for 
export; or acting as agents or brokers in 
buying or selling merchandise to such persons 
or organizations on a commission basis. 


However sales to end-users of certain commodi- 
ties (usually capital or investment (non-con- 
sumer) goods) such as computer equipment, 
feed, seed or other farm supplies, lumber and 
building materials, trucks and commercial ve- 
hicles, and all types of machinery and equip- 
ment are always classified to wholesale trade. 
A complete review of definitions and concepts 
appears in Appendix I. 


Users should note that each month, unless 
otherwise indicated, this publication will 
contain preliminary estimates for the current 
month and revised estimates for the preceding 
month for the unadjusted series. The estimates 


of the seasonally adjusted series are revised 
for the preceding four months. Current month 
seasonally adjusted estimates are presently 


not available. Refer to Appendix V for more 


details. 


Introduction 


La présente publication donne des estimations 
des ventes mensuelles des établissements de 
commerce de gros pour le Canada, les_ provin- 
ces, le Yukon et les Territoires du Nord- 
Ouest. En plus des ventes totales, elle con- 
tient des données ventilées selon les _ grands 
groupes de commerce établis par la Classifica- 
tion type des industries de 1980. 


Les chiffres concernent les ventes nettes 
(ventes brutes diminuées des rendus, des ra- 
bais et des escomptes), A crédit ou a comp- 
tant, sans les taxes de ventes si elles. ont 
été pergues. Sont incluses les commissions 
obtenues par les’ grossistes faisant aussi 
fonction d'agents, mais non les ventes de mar- 
chandises appartenant a d'autres entreprises. 


Les estimations contenues dans la _ présente 
publication sont tirées d'une enquéte mensuel- 
le remaniée, qui se fonde sur une liste révi- 
sée des établissements de commerce de_ gros. 
L'appendice II traite en détail de la méthodo- 
logie employée pour 1l'enquéte. 


Les établissements dont l'activité principale 
est le commerce de gros vendent des marchandi- 
ses a des détaillants, A d'autres grossistes, 
a des industriels, & des commercgants, 4a des 
établissements publics, a4 des professionnels, 
a des agriculteurs s'il s'agit de marchandises 
destinées a la production agricole, et a d'au- 
tres pays; ou encore vendent des marchandises 
ou en achétent pour le compte d'autrui, a ti- 
tre d'agents ou de courtiers, moyennant une 
commission. 


Par ailleurs, on attribue toujours au commerce 
de gros les ventes de certains produits a 
l'utilisateur final (habituellement les biens 
d'équipement ou d'investissement), par exemple 
le matériel informatique, les aliments pour 
animaux, les semences et les autres fournitu- 
res agricoles, le bois et les matériaux de 
construction, les camions et les véhicules 
commerciaux, et tous les genres de machines et 
de matériel. L'appendice I contient l'ensemble 
des définitions et des concepts. 


L'utilisateur devrait noter que la publication 
renfermera tous les mois, @ moins d'indication 
contraire, les estimations provisoires pour le 
mois en cours et les estimations révisées du 
mois précédent pour les séries non désaisonna- 
lisées. Les estimations des séries désaisonna- 
lisées sont révisées pour les quatre mois pré- 
cédents. Les estimations désaisonnalisées du 
mois courrant ne sont pas disponibles pré- 
sentement. Pour plus de renseignements, veuil- 
lez consulter l'appendice V. 
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Chart 1 Graphique 1 


Wholesale Merchants Sales Ventes des marchands de gros 
$ billions Historical / Historique $ milliards 
18 i: 
16 us 
Actual 
14 Actuelles 14 
12 12 
10 Seasonally Adjusted 10 
Désaisonnalisees 
8 8 
6 6 
J J J J J J J J J JA 
1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 _ 1990 
Monthly change, seasonally adjusted 
$ billions Current / Courant $ milliards % Variation par mois, désaisonnalisees % 
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Actual 
17 Actuelles 17 
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Seasonally Adjusted 
Désaisonnalisées 
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Chart 2 Graphique 2 

cal i ME a pT DAO EP iS. a ea nr IE a i en 
Wholesale Merchants Sales by Trade Group, Ventes des marchands de gros par groupe 

March 1990 de commerce, mars 1990 

Percentage change, previous month Variation en pourcentage par rapport au mois precedent 
(Seasonally Adjusted) (Désaisonnalisées) 
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Apparel and dry goods Vétements et articles de mercerie 


Farm machinery, equipment pe tla! ee et 
and supplies Total, all trade groups ournitures agricoles 


Total, ensemble des 
groupes de commerces 


Lumber and building materials Bois et matériaux de construction 


Produits alimentaires, boissons, 
medicaments et tabac 


Food, beverage, drug and 
tobacco products 


Other products Autres produits 


Other machinery, equipment 
and supplies 


Autres machines, materiel 
et fournitures 


Véhicules automobiles, pieces 
et accessoires 


Motor vehicles, parts 
and accessories 


Household goods Articles menagers 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Metaux, articles de quincaillerie, 
materiel de plomberie 
et de chauffage 


-3% -2 4 0 1 2% 

Chart 3 Graphique 3 

Wholesale Merchants Sales by Province, Ventes des marchands de gros par province, 
March 1990 mars 1990 

Percentage change, previous month Variation en pourcentage par rapport au mois precedent 
(Seasonally Adjusted) (Désaisonnalisées) 
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Highlights 


Unadjusted Sales 


- April 1990 


merchants' sales were 
0.9% from the 
For the third 


In April, wholesale 
$15.7 billion, a decrease of 
same month a= year earlier. 
time in four months, year-over-year sales 
decreases were recorded. Declines. of 0.7% 
and of 0.3% were posted for March and Janu- 
ary respectively. 


The overall decline between April 1990 and 
April 1989 sales was primarily attributable, 
in order of dollar impact, to decreases 
reported by wholesalers of metals, hardware, 
plumbing and heating equipment and supplies 
(-12.9Z%) and wholesalers of other machinery, 
equipment and supplies (-2.3%). Gains were 
reported by wholesalers of other products 
(+4.2Z%) and wholesalers of food, beverage, 
drug and tobacco products (+2.5Z%). 


Regionally, eight provinces posted sales 
decreases, ranging from -15.9% in New- 
Brunswick to -0.2% for Manitoba. Increases 
were registered in British Columbia (7.92), 


Alberta (3.2%) and 
Territories (0.42%). 


Yukon and Northwest 


Year-to-date 


Seasonally Adjusted Sales 


In the first four months of 1990, cumulative 
sales were estimated at $61.4 billion, 0.32% 
lower than the value for the corresponding 
period in 1989. 


- March 1990 


Wholesale merchants' sales on a seasonally 
adjusted basis were down 0.5% over the pre- 
vious month, to $16.1 billion in March 1990. 


Sales decreased for the first time since 
October 1989. 
Six of the nine trade groups’ registered 


lower sales than in February 1990. The trade 
groups having the most significant dollar 
impact on the overall sales decreases, were 
reported by wholesalers of metals, hardware, 
plumbing and heating equipment and supplies 
(-2.8%) and wholesalers of other machinery, 
equipment and supplies (-0.6Z%). Higher sales 
were reported by wholesalers of apparel and 
dry goods (+1.9%) and wholesalers of farm 


machinery, equipment and supplies (+1.62Z). 


declines were registered in 
ranging from -5.0Z% in 
to -0.2% for Manitoba. 
1.8% was recorded in 


Regionally, 
seven provinces, 
Prince Edward Island 
A notable gain of 
Alberta. 


Faits saillants 


Ventes non désaisonnalisées 


ou les ventes sont 


- avril 1990 


En avril, les ventes des marchands' de gros 
s'élévent a $15.7 milliards, une baisse de 
0.9% par rapport aA avril 1989. C'est la 


troisiéme fois dans les quatre derniers mois 
en baisses comparative- 
ment a l'année précédente. Des diminutions 
de 0.7% et 0.3% ont été observées respecti- 
vement pour les mois de mars et de janvier. 


La diminution sur l'ensemble des ventes en 
avril, par ordre d'importance en dollars, 
est principalement attribuable aux grossis- 
tes en métaux, articles de quincaillerie, 
matériel de plomberie et de chauffage 


(-12.9%) et aux grossistes en autres machi- 
nes, matériel et fournitures (-2.32Z) compa- 
rativement aux ventes d'avril 1989. Des 


gains on été enregistrés chez les grossistes 
en produits divers (+4.2Z%) et ceux en pro- 
duits alimentaires, boissons, médicaments et 
tabac (+2.57). 


provinces ont 
s'échelon- 


A l'échelle régionale, huit 
affiché des ventes inférieures, 
nant de -15.9Z% au Nouveau-Brunswick a -0.2Z 
au Manitoba. Des augmentations ont été si- 
gnalées en Colombie-Britannique (7.9Z),1'Al- 
berta (3.2%) et le Yukon et les’ Territoires 
du Nord-Ouest (0.42). 


Chiffres cumulatifs 


Au cours des quatre premiers mois de l'année 
1990, les ventes cumulatives se sont  chif- 
frées a $61.4 milliards, en baisse de 0.3% 


par rapport a la période correspondante en 
1989. 
Ventes désaisonnalisées - mars 1990 


Les ventes des marchands de gros ont enre- 
gistré, aprés désaisonnalisation, une baisse 


de 0.5% par rapport au mois précédent, pour 
atteindre $16.1 milliards en mars 1990. Les 
ventes ont diminué pour la premiére_ fois 
depuis le mois d'octobre dernier. 

Six des neuf groupes de commerce ont enre- 


gistré des ventes inférieures A celles du 


mois de février 1990. La dimimution la plus 
forte sur l'ensemble des ventes, par ordre 
d'importance en dollars, provient des gros- 


sistes en métaux, articles de quincaillerie, 
matériel de plomberie et de chauffage(-2.87Z) 
et ceux des autres machines, matériel et 
fournitures (-0.6Z%). On a observé des aug- 
mentations chez les grossistes en vétements 
et articles de mercerie (+1.9Z) ainsi que 
chez les grossistes en machines, matériel et 
fournitures agricoles (+1.6Z). 


A l'échelle régionale, des baisses ont été 
enregistrées dans sept provinces, s'échelon- 
nant de -5.0% A 1'fle-du-Prince-Edouard A 
-0.2Z% au Manitoba. Un gain appréciable de 
1.8% a 6té observé en Alberta. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Wholesale Merchants Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


Sales 

Ventes 

February January 

1990 1990 

Février Janvier 
Trade Group - Canada $ millions 
Food, beverage, drug and tobacco products 3,509 3,531 3,305 3,338 
Apparel and dry goods 357 500 429 352 
Household goods 544 625 519 505 
Motor vehicles, parts and accessories 1,837 2,013 1,593 1,523 
Metals, hardware, plumbing and heating 1,274 1,361 15249 1,263 

equipment and supplies 

Lumber and building materials 1,625 15415 1,203 1,168 
Farm machinery, equipment and supplies 439 328 267 254 
Other machinery, equipment and supplies 3,655 4,311 3,772 3,811 
Other products 2 454 2,628 2,152 2,251 
Total, all trades 15 ,694 16,711 14,490 14,464 
Regions 
Newfoundland 150 158 139 142 
Prince Edward Island 33 42 36 39 
Nova Scotia 406 429 356 352 
New Brunswick 259 262 242 246 
Quebec 3,823 4,092 3,740 3,766 
Ontario 6,380 6 »862 5,782 5,662 
Manitoba 517 511 449 459 
Saskatchewan 516 497 447 526 
Alberta 15492 1,522 1,272 1,254 
British Columbia 2,100 2,313 2,012 2,003 


Yukon and Northwest Territories 18 23 16 15 


Year-to-date 
1990 
Cumulatif 


13,683 


1,638 


2,193 


6,965 


55148 


55411 


1,287 


15,550 


9 »484 


61,359 


590 


149 


1,543 


1,010 


155421 


24,686 


1,936 


1,986 


5,540 


8,428 


72 


TABLEAU 1. Ventes des marchands de gros, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 


région 


Change from previous year 


Variation de l'année précédente 


April 

1990 

Avril 
2.5 5550) 7.6 5.9 
-6.6 0.6 -8.5 -11.4 
2.8 1:9 0.7 ie 
-2.5 0.9 =f J4 e535 
-12.9 -12.0 -10.5 -7.1 
1.4 -3.1 (BA) 1.0 
-4.6 -2.8 2.4 -9.1 
=2,3 -4.0 2.8 -0.4 
4.2 5.9 -2.2 1.4 
-0.9 -0.7 0.9 -0.3 
-2.9 -13.3 -16.0 -18.6 
=15.2 «5,3 -4.5 -3.9 
-3.3 0.7 -3.4 -2.0 
-15.9 -11.6 -7.7 -7.1 
-4.0 -0.9 3.0 5.6 
T. -3.0 =319 -7.9 
-0.2 -2.7 (ck) 0.2 
-3.2 Zeit 10.8 18.1 
3.2 339 039 lie 
ek) 6.3 14.2 28 


Year-to-date 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, médicaments 
et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 
Véhicules automobiles, piéces et accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, matériel 
de plomberie et de chauffage 


Bois et matériaux de construction 

Machines, matériel et fournitures agricoles 
Autres machines, matériel et fournitures 
Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


TABLE 2. Wholesale Merchants Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region 


No. 


10 


11 


12 


eS 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


Trade Group - Canada 


Food, beverage, drug and tobacco 


products 
Apparel and dry goods 
Household goods 


Motor vehicles, parts and 
accessories 


Metals, hardware, plumbing and 


heating equipment and supplies 


Lumber and building materials 


Farm machinery, equipment and 
supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies 


Other products 


Total, all trades 


Regions 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Sales 


Ventes 


January| December |Cumulatif 
1990 1989 
Décembre 


February 
1990 
Février 


$ millions 


3,620 


4,783 


1,119 


3,911 


11,646 


2,545 


7560 


16,140 48 ,220 


Change from 
previous month 


Variation du 
mois précédent 


March| February 
1990 


1990 
Mars 


Février 


TABLEAU 2. Ventes des marchands de gros, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 


région 


Change from 
previous month 


Variation du 


mois précédent 


January 
1990 
Janvier 


2.9 


1.2 


Variation de l'année précédente 


4.8 4.6 4.6 
-5.9 -6.5 =12.0 
1.7 0.8 2.0 
-0.4 =-3.2 -2.5 
-12.6 -10.4 -7.5 
129 2.6 0.6 
-0.7 “1.7 -7.9 
=f. 5 ~1.4 -3.0 
3.5 1.0 =3.¢ 
0.1 -0.5 -1.6 
-12.4¢ -18.5 “17.5 
-10.1 -7.0 -1.8 
=2.8 -3.4% Si lar 
-12.3 -10.2 =11-1 
-0.2 1.6 0.8 
-2.7 -5.4 -6.7 
-0.4 -0.8 -1.6 
4.8 8.0 11.0 
1.6 1.5 0.4 
10.0 10.0 8.8 
-6.5 eS) Tete 


Change from previous year 


December 


1989 


=19.1 


-10.2 


-16.2 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, 
médicaments et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 


Véhicules automobiles, piéces et 
accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, 
matériel de plomberie et de 
chauf fage 


Bois et matériaux de construction 


Machines, matériel et fournitures 
agricoles 


Autres machines, matériel et 
fournitures 


Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


“fa 
fie 
13 
14 
15 
16 
zs 
18 
19 
20 


21 


TABLE 3. Wholesale Merchants Sample Response Fraction and Coefficient of Variation 


No. 


10 


11 


ur 


i 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


Response fraction 


Fraction de réponse 


February 
_ 1990 
Fevrier 
Trade Group - Canada per cent-pourcentage 
Food, beverage, drug and tobacco products 81.1 84.2 90.8 
Apparel and dry goods 83.8 88.1 86.0 
Household goods Siler 87.5 89.6 
Motor vehicles, parts and accessories 92.9 93.5 95.0 
Metals, hardware, plumbing and heating 76.8 87.8 81.1 
equipment and supplies 
Lumber and building materials 85.1 84.5 88.8 
Farm machinery, equipment and supplies Ties) 88.7 80.3 
Other machinery» equipment and supplies 80.0 87.5 88.9 
Other products 82.0 82.2 81.2 
Total, all trades 82.5 86.5 88.0 
Regions 
Newfoundland 86.0 92.1 88.1 
Prince Edward Island 85.7 93.0 95.5 
Nova Scotia 84.2 92.5 S25 
New Brunswick 82.9 89.1 83.7 
Quebec 86.4 88.1 89.4 
Ontario 81.5 86.6 85.9 
Manitoba 84.4 84.5 92.4 
Saskatchewan 75a9 WoL 84.4 
Alberta TM ke Uh 80.7 90.1 
British Columbia B2a7 8/25: 89.8 


Yukon and Northwest Territories 75.1 74.8 78.4 


January 
1990 
Janvier 


87.4% 


TABLEAU 3. Marchands de gros, fraction de réponse de l1'échantillon et coefficient de variation 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


April 

1990 

Avril 

per cent-pourcentage 

3.4 2.8 
4.7 6.6 
was) 9.4 
Ze 1.6 
Ler 4.9 
5.9 5.6 
10.5 11.6 
5.3 4.5 
5.6 5.6 
1.9 1.7 
aes | 5.5 
6.0 7.0 
13.5 13.42 
5.2 Sa 
3550 2.6 
S> St 
1.6 4.9 
4.6 3.5 
Sub 3.2 
Te 6.4 


ies 


6.5 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, médicaments 
et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 
Véhicules automobiles, piéces et accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, matériel 
de plomberie et de chauffage 


Bois et matériaux de construction 

Machines, matériel et fournitures agricoles 
Autres machines, matériel et fournitures 
Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 

12 
13 
14 
15 
16 
17 
18 
19 
20 


21 


TABLE 4G. Wholesale Merchants Sales, 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


Historical 


Trade Group - Canada 


Food, beverage» drug and tobacco 
products 


Apparel and dry goods 
Household goods 


Motor vehicles, parts and 
accessories 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Lumber and building materials 


Farm machinery», equipment and 
supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies 


Other products 


Total, all trades 


Regions 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Not Seasonally 


3,509 


357 


544 


1,837 


15274 


1,625 


439 


3,655 


2 »454 


15,694 


150 


33 


406 


259 


3,823 


6,380 


517 


516 


15492 


2,100 


18 


March 
1990 
Mars 


3,531 


500 


625 


2,013 


1,361 


15415 


328 


4,311 


2628 


16,711 


158 


42 


429 


262 


4,092 


6 »862 


511 


497 


1,522 


2,313 


23 


Adjusted, by Trade Group and Region, 


February 
1990 
Février 


3,305 


429 
519 


1,593 


15,249 


1,203 


267 


3,772 


2,152 


14,490 


139 
36 
356 
242 
3,740 
5,782 
449 
447 
4272 
2,012 


16 


Sales 


January 
1990 


$ millions 


3,338 


352 


505 


1,523 


1,263 


1,168 


254 


3,811 


2,251 


14,464 


142 


59 


352 


246 


3,766 


5,662 


459 


526 


1,254 


2,003 


15 


December 
1989 
Décembre 


3,529 


244 


566 


15446 


1,125 


1,211 


308 


3,608 


2,265 


14,304 


140 


43 


427 


269 


35495 


55643 


472 


489 


1,339 


1,972 


14 


November 
1989 
Novembre 


3,635 


323 


635 


1,873 


1,304 


1,631 


362 


3,801 


2 467 


16,031 


166 


44 


398 


292 


4,029 


6 447 


520 


535 


1,435 


2,150 


15 


October 
1989 
Octobre 


3,661 


411 


635 


1,913 


1,398 


1,800 


435 


3,538 


2 >480 


16,270 


180 


46 


420 


309 


4 5042 


6,572 


546 


576 


15429 


2,130 


20 


TABLEAU 4. Ventes des marchands de gros, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 


région, historique 


Ventes 
September August July June 
1989 989 1989 1989 
Septembre Aoat Juillet Juin 
$ millions 
3,608 3,642 35469 3,626 
472 551 419 357 
589 541 446 517 
1,757 1,698 1,657 1,889 
1,362 1,393 1,225 15406 
1,757 1,841 1,718 2,022 
402 491 420 428 
3,858 3,518 3,161 4,058 
2 5432 25495 2,052 25514 
16,238 16,170 14,568 16,818 
177 168 157 182 
37 37 35 40 
406 361 388 432 
305 280 280 336 
4,057 4,200 3,537 4,163 
6,635 6 »447 5,899 65712 
536 544 486 565 
544 567 511 582 
15467 15486 1,371 1,619 
2,057 2,059 1,881 2,165 
17 22 22 21 


May 
1989 
Mai 


3,617 


331 


533 


2,048 


15430 


1,881 


457 


35794 


25743 


16 ,833 


179 


42 


447 


297 


45317 


6,678 


600 


596 


1,588 


2,069 


20 


35424 


382 


530 


1,883 


15462 


1,603 


460 


3,743 


2356 


15 ,843 


155 


38 


419 


308 


3,983 


65478 


519 


533 


15445 


1,946 


18 


Year 
1990 
Année 


13,683 


1,638 


2,193 


6,965 


5,148 


55411 


1,287 


15,550 


9 5484 


61,359 


590 


149 


1,543 


1,010 


15,421 


24 5686 


1,936 


1,986 


5,540 


8 5428 


72 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, 
médicaments et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 


Véhicules automobiles, piéces et 
accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, 
matériel de plomberie et de 
chauf fage 


Bois et matériaux de construction 


Machines, matériel et fournitures 
agricoles 


Autres machines, matériel et 
fournitures 


Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 

I le-du-Pr ince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 
12 
13 
14 
15 
16 
17 
18 
19 
20 
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TABLE 5. Wholesale Merchants Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region, Historical 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


ae, 


20 


21 


Trade Group - Canada 


Food, beverage» drug and tobacco 


products 
Apparel and dry goods 
Household goods 


Motor vehicles, parts and 
accessories 


Metals, hardware, plumbing and 


heating equipment and supplies 


Lumber and building materials 


Farm machinery, equipment and 
supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies 


Other products 


Total, all trades 


Regions 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


3,616 


399 


575 


1,787 


1,285 


1,589 


380 


3,886 


2,539 


16,055 


158 


39 


414 


274 


4,022 


6398 


524 


519 


15499 


2,181 


21 


February 


1990 
Février 


3,619 


SoA 


591 


1,800 


1,322 


1,588 


374 


3,911 


25545 


16,140 


157 


41 


412 


276 


45142 


6 »380 


525 


542 


15472 


2,191 


21 


January 
1990 
Janvier 


3,620 


384 


594 


1,775 


1,355 


1,606 


365 


3,849 


2 »476 


16,025 


156 


41 


421 


PATS 


45140 


65276 


519 


561 


15445 


2,181 


21 


Sales 


December 
1989 


Décembre 


$ millions 


3,580 


370 


585 


1,781 


1,331 


1,610 


368 


35742 


2 >460 


15 ,828 


159 


41 


418 


278 


4,056 


65254 


513 


561 


15415 


2,151 


20 


November 
1989 
Novembre 


3,559 


365 


567 


1,782 


1,330 


1,622 


377 


3,628 


2 >451 


15,681 


163 


41 


416 


282 


3,936 


6,285 


518 


557 


1,376 


2,095 


20 


October 
1989 
Octobre 


3,542 


364 


539 


1,760 


1,308 


1,609 


385 


3,629 


2 444 


15,580 


167 


41 


400 


291 


3,891 


6,314 


527 


544 


1,367 


2,033 


19 


September 
1989 
Septembre 


3,505 


388 
541 


1,743 


1,336 


1,615 


394 


3,606 


25471 


15,599 


164 
40 
382 
286 
3,879 
65335 
528 
537 
1,393 
2,007 


19 
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TABLEAU 5. Ventes des marchands de gros, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 
région, historique 


Ventes 
pa July June May 
989 1989 1989 1989 
AoGt Juillet Juin Mai 
$ millions Groupe de commerce - Canada 
35496 35472 35467 35458 35455 3,450] Produits alimentaires, boissons, médicaments 
et tabac 
405 421 432 437 433 424| Vétements et articles de mercerie 
523 525 516 536 551 566| Articles ménagers 
1,756 1,763 1,777 1,767 1,787 1,793| Véhicules automobiles, piéces et accessoires 
1,333 1,319 1,308 1,347 1,398 1,471] Métaux, articles de quincaillerie, matériel 
de plomberie et de chauffage 
1,608 1,623 1,612 1,604 1,573 1,559] Bois et matériaux de construction 
397 398 388 387 384 383| Machines, matériel et fournitures agricoles 
3,613 3,669 3,715 3,847 3,887 3,936| Autres machines, matériel et fournitures 
2 »432 25341 2,223 25232 2 >334 2,455) Produits divers 


15 ,563 15,531 15 ,438 15,616 15,803 16,036} Total, ensemble des commerces 


Régions 
159 159 163 168 173 181} Terre-Neuve 
39 37 37 39 43 44| Ile-du-Prince-Edouard 
376 375 395 407 420 425] Nouvelle-Ecosse 
284 284 286 298 302 312] Nouveau-Brunswick 
3,860 3,843 3,819 3,872 3,942 4,029] Québec 
6 »368 6 »334¢ 6,272 6 »286 6>396 6,579| Ontario 
522 508 503 507 521 526| Manitoba 
528 529 516 507 497 496| Saskatchewan 
15425 15446 1,456 15487 15486 1,475] Alberta 
1,991 1,999 1,982 1,984 1,999 1,982] Colombie-Britannique 


18 ile 16 20 24 22| Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 
12 
13 
14 
15 
16 
17 
18 
19 
20 


21 
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Appendix Appendice 


APPENDIX I 
Definitions and Concepts 


The establishment is a statistical unit based 
primarily on the system of accounting used in 
the business. It is the smallest unit which is 
a separate operating entity capable of report- 
ing those elements of input and output neces- 
sary for the calculation of gross margin, as 
well as employment, wages and salaries. 


The trading location is defined as the physi- 
cal outlet in which the business activity 
takes place. It is not necessarily dependent 
upon the availability of accounting-based data 
but must be capable of providing a limited 
range of statistics even though these may, in 
some instances, have to be estimated by the 
respondent. Where accounting records are 
available to measure the detailed business 
activity of the single location then the 1lo- 
cation will coincide with the establishment, 
otherwise two or more locations would belong 
to an establishment. The establishment can be 
an individual or a partnership», if unincorpo- 
rated, or a single corporation or group of 
associated companies, and sometimes, the 
wholesaling divisions of retailing, manufac- 
turing or other organizations. 


Wholesalers may also be classified by type of 
operation, but this classification is depen- 
dent on the industrial classification. As in- 
dicated in the following paragraphs, the two 
main types of operations are: wholesale’ mer- 
chants and agents and brokers. Wholesalers 
primarily engaged in buying and/or selling 
merchandise on account of others on a _ commis- 
sion basis (agents and brokers) as well as 
wholesale merchants of grain and petroleum 
products are excluded in this survey. 


Wholesale merchants are establishments pri- 
marily engaged in selling merchandise to which 
they have title on their own account. In addi- 
tion, they may perform one or more of the fol- 
lowing related functions: breaking bulk, pro- 
viding delivery service to customers, opera- 
ting warehouse facilities for storage of the 
goods they sell. Included in this category are 
wholesalers Known as: drop shippers or desk 
jobbers, export merchants, import merchants, 
mail order wholesalers, rack jobbers or volun- 
tary general wholesale distributors. Wholesale 
merchants also include other wholesale opera- 
tions sometimes Known as assemblers of primary 
products which are primarily engaged in sell- 
ing products from farmers, loggers, fishermen 
and trappers. Also included are petroleum bulk 
tank plants and truck distributors which oper- 
ate on own account and certain manufacturers' 
sales branches which are separate establish- 
ments(i.e., which carry a stock of merchandise 
and are primarily engaged in wholesaling ac- 
tivity). 


APPENDICE I 
Définitions et concepts 


L*étalissement est l'unité statistique qui 
s'appuie essentiellement sur le systéme comp- 
table utilisé dans le commerce. C'est la plus 
petite unité distincte d'exploitation consti- 
tuant un ensemble aux fins de la déclaration 
des entrées et des sorties nécessaires au cal- 
cul de la marge brute, ainsi que des effec- 
tifs, des traitements et des rémunérations. 


L*emplacement d'affaires est l'endroit servant 
a l'activité commerciale. I1 n'est pas tribu- 
taire de la disponibilité de données compta- 
bles, mais il doit pouvoir fournir un nombre 
limité de données statistiques méme si, A 
l'occasion, il y a lieu de procéder par esti- 
mation. Il correspond A 1'établissement si 
l'activité commerciale est consignée en détail 
dans les registres comptables. Autrement, il 
fait partie d'un établissement avec d'autres 
emplacements d'affaires. L'établissement peut 
étre un particulier ou une société en nom col- 
lectif3; une société unique ou un groupe d'en- 
treprises associées; ou, parfois, une division 
grossiste d'un organisme manufacturier, d'un 
détaillant ou autres. 


La classification des grossistes peut se faire 
selon la nature de l'activité, mais elle est 
indépendante de la classification par indus- 
trie. Comme l'indique ce qui suit, les deux 
principales catégories d'activité sont: les 
marchands de gros et les agents et les  cour- 
tiers. Les grossistes ayant pour activité 
principale l'achat et/ou la vente 4 commission 
de marchandises pour le compte d'autrui (les 
agents et les courtiers) ainsi que les  mar- 
chands de gros en produits céréaliers et les 
produits pétroliers ne sont pas comptés dans 
cette enquéte. 


Les marchands de gros_ sont des établissements 
ou l'activité principale est la vente de mar- 
chandises A leur propre compte. Ils _ peuvent 
également effectuer une ou plusieurs des fonc- 
tions suivantes: répartition des marchandises 
en vrac> livraison des marchandises aux 
clients, exploitation d'installations d'entre-_ 
posage de marchandises & vendre. Sont inclus 
les grossistes qui assurent l'expédition di- 
recte de l'usine au détaillant ou a un utili- 
sateur industriel, les exportateurs, les im- 
portateurs, les grossistes spécialisés en ven- 
te par correspondance, les grossistes-étala- 
gistes et les distributeurs-grossistes de mar- 
chandises diverses. Sont aussi inclus les 
grossistes dont l'activité principale consiste 
a vendre des produits d'agriculteurs, d'ex- 
ploitants forestiers, de pécheurs et de trap- 
peurs; les entreprises indépendantes de 
stockage et de distribution par camion de pro- 
duits pétroliers; et les services de ventes 
des fabricants qui. sont des établissements, 
c.-a-d. qui stockent des marchandises et dont 
l'activité principale est le commerce de gros. 


Agents and brokers are establishments primar- 
ily engaged in buying and/or selling, on a 
commission basis,» products owned by others. 
They may be Known as an auction company», com- 
mission merchant, import agent or broker, 
export agent or broker, manufacturers' agent, 
purchasing agent or resident buyer and selling 
agent, and may deal in any type of product in- 
cluding primary and petroleum products. Agri- 
cultural marketing boards engaged in the di- 
rect purchase of farm products are included as 
wholesalers. 


Coverage. This current 
most wholesale merchant establishments. For 
purposes of industrial classification whole- 
sale merchants are classified by industry ac- 
cording to the principal lines of commodities 
sold. A description of each industry included 
in the accompanying statistical data is shown 
in Appendix IV. As most businesses sell sever- 
al Kinds of commodities the trade group’ code 
assigned generally reflects either the indi- 
vidual commodity or the commodity group which 
is the primary source of the establishment's 
receipts, or some mixture of commodities which 
characterizes the establishment's business. 
Industry classifications are not interchange- 
able with commodity classifications so it is 
not generally possible to determine either the 
number of establishments handling a particular 
commodity or the sales of that commodity from 
a classification of establishments by indus- 
try. Sales to end-users of certain commodities 
(usually capital or investment (non-consumer ) 
goods) such as office furniture and computers, 
feed, seed or other farm supplies, lumber and 
building materials, trucks and commercial ve- 
hicles, fuel oil, and all types of machinery 
and equipment are always classified to whole- 
sale trade. 


monthly survey covers 


The estimates shown for provincial sales are 
based on the locations operated by the whole- 
saler. Establishments provide a sales’ break- 
down by province along with the number of 
trading locations. 
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Les agents et courtiers sont des établisse- 
ments ou l'tactivité principale est la vente et 
(ou) l'achat de produits appartenant a d'au- 
tres, moyennant commission. Ils comprennent 
les sociétés de ventes aux enchéres, les négo- 
ciants travaillant a la commission, les agents 
ou courtiers d'importation, les agents ou 
courtiers d'exportation, les représentants de 
manufacturiers, les agents d'approvisionne- 


ment, les acheteurs &a demeure ou les agents de 
vente. Ils font le commerce de produits’ de 
tous genres, dont les produits primaires et 


les produits pétroliers. Sont incluses 4 titre 
de grossistes les régies des marchés agricoles 
qui achétent directement des produits agrico- 
les. 


Couverture. L'enquéte mensuelle courante vise 
la plupart des étalissements de commerce de 
gros. Aux fins de la classification par indus- 
trie, les marchands de gros sont groupés_ par 
commerce en fonction de la gamme principale de 
marchandises vendues. L'appendice IV contient 
la description de chaque groupe inclus’ dans 
les données statistiques. Comme la plupart des 
entreprises vendent plusieurs types de mar- 
chandises, le code attribué au groupe’ repré- 
sente généralement la ou les marchandises qui 
forment la principale source de recettes de 
l'établissement, ou encore un ensemble de 
marchandises qui caractérise l'activité de 
l'établissement. Les classifications par grou- 
pe ne sont pas interchangeables avec celles 
des marchandises, de sorte qu'il est d'habitu- 
de impossible de déterminer, aA partir de la 
classification par groupe, le nombre d'éta- 
blissements qui vendent une certaine marchan- 
dise ou bien les ventes d'une telle marchandi- 
ses. Par ailleurs, on attribue toujours au 
commerce de gros les ventes de certains  pro- 
duits a l'utilisateur final (habituellement 
les biens d'équipement ou d'investissement), 
par exemple, les meublés de bureau et le maté- 
riel informatique, les aliments pour animaux, 
les semences et les autres fournitures agrico- 


les, le bois et les matériaux de construction, 
les camions et les véhicules commerciaux, le 
mazout et tous les types de machines et de 
matériel. 

Les estimations des ventes par province’ sont 
fondées sur les points de vente exploités par 
le grossiste. Les établissements fournissent 
la ventilation des ventes par province ainsi 


que le nombre de points de vente. 


APPENDIX II 
Survey Methodology 


monthly whole- 
Statistics 
(CFDB). 
engaged 


The sample for the redesigned 
sale trade survey is drawn from 
Canada's new Central Frame Data Base 
Part of the CFDB comprises businesses 
in wholesale activity. 


The target population is all wholesale mer- 
chant establishments with annual sales greater 
than $25,000. The sampling unit is the statis- 
tical company. 


The population of businesses are stratified by 
industry, geographic region and size. The size 
characteristic is a function of annual sales 
and the boundaries within each trade group - 
geographic area stratum. This takes into ac- 
count the highly asymmetrical distribution of 
wholesale sales, stratum sizes and the re- 
quired coefficient of variation at the sub- 
stratum level. 


The initial sample was selected in late 1988 
and has been subsequently updated each month 
for births and deaths. 


Respondents are sent either a questionnaire or 
contacted by telephone to obtain their monthly 
sales. New entities to the survey are included 
in the New Entrant Survey, and are contacted 
by telephone to obtain information along with 
sales data. 


Telephone interviews, data capture and follow- 
up of non-respondents is performed by staff 
within Statistics Canada's eight Regional Of- 
fices. As well, preliminary editing of the 
captured data is performed within the Regional 
Offices and subsequent telephone’ follow-ups 
which may result due to edit failures. The 
edited data is transmitted regularly to the 
head office in Ottawa. 


Further edits are performed at a more aggre- 
gate level (trade group by geographic level) 
to detect records which deviate from expecta- 


tion either by exhibiting large month-to-month 
change or differ significantly from the re- 
maining companies. All data failing these 
edits are subject to manual inspection and 
corrective action may be taken. 


Once these edits are complete, imputation is 
applied to missing records. A variety of impu- 
tation methods are available. The imputation 
system automatically selects the appropriate 
method depending on the availability of the 
data. Some of the methods available perform 
imputations using: monthly trends; yearly 
trends; historical data; annual data, etc. 


APPENDICE II 
Méthodologie de 1'enquéte 


Aux fins de la version remaniée de 1l'enquéte 
mensuelle sur le commerce de gros, 1'échantil- 
lon est tiré de la nouvelle base de données du 
registre central (BDRC) de Statistique Canada. 
La BDRC comprend, en partie, les entreprises 
dont l'activité est le commerce de gros. 


La population cible est l'ensemble des éta- 
blissements de marchands de gros dont le chif- 
fre d'affaires dépasse $25,000 annuellement. 
L'unité d'échantillonnage est 1'entreprise 
statistique. 


La population des entreprises est stratifiée 
selon l'industrie, la région géographique et 
la taille. Cette derniére caractéristique est 
une fonction des ventes annuelles et des limi- 
tes de chaque strate représentant le groupe de 
commerce et la région géographique. Cela tient 
compte de la distribution trés asymétrique des 
ventes de gros, de la taille des strates et du 
niveau requis de la sous-strate au coefficient 
de variation. 


L'échantillon a été choisi pour la premiére 
fois a la fin de 1988, puis a été révisé cha- 
que mois pour l'inclusion de nouvelles unités 
et par l'exclusion des unités décédées. 


On communique avec les enquétés par téléphone 
ou par l'envoi d'un questionnaire afin d'obte- 
nir le chiffre des ventes mensuelles. Les nou- 
velles entités de l'enquéte sont incluses dans 
l'enquéte sur les nouveaux arrivants, et on 
leur téléphone pour obtenir des renseignements 
et le chiffre d'affaires. 


Le personnel des huit bureaux régionaux de 
Statistique Canada effectue les interviews té- 
léphoniques, la saisie des données et la re- 
lance des non-répondants. I1 se charge aussi 
du contréle préliminaire des données saisies 
et du suivi téléphonique que peuvent nécessi- 
ter les défaillances du contréle. Aprés ce 
contréle, les données sont transmises régulié- 
rement au bureau principal a Ottawa. 

Les données font ensuite l'objet d'un contré- 
le, selon le groupe de commerce et la_ région 
géographique, afin de détecter les unités qui- 
s'écartent des attentes, soit par une forte 
variation d'un mois a l'autre, soit par une 
grande divergence au regard des autres’ entre- 
prises. Lorsque les données ne passent pas le 
contréle, elles sont sujettes a une inspection 
manuelle et aux mesures qui s'imposent. 


Une fois terminés les contréles, on 
l'imputation des unités manquantes. I1 existe 
diverses méthodes a cet égard, et le systéme 
choisit automatiquement celle qui convient se- 
lon la disponibilité des données. Certaines 
méthodes d'imputation utilisent les tendances 
mensuelles, les tendances annuelles, les don- 
nées historiques, les données annuelles, etc. 


procéde a 


is then weighted to 
The weights applied to 
ratio of the 


Reported or imputed data 
reflect the population. 
the survey data are equal to the 
population and sample counts at the sample 
selection level. The selection level for the 
Monthly Wholesale Trade Survey is trade group 
by geographic area by size. 


Domain estimation is used to produce the sur- 
vey estimates. A domain is defined by the most 
recent classification data available from _ the 
frame (CFDB) for the statistical entity and 
reference period. Therefore, these domains may 
differ from the original sampling characteris- 
tics because records may have changed indus- 
try, location or size. These changes are re- 
flected in the estimates as they occur on the 
CFDB. After the estimates are produced, a 
listing of the top contributors to the esti- 
mates is produced. Individual records which 
make up a large proportion of the estimates 
are checked for consistency. Following valida- 
tion and correction, the data base is created. 


Two sets of estimates are produced each month 
to incorporate late responses. Preliminary es- 
timates are usually available 45 days follow- 
ing the reference period, while revised esti- 
mates are published one month after the re- 
lease of preliminary estimates. 


(y= 


Les données déclarées ou imputées sont ensuite 
pondérées en fonction de la population. Aux 
fins de l'enquéte, les coefficients de pondé- 
ration égalent le ratio de la population et 
des comptes d'échantillon au niveau de sélec- 
tion. Pour l'enquéte mensuelle sur le commerce 
de gros», ce niveau est le groupe de commerce 
selon la région géographique et ta taille. 


L'estimation du domaine sert aA produire les 
estimations de l'enquéte. Le domaine comprend, 
par définition, les plus récentes données de 
classification tirées du registre (BDRC) pour 
l'entité statistique et la période de référen- 
ce. Par conséquent, les domaines peuvent dif- 
férer des caractéristiques initiales de 1'‘é- 
chantillonnage parce qu'il se peut que les 
entités aient changé de groupe, d'emplacement 
ou de taille. Ces changements se _ reflétent 
dans les estimations 4 mesure qu'ils sont con- 
signés dans la BDRC. Une fois les estimations 
produites, on dresse la liste des principaux 
contribuants a l'estimation. On vérifie la co- 
hérence des fiches individuelles qui  forment 
une grande proportion des estimations. Aprés 
la validation et les corrections, la base de 
données est créée. 


Chaque mois deux jeux d'estimations sont pro- 
duits pour tenir compte de la réponse tardive. 
Les estimations préliminaires sont habituelle- 
ment disponibles 45 jours aprés la période de 
référence, tandis que les estimations révisées 
sont publiées un mois aprés que les données 
préliminaires sont relachées. 


APPENDIX III 
Data Reliability 


This publication presents estimates derived 
from a sample survey; as in any survey, they 
are subject to errors. The following section 
describes the sources of errors that may occur 
in a survey and is’ intended to assist the 
reader in the interpretation of the estimates. 


Sources of Errors 


When a survey is conducted, numerous’ errors 
may affect the quality of the estimates ob- 
tained. These errors fall into two categories: 
sampling errors and non-sampling errors. The 
accuracy of the estimates obtained will depend 
on the combined effect of these two sources of 
errors. 


Sampling Errors 


Sampling errors occur because data are _ col- 
lected for a part of the population only as 
opposed to the whole population, as would be 
the case in a census. The results derived from 
this survey will therefore likely be different 
than if a complete census had been taken under 
the same general survey conditions. 


Sampling errors depend on factors such as the 
size of the sample, variability in the popula- 
tion, sample design and estimation method. For 
example, for a given size of sample, the sam- 
pling error will depend on the choice of sam- 
pling units, the stratification method, the 
allocation of the sample and the _ selection 
method. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or a 
complete census of the population is_ taken. 
Non-sampling errors stem from several sources, 
the most important of which are described 
below. 


Coverage Error. This error stems from an in- 
complete sampling frame which results in inad- 
equate coverage of the target population. For 
example, a unit that is missing from the list 
of wholesale merchants will not be represented 
in the sample. 


Response Error. This error may be due to 
questionnaire design and the characteristics 
of the question, inability or unwillingness of 
the respondent to provide correct information. 
It may also stem from misinterpretation of the 
questions because of definitional difficulties 
and the tendency of interviewers to explain 
questions or interpret responses differently. 


APPENDICE III 
Fiabilité des données 


La présente publication donne des estimations 
qui proviennent d'une enquéte par échantillon- 
nage et qui risquent, comme dans toute enqué- 
te, d'étre entachées d'erreurs. On trouve ci- 
dessous les sources d'erreur que peut compor- 
ter une enquéte, aux fins de faciliter 1l'in- 
terprétation des estimations. 


Sources d*erreur 


Au cours d'une enquéte, la qualité des estima- 
tions peut étre altérée par deux genres d'er- 
reur: les erreurs d'échantillonnage et les er- 
reurs non dues Aa 1l'échantillonnage. Leur effet 
combiné influence l'exactitude des estima- 
tions. 


Erreurs d‘'échantillonnage 


Les erreurs d'échantillonnage s'expliquent du 
fait que la collecte des données vise seule- 
ment une partie de la population, et non la 
totalité, comme c'est le cas d'un recensement. 
Il se peut, par conséquent, que les résultats 
de l'enquéte soient différents de ceux d'un 
recensement, mené dans les mémes conditions. 


Les erreurs d'échantillonnage sont tributaires 
de facteurs tels que la taille de 1'échantil- 
lon, la variabilité de la population, le plan 
d'enquéte et la méthode d'estimation. Par 
exemple, pour une taille d'échantillon donnée, 
elles procédent du choix des unités d'échan- 
tillonnage,», de la méthode de stratification, 
de la répartition de l'échantillon et de la 
méthode de sélection. 


Erreurs non dues a 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent aussi bien dans une 
enquéte par échantillonnage que dans un recen- 
sement de la population. Elles proviennent de 
plusieurs sources, dont voici les plus impor- 
tantes. 


Erreur de couverture. Elle résulte de 1'insuf- 
fisance de la base d'échantillon, qui empéche 
la couverture adéquate de la population visée. 
Par exemple, une unité manquante dans la liste 
des marchands de gros ne sera pas’ représentée 
dans 1'échantillon. 


Erreur de réponse. Elle peut s'expliquer par 
la conception du questionnaire, par les carac- 
téristiques de la question ou par l'incapacité 
ou le refus de l'enquété de fournir des_ ren- 
seignements exacts. Elle peut aussi découler 
du fait que des problémes d'ordre définition- 
nel ont faussé l'interprétation des questions, 
ou bien que les interviewers se sont pris dif- 
féremment pour expliquer les questions ou in- 
terpréter les réponses. 


Non-response. Some respondents may refuse to 
answer questions, some are unable to respond, 
while others may be too late in responding. 
The gaps left in the estimate by these non- 
respondents are filled by the assignment of an 
approximate response. The procedure used to 
assign these approximate values to units which 
do not respond and to units whose response, was 
deemed unacceptable is called imputation. The 
data are imputed from earlier data (if avail- 
able) for these units, or from data provided 
by respondents. The extent of error due _ to 
imputation is usually unknown and is very much 
dependent on any characteristic differences 
between the respondent group and the imputed 
units in the survey. This error generally in- 
creases with the non-response rate and at- 
tempts are therefore made to obtain as high a 
response rate as possible. 


Processing Error. This error may occur at the 
various stages of processing such as_ coding, 
data entry, editing,» etc. 


Non-sampling errors are difficult to measure. 
Within the limitations of the budget and the 
human resources available, all attempts have 
been made to minimize this type of error in 
calculating the estimates contained in this 
publication. Units have been defined using the 
most up-to-date listings the questionnaires 
have been designed so as to minimize differ- 
ences of interpretation; testing has been car- 
ried out for the different stages of editing 
and processing. Moreover, non-respondents are 
followed up in order to reduce the non-re- 
sponse rate. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measure 


The particular sample used in this survey is 
one of a_ large number of possible samples of 
the same size that could have been selected 


using the same sample design under’ the same 


conditions. 


Coefficient of variation (CV) is a common 
measure which takes into account variation 
among estimates from all possible sample com- 
binations. The CV is defined as the square 
root of the variance divided by the estimate. 
By applying the CV of interest from Table 3, 
it is possible, through derivation of a confi- 
dence interval to predict, with a known proba- 
bility, the range that the estimate would 
cover taking into account all possible sam- 
ples. This range or interval is expected to 
cover the unknown value being estimated with 
the predicted probability. 


confidence 
sales in 


For example, to establish a 95% 
interval for not seasonally adjusted 
Ontario one would use: 


1. the provincial sales from Table 13 and 


=11:9= 


Non-réponse. Certains enquétés refusent de ré 
pondre, d'autres en sont incapables et d'au- 
tres encore répondent trop tard. On se_ sert 
d'une réponse approximative pour combler les 
vides dans l'estimation créés par ces non-ré- 
pondants. L'imputation désigne le fait d'at- 
tribuer des valeurs approximatives aux unités 
qui omettent de répondre ou dont la _ réponse 
est jugée inacceptable. Elle s'effectue 4 par- 
tir des données disponibles pour ces unités ou 


fournies par les répondants. La portée de 
l'erreur due a l'imputation est généralement 
inconnue; elle est fortement tributaire des 
différences qui caractérisent les répondants 
et les unités imputées. Ce genre d'erreur 
augmente d'habitude au gré du taux de non-ré- 
ponse, d'ou le déploiement d'efforts pour 


obtenir le meilleur taux de réponse possible. 


Erreur de traitement. Elle peut se produire 
aux diverses étapes du traitement: codage, 
saisie, vérification, etc. 

Les erreurs non dues a l'échantillonnage sont 
difficiles A mesurer. Autant que l'ont permis 
le budget et les ressources humaines disponi- 


bles, on s'est efforcé de les réduire au mini- 
mum aux fins du calcul des estimations conte- 
nues dans la présente publication. On a défini 
les unités au moyen des derniéres listes 4 
jour; on a concgu les questionnaires de maniére 
a réduire au minimum les divergences d'inter- 
prétation; on a soumis 4 un essai les étapes 
de vérification et de traitement; et le suivi 
a 6té effectué aux non-répondants afin d'‘a- 
baisser le taux de non-réponse. 

Mesure de l*erreur d'"échantillonnage et de 
l"erreur non due a 1'*échantillonnage 


Mesure de l*erreur d*échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de l'enquéte 
compte parmi le grand nombre de méme taille 
qu'on aurait pu choisir selon le méme_ plan 


d'enquéte et dans les mémes conditions. 


Le coefficient de variation (CV) est une mesu- 
re qu'on utilise couramment et qui prend en 
compte la variation des estimations provenant 
de toutes les combinaisons d'échantillons pos- 
sibles. Le CV se définit comme étant la racine 
carrée de la variation divisée par 1l1'estima- 
tion. En appliquant le CV approprié du tableau > 
3, on peut prédire, au moyen d'un intervalle 
de confiance et avec une probabilité connue, 
la portée qu'aurait l'estimation compte tenu 
de tous les échantillons possibles. Cette por- 
tée ou intervalle est censée couvrir la valeur 
inconnue qui est estimée avec la _  probabilité 
prédite. 


pour estimer les ventes non dé- 
intervalle 


Par exemple, 
saisonnalisées en Ontario selon un 
de confiance de 95%, on utiliserait: 


1.les ventes provinciales indiquées au tableau 
13 et 


the coefficient of variation for the esti- 


mate from Table 3. 


2. 


A 95% confidence interval is then constructed 
by adding or subtracting twice the value rep- 
resented by applying the CV to the estimate, 
for example: 

12,000,000 + (2 x 1.8(12,000,000)) 


100 


100 
confidence limit for this 
$11,568,000 to $12,432,000 


or 
Thus, the example 
would be: 


Summarizing these findings, the best estimate 
for not seasonally adjusted sales in Ontario 
will be found in Table 1. One can be 95% con- 
fident that the unknown true value of sales 


lies in the interval between $11,568,000 and 
12,432,000. 

Non Sampling Error Measures 

One source of non-sampling error is’ the non- 
response error. There are several measures 
that can help the user evaluate this type of 


error, among others, the response rate and the 
response fraction. 


The response rate is a measure of the propor- 
tion of those sample units which have re- 
sponded in time for inclusion in the estimate. 
To calculate the response rate, one should ex- 
cluded from the sample, deaths as well as sea- 
sonal establishments closed during the month 
in question. 


a measure of 
proportion of 
upon actual 


which is 
is the 
based 


The response fraction, 
the data response rate, 
the estimate which is 
reported data. 


An example illustrates the two above measures. 


For example, a cell with 20 active sample 
units in which 10 respond for a particular 
month would have a response rate of 502. 


However, if the 10 reporting units represented 
$9 million out of a total of $12 million, the 
response fraction would be 75%. Thus 252% of 
the estimate came from imputed data. 


Joint Interpretation of Measures of Error 


The two measures of non-response error as well 
as the coefficient of variation must be 
considered jointly to have an overview of the 
quality of the estimates. A lower coefficient 
of variation combined with a higher response 
rate and response fraction, will result ina 
better estimate. 


Response fractions and coefficients of varia- 
tion associated with each estimate appear in 
Table 3. 


=20= 


2.le coefficient de variation de l'estimation 


provenant du tableau 3. 


On établit ensuite l'intervalle de confiance 
de 95% en additionnant ou en soustrayant deux 
fois la valeur représentée par l'application 
du CV a l'estimation, par exemple: 

12,000,000 + (2 x 1.8(12,000,000)) 


100 
12,000,000 - (2 x 1.8(12,000,000)) 
OU eee nn rr rer rrr rrr 
100 
Dans cet exemple, la limite de confiance se- 


> 


rait donc: $11,568,000 a $12,432,000. 

Pour résumer ces résultats, qui fournissent la 
meilleure estimation des ventes non désaison- 
nalisées en Ontario se retrouvent au tableau 
1. On est confiant a 95% que la valeur vraie 
inconnue des ventes se situe dans l'intervalle 


compris entre $11,568,000 a 12,432,000. 
Mesure de l*erreur non due a4 1'échantillonnage 


La non-réponse est un type d'erreur non due a 
l'échantillonnage. Il existe plusieurs mesures 
qui permettent de 1'évaluer, notamment le taux 
de réponse et la fraction de réponse. 


Le taux de réponse est la proportion des uni- 
tés de l'échantillon dont la réponse parvient 
dans le délai stipulé pour le calcul de l'es- 
timation. Aux fins du calcul, on exclut de 
l'échantillon les décés et les établissements 
saisonniers fermés pendant le mois en ques- 
tion. 


La fraction de réponse, qui. est une mesure du 
taux de réponse, représente la proportion de 
l'estimation qui s'appuie sur les données 
réellement déclarées. 


Le deux mesures sont illustrées dans 1'exemple 
suivant. Pour une cellule comportant un échan- 
tillon de 20 unités actives, dont 10 répondent 
pour un mois donné, le taux de réponse serait 
de 50%. Cependant, si les 10 unités déclaran- 
tes représentent $9 millions sur un total de 
de $12 millions, la fraction de réponse serait 
de 75%. Ainsi 25% de l'estimation proviennent 
des données imputées. 

Interprétation conjointe des mesures d‘erreur | 
Pour obtenir un apercu de la qualité des esti- 
mations, il faut considérer conjointement les 
deux mesures de non-réponse ainsi que le coef- 
ficient de variation. La meilleure estimation 
est celle qui comporte un faible coefficient 
de variation ainsi qu'un taux de réponse et 
une fraction de réponse élevés. 


Le tableau 3 indique les fractions de réponse 
et les coefficients de variation pour chaque 
estimation. 


APPENDIX IV 
TRADE GROUP COVERAGE 


010 Food, Beverage, Drug and Tobacco 
Products Wholesalers 


5211 Confectionery 

5212 Frozen Foods (Packaged) 

5213 Dairy Products 

5214 Poultry and Eggs 

5215 Fish and Seafood 

5216 Fresh Fruit and Vegetables 

5217 Meat and Meat Products 

5219 Other Foods 

5221 Non-Alcoholic Beverages 

5222 Alcoholic Beverages 

5231 Drugs 

5232 Toilet Soaps and Preparations 

5239 Drug Sundries and Other Drugs and 
Toilet Preparations 

5241 Tobacco Products 


020 Apparel and Dry Goods Wholesalers 


5311 Men's and Boys' Clothing and 
Furnishings 

5312 Women's, Misses’ and Children's 
Outerwear 

5313 Women's, Misses' and Children's 
Hosiery, Underwear and Apparel 
Accessories 

5314 Footwear 

5319 Other Apparel 

5321 Piece Goods 

5329 Notions and Other Dry Goods 


030 Household Goods Wholesalers 


5411 Electrical Household Appliances 

5412 Electronic Household Appliances 

5421 Household Furniture 

5431 China, Glassware, Crockery and Pottery 

5432 Floor Coverings 

5433 Linens, Draperies and Other Textile 
Furnishings 

5439 Other Household Furnishings 


040 Motor Vehicles, Parts and Accessories 
Wholesalers 


5511 Automobiles 

5512 Trucks and Buses 

5519 Other Motor Vehicles and Trailers 

5521 Tires and Tubes 

5529 Other Motor Vehicle Parts and 
Accessories 


050 Metals, Hardware, Plumbing and Heating 
Equipment and Supplies Wholesalers 


5611 Iron and Steel Primary Forms and 
Structural Shapes 

5612 Other Iron and Steel Products 

5613 Non-Ferrous Metal and Metal Products 


5619 Combination Metal and Metal Products 

5621 Hardware 

5622 Plumbing, Heating and Air Conditionning 
Equipment and Supplies 


Appendice IV 


COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 


010 


5211 
5212 
5213 
5214 
5215 
5216 
S244 
5219 
5221 
S222 
5231 
5252 
5239 


5241 


620 


5311 


5312 


5313 


5314 
5319 
5321 
5329 


030 


5411 
5412 
5421 
5431 
5432 
5433 


5439 
040 

5511 
5512 
5519 


5521 
5529 


050 


5611 


5612 
5613 


5619 
5621 
5622 


Grossistes en produits alimentaires, 
boissons, médicaments et tabac 


Confiseries 

Produits alimentaires congelés (emballés) 

Produits laitiers 

Volaille et oeufs 

Poisson et fruits de mer 

Fruits et légumes frais 

Viande et produits de la viande 

Autres produits alimentaires 

Boissons non-alcooliques 

Boissons alcooliques 

Médicaments 

Savons et produits de toilette 

Produits pharmaceutiques divers et autres 
produits de toilette 

Produits du tabac 


Grossistes en vétements et articles de 
mercerie 


Vétements et articles d'habillement pour 
hommes et gargonnets 

Vétements de dessus pour dames, jeunes 
filles et enfants 

Bas et chaussettes, sous-vétements et 
articles d'habillement pour dames, jeunes 
filles et enfants 

Chaussures 

Autres vétements 

Tissus a la piéce 

Articles de mercerie 


Grossistes en articles ménagers 


Appareils ménagers électriques 

Appareils ménagers électroniques 

Meubles de maison 

Porcelaine, verrerie, faience et poterie 

Revétements de sol 

Linge de maison, tentures et autres article 
de textile 

Autres accessoires ménagers d'ameublement 


Grossistes en véhicules automobiles, piéces 
et accessoires 


Automobiles 

Camions et autobus 

Autres véhicules automobiles 

Pneus et chambres a air 

Autres pieces et accessoires pour véhicules 
automobiles 


Grossistes en métaux, articles de 
quincaillerie, matériel de plomberie 
et de chauffage 


Formes primaires et profilés de charpente e 
fer et en acier 

Autres produits en fer et en acier 

Métaux non ferreux et produits en métaux no 
ferreux 

Combinaisons de métaux et produits en métal 

Articles de quincaillerie 

Matériel et fournitures de plomberie, de 
chauffage et de climatisation 


060 


5631 


5632 
5639 


070 


5711 


080 


5721 


5722 


5731 


5741 


5742 


5743 


5744 


5749 


5791 


5792 


5793 


IZM) 


090 


5011 
5012 
5019 
5911 
5919 
5921 
5922 
5929 
5931 
5932 
5939 


5941 


5942 
BIst 
5952 
5961 
5971 


5981 
5991 
5992 


5993 
5999 


Lumber and Building Materials 
Wholesalers 


Lumber, Plywood and Millwork 


Paint, Glass and Wallpaper 
Other Building Materials 


Farm Machinery, Equipment and Supplies 
Wholesalers 


Farm Machinery, Equipment and Supplies 


Other Machinery, Equipment and Supplies 
Wholesalers 


Construction and Forestry Machinery, 
Equipment and Supplies 

Mining Machinery, Equipment and 
Supplies 

Industrial Machinery, Equipment and 
Supplies 

Electrical Wiring Supplies and 
Electrical Construction Material 

Electrical Generating and Transmission 
Equipment and Supplies 

Electronic Machinery, Equipment and 
Supplies (Except Computer and Related 
Equipment) 

Computer and Related Machinery, 
Equipment and Packaged 

Other Electrical and Electronic 
Machinery, Equipment and Supplies 

Office and Store Machinery, Equipment 
and Supplies 

Service Machinery, Equipment and 
Supplies 

Professional Machinery, Equipment 
and Supplies 

Other Machinery» Equipment and 
Supplies n.e.c. 


Other Products Wholesalers 


Livestock 

Grain 

Other Farm Products 

Automobile Wrecking 

Other Waste Materials 

Newsprint 

Stationery and Office Supplies 

Other Paper and Paper Products 

Agricultural Feeds 

Seeds and Seed Processing 

Agricultural Chemical and Other Farm 
Supplies 

Toys» Novelties and Fireworks 


Amusement and Sporting Goods 
Photographic Equipment and Supplies 
Musical Instruments and Accessories 
Jewellery and Watches 

Industrial and Household Chemicals 


General Merchandise 

Books, Periodicals and Newspapers 

Second-Hand Goods (Except Machinery 
and Automotive) 

Forest Products 

Other Products n.e.c. 


SO 


060 


5631 


5632 
5639 


070 


SiAT 


080 


5721 


5722 


5731 


5741 


5742 


5743 


5744 


5749 


5791 


5792 


5793 


5799 


090 


5011 
5012 
5019 
5911 
5919 
5921 
5922 
5929 
5931 
5932 
5939 


5941 


5942 
5951 
5952 
5961 
5971 


5981 
5991 
5992 


5993 
5999 


Grossistes en bois et matériaux de 
construction 


Bois de construction, contreplaqués et 
bois travaillé 

Peintures, vitres et papiers peints 

Autres. matériaux de construction 


Grossistes en machines, matériel et 
fournitures agricoles 


Machines, matériel et fournitures agricoles 


Grossistes en autres machines, matériel et 
fournitures 


Machines, matériel et fournitures de 
construction et d'exploitation forestiére 

Machines, matériel et fournitures 
d'extraction miniére 

Machines» matériel et fournitures 
industriels 

Fournitures pour canalisations électriques 
et matériaux d'installations électriques 

Matériel et fournitures de production et de 
transmission d'électricité 

Machines, matériel et fournitures 
électroniques (sauf ordinateurs et le 
matériel connexe) 

Ordinateur, machines et matériel connexes 


Autres machines, matériel et fournitures 
électriques et électroniques 

Machines, matériel et fournitures de bureau 
et de magasin 

Machines, matériel et fournitures des 
entreprises de services 

Machines, matériel et fournitures d'usage 
professionnel 

Autres machines, matériel et fournitures 
n.c.a. 


Grossistes en produits divers 


Bétail 

Céréales 

Autres produits agricoles 

Démontage d'automobiles 

Autres matiéres de rebut 

Papier journal 

Papeterie et fournitures de bureau 

Autres papiers et produits du papier 

Aliments pour animaux 

Semences et traitement des semences 

Produits chimiques et autres fournitures 
agricoles 

Jouets, articles de fantaisie et piéces pou 
feu d'artifice 

Articles de loisir et de sport 

Matériel et fournitures photographiques 

Instruments et accessoires de musique 

Bijoux et montres 

Produits chimiques d'usage ménager et 
industriel 

Marchandise générale 

Livres, périodiques et journaux 

Marchandises d'occasion (sauf machines et 
véhicules automobiles) 

Produits forestiers 

Autres produits n.c.a. 


APPENDIX V 
Other Survey Related Issues 


Seasonal Adjustment 


Socio-economic time series contain four basic 
components: the trend-cycle, the seasonal, the 
trading-day and the irregular components. The 
component of interest is usually the’ trend- 
cycle, which reflects the more fundamental 
evolution of the series (e.g. the business 
cycle), whereas the other components’ reflect 
short-term transient movements. Seasonal va- 
riations are caused by the direct and indirect 
effects of climatic and institutional seasons 
(e.g. Christmas); they tend to repeat from 
year-to-year. Trading-day variations originate 
from the fact that the number of Mondays, 
Tuesdays, etc.» in a given month varies’ from 
year-to-year. Finally, the irregular component 
is a residual which captures measurement er- 
rors and events which do not occur in a regu- 
lar manner. Seasonal, trading-day and irregu- 
lar variations all conceal the trend-cycle 
component of the series. 


Seasonal adjustment consists of removing the 
seasonal and the trading-day components’ from 
the series. Seasonal adjustment thus helps 
reveal the trend-cycle and makes’ month-to- 
month comparisons more meaningful. One should 
bear in mind that the seasonally adjusted 
series contains the trend-cycle and the irreg- 
ular component (which is technically difficult 
to isolate). The month-to-month comparisons of 
the seasonally adjusted series are thus af- 
fected by the irregular fluctuations. 


Users of time series data should also take 
note of the following. Same-month comparisons, 
for instance that of March 1989 to March 1990, 
are not valid for series which have not been 
seasonally adjusted, if the series contains 
trading-day variations. In the absence of 
trading-day variation, same-month comparisons 


are valid; however they measure the movement 
over the year and do not reflect the most 
recent movements. For instance, same-month 


comparisons may indicate a continuing growth, 
while the trend-cycle has been falling for the 
last few months. 


In order to seasonally adjust its time series, 
Statistics Canada uses the X-11-ARIMA method. 


The method is a _ combination of the ARIMA 
forecasting method and of the X-11 seasonal 
adjustment method, which is ratio-to-moving 


average method. 


APPENDICE V 
Autres questions relatives a4 l'enquéte 


La désaisonnalisation ou correction pour 
variations saisonniéres % 


Les séries temporelles socio-économiques comp- 
tent quatre composantes principales: la ten- 
dance-cycle, la saisonnalité, la composante de 
rotation des jours et la composante irrégulié- 
re. L'intérét porte généralement sur la_ ten- 
dance-cycle, qui refléte l'évolution fondamen- 
tale de la série (ex. le cycle des affaires), 
tandis que les autres composantes' traduisent 
des mouvements passagers a court terme. Les 
variations saisonniéres sont le produit des 
effets directs et indirects des saisons clima- 
tiques et institutionnelles (ex. Noél); elles 
tendent 4 se répéter année aprés année. La 
composante de rotation des jours provient du 
fait que le nombre de lundis, mardis, etc.; 
dans un mois donnée varie d'une année a 1'au- 
tre. Enfin, la composante irréguliére est un 
résidu incorporant les erreurs de mesure ainsi 
que les événements qui ne se produisent pas de 
de maniére réguliére. Les variations saison- 
niéres, de m@éme que les composantes irrégulié- 
re et de rotation des jours masquent la _ ten- 
dance-cycle de la série. 


La désaisonnalisation consiste @4 enlever les 
composantes saisonniére et de rotation des 
jours de la série. La désaisonnalisation con- 
tribue donc a révéler la tendance-cycle et a 
rendre les comparaisons sur mois adjacents 
plus significatives. On doit cependant garder 
a l'esprit que la série désaisonnalisée com- 
prend la tendance-cycle mais aussi la compo- 
sante irréguliére (techniquement difficile a 
isoler). Les comparaiso6ns sur mois adjacents 
de la série désaisonnalisée sont donc affec- 
tées par les fluctuations irréguliéres. 


Les usagers des données chronologiques de- 
vraient également étre conscients de ce qui 
suit. Les comparaisons sur mois homologues, 
par exemple la comparaison de mars 1989 @ mars 
1990, ne se sont pas légitimes pour les séries 
n'ayant pas été désaisonnalisées, si les sé- 
ries ont une composante de rotation des jours. 
En l'absence de cette composante, les compa- 
raisons sur mois homologues sont légitimes; 
cependant elles mesurent le mouvement au cours 
de l'année et ne reflétent pas les mouvements 
les plus récents. Par exemple, les comparai- 
sons sur mois homologues peuvent indiquer une 
hausse poursuivie, tandis que la tendance-cy- 
cle est en chute depuis quelques mois. 


Pour désaisonnaliser ses séries  chronologi- 
ques, Statistique Canada utilise la méthode 
X-11-ARMMI. La méthode est une combinaison de 
la méthode de prévision ARMMI (ARIMA) et de la 
méthode désaisonnalisation X-11, qui est une 
méthode de type rapport a la moyenne mobile. 


the 
the 


In the case of the Wholesale trade series, 
seasonally adjusted series obtained from 


X-11-ARIMA method are also smoothed by a 
three-month moving average. The seasonally 
adjusted value published for November 1989, 


for example, is the arithmetic average of the 
seasonally adjusted values first obtained from 
the program for October, November and December 
1989. This three-month smoothing 1s necessary 
to eliminate erratic month-to-month fluctua- 
tions introduced in the seasonally adjusted 
values of 1989 by the new survey design and 
methodology. The need for such smoothing is 
likely to disappear as more data become avail- 
lable from the new survey. 


Comparison To Other Sources 


The redesigned survey differs from the old 


monthly in several respects. 


The survey design is described in Appendix II. 
Salient differences include an improved survey 
frame, regional collection of data, increased 
edits and a better imputation system. 


for the first 
published. 


In terms of data availability, 
time, sales by trade group is now 


From 1981 to the present, CANSIM contains 
converted monthly trade group and geographical 
data. 


S2q= 


Dans le cas des séries du Commerce de_ gros,» 
les séries désaisonnalisées obtenues de la mé- 
thode X-11-ARMMI sont en outre lissées par une 
moyenne mobile de trois mois. La valeur désai- 
sonnalisée publiée de novembre 1989, par exem- 
ple, est la moyenne arithmétique des valeurs 
désaisonnalisées d'abord obtenues du programme 
pour octobre, novembre et décembre 1989. Ce 
lissage de trois mois vise a Gliminer les 
fluctuations erratiques sur mois adjacents in- 
troduites dans les valeurs désaisonnalisées de 
1989 par le nouveau plan de sondage et la nou- 
velle méthodologie. La nécessité de ce lissage 
devrait disparaitre A mesure que s'accumulent 
les données de la nouvelle enquéte. 


Comparaison avec d*autres sources 
de la 


L'enquéte mensuelle remaniée différe 
précédente sous plusieurs aspects. 


Le plan de l'enquéte est décrit 4 1'appendice 
II. Parmi les différences saillantes figurent 
une base d'enquéte améliorée, la collecte ré- 
gionale des données, des contréles accrus et 
un systéme d'imputation affiné. 


En ce qui concerne les données disponibles, on 
publie pour la premiére fois les chiffres 
d'affaires selon le groupe de commerce. 


maintenant, CANSIM contient 
converties pour les 
géographi- 


De 1981 jusqu'a 
les données’ mensuelles 
groupes de commerce et les régions 
ques. 
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Introduction 


This publication presents estimates of monthly 
sales of wholesale merchant establishments for 
Canada, each province and for the Yukon = and 


Northwest Territories. In addition to total 
sales, data appear for major trade groups 
based on the 1980 Standard Industrial Classi- 


fication. 


Sales figures are on a _ net basis (gross sales 


less returns, adjustments and discounts) 
whether on cash or credit, and exclude any 
sales tax if collected. Also included are 


acting 
sales of goods owned by 


commissions earned by wholesalers also 
as agents, while the 
others are excluded. 


The estimates contained in this publication 
are derived from a redesigned monthly survey 
which incorporates a revised list of wholesale 
businesses. For a more detailed discussion of 
the new survey methodology see Appendix II. 


Establishments in wholesale trade are  primar- 
ily engaged in selling merchandise to retail- 
ers, to other wholesalers, to industrial, com- 
mercial, institutional and professional users, 
to farmers for use in farm production, and for 
export; or acting as agents or brokers in 
buying or selling merchandise to such persons 
or organizations on a commission basis. 


However sales to end-users of certain commodi- 
ties (usually capital or investment (non-con- 
sumer) goods) such as computer equipment, 
feed, seed or other farm supplies, lumber and 
building materials, trucks and commercial ve- 
hicles, and all types of machinery and equip- 
ment are always classified to wholesale trade. 
A complete review of definitions and concepts 
appears in Appendix I. 


Users should note that each 
otherwise indicated, this 
contain preliminary estimates for the current 
month and revised estimates for the preceding 
month for the unadjusted series. The estimates 


month, unless 
publication will 


of the seasonally adjusted series are revised 
for the preceding four months. Current ronth 
seasonally adjusted estimates are presently 


not available. Refer to Appendix V for more 


details. 


Introduction 


La présente publication donne des estimations 
des ventes mensuelles des établissements de 
commerce de gros pour le Canada, les’ provin- 


ces,» le Yukon et les Territoires du Nord- 
Ouest. En plus des ventes totales, elle con- 
tient des données ventilées selon les grands 


groupes de commerce établis par la Classifica- 
tion type des industries de 1980. 


Les chiffres concernent les ventes nettes 
(ventes brutes diminuées des rendus, des ra- 
bais et des escomptes), A crédit ou a comp- 
tant, sans les taxes de ventes si elles ont 
été pergues. Sont incluses les commissions 
obtenues par les grossistes faisant aussi 
fonction d'agents, mais non les ventes de mar- 
chandises appartenant a d'autres entreprises. 


Les estimations contenues dans la _ présente 
publication sont tirées d'une enquéte mensuel- 
le remaniée, qui se fonde sur une liste révi- 
sée des établissements de commerce de _ gros. 
L'appendice II traite en détail de la méthodo- 
logie employée pour 1l'enquéte. 


Les établissements dont l'activité principale 
est le commerce de gros vendent des marchandi- 
ses a des détaillants, a d'autres grossistes, 
a des industriels, A des commercgants, a des 
établissements publics, a4 des professionnels, 
a des agriculteurs s'il s'agit de marchandises 
destinées a la production agricole, et a d'au- 
tres pays; ou encore vendent des’ marchandises 
ou en achétent pour le compte d'autrui, a ti- 
tre d'agents ou de courtiers, moyennant une 
commission. 


Par ailleurs, on attribue toujours au commerce 
de gros les ventes.de certains produits a 
l'utilisateur final (habituellement les biens 
d'équipement ou d'investissement), par exemple 
le matériel informatique, les aliments pour 
animaux, les semences et les autres fournitu- 
res agricoles, le bois et les matériaux de 
construction, les camions et les véhicules 
commerciaux, et tous les genres de machines et 
de matériel. L'appendice I contient l'ensemble 
des définitions et des concepts. 


L'utilisateur devrait noter que la publication 
renfermera tous les mois, A moins d'indication 
contraire, les estimations provisoires pour le 
mois en cours et les estimations révisées du 
mois précédent pour les séries non désaisonna- 
lisées. Les estimations des séries désaisonna- 
lisées sont révisées pour les quatre mois pré- 
cédents. Les estimations désaisonnalisées du 
mois courrant ne sont pas disponibles pré- 
sentement. Pour plus de renseignements, veuil- 
lez consulter l'appendice V. 
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Chart 1 Graphique 1 


Wholesale Merchants Sales Ventes des marchands de gros 
$ billions Historical / Historique $ milliards 
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Chart 2 Graphique 2 

Wholesale Merchants Sales by Trade Group, Ventes des marchands de gros par groupe 
April 1990 de commerce, avril 1990 

Percentage change, previous month Variation en pourcentage par rapport au mois precedent 
(Seasonally Adjusted) (Désaisonnalisées) 


Apparel and dry goods Vetements et articles de mercerie 


Farm machinery, equipment Total, all S Machines, materiel et 
and supplies trade groups ; fournitures agricoles 

Total, ensemble - , ; : 
Food, beverage, drug and des groupes Produits alimentaires, boissons, 


tobacco products médicaments et tabac 


de commerces 


Other products Autres produits 


Household goods Articles menagers 


Véhicules automobiles, pieces 
et accessoires 


Motor vehicles, parts 
and accessories 


Lumber and building materials Bois et materiaux de construction 


Métaux, articles de quincaillerie, 
matériel de plomberie 

et de chauffage 

Autres machines, materiel 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Other machinery, equipment 


and supplies et fournitures 
-3% =2 -1 0 1% 
Chart 3 Graphique 3 
Wholesale Merchants Sales by Province, Ventes des marchands de gros par province, 
April 1990 avril 1990 
Percentage change, previous month Variation en pourcentage par rapport au mois precedent 
(Seasonally Adjusted) (Désaisonnalisées) 


Total, Canada 


Man. 
C.-B. 
Sask. 
1.-.P.-E. 
Qué. 


Yukon 
& T.N.-O. 
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Highlights 


Unadjusted Sales - May 1990 


sales were 
from the 


In May, wholesale merchants' 
$16.6 billion, a decrease of 1.67% 
same month a year earlier. The downward 
trend continued as year-over-year sales 
decreases were recorded for the fourth time 
in five months. 


The overall decline between May 1990 and 
May 1989 sales was primarily attributable, 


in order of dollar impact, to decreases 
reported by wholesalers of motor vehicles, 
parts and accessories (-7.2%), holesalers 


of other machinery, equipment and supplies 
(-3.3%), wholesalers of lumber and building 
materials (-5.7Z) and wholesalers of met- 
als, hardware, plumbing and heating equip- 


ment and supplies (-6.8%). Gains were re- 
ported by wholesalers of food, beverage, 
drug and tobacco products (+3.37Z) and 
wholesalers of other products (+3.57) 

® Regionally, nine provinces posted sales 
decreases, ranging from -9.3% in Prince 
Edward Island to -1.6% for Manitoba. In- 
creases were registered in Alberta (2.52) 
and British Columbia (1.47). 

Year -to-date 

® In the first five months of 1990, cumula- 


Seasonally Adjusted Sales 


tive sales were estimated at $77.9 billion, 
0.6% lower than the value for the corre- 
sponding period in 1989. 


- April 1990 


Wholesale merchants' sales on a seasonally 
adjusted basis were down 1.8% over the pre- 
vious month, to $15.7 billion in April 
1990. The sales have declined for the sec- 
ond consecutive month. 


Eight of the nine trade groups registered 
lower sales than in March 1990. The’ trade 
yroup having the most significant dollar 


the overall sales decreases, were 

machinery > 
Higher sales 
and 


impact on 
reported by wholesalers of other 
equipment and supplies (-2.872). 
were reported by wholesalers of apparel 
dry goods, up 0.12%. 


Regionally, declines were registered in nine 
provinces, ranging from -9.5% in Yukon and 
Northwest Territories to -1.1% for Ontario. 
Gains were recorded in Alberta (0.9%) and 
Newfoundland (0.52). 


Faits saillants 


Ventes non désaisonnalisées 


- mai 1990 


En mai, les ventes des marchands de 
s'élévent a $16.6 milliards, une 
1.6% comparativement 4 mai 1989. La tendance 
a continué de diminuer alors que c'est la 
quatrieéme fois dans les cinq derniers mois 
ou les ventes sont en baisses’ comparative- 
ment a l'année précédente. 


gros 
baisse de 


La diminution sur l'ensemble des ventes en 
mai, par ordre d'importance en dollars, est 
principalement attribuable aux grossistes en 
véhicules automobiles, piéces et accessoires 
(-7.2%), les grossistes en autres machines, 


matériel et fournitures (-3.3%), les gros- 
sistes en bois et matériaux de construction 
(-5.7Z) et les grossistes en métaux, arti- 


cles de quincaillerie, matériel de plomberie 
et de chauffage (-6.8%). Des gains ont été 
enregistrés chez les grossistes en produits 
alimentaires, boissons, médicaments et tabac 
(+#3.3%) et ceux en produits divers (+3.57Z). 


A l'échelle régionale, neuf provinces ont 
affiché des ventes inférieures, s'échelon- 
nant de -9.3% A 1'Ile-du-Prince-Edouard A 
-1.6% au Manitoba. Des augmentations ont été 
signalées en Alberta (2.5%) et en Colombie- 
Britannique (1.47). 


Chaffres cumulatifs 


Ventes 


Au cours des cinq premiers mois’ de l'année 
1990, les ventes cumulatives se sont chif- 
frées 4 $77.9 milliards, en baisse de 0.6% 
par rapport &4 la période correspondante en 
1989. 
désaisonnalisées - avril 1990 

Les ventes des marchands de gros_ ont enre- 
enregistré, aprés désaisonnalisation, une 
baisse de 1.8% par rapport au mois’ précé- 
dent, pour atteindre $15.7 milliards en a- 
vril 1990. C'est la deuxiéme baisse consécu- 
tive des ventes. 


Huit des neuf groupes de commerce ont enre- 
gistré des ventes inférieures a celles du 
mois de mars 1990. La dimimution la_ plus 
forte sur l'ensemble des ventes, par ordre 
d'importance en dollars, provient des gros- 
sistes en autres machines, matériel et four- 
nitures (-2.8%). On a observé une augmenta- 
tion de 0.1% chez les grossistes en vétement 
et articles de mercerie. 


A l'échelle régionale, des baisses ont été 
enregistrées dans neuf provinces, s'échelon- 
nant de -9.5% au Yukon et les Territoires du 
Nord-QOuest a -1.1% en Ontario. Des gains ont 
été observés en Alberta (0.9%) et a Terre- 
Neuve (0.52). 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Wholesale Merchants Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


Sales 
Ventes 

May March February 

1990 1990 1990 

Mai Mars Février 
Trade Group - Canada § millions 
Food, beverage, drug and tobacco products 3,738 3,557 3,531 3,305 
Apparel and dry goods 300 367 500 429 
Household goods 538 539 625 519 
Motor vehicles, parts and accessories 1,900 1,826 2,013 1,593 
Metals, hardware, plumbing and heating ~ 1,333 1,303 1,361 15249 

equipment and supplies 

Lumber and building materials rae) 1,630 15415 1,203 
Farm machinery, equipment and supplies 466 445 328 267 
Other machinery, equipment and supplies 3,670 3,651 4,311 3,772 
Other products 2 5838 2,365 2 »628 2,152 
Total, all trades 16,557 15 ,684 16,711 14,490 
Regions 
Newfoundland 170 147 158 139 
Prince Edward Island 38 36 42 36 
Nova Scotia 417 416 429 356 
New Brunswick 277 265 262 242 
Quebec 4,181 3,794 4,092 3,740 
Ontario 6 »564 6,372 6 »862 5,782 
Manitoba 590 516 511 449 
Saskatchewan 577 525 497 447 
Alberta 1,628 1,500 1,522 1,272 
British Columbia 2,097 2,097 2,313 2,012 


Yukon and Northwest Territories 18 17 23 16 


Year-to-date 
1990 
Cumulatif 


175469 


1,948 


2,726 


8,855 


6,510 


7,189 


1,760 


19,215 


12,233 


77,906 


757 


191 


1,970 


1,292 


19,572 


315242 


2 »524 


2,572 


7,176 


10,522 


89 


oes 


TABLEAU 1. Ventes des marchands de gros, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 


région 


Change from previous year 


Variation de l'année précédente 


May April March February| Year-to-date 
1990 1990 1990 1990 1990 
Mai Avril Mars Février Cumulatif 


per cent-pourcentage 


3.3 3.9 3.9 7.6 4.8 
-9.2 -4.0 0.6 -8.5 -6.2 
1.0 19 1.9 0.7 1.3 
=7.2 -3.0 0.9 -1.1 =3.2 
-6.8 -10.9 =1250 -10.5 -9.5 
5.7 1.7 -3.1 2.9 -1.1 
1.9 =-3.2 -2.8 2.4 =1.9 
=3.3 -2.5 -4.0 2.8 -1.6 
3.5 0.4 5.9 =2.2 2.0 
-1.6 -1.0 -0.7 0.9 -0.6 
-5.0 -4.8 -13.3 -16.0 -11.6 
-9.3 -7.3 -5.3 -4.5 -6.1 
-6.8 -0.8 0.7 -3.4¢ =2.5 
-6.8 -14.2 -11.6 -7.7 -9.6 
-3.1 -4.8 -0.9 3.0 -0.3 
=1.7 -1.6 -3.0 =3.9 -3.6 
-1.6 -0.5 -2.7 ras) -0.5 
=3.2 -1.6 2.1 10.8 4.3 
2.5 3.8 3.9 0.9 2.5 
1.4 7.8 6.3 14.2 8.0 


-6.9 -6.5 19512 -24.1 -10.4 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, médicaments 
et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 
Véhicules automobiles, piéces et accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, matériel 
de plomberie et de chauffage 


Bois et matériaux de construction 

Machines, matériel et fournitures agricoles 
Autres machines, matériel et fournitures 
Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


TABLE 2. Wholesale Merchants Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


Ne 


20 


21 


Trade Group - Canada 


Food, beverage, drug and tobacco 
products 


Apparel and dry goods 
Household goods 


Motor vehicles, parts and 
accessories 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Lumber and building materials 


Farm machinery, equipment and 
supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies 


Other products 


Total, all trades 


Regions 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Sales 


Ventes 
January | Cumulatif 
1990 


$ millions 


3,619 


65297 


1,501 


15,370 


9,933 


63,738 


Change from 
previous mon 


Variation du 
mois précédent 


-1.8 


-0.8 


-0.7 


= 


TABLEAU 2. Ventes des marchands de gros, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 


région 


Change from 


Change from previous year 
previous month 


Variation du 


ion Variation de l'année précédente 
mois précédent 


Year-to- 


February January date 
_ 1990 1990 1990 1990 
Février Février Janvier | Cumulatif 


per cent-pourcentage 


; 0.0 1.1 3.5 5.0 4.6 4.6 4.4 
: 

| 1.5 359 -7.8 =5.7 -6.6 -11.8 -8.0 

=-0.9 1.5 2.0 1.0 0.4 2.0 1.4 

1.3 -0.6 =2.0 =e -3.6 -2.8 -2.5 

-2.4¢ 1.6 =9.4 =11.9 -10.6 -7.8 =9.9 

-1.6 -0.5 -1.9 0.9 Ang 0.3 0.3 

2.4 -0.8 -0.9 -0.4% -1.7 -7.9 -2.8 

1.6 2.6 -3.2 =1.7 -1.7 =3.35 =-2.5 

3.1 -0.3 5.4 wad 0.3 “4.2 O27 

0.7 0.9 -0.7 -0.3 -0.8 -1.9 -0.9 

0.2 =-1.5 -8.7 =12.9 -18.7 -17.7 -14.7 

1.6 -0.4 -8.0 -8.1 -6.5 -1.8 -6.1 

-2.0 0.2 -3.0 -2.8 -3.8 -1.7 -2.9 

-0.4 -0.9 -11.3 “12.4 -10.5 -11.4¢ -11.4 

-0.2 1.5 -2.5 -0.9 0.8 0.2 -0.6 

1.6 0.0 -1.7 -3.3 -5.8 -7.0 “4.5 

1.0 1.1 -2.0 -0.8 -0.9 -1.7 -1.4 

-3.2 -0.5 2.0 Sit Tat 10.4 6.3 

1.8 Ze Wad/ 1.5 1.4% 0.4 lees 

0.1 1.0 5.1 8.8 9.1 8.4 7.8 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, 
médicaments et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 


Véhicules automobiles, piéces et 
accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, 
matériel de plomberie et de 
chauf fage 


Bois et matériaux de construction 


Machines, matériel et fournitures 
agricoles 


Autres machines, matériel et 
fournitures 


Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


TABLE 3. Wholesale Merchants Sample Response Fraction and Coefficient of Variation 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


Response fraction 


Fraction de réponse 


March 
1990 
Mars 
Trade Group - Canada per cent-pourcentage 
Food, beverage, drug and tobacco products 90.2 89.6 84.2 
Apparel and dry goods 82.5 83.2 88.1 
Household goods 88.0 87.8 87.5 
Motor vehicles, parts and accessories 93.0 95.2 93.5 
Metals, hardware, plumbing and heating Thea 82.1 87.8 
equipment and supplies 
Lumber and building materials 82.5 87.6 84.5 
Farm machinery, equipment and supplies 76.6 80.4 88.7 
Other machinery, equipment and supplies 79.1 84.2 87.5 
Other products 84.4 83.2 82.2 
Total, all trades 84.7 86.8 86.5 
Regions 
Newfoundland 87.9 87.2 9254 
Prince Edward Island 87.5 86.8 93.0 
Nova Scotia 87.9 92.1 92.5 
New Brunswick 83.7 88.7 89.1 
Quebec 88.1 89.2 88.1 
Ontario 84.1 87.0 86.6 
Manitoba 88.4 84.1 84.5 
Saskatchewan THA 83.0 79.1 
Alberta 80.0 81.9 80.7 
British Columbia 82.8 85.6 87.3 


Yukon and Northwest Territories 69.2 81.5 74.8 


February 
1990 
Février 


TABLEAU 3. Marchands de gros, fraction de réponse de 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


1996 A590 m9990 Feprsigo0 
Mai Avril Mars Février 
per cent-pourcentage 
Sime Sa5 2.8 7.4 
7.8 eat 6.6 7.6 
11.2 1057, 9.4 8.7 
2.0 Lii> 1.6 2.0 
5.1 5.2 4.9 4.3 
6.6 6.1 5.6 5.9 
T1S2 il gr 11.6 6.6 
Lig) 5.3 4.5 5.7 
6.1 6.0 5.6 5K 
2.1 1.9 Taz 2.5 
4.8 2.4 5.5 6.3 
6.5 5.5 7.0 Delf 
12.57 Uraare 13.2 1203 
4.9 4.4 3.5 3.3 
325 3.2 2.6 6.9 
57 3.4 Ex 1) 3.4 
3.8 3.4 4.9 1.8 
6.0 5.3 3.5 2.5 
3.4 3.4 Sue Zs 
8.6 7.3 6.4 au 


1"échantillion et coefficient de variation 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, médicaments 
et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 
Véhicules automobiles, piéces et accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, matériel 
de plomberie et de chauffage 


Bois et matériaux de construction 

Machines, matériel et fournitures agricoles 
Autres machines, matériel et fournitures 
Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 

Tle-du-Pr ince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


TABLE 4. Wholesale Merchants Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region, 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


Historical 
Sales 
May April March| February| January| December 
1990 1990 1990 1990 1990 1989 
Mai Avril Mars Février Janvier| Décembre 
Trade Group - Canada § millions 
Food, beverage, drug and tobacco 3,738 3,557 3,531 3,305 3,338 3,529 
products 
Apparel and dry goods 300 367 500 429 352 244 
Household goods 538 539 625 519 505 566 
Motor vehicles, parts and 1,900 1,826 2,013 1,593 1,523 15446 
accessories 
Metals, hardware, plumbing and 1,333 1,303 1,361 15249 1,263 1,125 
heating equipment and supplies 
Lumber and building materials 1,773 1,630 15415 1,203 1,168 Usa 
Farm machinery, equipment and 466 445 328 267 254 308 
supplies 
Other machinery, equipment and 3,670 3,651 45311 3,772 3,811 3,608 
supplies 
Other products 2 »838 2,365 25628 2,152 2,251 2,265 
Total, all trades 16,557 15 ,684 16,711 14,490 14,464 14,304 
Regions 
Newfoundland 170 147 158 139 142 140 
Prince Edward Island 38 36 42 36 39 43 
Nova Scotia 417 416 429 356 352 427 
New Brunswick 277 265 262 242 246 269 
Quebec 4,181 3,794 4,092 3,740 3,766 35495 
Ontario 6 »564¢ 6,372 6 »862 5,782 5,662 5,643 
Manitoba 590 516 511 449 459 472 
Saskatchewan 577 525 497 447 526 489 
Alberta 1,628 1,500 1,522 1,272 1,254 1,339 
British Columbia 2,097 2,097 2,313 2,012 2,003 1,972 
Yukon and Northwest Territories 18 il7/ 23 16 15 14 


November 
1989 
Novembre 


3,635 


323 


635 


1,873 


1,304 


1,631 


362 


3,801 


2 467 


16,031 


166 


44 


398 


292 


4,029 


6 447 


520 


535 


15435 


2,150 


15 


== 


TABLEAU 4. Ventes des marchands de gros, non-désaisonnalisées, 
région, historique 


Ventes 

October | September Creces July June May Year 
1989 1989 989 1989 1989 1989 1990 
Octobre | Septembre Aout Juillet Juin Mai Année 

$ millions 
3,661 3,608 3,642 35469 3,626 3,617 17 5469 
411 472 551 419 357 331 1,948 
635 589 541 446 517 533 25726 
1,913 1,757 1,698 1,657 1,889 2,048 8,855 
1,398 1,362 1,393 1,225 15406 15430 6,510 
1,800 1,757 1,841 1,718 2,022 1,881 7,189 
435 402 491 420 428 457 1,760 
3,538 3,858 3,518 3,161 4,058 3,794 19,215 
2 »480 2 5432 25495 2,052 25514 25743 12,233 
16,270 16,238 16,170 14,568 16,818 16 ,833 77,906 
180 177 168 157 182 179 757 
46 37 37 35 40 42 191 
420 406 361 388 432 447 1,970 
309 305 280 280 336 297 1,292 
4,042 4,057 4,200 3,537 4,163 4,317 19,572 
6,572 6,635 6 5447 5,899 6,712 6,678 315242 
546 536 544 486 565 600 2 524 
576 544 567 511 582 596 2,572 
15429 15467 15486 1,371 1,619 1,588 7,176 
2,130 2,057 2,059 1,881 2,165 2,069 10,522 
20 17 22 22 21 20 89 


selon le groupe de commerce et la 


Ne 

Groupe de commerce - Canada 

Produits alimentaires, boissons, 1 
médicaments et tabac 

Vétements et articles de mercerie 2 

Articles ménagers 3 

Véhicules automobiles, piéces et 4 
accessoires 

Métaux, articles de quincaillerie, 5 
anergy specie: plomberie et de 

Bois et matériaux de construction 6 

Machines, matériel et fournitures 7 
agricoles 

Autres machines, matériel et 8 
fournitures 

Produits divers 9 

Total, ensemble des commerces 10 

Régions 

Terre-Neuve 11 

Tle-du-Prince-Edouard 12 

Nouvelle-Ecosse 13 

Nouveau-Brunswick 14 

Québec 15 

Ontario 16 

Manitoba 17 

Saskatchewan 18 

Alberta 19 

Colombie-Br itannique 20 

Yukon et Territoires du Nord-Ouest 21 
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TABLE 5. Wholesale Merchants Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region, Historical 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


Trade Group - Canada 


Food, beverage, drug and tobacco 
products 


Apparel and dry goods 
Household goods 


Motor vehicles, parts and 
accessories 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Lumber and building materials 


Farm machinery,» equipment and 
supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies 


Other products 


Total, all trades 


Regions 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


3,576 


400 


562 


15741 


1,267 


1,543 


380 


3,762 


2459 


15,691 


158 


39 


407 


268 


3,845 


6,288 


511 


507 


1,511 


2,101 


18 


March 
1990 
Mars 


3,622 


400 


571 


1,774 


1,295 


1,574 


381 


3,869 


2 496 


15,982 


157 


40 


413 


275 


3,993 


6,359 


522 


521 


15,497 


2,157 


20 


February 


1990 
Février 


3,619 


391 


589 


1,793 


15319 


1,577 


374 


3,900 


2,526 


16,087 


157 


42 


410 


274 


4,111 


6,355 


524 


540 


1,470 


25174 


21 


Sales 


§ millions 


3,619 


385 


594 


1,770 


1,352 


1,602 


365 


3,839 


25451 


15,978 


156 


41 


419 


276 


4,118 


6»256 


519 


558 


15445 


2,173 


21 


3,580 


370 


585 


1,781 


1,331 


1,610 


368 


35742 


2 »460 


15 ,828 


159 


41 


418 


278 


4,056 


65254 


513 


561 


15415 


2,151 


20 


3,559 


365 


567 


1,782 


1,330 


1,622 


S1F 


3,628 


25451 


15,681 


163 


41 


416 


282 


3,936 


6,285 


518 


557 


1,376 


2,095 


20 


October 
1989 
Octobre 


3,542 


364 


539 


1,760 


1,308 


1,609 


385 


3,629 


2 444 


15,580 


167 


41 


400 


291 


3,891 


65314 


527 


544 


1,367 


2,033 


19 
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TABLEAU 5. Ventes des marchands de gros, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 
région, historique 


Ventes 
September puguet July June May April 
1989 989 1989 1989 1989 1989 
Septembre Aoat Juillet Juin Mai Avril 
$ millions Groupe de commerce - Canada 
3,505 35496 35472 35467 35458 3,455| Produits alimentaires, boissons, médicaments 
et tabac 
388 405 421 432 437 433| Vétements et articles de mercerie 
541 523 525 516 536 551| Articles ménagers 
1,743 1,756 1,763 1,777 1,767 1,787| Véhicules automobiles, piéces et accessoires 
1,336 1,333 1,319 1,308 15347 1,398} Métaux, articles de quincaillerie, matériel 
de plomberie et de chauffage 
1,615 1,608 1,623 1,612 1 5604 1,573] Bois et matériaux de construction 
394 397 398 388 387 384| Machines, matériel et fournitures agricoles 
3,606 3,613 3,669 3,715 3,847 3,887] Autres machines, matériel et fournitures 
25471 2 9432 25341 2,223 25232 2,334| Produits divers 


15,599 15 ,563 15,531 15 ,438 15,616 15,803| Total, ensemble des commerces 


Régions 
164 159 159 163 168 173) Terre-Neuve 
40 39 37 37 39 43| Ile-du-Prince-Edouard 
382 376 375 395 407 420| Nouvelle-Ecosse 
286 284 284 286 298 302; Nouveau-Brunswick 
3,879 3,860 3,843 3,819 3,872 3,942] Québec 
6,335 6>368 6 334 6,272 6»286 6,396| Ontario 
528 522 508 503 507 521| Manitoba 
537 528 529 516 507 497| Saskatchewan 
1,393 15425 15446 1,456 15487 1,486) Alberta 
2,007 1,991 1,999 1,982 1,984 1,999| Colombie-Britannique 


19 18 17 16 20 24¢| Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 
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Appendix Appendice 


APPENDIX I 
Definitions and Concepts 


The establishment is a_ statistical unit based 
primarily on the system of accounting used in 
the business. It is the smallest unit which is 
a separate operating entity capable of report-— 
ing those elements of input and output neces- 
sary for the calculation of gross margin, as 
well as employment, wages and salaries. 


The trading location is defined as the physi- 
cal outlet in which the business activity 
takes place. It is not necessarily dependent 
upon the availability of accounting-based data 
but must be capable of providing a limited 
range of statistics even though these may, in 
some instances, have to be estimated by the 
respondent. Where accounting records are 
available to measure the detailed business 
activity of the single location then the lo- 
cation will coincide with the establishment, 
otherwise two or more locations would belong 
to an establishment. The establishment can be 
an individual or a partnership, if unincorpo- 
rated, or a single corporation or group of 
associated companies, and sometimes, the 
wholesaling divisions of retailing, manufac- 
turing or other organizations. 


Wholesalers may also be classified by type of 
operation, but this classification is depen- 
dent on the industrial classification. As in- 
dicated in the following paragraphs, the two 
main types of operations are: wholesale mer- 
chants and agents and brokers. Wholesalers 
primarily engaged in buying and/or selling 
merchandise on account of others on a commis- 
sion basis (agents and brokers) as well as 
wholesale merchants of grain and petroleum 
products are excluded in this survey. 


Wholesale merchants are establishments pri- 
marily engaged in selling merchandise to which 
they have title on their own account. In addi- 
tion, they may perform one or more of the fol- 
lowing related functions: breaking bulk, pro- 
viding delivery service to customers, opera- 
ting warehouse facilities for storage of the 
goods they sell. Included in this category are 
wholesalers Known as: drop shippers or desk 
jobbers, export merchants, import merchants, 
mail order wholesalers, rack jobbers or volun- 
tary general wholesale distributors. Wholesale 
merchants also include other wholesale opera- 
tions sometimes Known as assemblers of primary 
products which are primarily engaged in sell- 
ing products from farmers, loggers, fishermen 
and trappers. Also included are petroleum bulk 
tank plants and truck distributors which oper- 
ate on own account and certain manufacturers’ 
sales branches which are separate establish- 
ments(i.e.,» which carry a stock of merchandise 
and are primarily engaged in wholesaling ac- 
tivity). 


APPENDICE I 
Définitions et concepts 


L*étalissement est l'unité statistique qui 
s'appuie essentiellement sur le systéme comp- 
table utilisé dans le commerce. C'est la plus 
petite unité distincte d'exploitation consti- 
tuant un ensemble aux fins de la déclaration 
des entrées et des sorties nécessaires au cal- 
cul de la marge brute, ainsi que des _ effec- 
tifs, des traitements et des rémunérations. 


L'emplacement d'affaires est l'endroit servant 
A l'activité commerciale. I1 n'est pas tribu- 
taire de la disponibilité de données compta- 
bles, mais il doit pouvoir fournir un nombre 
limité de données statistiques méme si, Aa 
l'occasion, il y a lieu de procéder par esti- 
mation. Il correspond A 1'établissement s1 
l'activité commerciale est consignée en détail 
dans les registres comptables. Autrement, il 
fait partie d'un établissement avec d'autres 
emplacements d'affaires. L'établissement peut 
@tre un particulier ou une société en nom col- 
lectif; une société unique ou un groupe d'en- 
treprises associées; ou, parfois, une division 
grossiste d'un organisme manufacturier, d'un 
détaillant ou autres. 


La classification des grossistes peut se faire 
selon la nature de l'activité, mais elle est 
indépendante de la classification par indus- 
trie. Comme l'indique ce qui suit, les deux 
principales catégories d'activité sont: les 
marchands de gros et les agents et les  cour- 
tiers. Les grossistes ayant pour activité 
principale l'achat et/ou la vente 4 commission 
de marchandises pour le compte d'autrui (les 
agents et les courtiers) ainsi que les = mar- 
chands de gros en produits céréaliers et les 
produits pétroliers ne sont pas comptés dans 
cette enquéte. 


Les marchands de gros’ sont des établissements 
ou l'activité principale est la vente de mar- 
chandises a leur propre compte. Ils _ peuvent 
également effectuer une ou plusieurs des fonc- 
tions suivantes: répartition des marchandises 
en vrac> livraison des marchandises aux 
clients, exploitation d'installations d'entre- 
posage de marchandises &@ vendre. Sont inclus 
les grossistes qui assurent l'expédition di- 
recte de l'usine au détaillant ou @ un utili- 
sateur industriel, les exportateurs, les im- 
portateurs, les grossistes spécialisés en ven- 
te par correspondance, les grossistes-étala- 
gistes et les distributeurs-grossistes de mar- 
chandises diverses. Sont aussi inclus les 
grossistes dont l'activité principale consiste 
& vendre des produits d'agriculteurs, d'ex- 
ploitants forestiers, de pécheurs et de trap- 
peurss$ les entreprises indépendantes de 
stockage et de distribution par camion de pro- 
duits pétrolierss; et les services de ventes 
des fabricants qui. sont des établissements, 
c.-a-d. qui stockent des marchandises et dont 
l'activité principale est le commerce de gros. 


Agents and brokers are establishments primar- 
ily engaged in buying and/or selling, on a 
commission basis, products’ owned by others. 
They may be Known as an auction company, com- 
mission merchant, import agent or broker, 
export agent or broker, manufacturers' agent, 
purchasing agent or resident buyer and selling 
agent, and may deal in any type of product in- 
cluding primary and petroleum products. Agri- 
cultural marketing boards engaged in the di- 
rect purchase of farm products are included as 
wholesalers. 


Coverage. This current monthly survey covers 
most wholesale merchant establishments. For 
purposes of industrial classification whole- 


sale merchants are classified by 
cording to the principal lines of commodities 
sold. A description of each industry included 
in the accompanying statistical data is shown 
in Appendix IV. As most businesses sell sever- 
al Kinds of commodities the trade group’ code 
assigned generally reflects either the indi- 
vidual commodity or the commodity group which 
is the primary source of the establishment's 
receipts, or some mixture of commodities which 
characterizes the establishment's business. 
Industry classifications are not interchange- 
able with commodity classifications so it is 
not generally possible to determine either the 
number of establishments handling a particular 
commodity or the sales of that commodity from 
a classification of establishments by indus- 
try. Sales to end-users of certain commodities 
(usually capital or investment (non-consumer ) 
goods) such as office furniture and computers, 
feed, seed or other farm supplies, lumber and 
building materials, trucks and commercial ve- 
hicles, fuel oil, and all types of machinery 
and equipment are always classified to whole- 
sale trade. 


industry ac- 


for provincial sales are 
whole- 
break- 
of 


The estimates shown 
based on the locations operated by the 
saler. Establishments provide a sales 
down by province along with the number 
trading locations. 
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Les agents et courtiers sont des établisse- 
ments ou l'activité principale est la vente et 
(ou) l'achat de produits appartenant A d'au- 
tres, moyennant commission. Ils comprennent 
les sociétés de ventes aux enchéres, les négo- 
ciants travaillant a la commission, les agents 
ou courtiers d'importation, les agents ou 
courtiers d'exportation, les représentants de 
manufacturiers, les agents d'approvisionne- 


ment, les acheteurs & demeure ou les agents de 
vente. Ils font le commerce de produits de 
tous genres, dont les produits primaires et 


les produits pétroliers. Sont incluses a4 titre 
de grossistes les régies des marchés agricoles 
qui achétent directement des produits agrico- 
les. 


Couverture. L'enquéte mensuelle courante vise 
la plupart des étalissements de commerce de 
gros. Aux fins de la classification par indus- 
trie, les marchands de gros sont groupés' par 
commerce en fonction de la gamme principale de 
marchandises vendues. L'appendice IV contient 
la description de chaque groupe inclus_ dans 
les données statistiques. Comme la plupart des 
entreprises vendent plusieurs types de mar- 
chandises, le code attribué au groupe repré- 


sente généralement la ou les marchandises qui 
forment la principale source de recettes de 
l'établissement, ou encore un ensemble de 
marchandises qui caractérise l'activité de 


l'établissement. Les classifications par grou- 
pe ne sont pas’ interchangeables avec celles 
des marchandises, de sorte qu'il est d'habitu- 
de impossible de déterminer, a partir de la 
classification par groupe, le nombre d'éta- 
blissements qui vendent une certaine marchan- 
dise ou bien les ventes d'une telle marchandi- 
ses. Par ailleurs, on attribue toujours au 
commerce de gros les ventes de certains pro- 
duits a l'utilisateur final (habituellement 
les biens d'Géquipement ou d'investissement), 
par exemple, les meubles de bureau et le maté- 
riel informatique, les aliments pour animaux, 
les semences et les autres fournitures agrico- 


les, le bois et les matériaux de construction, 
les camions et les véhicules commerciaux, le 
mazout et tous les types de machines et de 
matériel. 

Les estimations des ventes par province sont 
fondées sur les points de vente exploités par 
le grossiste. Les établissements fournissent 
la ventilation des ventes par province ainsi 


que le nombre de points de vente. 


APPENDIX II 
Survey Methodology 


monthly whole- 
Statistics 
(CFDB). 
engaged 


The sample for the redesigned 
sale trade survey is drawn from 
Canada's new Central Frame Data Base 
Part of the CFDB comprises businesses 
in wholesale activity. 


The target population is all wholesale mer- 
chant establishments with annual sales greater 
than $25,000. The sampling unit is the statis- 
tical company. 


The population of businesses are stratified by 
industry, geographic region and size. The size 
characteristic is a function of annual sales 
and the boundaries within each trade group - 
geographic area stratum. This takes into ac- 
count the highly asymmetrical distribution of 
wholesale sales, stratum sizes and the re- 
quired coefficient of variation at the sub- 
stratum level. 


The initial sample was selected in late 1988 
and has been subsequently updated each month 
for births and deaths. 


Respondents are sent either a questionnaire or 
contacted by telephone to obtain their monthly 
sales. New entities to the survey are included 
in the New Entrant Survey» and are contacted 
by telephone to obtain information along with 
sales data. 


Telephone interviews, data capture and follow- 
up of non-respondents is performed by staff 
within Statistics Canada's eight Regional Of- 
fices. As well, preliminary editing of the 
captured data is performed within the Regional 
Offices and subsequent telephone follow-ups 
which may result due to edit failures. The 
edited data is transmitted regularly to the 
head office in Ottawa. 


Further edits are performed at a more aggre- 
gate level (trade group by geographic level) 
to detect records which deviate from expecta- 


tion either by exhibiting large month-to-month 
change or‘ differ significantly from the re- 
maining companies. All data failing these 
edits are subject to manual inspection and 
corrective action may be taken. 


Once these edits are complete, imputation is 
applied to missing records. A variety of impu- 
tation methods are available. The imputation 
system automatically selects the appropriate 
method depending on the availability of the 
data. Some of the methods available perform 
imputations using: monthly trends; yearly 
trends; historical data; annual data, etc. 


APPENDICE II 
Méthodologie de l'enquéte 


Aux fins de la version remaniée de 1l'enquéte 
mensuelle sur le commerce de gros, 1'échantil- 
lon est tiré de la nouvelle base de données du 
registre central (BDRC) de Statistique Canada. 
La BDRC comprend, en partie, les entreprises 
dont l'activité est le commerce de gros. 


La population cible est l'ensemble des éta- 
blissements de marchands de gros dont le chif- 
fre d'affaires dépasse $25,000 annuellement. 
L'unité d'échantillonnage est 1'entreprise 
statistique. 


La population des entreprises est stratifiée 
selon l'industrie, la région géographique et 
la taille. Cette derniére caractéristique est 
une fonction des ventes annuelles et des limi- 
tes de chaque strate représentant le groupe de 
commerce et la région géographique. Cela tient 
compte de la distribution trés asymétrique des 
ventes de gros, de la taille des strates et du 
niveau requis de la sous-strate au coefficient 
de variation. 


L'échantillon a été choisi pour la premiére 
fois a la fin de 1988, puis a été révisé cha- 
que mois pour l'inclusion de nouvelles unités 
et par l'exclusion des unités décédées. 


On communique avec les enquétés par téléphone 
ou par l'envoi d'un questionnaire afin d'obte- 
nir le chiffre des ventes mensuelles. Les nou- 
velles entités de l'enquéte sont incluses dans 
l'enquéte sur les nouveaux arrivants, et on 
leur téléphone pour obtenir des renseignements 
et le chiffre d'affaires. 


Le personnel des huit bureaux régionaux de 
Statistique Canada effectue les interviews té- 
léphoniques, la saisie des données et la re- 
lance des non-répondants. I1 se charge aussi 
du contréle préliminaire des données. saisies 
et du suivi téléphonique que peuvent nécessi- 
ter les défaillances du contréle. Aprés ce 
contréle, les données sont transmises régulié- 
rement au bureau principal a4 Ottawa. 
Les données font ensuite l'objet d'un contro- 
le, selon le groupe de commerce et la_ région 
géographique, afin de détecter les unités qui 
s'écartent des attentes, soit par une forte 
variation d'un mois a l'autre, soit par une 
grande divergence au regard des autres entre- 
prises. Lorsque les données ne passent pas le 
contréle, elles sont sujettes 4 une inspection 
manuelle et aux mesures qui s'imposent. 

Une fois terminés les contréles, on procéde a 
l'imputation des unités manquantes. I1 existe 
diverses méthodes a cet égard, et le systéme 
choisit automatiquement celle qui convient se- 
lon la disponibilité des données. Certaines 
méthodes d'imputation utilisent les tendances 
mensuelles, les tendances annuelles, les don- 
nées historiques» les données annuelles, etc. 


is then weighted to 
The weights applied to 
ratio of the 


Reported or imputed data 
reflect the population. 
the survey data are equal to the 
population and sample counts at the sample 
selection level. The selection level for the 
Monthly Wholesale Trade Survey is trade group 
by geographic area by size. 


Domain estimation is used to produce the’ sur- 
vey estimates. A domain is defined by the most 
recent classification data available from the 
frame (CFDB) for the statistical entity and 
reference period. Therefore, these domains may 
differ from the original sampling characteris- 
tics because records may have changed indus- 
try, location or size. These changes are re- 
flected in the estimates as they occur on the 
CFDB. After the estimates are produced, a 
listing of the top contributors to the esti- 
mates is produced. Individual records which 
make up a large proportion of the estimates 
are checked for consistency. Following valida- 
tion and correction, the data base is created. 


Two sets of estimates are produced each month 
to incorporate late responses. Preliminary es- 
timates are usually available 45 days follow- 
ing the reference period, while revised esti- 
mates are published one month after the re- 
lease of preliminary estimates. 


-17- 


Les données déclarées ou imputées sont ensuite 
pondérées en fonction de la population. Aux 
fins de l'enquéte, les coefficients de pondé- 
ration égalent le ratio de la population et 
des comptes d'échantillon au niveau de sélec- 
tion. Pour l'enquéte mensuelle sur le commerce 
de gros, ce niveau est le groupe de commerce 
selon la région géographique et ia taille. 


L'estimation du domaine sert 
estimations de l'enquéte. Le domaine comprend, 
par définition, les plus récentes données de 
classification tirées du registre (BDRC) pour 
l'entité statistique et la période de référen- 
ce. Par conséquent, les domaines peuvent dif- 
férer des caractéristiques initiales de 1'é- 
chantillonnage parce qu'il se peut que les 
entités aient changé de groupe, d'emplacement 
ou de taille. Ces changements se _ reflétent 
dans les estimations &@ mesure qu'ils sont con- 
Signés dans la BDRC. Une fois les estimations 
produites, on dresse la liste des principaux 
contribuants 4 l'estimation. On vérifie la co- 
hérence des fiches individuelles qui  forment 
une grande proportion des estimations. Aprés 
la validation et les corrections, la base de 
données est créée. 


a produire les 


Chaque mois deux jeux d'estimations sont pro- 
duits pour tenir compte de la réponse tardive. 
Les estimations préliminaires sont habituelle- 
ment disponibles 45 jours aprés la période de 
référence, tandis que les estimations révisées 
sont publiées un mois aprés que les données 
préliminaires sont relachées. 


APPENDIX III 

Data Reliability 

This publication presents estimates derived 
from a sample survey; as in any. survey, they 
are subject to errors. The following section 
describes the sources of errors that may occur 
in a survey and is’ intended to assist the 
reader in the interpretation of the estimates. 


Sources of Errors 


When a survey is. conducted, numerous’ errors 
may affect the quality of the estimates ob- 
tained. These errors fall into two categories: 
sampling errors and non-sampling errors. The 
accuracy of the estimates obtained will depend 
on the combined effect of these two sources of 
errors. 


Sampling Errors 


Sampling errors occur because data are _ col- 
lected for a part of the population only as 
opposed to the whole population, as would be 
the case in a census. The results derived from 
this survey will therefore likely be different 
than if a complete census had been taken under 
the same general survey conditions. 


Sampling errors depend on factors such as the 
size of the sample, variability in the popula- 
tion, sample design and estimation method. For 
example, for a given size of sample, the sam- 
pling error will depend on the choice of sam- 
pling units, the stratification method, the 
allocation of the sample and the _ selection 
method. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or a 
complete census of the population is taken. 
Non-sampling errors stem from several sources, 
the most important of which are described 
below. 


Coverage Error. This error stems from an in- 
complete sampling frame which results in inad- 
equate coverage of the target population. For 
example, a unit that is missing from the list 
of wholesale merchants will not be represented 
in the sample. 


Response Error. This error may be due to 
questionnaire design and the characteristics 
of the question, inability or unwillingness of 
the respondent to provide correct information. 
It may also stem from misinterpretation of the 
questions because of definitional difficulties 
and the tendency of interviewers to explain 
questions or interpret responses differently. 


APPENDICE III 
Fiabilité des données 


La présente publication donne des estimations 
qui proviennent d'une enquéte par échantillon- 
nage et qui risquent, comme dans toute enqué- 
te, d'étre entachées d'erreurs. On trouve ci- 
dessous les sources d'erreur que peut compor- 
ter une enquéte, aux fins de faciliter 1l'in- 
terprétation des estimations. 


Sources d'‘erreur 


Au cours d'une enquéte, la qualité des estima- 
tions peut étre altérée par deux genres d'er- 
reur: les erreurs d'échantillonnage et les er- 
reurs non dues a 1'échantillonnage. Leur effet 
combiné influence l'exactitude des estima- 
tions. 


Erreurs d*échantillonnage 


Les erreurs d'échantillonnage s'‘expliquent du 
fait que la collecte des données vise seule- 
ment une partie de la population, et non la 
totalité, comme c'est le cas d'un recensement. 
Il se peut, par conséquent, que les résultats 
de l'enquéte soient différents de ceux d'un 
recensement, mené dans les mémes conditions. 


Les erreurs d'échantillonnage sont tributaires 
de facteurs tels que la taille de 1'échantil- 
lon, la variabilité de la population, le plan 
d'enquéte et la méthode d'estimation. Par 
exemple, pour une taille d'échantillon donnée, 
elles procédent du choix des unités d'échan- 
tillonnage, de la méthode de stratification, 
de la répartition de l'échantillon et de la 
méthode de sélection. 


Erreurs non dues 4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent aussi bien dans une 
enquéte par échantillonnage que dans un recen- 
sement de la population. Elles proviennent de 
plusieurs sources, dont voici les plus impor- 
tantes. 


Erreur de couverture. Elle résulte de 1l'insuf- 
fisance de la base d'échantillon, qui empéche 
la couverture adéquate de la population visée. 
Par exemple, une unité manquante dans la liste 
des marchands de gros ne sera pas’ représentée 
dans 1'échantillon. 


Erreur de réponse. Elle peut s'expliquer par 
la conception du questionnaire, par les carac- 
téristiques de la question ou par l'incapacité 
ou le refus de l'enquété de fournir des _ ren- 
seignements exacts. Elle peut aussi découler 
du fait que des problémes d'ordre définition- 
nel ont faussé l'interprétation des questions, 
ou bien que les interviewers se sont pris dif- 
féremment pour expliquer les questions ou in- 
terpréter les réponses. 


Non-response. Some respondents may refuse to 
answer questions, some are unable to respond, 
while others may be too late in responding. 
The gaps left in the estimate by these non- 
respondents are filled by the assignment of an 
approximate response. The procedure used to 
assign these approximate values to units which 
do not respond and to units whose response was 
deemed unacceptable is called imputation. The 
data are imputed from earlier data (if avail- 
able) for these units, or from data provided 
by respondents. The extent of error due _ to 
imputation is usually unknown and is very much 
dependent on any characteristic differences 
between the respondent group and the imputed 
units in the survey. This error generally in- 
creases with the non-response rate and at- 
tempts are therefore made to obtain as high a 
response rate as possible. 


Processing Error. This error may occur at the 
various stages of processing such as_ coding, 
data entry» editing» etc. 


Non-sampling errors are difficult to measure. 
Within the limitations of the budget and the 
human resources available, all attempts have 
been made to minimize this type of error in 
calculating the estimates contained in this 
publication. Units have been defined using the 
most up-to-date listings the questionnaires 


have been designed so as to minimize differ- 
ences of interpretations testing has been car- 
ried out for the different stages of editing 


and processing. Moreover, non-respondents are 
followed up in order to reduce the non-re- 
sponse rate. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measure 


in this survey is 
samples of 
selected 
the same 


The particular sample used 
one of a_ large number of possible 
the same size that could have been 
using the same sample design under 
conditions. 


Coefficient of variation (CV) is a common 
measure which takes into account variation 
among estimates from all possible sample com- 
binations. The CV is defined as the square 
root of the variance divided by the estimate. 
By applying the CV of interest from Table 3, 
it is possible, through derivation of a confi- 
dence interval to predict, with a Known proba- 
bility, the range that the estimate would 
cover taking into account all possible sam- 
ples. This range or interval is expected to 
cover the unknown value being estimated with 
the predicted probability. 


confidence 
sales in 


For example, to establish a 95% 
interval for not seasonally adjusted 
Ontario one would use: 


1. the provincial sales from Table 13 and 
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Non-réponse. Certains enquétés refusent de ré 
pondre, d'autres en sont incapables et d'au- 
tres encore répondent trop tard. On se_ sert 
d'une réponse approximative pour combler les 
vides dans l'estimation créés par ces non-ré- 
pondants. L'imputation désigne le fait d'at- 
tribuer des valeurs approximatives aux unités 
qui omettent de répondre ou dont la _ réponse 
est jugée inacceptable. Elle s'effectue a par- 
tir des données disponibles pour ces unités ou 


fournies par les répondants. La portée de 
l'erreur due a l'imputation est généralement 
inconnue; elle est fortement tributaire des 
différences qui caractérisent les répondants 
et les unités imputées. Ce genre d'erreur 
augmente d'habitude au gré du taux de non-ré- 
ponse, d'ou le déploiement d'efforts pour 


obtenir le meilleur taux de réponse possible. 


Erreur de traitement. 
aux diverses étapes 
saisie, vérification, 


Elle peut se 
dus traitement: 
etc. 


produire 
codage,» 


Les erreurs non dues a l'échantillonnage' sont 
difficiles & mesurer. Autant que l'ont permis 
le budget et les ressources humaines' disponi- 
bles, on s'est efforcé de les réduire au mini- 
mum aux fins du calcul des estimations conte- 
nues dans la présente publication. On a défini 
les unités au moyen des derniéres listes 4 
jours on a congu les questionnaires de maniére 
a réduire au minimum les divergences d'inter- 
prétation; on a soumis a un essai les étapes 
de vérification et de traitement; et le suivi 
a 6té effectué aux non-répondants afin d'a- 
baisser le taux de non-réponse. 


Mesure de l'‘erreur 


l1"erreur non due a 


d*échantillonnage et de 
1*échantilionnage 


Mesure de l*‘erreur d‘échantillonnage 


de l'enquéte 
taille 
plan 


L'échantillon utilisé aux fins 
compte parmi le grand nombre de méme 
qu'on aurait pu choisir selon le méme 
d'enquéte et dans les mémes conditions. 


Le coefficient de variation (CV) est une mesu- 
re qu'on utilise couramment et qui prend en 
compte la variation des estimations provenant 
de toutes les combinaisons d'échantillons pos- 


sibles. Le CV se définit comme étant la racine 
carrée de la variation divisée par l'estima- 
tion. En appliquant le CV approprié du tableau 


3, on peut prédire, au moyen d'un intervalle 
de confiance et avec une probabilité connue, 
la portée qu'aurait l'estimation compte tenu 


de tous les échantillons possibles. Cette por- 
tée ou intervalle est censée couvrir la valeur 
inconnue qui est estimée avec la _ probabilité 
prédite. 


pour estimer les ventes mon dé- 
intervalle 


Par exemple, 
saisonnalisées en Ontario selon un 
de confiance de 95%, on utiliserait: 


1.les ventes provinciales indiquées au tableau 
13 et 


2. the coefficient of variation for the esti- 
mate from Table 3. 

A 95% confidence interval is then constructed 

by adding or subtracting twice the value rep- 


resented by applying the CV to the estimate, 
for example: 
12,000,000 + (2 x 1.8(12,000,000)) 


100 


100 
confidence limit for this 
$11,568,000 to $12,432,000 


or 
Thus, the example 
would be: 


Summarizing these findings, the best estimate 
for not seasonally adjusted sales in Ontario 
will be found in Table 1. One can be 95% con- 
fident that the unknown true value of sales 
lies in the interval between $11,568,000 and 
12,432,000. 

Non Sampling Error Measures 

One source of non-sampling error is the non- 
response error. There are several measures 
that can help the user evaluate this type of 


error, among others, the response rate and the 
response fraction. 


The response rate is a measure of the propor- 
tion of those sample units which have re- 
sponded in time for inclusion in the estimate. 
To calculate the response rate, one should ex- 
cluded from the sample, deaths as well as sea- 
sonal establishments closed during the month 
in question. 


a measure of 
proportion of 
upon actual 


which is 
is the 
based 


The response fraction, 
the data response rate, 
the estimate which is 
reported data. 


An example illustrates the two above measures. 


For example, a cell with 20 active sample 
units in which 10 respond for a = particular 
month would have a response rate of 502. 


However, if the 10 reporting units represented 
$9 million out of a total of $12 million, the 
response fraction would be 75%. Thus 25a of 
the estimate came from imputed data. 


Joint Interpretation of Measures of Error 


The two measures of non-response error as well 
as the coefficient of variation must be 
considered jointly to have an overview of the 
quality of the estimates. A lower coefficient 
of variation combined with a higher response 
rate and response fraction, will result ina 
better estimate. 


Response fractions and coefficients of varia- 
tion associated with each estimate appear in 
Table 3. 
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2.le coefficient de variation de l'estimation 


provenant du tableau 3. 


On établit ensuite l'intervalle de confiance 
de 95% en additionnant ou en soustrayant deux 
fois la valeur représentée par l'application 
du CV a l'testimation, par exemple: 

12,000,000 + (2 x 1.8(12,000,000)) 


100 
12,000,000 - (2 x 1.8(12,000,000)) 
OU rrr rrr 
100 
Dans cet exemple, la limite de confiance se- 


> 


rait donc: $11,568,000 a $12,432,000. 

Pour résumer ces résultats, qui fournissent la 
meilleure estimation des ventes non désaison- 
nalisées en Ontario se retrouvent au tableau 
1. On est confiant Aa 95% que la valeur vraie 
inconnue des ventes se situe dans l'intervalle 


compris entre $11,568,000 a 12,432,000. 
Mesure de l'"erreur non due a 1'échantillonnage 


La non-réponse est un type d'erreur non due a 
l'échantillonnage. Il existe plusieurs mesures 
qui permettent de l'évaluer, notamment le taux 
de réponse et la fraction de réponse. 


Le taux de réponse est la proportion des uni- 
tés de l'échantillon dont la réponse parvient 
dans le délai stipulé pour le calcul de l'es- 
timation. Aux fins du calcul, on exclut de 
l'échantillon les décés et les établissements 
saisonniers fermés pendant le mois en ques- 
tion. 


La fraction de réponse, qui. est une mesure du 
taux de réponse, représente la proportion de 
l'estimation qui s'appuie sur les données 
réellement déclarées. 


Le deux mesures sont illustrées dans l'exemple 
suivant. Pour une cellule comportant un échan- 
tillon de 20 unités actives, dont 10 répondent 
pour un mois donné, le taux de réponse serait 
de 50%. Cependant, si les 10 unités déclaran- 
tes représentent $9 millions sur un total de 
de $12 millions, la fraction de réponse serait 
de 75%. + Ainsi 25% de l'estimation proviennent 
des données imputées. 

Interprétation conjointe des mesures d'‘erreur 
Pour obtenir un apergu de la qualité des esti- 
mations, il faut considérer conjointement les 
deux mesures de non-réponse ainsi que le coef- 
ficient de variation. La meilleure estimation 
est celle qui comporte un faible coefficient 
de variation ainsi qu'un taux de réponse et 
une fraction de réponse élevés. 


Le tableau 3 indique les fractions de réponse 
et les coefficients de variation pour chaque 
estimation. 


APPENDIX IV 
TRADE GROUP COVERAGE 


010 Food, Beverage, Drug and Tobacco 
Products Wholesalers 


5211 Confectionery 

5212 Frozen Foods (Packaged) 

5213 Dairy Products 

5214 Poultry and Eggs 

5215 Fish and Seafood 

5216 Fresh Fruit and Vegetables 

5217 Meat and Meat Products 

5219 Other Foods 

5221 Non-Alcoholic Beverages 

5222 Alcoholic Beverages 

5231 Drugs 

5232 Toilet Soaps and Preparations 

5239 Drug Sundries and Other Drugs and 
Toilet Preparations 

5241 Tobacco Products 


020 Apparel and Dry Goods Wholesalers 


5311 Men's and Boys' Clothing and 
Furnishings 

5312 Women's, Misses' and Children's 
Outerwear : 

5313 Women's, Misses' and Children's 
Hosiery, Underwear and Apparel 
Accessories 

5314 Footwear 

5319 Other Apparel 

5321 Piece Goods 

5329 Notions and Other Dry Goods 


030 Household Goods Wholesalers 


5411 Electrical Household Appliances 

5412 Electronic Household Appliances 

5421 Household Furniture 

5431 China, Glassware, Crockery and Pottery 

5432 Floor Coverings 

5433 Linens, Draperies and Other Textile 
Furnishings 

5439 Other Household Furnishings 


040 Motor Vehicles, Parts and Accessories 
Wholesalers 


5511 Automobiles 

5512 Trucks and Buses 

5519 Other Motor Vehicles and Trailers 

5521 Tires and Tubes 

5529 Other Motor Vehicle Parts and 
Accessories 


050 Metals, Hardware, Plumbing and Heating 
Equipment and Supplies Wholesalers 


5611 Iron and Steel Primary Forms and 
Structural Shapes 

5612 Other Iron and Steel Products 

5613 Non-Ferrous Metal and Metal Products 


5619 Combination Metal and Metal Products 

5621 Hardware 

5622 Plumbing, Heating and Air Conditionning 
Equipment and Supplies 


Appendice IV 


COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 


010 


5211 
LY4ii4 
S25 
5214 
5215 
5216 
5217 
5219 
5221 
5222 
5231 
5232 
5239 


5241 


020 


5311 


5312 


5313 


5314 


Grossistes en produits alimentaires, 
boissons, médicaments et tabac 


Confiseries 

Produits alimentaires congelés (emballés) 

Produits laitiers 

Volaille et oeufs 

Poisson et fruits de mer 

Fruits et légumes frais 

Viande et produits de la viande 

Autres produits alimentaires 

Boissons non-alcooliques 

Boissons alcooliques 

Médicaments 

Savons et produits de toilette 

Produits pharmaceutiques divers et autres 
produits de toilette 

Produits du tabac 


Grossistes en vétements et articles de 
mercerie 


Vétements et articles d'habillement pour 
hommes et garcgonnets 

Vétements de dessus pour dames, jeunes 
filles et enfants 

Bas et chaussettes, sous-vétements et 
articles d'habillement pour dames, jeunes 
filles et enfants 

Chaussures 

Autres vétements 

Tissus a la piéce 

Articles de mercerie 


Grossistes en articles ménagers 


Appareils ménagers électriques 

Appareils ménagers électroniques 

Meubles de maison 

Porcelaine, verrerie, fatence et poterie 

Revétements de sol 

Linge de maison, tentures et autres article 
de textile 

Autres accessoires ménagers d'ameublement 


Grossistes en véhicules automobiles, piéces 
et accessoires 


Automobiles 

Camions et autobus 

Autres véhicules automobiles 

Pneus et chambres 4 air 

Autres piéces et accessoires pour véhicules 
automobiles 


Grossistes en métaux, articles de 
quincaillerie, matériel de plomberie 
et de chauffage 


Formes primaires et profilés de charpente e 
fer et en acier 

Autres produits en fer et en acier 

Métaux non ferreux et produits en métaux no 
ferreux 

Combinaisons de métaux et produits en métal 

Articles de quincaillerie 

Matériel et fournitures de plomberie, de 
chauffage et de climatisation 


Lumber and Building Materials 
Wholesalers 


Lumber, Plywood and Millwork 


Paint, Glass and Wallpaper 
Other Building Materials 


Farm Machinery, Equipment and Supplies 


Wholesalers 


Farm Machinery, Equipment and Supplies 


Other Machinery, Equipment and Supplies 


Wholesalers 


Construction and Forestry Machinery> 
Equipment and Supplies 

Mining Machinery, Equipment and 
Supplies 

Industrial Machinery, Equipment and 
Supplies 

Electrical Wiring Supplies and 
Electrical Construction Material 


Electrical Generating and Transmission 


Equipment and Supplies 

Electronic Machinery, Equipment 
Supplies (Except Computer and 
Equipment) 

Computer and Related Machinery,» 
Equipment and Packaged 

Other Electrical and Electronic 
Machinery» Equipment and Supplies 

Office and Store Machinery, Equipment 
and Supplies 

Service Machinery, Equipment and 
Supplies 

Professional Machinery, Equipment 
and Supplies 

Other Machinery, Equipment and 
Supplies n.e.c. 


and 


Other Products Wholesalers 


Livestock 

Grain 

Other Farm Products 

Automobile Wrecking 

Other Waste Materials 

Newsprint 

Stationery and Office Supplies 

Other Paper and Paper Products 

Agricultural Feeds 

Seeds and Seed Processing 

Agricultural Chemical and Other Farm 
Supplies 

Toys,» Novelties and Fireworks 


Amusement and Sporting Goods 
Photographic Equipment and Supplies 
Musical Instruments and Accessories 
Jewellery and Watches 

Industrial and Household Chemicals 


General Merchandise 

Books, Periodicals and Newspapers 

Second-Hand Goods (Except Machinery 
and Automotive) 

Forest Products 

Other Products n.e.c. 


Related 
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Grossistes en bois et matériaux de 
construction 


Bois de construction, contreplaqués et 
bois travaillé 

Peintures, vitres et papiers peints 

Autres matériaux de construction 


Grossistes en machines, matériel et 
fournitures agricoles 


Machines,» matériel et fournitures agricoles 


Grossistes en autres machines, matériel et 
fournitures 


Machines, matériel et fournitures de 
construction et d'exploitation forestiére 

Machines, matériel et fournitures 
d'extraction miniére 

Machines, matériel et fournitures 
industriels 

Fournitures pour canalisations électriques 
et matériaux d'installations électriques 

Matériel et fournitures de production et de 
transmission d'électricité 

Machines, matériel et fournitures 
électroniques (sauf ordinateurs et le 
matériel connexe) 

Ordinateur, machines et matériel connexes 


Autres machines, matériel et fournitures 
électriques et électroniques 

Machines, matériel et fournitures de bureau 
et de magasin 

Machines, matériel et fournitures des 
entreprises de services 

Machines» matériel et fournitures d'usage 
professionnel 

Autres machines,» 
n.c.a. 


matériel et fournitures 


Grossistes en produits divers 


Bétail 

Céréales 

Autres produits agricoles 

Démontage d'automobiles 

Autres matiéres de rebut 

Papier journal 

Papeterie et fournitures de bureau 

Autres papiers et produits du papier 

Aliments pour animaux 

Semences et traitement des semences 

Produits chimiques et autres fournitures 
agricoles 

Jouets, articles de fantaisie et piéces pou 
feu d'artifice 

Articles de loisir et de sport 

Matériel et fournitures photographiques 

Instruments et accessoires de musique 

Bijoux et montres 

Produits chimiques d'usage ménager et 
industriel 

Marchandise générale 

Livres, périodiques et jJournaux 

Marchandises d'occasion (sauf machines et 
véhicules automobiles) 

Produits forestiers 

Autres produits n.c.a. 


APPENDIX V 
Other Survey Related Issues 


Seasonal Adjustment 


Socio-economic time series contain four basic 
components: the trend-cycle, the seasonal, the 
trading-day and the irregular components. The 
component of interest is usually the trend- 
cycle, which reflects the more’ fundamental 
evolution of the series (e.g. the business 
cycle), whereas the other components’ reflect 
short-term transient movements. Seasonal va- 
riations are caused by the direct and indirect 
effects of climatic and institutional seasons 
(e.g. Christmas); they tend to repeat from 
year-to-year. Trading-day variations originate 
from the fact that the number of Mondays, 
Tuesdays, etc.» in a given month varies’ from 
year-to-year. Finally, the irregular component 
is a residual which captures measurement er- 
rors and events which do not occur in a regu- 
lar manner. Seasonal, trading-day and irregu- 
lar variations all conceal the trend-cycle 
component of the series. 


Seasonal adjustment consists 
seasonal and the 


of removing the 
trading-day components from 
the series. Seasonal adjustment thus’ helps 
reveal the trend-cycle and makes’ month-to- 
month comparisons more meaningful. One should 
bear in mind that the seasonally adjusted 
series contains the trend-cycle and the irreg- 
ular component (which is technically difficult 
to isolate). The month-to-month comparisons of 
the seasonally adjusted series are thus af- 
fected by the irregular fluctuations. 


Users of time series data should also take 
note of the following. Same-month comparisons, 
for instance that of March 1989 to March 1990, 
are not valid for series which have not been 
seasonally adjusted, if the series contains 
trading-day variations. In the absence of 
trading-day variation, same-month comparisons 


are valid; however they measure the movement 
over the year and do not reflect the most 
recent movements. For instance, same-month 


comparisons may indicate a continuing growth, 
while the trend-cycle has been falling for the 
last few months. 


In order to seasonally adjust its time series, 
Statistics Canada uses the X-11-ARIMA method. 


The method is a combination of the ARIMA 
forecasting method and of the X-11 seasonal 
adjustment method, which is ratio-to-moving 


average method. 


APPENDICE V 
Autres questions relatives a l'enquéte 


La désaisonnalisation ou correction pour 
variations saisonniéres : 


Les séries temporelles socio-économiques comp- 
tent quatre composantes principales: la ten- 
dance-cycle, la saisonnalité, la composante de 
rotation des jours et la composante irrégulié- 
re. L'intérét porte généralement sur la _ ten- 
dance-cycle, qui refléte l'évolution fondamen- 
tale de la série (ex. le cycle des affaires), 
tandis que les autres composantes traduisent 
des mouvements passagers & court terme. Les 
variations saisonniéres sont le produit des 
effets directs et indirects des saisons clima- 
tiques et institutionnelles (ex. Noél); elles 
tendent 4 se répéter année aprés année. La 
composante de rotation des jours provient du 
fait que le nombre de lundis, mardis, etc.; 
dans un mois donnée varie d'une année a4 _ 1'au- 
tre. Enfin, la composante irréguliére est un 
résidu incorporant les erreurs de mesure ainsi 
que les événements qui ne se produisent pas de 
de maniére réguliére. Les variations saison- 
niéres, de méme que les composantes irrégulié- 
re et de rotation des jours masquent la _ ten- 
dance-cycle de la série. 


La désaisonnalisation consiste a&4 enlever les 
composantes saisonniére et de rotation des 
jours de la série. La désaisonnalisation con- 
tribue donc a révéler la tendance-cycle et 4 
rendre les comparaisons sur mois adjacents 
plus significatives. On doit cependant garder 
@ l'esprit que la série désaisonnalisée com- 
prend la tendance-cycle mais aussi la compo- 
sante irréguliére (techniquement difficile a 
isoler). Les comparaisons sur mois adjacents 
de la série désaisonnalisée sont donc affec- 
tées par les fluctuations irréguliéres. 


Les usagers des données’ chronologiques de- 
vraient également étre conscients de ce qui 
suit. Les comparaisons sur mois homologues, 
par exemple la comparaison de mars 1989 &@ mars 
1990, ne se sont pas légitimes pour les séries 
n'ayant pas été désaisonnalisées, si les sé- 
ries ont une composante de rotation des jours. 
En l'absence de cette composante, les compa- 
raisons sur mois homologues sont légitimes; 
cependant elles mesurent le mouvement au cours 
de l'année et ne reflétent pas les mouvements 
les plus récents. Par exemple, les comparai- 
sons sur mois homologues peuvent indiquer une 
hausse poursuivie, tandis que la tendance-cy- 
cle est en chute depuis quelques mois. 


Pour désaisonnaliser ses séries chronologi- 
ques, Statistique Canada utilise la méthode 
X-11-ARMMI. La méthode est une combinaison de 
la méthode de prévision ARMMI (ARIMA) et de la 
méthode désaisonnalisation X-11, qui est une 
méthode de type rapport @ la moyenne mobile. 


In the case of the Wholesale trade series, the 
seasonally adjusted series obtained from the 


%-11-ARIMA method are also smoothed by a 
three-month moving average. The seasonally 
adjusted value published for November 1989, 


for example, is the arithmetic average of the 
seasonally adjusted values first obtained from 
the program for October, November and December 
1989. This three-month smoothing is necessary 
to eliminate erratic month-to-month fluctua- 
tions introduced in the seasonally adjusted 
values of 1989 by the new survey design and 
methodology. The need for such smoothing is 
likely to disappear as more data become avail- 
lable from the new survey. 


Comparison To Other Sources 


The redesigned survey differs from the old 


monthly in several respects. 


The survey design is described in Appendix II. 
Salient differences include an improved survey 
frame, regional collection of data, increased 
edits and a better imputation system. 


for the first 
published. 


In terms of data availability, 
time, sales by trade group is now 


From 1981 to the present, CANSIM contains 
converted monthly trade group and geographical 
data. 
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Dans le cas des séries du Commerce de_ gros,» 
les séries désaisonnalisées obtenues de la mé- 
thode X-11-ARMMI sont en outre lissées par une 
moyenne mobile de trois mois. La valeur désai- 
sonnalisée publiée de novembre 1989, par exem- 
ple, est la moyenne arithmétique des valeurs 
désaisonnalisées d'abord obtenues du programme 
pour octobre, novembre et décembre 1989. Ce 
lissage de trois mois vise a éliminer les 
fluctuations erratiques sur mois adjacents in- 
troduites dans les valeurs désaisonnalisées de 
1989 par le nouveau plan de sondage et la nou- 
velle méthodologie. La nécessité de ce lissage 
devrait disparaitre A mesure que s'accumulent 
les données de la nouvelle enquéte. 


Comparaison avec d'autres sources 
de la 


L'enquéte mensuelle remaniée différe 
précédente sous plusieurs aspects. 


Le plan de l'enquéte est décrit 4 1'appendice 
II. Parmi les différences saillantes figurent 
une base d'enquéte améliorée, la collecte ré- 
gionale des données, des contréles accrus et 
un systéme d'imputation affiné. 


En ce qui concerne les données disponibles, on 
publie pour la premiére fois les chiffres 
d'affaires selon le groupe de commerce. 


maintenant, CANSIM contient 
converties pour les 
géographi- 


De 1981 jusqu'a 
les données mensuelles 
groupes de commerce et les régions 
ques. 
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Based). 


Ces publications vous donnent les chiffres 
de la valeur et du volume des échanges de 
marchandises du mois et les chiffres 
cumulatifs pour l'année. Grace a l’'adop- 
tion du Systeme harmonisé de codifica- 
tion des marchandises, il est maintenant 
plus facile de comparer les données sur 
le commerce international, car les pro- 
duits identiques échangés entre les pays 
sont désignés par le méme code. 


These publications give current month 
totals of value and volume of com- 

modities traded and cumulative totals for 
the year. And with the recent switch to the 
“Harmonized System” of com- 

modity coding, international 

comparisons of trade data are 
easier because identical products 
traded internationally are iden- 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered on 
computer print-outs, microfiche and microfiln, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic 
reference materials are available for some types 
of data. Direct access to aggregated information 
is possible through CANSIM, Statistics Canada's 
machine-readable data base and retrieval systen. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related 
statistics or services should be directed to: 


Wholesale Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 
951-3540) or to the Statistics Canada reference 
centre in: 


St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces 
and territories, ‘for users who reside outside 
the local dialing area of any of the regional 
reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 1-800-472-9708 
British Columbia 
(South and Central) 
Yukon and Northern B.C. (area 
served by NorthwesTel Inc.) 
Northwest Territories 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications 
may be purchased from local authorized agents 
and other community bookstores, through the local 
Statistics Canada offices, or by mail order to 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6. 


C6HS) SS) a7 Zila 
Facsimile Number 1(613)951-1584 
National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes 
diverses. Outre les publications, des totalisations 
habituelles et spéciales sont offertes sur imprimés 
d'ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur 
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres documents 
de référence géographiques sont disponibles pour cer- 
taines sortes de données. L'acces direct a des 
données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme 
d'extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette 
publication ou de statistiques et services connexes 
doivent étre adressées a: 


Section du commerce de gros, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 
951-3540) ou au centre de consultation de Statistique 
Canada a: 


St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, 
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Symbols 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 
. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data 
are either based on a response which falls 
below the usual standard for publication or 
have a greater degree of variability than 
normal associated with them due to list 
structure changes Pee, birth/death 
adjustments and classification changes, and 
should therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Wholesale Trade (Matrix Nos. 0648, 0649), as 
well as many other series, are available to the 
public from Statistics Canada's computerized 
data bank CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System) via terminal, on 
computer printouts, or in machine readable 
form. For further information, contact the 
Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or the 
regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 

This publication was prepared under the 
direction of: 


e P.N. Triandafillou, Director, Industry 
Division 

@ G. Snyder, Associate Director, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


e C. Bordeleau, Chief, Wholesale Trade 
Section, Distributive Trades Sub-division, 
Industry Division 


Signes conventionnels 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi 
sur la statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données sont 
fondées sur des réponses qui ne satisfont pas a 
la norme habituelle exigée pour la publication ou 
que celles-ci ont une plus grande marge 
d'inconsistance que l'on devrait normalement 
obtenir, et ce, A cause de la structure de la 
liste, c'est-a-dire des ajustements dus aux 
créations et aux disparitions et des changements 
dans le classement; elles doivent par conséquent 
étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systéme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles et historiques sur le Commerce de _ gros 
(matrice nos 0648, 0649), et sur de nombreuses autres 
séries, par le biais d'un terminal, d'imprimés 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour plus 
de renseignements, s'adresser au personnel de CANSIM, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 
613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le 
Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


6 P.N. Triandafillou, Division de 


l'industrie 


directeur, 


e G. Snyder, directeur associé, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de 
l'industrie 


e C. Bordeleau, chef, Section du commerce de gros, 
Sous-division des commerces de _ distributions, 
Division de l'industrie 
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Introduction 


This publication presents estimates of monthly 
sales of wholesale merchant establishments for 
Canada, each province and for the Yukon and 


Northwest Territories. In addition to total 
sales, data appear for major trade groups 
based on the 1980 Standard Industrial Classi- 


fication. 


Sales figures are on a_ net basis (gross sales 


less returns, adjustments and discounts) 
whether on cash or credit, and exclude any 
sales tax if collected. Also included are 


commissions earned by wholesalers also 
as agents, while the 
others are excluded. 


acting 
sales of goods owned by 


The estimates contained in this publication 
are derived from a redesigned monthly survey 
which incorporates a revised list of wholesale 
_ businesses. For a more detailed discussion of 
the new survey methodology see Appendix II. 


Establishments in wholesale trade are  primar- 
ily engaged in selling merchandise to retail- 
ers, to other wholesalers, to industrial, com- 
mercial, institutional and professional users, 
to farmers for use in farm production, and for 
exports; or acting as agents or brokers in 
buying or selling merchandise to such persons 
or organizations on a commission basis. 


However sales to end-users of certain commodi- 
ties (usually capital or investment (non-con- 
sumer) goods) such as computer equipment, 
feed, seed or other farm supplies, lumber and 
building materials, trucks and commercial ve- 
hicles, and all types of machinery and equip- 
ment are always classified to wholesale trade. 
A complete review of definitions and concepts 
appears in Appendix I. 


Users should note that each month, unless 
otherwise indicated, this publication will 
contain preliminary estimates for the current 
month and revised estimates for the preceding 
month for the unadjusted series. The estimates 


of the seasonally adjusted series are revised 
for the preceding four months. Current month 
seasonally adjusted estimates are presently 


not available. Refer to Appendix V for more 


details. 


Introduction 


La présente publication donne des estimations 
des ventes mensuelles des établissements de 
commerce de gros pour le Canada, les _ provin- 
ces, le Yukon et les Territoires du Nord- 
Ouest. En plus des ventes totales, elle con- 
tient des données ventilées selon les_ grands 
groupes de commerce établis par la Classifica- 
tion type des industries de 1980. 


Les chiffres concernent les ventes nettes 
(ventes brutes diminuées des rendus, des ra- 
bais et des escomptes), A crédit ou @ comp- 
tant, sans les taxes de ventes si elles ont 
été pergues. Sont incluses les commissions 
obtenues par les grossistes faisant aussi 
fonction d'agents, mais non les ventes de mar- 
chandises appartenant a d'autres entreprises. 


Les estimations contenues dans la _ présente 
publication sont tirées d'une enquéte mensuel- 
le remaniée, qui se fonde sur une liste révi- 
sée des établissements de commerce de _ gros. 
L'appendice II traite en détail de la méthodo- 
logie employée pour l'enquéte. 


Les établissements dont l'activité principale 
est le commerce de gros vendent des marchandi- 
ses a des détaillants, a4 d'autres grossistes, 
a des industriels, @ des commergants, 4 des 
établissements publics, a4 des professionnels, 
a des agriculteurs s'il s'agit de marchandises 
destinées a la production agricole, et 4 d'au- 
tres payss ou encore vendent des marchandises 
ou en achétent pour le compte d'autrui, 4a ti- 
tre d'agents ou de courtiers, moyennant une 
commission. 


Par ailleurs, on attribue toujours au commerce 
de gros les ventes de certains produits a 
l'utilisateur final (habituellement les biens 
d'équipement ou d'investissement), par exemple 
le matériel informatique, les aliments pour 
animaux, les semences et les autres fournitu- 
res agricoles, le bois et les matériaux de 
construction, les camions et les véhicules 
commerciaux, et tous les genres de machines et 
de matériel. L'appendice I contient l'ensemble 
des définitions et des concepts. 


L'utilisateur devrait noter que la publication 
renfermera tous les mois, & moins d'indication 
contraire, les estimations provisoires pour le 
mois en cours et les estimations révisées du 
mois précédent pour les séries non désaisonna- 
lisées. Les estimations des séries désaisonna- 
lisées sont révisées pour les quatre mois pré- 
cédents. Les estimations désaisonnalisées du 
mois courrant ne sont. pas disponibles pré- 
sentement. Pour plus de renseignements, veuil- 
lez consulter l'appendice V. 
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Chart 1 Graphique 1 

Wholesale Merchants Sales Ventes des marchands de gros 

$ billions Historical / Historique $ milliards 
18 i 


16 16 


Actual 
14 Actuelles 14 


12 12 


Seasonally Adjusted 10 


10 4 ae 
Désaisonnalisées 


8 8 
6 6 
J J J J J J J J J J J 
1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1990 
Monthly change, seasonally adjusted 
$ billions Current / Courant a tards % Variation par mois, désaisonnalisees % 
18 18 


Seasonally Adjusted 
Désaisonnalisées 


17 Lz 
16 16 
ee Ratesies ie 
14 14 


Vill 


Chart 2 Graphique 2 

tea Si. SS SS aR 
Wholesale Merchants Sales by Trade Group, Ventes des marchands de gros par groupe 

May 1990 de commerce, mai 1990 

Percentage change, previous month Variation en pourcentage par rapport au mois precedent 
(Seasonally Adjusted) (Désaisonnalisées) 
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Farm machinery, equipment Machines, materiel et 


and supplies Totaleall ; fournitures agricoles 
Food, beverage, drug and trade groups Produits alimentaires, boissons, 
tobacco products Total, ensemble : : medicaments et tabac 
des groupes PESRRTIAN: ak : 
Lumber and building materials de commerces Bois et materiaux de construction 


Autres machines, materiel 


Other machinery, equipment 
et fournitures 


and supplies 


Household goods Articles menagers 


Véhicules automobiles, pieces 
et accessoires 


Motor vehicles, parts 
and accessories 


Other products Autres produits 


Metaux, articles de quincaillerie, 
materiel de plomberie 
et de chauffage 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Apparel and dry goods Vétements et articles de mercerie 
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Chart 3 Graphique 3 
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Wholesale Merchants Sales by Province, Ventes des marchands de gros par province, 
May 1990 mai 1990 
Percentage change, previous month Variation en pourcentage par rapport au mois precedent 
(Seasonally Adjusted) (Désaisonnalisées) 
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Highlights 


Unadjusted Sales - June 1990 


@ In June, wholesale merchants' sales were 


$16.1 billion, a decrease of 4.1% from the 
same month a year earlier. However, whole- 
sale merchants' sales decreased 2.1% when 
adjusted for differences in trading days. 
The downward trend continued as _ year-over- 
year sales decreases were recorded for the 
fifth time in six months. 


The overall decline between June 1990 and 
June 1989 sales was primarily attrib- 
utable, in order of dollar impact, to de- 
creases reported by wholesalers of metals, 
hardware, plumbing and heating equipment and 
supplies (-16.7%), wholesalers of other 
machinery» equipment and supplies (-5.5Z) 
and wholesalers of lumber and building mat- 
erials (-10.4%). Gains were reported by 
wholesalers of other products, up 7.52. 


Regionally, all provinces posted sales 
decreases,» ranging from -14.4% in New 
Brunswick to -0.3Z% for Manitoba. 


Year-to-date 


@ In the first six months of 1990, cumulative 


sales were estimated at $94.2 billion, 1.1Z 
lower than the value for the corresponding 
period in 1989. 


Seasonally Adjusted Sales - May 1990 


® Wholesale merchants' sales on a_ seasonally 


adjusted basis were down 1.8% over the 
previous month, to $15.4 billion in May 
1990. The sales have declined for the third 
consecutive month. 


Eight of the nine trade groups registered 
lower sales than in April 1990. The trade 
group having the most significant dollar 
impact on the overall sales decreases, was 
wholesalers of other products (-3.2Z). High- 
er sales were reported by wholesalers of 
farm machinery, equipment and supplies, up 
Oral Zrs 


Regionally, declines were registered in ten 
provinces, ranging from -7.5% in Yukon and 


Northwest Territories to -0.7Z for New 
Brunswick. A gain of 0.3% was recorded in 
Newfoundland. 


@ Les ventes des 


Faits saillants 


Ventes non désaisonnalisées - juin 1990 


® En juin, les ventes des marchands' de gros 


s'élévent 4 $16.1 milliards, une baisse de 
4.1Z par rapport aA juin 1989. Cependant, 
modifiées pour tenir compte de la différence 
de journées d'affaires, les ventes des 
marchands de gros’ baissaient de 2.1%. La 
tendance a continué de diminuer alors que 
c'est la cinquiéme fois dans les six der- 
niers mois ou les ventes sont en  baisses 
comparativement a l'année précédente. 


La diminution sur l'ensemble des ventes' en 
juin, par ordre d'importance en dollars, est 
principalement attribuable aux grossistes en 
métaux, articles de quincaillerie, matériel 
de plomberie et de chauffage (-16.7%), les 
grossistes en autres machines, matériel et 
fournitures (-5.5%) et les grossistes en 
bois et matériaux de construction (-10.4Z). 
Un gain de 7.5% a 6té enregistré chez les 
grossistes en produits divers. 


A l'échelle régionale, toutes les provinces 
ont affiché des ventes inférieures, 
s'échelonnant de -14.4Z% au Nouveau-Brunswick 
a -0.3% au Manitoba. 


Chiffres cumulatifs 


® Au cours des’ six premiers mois’ de l'année 


1990, les ventes cumulatives se sont 
chiffrées a $94.2 milliards, en baisse de 
1.1% par rapport a la période correspondante 
en 1989. 


Ventes désaisonnalisées - mai 1990 


marchands de gros ont 
enregistré, aprés désaisonnalisation, une 
baisse de 1.8% par rapport au mois précé- 
dent, pour atteindre $15.4 milliards en mai 
1990. C'est la troisiéme baisse consécutive 
des ventes. 


Huit des neuf groupes de commerce ont 
enregistré des ventes inférieures a celles 
du mois d'avril 1990. La dimimution la_ plus 
forte sur l'ensemble des ventes, par ordre 


d'importance’ en dollars, provient des 
grossistes en produits divers (-3.2Z). Ona 
observé une augmentation de 0.1% chez les 
grossistes en machines» matériel et 


fournitures agricoles. 


A l'échelle régionale, des baisses ont été 
enregistrées dans dix provinces, s'échelon- 
nant de -7.5% au Yukon et les Territoires du 
Nord-Ouest &a -0.7% au Nouveau-Brunswick. Un 
gain de 0.3% a été observé a Terre-Neuve. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Wholesale Merchants Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


i 


16 


Wf 


18 


19 


20 


21 


Sales 
Ventes 

June March 

1990 1990 

Juin Mars 
Trade Group - Canada $ millions 
Food, beverage, drug and tobacco products 3,604 3,722 3,557 3,531 
Apparel and dry goods 280 308 367 500 
Household goods 510 545 539 625 
Motor vehicles, parts and accessories 1,798 1,898 1,826 2,013 
Metals, hardware, plumbing and heating 1,171 1,330 1,303 1,361 

equipment and supplies 

Lumber and building materials 1,811 1,835 1,630 1,415 
Farm machinery, equipment and supplies 416 479 445 328 
Other machinery, equipment and supplies 3 834 3,661 3,651 4,311 
Other products 2,703 2,915 2,365 2,628 
Total, all trades 16,129 16 ,693 15 ,684 16,711 
Regions 
Newfoundland 170 170 147 158 
Prince Edward Island 7 39 36 42 
Nova Scotia 426 418 416 429 
New Brunswick 288 290 265 262 
Quebec 3,899 4,189 3,794 4,092 
Ontario 6 524 65627 6,372 6 »862 
Manitoba 564 593 516 511 
Saskatchewan 527 607 525 497 
Alberta 1,593 1,625 1,500 1,522 
British Columbia 2,082 2,115 2,097 PARES IE 


Yukon and Northwest Territories 20 19 17 23 


Year-to-date 
1990 
Cumulatif 


21,058 


2,237 


35243 


10,652 


7,677 


9,062 


2,189 


23,041 


15,013 


94,171 


927 


229 


2,397 


1,593 


235479 


37,829 


3,091 


3,129 


8,766 


12,622 


110 


région 


Change from previous year 


Variation de l'année précédente 


June April March| Year-to-date 
1990 1990 1990 1990 1990 
Juin Mai Avril Mars Cumulatif 
per cent-pourcentage 

-0.6 2.9 RGU) 235k) 3.8 
-21.5 -6.8 -4.0 0.6 -8.1 
-1.3 2.2 Uo) Us) 11 
-4.8 -7.3 -3.0 0.9 -3.5 
-16.7 -7.0 -10.9 -12.0 =10.7 
-10.4 -2.4 Wade -3.1 -2.5 
-2.7 4.7 -3.2 -2.8 -1.5 
-5.5 -3.5 -2.5 -4.0 -2.3 
7.5 6.3 0.4 Lys) 3.4 
“4.1 -0.8 -1.0 -0.7 -1.1 
-6.5 -5.0 -4.8 -13.3 -10.7 
-7.7 -8.9 -7.3 -5.3 -6.3 
-1.2 -6.5 -0.8 0.7 -2.2 
-14.4 -2.2 -14.2 -11.6 -9.7 
-6.3 -3.0 -4.8 -0.9 -1.3 
-2.8 -0.8 -1.6 -3.0 -3.3 
-0.3 =-1.1 -0.5 -2.7 -0.4 
-9.5 1.8 -1.6 Zeus real 
-1.6 (Ae 3.8 329 ads 
-3.9 (ASS 728 6.3 6.0 
-6.2 -3.3 -6.5 Ur -9.1 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, médicaments 
et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 
Véhicules automobiles, piéces et accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, matériel 
de plomberie et de chauffage 


Bois et matériaux de construction 

Machines, matériel et fournitures agricoles 
Autres machines, matériel et fournitures 
Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


TABLEAU 1. Ventes des marchands de gros, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 
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17 
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TABLE 2. Wholesale Merchants Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region 


No. 


10 


11 


12 


ts 


14 


ies 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


Trade Group - Canada 


Food, beverage» drug and tobacco 
products 


Apparel and dry goods 
Household goods 


Motor vehicles, parts and 
accessories 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Lumber and building materials 


Farm machinery, equipment and 
supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies 


Other products 


Total, all trades 


Regions 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Sales 


Ventes 


March| February|Cumulatif 
1990 1990 


$ millions 


3,617 


7 »867 


1,892 


19,078 


12,315 


79,120 


787 
198 
2,051 
1,365 
19,828 
31,521 
2 »582 
2,630 
75421 
10,637 


96 


Change from 
previous month 


Variation du 
mois précédent 


May 
1990 
Mai 


-1.4 


-1.8 


April 
1990 
Avril 


-1.3 


-1.7 


TABLEAU 2. Ventes des marchands de gros, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 


région 


Change from 
previous month 


Change from previous year 


Variation du 


ion Variation de l'année précédente 
mois précédent 


March 
1990 
Mars 


February 
1990 


Février 


0.0 -0.1 2.7 S> 4.8 4.5 4.0 
2.0 1.3 -12.8 -8.0 -6.1 -6.9 =O A 
-3.0 -1.0 2.8 2.1 0.9 0.4 1.6 
-0.9 1.1 “4.1 -2.6 =1.1 -3.7 =2.9 
-2.1 =-2.7 -10.7 -10.4 -12.4¢ =10.9 -10.4 
-0.1 -1.4 -3.6 =0.9 1.2 Zon -0.2 
1.9 rae) -0.6 0.1 0.1 =1.3 -2.0 
-0.7 1.6 -3.6 -3.2 =1.7 =1.7 =2.7 
-1.4¢ 3.1 6.8 5.5 1.4 0.3 1.8 
0.7 0.6 -1.4 -0.7 -0.4 -0.8 -1.0 
0.4 0.3 -5.7 -8.7 -12.9 -18.7 -13.0 
-3.6 1.5 LW 7 -8.4 -8.4 -6.6 -6.2 
0.6 -1.8 -1.5 -3.0 -2.8 -3.7 -2.6 
-0.4 -0.1 -9.6 -10.3 =12.1 -10.3 -10.8 
=2.9 -0.2 =2.7 -2.5 -1.0 0.8 =1.0 
0.1 1.7 -1.1 -1.3 -3.1 =5.7 = 57 
-0.4% 1.0 -0.2 -1.8 -0.8 -1.0 -1.1 
-3.6 -3.3 -0.9 Zier, 4.9 7.6 4.9 
1.5 2.3 0.1 1.6 1.7 Wok 12 
-1.0 -0.2 3.1 Lser4 8.3 8.8 6.8 
-4.0 -1.0 -14.1 -23.4 -10.7 LIG7/ -7.9 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, 
médicaments et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 


Véhicules automobiles, piéces et 
accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, 
matériel de plomberie et de 
chauf fage 


Bois et matériaux de construction 


Machines, matériel et fournitures 
agricoles 


Autres machines, matériel et 
fournitures 


Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 
Ile-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 


ure 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


TABLE 3. Wholesale Merchants Sample Response Fraction and Coefficient of Variation 


Response fraction 


Fraction de réponse 


June May March 
1990 1990 1990 
No. Juin Mal Mars 
Trade Group - Canada per cent-pourcentage 
1 Food, beverage, drug and tobacco products 88.3 93.5 89.6 84.2 
2 Apparel and dry goods 84.4 83.5 83.2 88.1 
3 Household goods 79.6 87.7 87.8 87.5 
4 Motor vehicles, parts and accessories 90.3 95.6 95.2 93.5 
5 Metals, hardware, plumbing and heating 78.4 83.8 82.1 87.8 
equipment and supplies 
6 Lumber and building materials 79.5 85.4 87.6 84.5 
7 Farm machinery, equipment and supplies 81.1 87.5 80.4 88.7 
8 Other machinery, equipment and supplies 85.3 85.7 84.2 87.5 
9 Other products 80.4 86.9 83.2 82.2 
10 Total, all trades 84.2 88.7 86.8 86.5 
Regions 
11 Newfoundland 79.4 89.4 87.2 92.1 
12 Prince Edward Island 93.8 93.7 86.8 93.0 
13 Nova Scotia os? 89.7 oa 92.5 
14 New Brunswick 84.5 88.4 88.7 89.1 
15 Quebec 82.6 92.0 89.2 88.1 
16 Ontario 83.0 86.8 87.0 86.6 
17 Manitoba 89.9 JEG M2 84.1 84.5 
18 Saskatchewan 85.0 86.0 83.0 79.1 
19 Alberta 86.7 87.4 81.9 80.7 
20 British Columbia 86.3 88.1 85.6 87.3 
21. Yukon and Northwest Territories 77.5 84.0 81.5 74.8 


TABLEAU 3. Marchands de gros, fraction de réponse de l1'échantillon et coefficient de variation 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


May 
1990 
Mai 


per cent-pourcentage 


3.2 


April March 
1990 1990 
Avril Mars 


7.1 6.6 
10.7 9.4 
2.3 1.6 
5.2 4.9 
6.1 5.6 
1132 11.6 
5.3 4.5 
6.0 5.6 
1.9 1.7 
2.4 5.5 
5.5 7.0 
12.7 13.2 
4.4 323 
3.2 2.6 
3.4 3.1 
3.4 4.9 
5.3 3.5 
3.4 3h2 
7.8 6.4 
5.0 3.9 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, médicaments 
et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 
Véhicules automobiles, piéces et accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, matériel 
de plomberie et de chauffage 


Bois et matériaux de construction 

Machines, matériel et fournitures agricoles 
Autres machines, matériel et fournitures 
Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 

Tle-du-Pr ince-Edouard 
Nouvel le-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


TABLE 4. Wholesale Merchants Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region, 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


a9 


20 


21 


Historical 


Trade Group - Canada 


Food, beverage, drug and tobacco 
products 


Apparel and dry goods 
Household goods 


Motor vehicles, parts and 
accessories 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Lumber and building materials 


Farm machinery, equipment and 
supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies 


Other products 


Total, all trades 


Regions 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


June 
1990 
Juin 


3,604 


280 


510 


1,798 


1,171 


1,811 


416 


3834 


2,703 


16,129 


170 


37 


426 


288 


3,899 


6 524 


564 


527 


1,593 


2,082 


20 


May 
1990 
Mai 


3,722 


308 
545 


1,898 


1,330 


1,835 


479 


3,661 


2,915 


16 ,693 


170 
39 
418 
290 
4,189 
6,627 
593 
607 
1,625 
2,115 


19 


3,557 


367 


539 


1,826 


1,303 


1,630 


445 


3,651 


2,365 


15 ,684 


147 


36 


416 


265 


35794 


6,372 


516 


525 


1,500 


2,097 


17 


Sales 


March| February 
1990 1990 
Mars} Février 


§ millions 


3,531 


500 


625 


2,013 


1,361 


1,415 


328 


4,311 


2628 


16,711 


158 


42 


429 


262 


4,092 


6 »862 


511 


497 


1,522 


2,313 


23 


3,305 


429 


519 


1,593 


15249 


1,203 


267 


3,772 


2,152 


14,490 


139 


36 


356 


242 


3,740 


5,782 


449 


447 


1,272 


2,012 


16 


January 
1990 
Janvier 


3,338 


352 
505 


1,523 


1,263 


1,168 


254 


3,811 


25251 


14,464 


142 
39 
352 
246 
3,766 
5,662 
459 
526 
1,254 
2,003 


15 


December 
1989 
Décembre 


35529 


244 


566 


15446 


1,125 


1,211 


308 


3,608 


2,265 


14,304 


140 


43 


427 


269 


3,495 


5,643 


472 


489 


1,339 


1,972 


14 


TABLEAU 4. Ventes des marchands de gros, non-désaisonnalisées, 


région, historique 


Ventes 
November| October | September August 
1989 1989 1989 989 
Novembre| Octobre|Septembre Aoat 


$ millions 


3,635 3,661 3,608 
325 411 472 
635 635 589 

1,873 1,913 1,757 

1,304 1,398 1,362 

1,631 1,800 1,757 
362 435 402 

3,801 3,538 3,858 

2 467 25480 2 5432 

16,031 16,270 16,238 
166 180 177 
44 46 37 
398 420 406 
292 309 305 

4,029 4,042 4,057 

6 5447 6,572 6,635 
520 546 536 
535 576 544 

15435 15429 15467 

2,150 2,130 2,057 


15 20 17 


3 5642 


551 


541 


1,698 


1,393 


15841 


491 


3,518 


25495 


16,170 


168 


37 


361 


280 


4,200 


6 5447 


544 


567 


15486 


2,059 


22 


July 
1989 
Juillet 


3>469 


419 
446 


1,657 


1,225 


1,718 


420 


3,161 


2,052 


14,568 


157 
35 
388 
280 
3,537 
5,899 
486 
511 
1,371 
1,881 


22 


= 9j= 


June 
1989 
Juin 


35626 


357 


517 


1,889 


15406 


2,022 


428 


4,058 


2,514 


16,818 


182 


40 


432 


336 


4,163 


6,712 


565 


582 


1,619 


2,165 


21 


Year 
1990 
Année 


21,058 


25237 


35243 


10,652 


75677 


9,062 


2,189 


23,041 


15,013 


94,171 


927 


229 


25397 


1,593 


235479 


37 5829 


3,091 


3,129 


8,766 


125,622 


110 


selon le groupe de commerce et ia 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires,» boissons» 
médicaments et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 


Véhicules automobiles, piéces et 
accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, 
matériel de plomberie et de 
chauf fage 


Bois et matériaux de construction 


Machines, matériel et fournitures 
agricoles 


Autres machines, matériel et 
fournitures 


Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


N° 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


uve 


18 


19 


20 


21 


=10— 


TABLE 5. Wholesale Merchants Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region, Historical 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


UK 


16 


17 


18 


ut? 


20 


21 


Trade Group - Canada 


Food, beverage» drug and tobacco 
products 


Apparel and dry goods 
Household goods 


Motor vehicles, parts and 
accessories 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Lumber and building materials 


Farm machinery, equipment and 
supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies 


Other products 


Total, all trades 


Regions 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


May 
1990 
Mai 


3,550 


381 


551 


1,694 


1,204 


1,546 


384 


3,709 


2 »384 


15 ,404 


159 


S/ 


400 


269 


3,768 


65215 


506 


502 


15489 


2,045 


1174 


April 
1990 
Avril 


3,568 


399 
563 


1,740 


1,253 


1,560 


384 


3,761 


2 463 


15,690 


158 
39 
407 
271 
3,844 
65314 
512 
511 
1,510 
2,103 


18 


March 
1990 
Mars 


3,617 


398 
571 


15,773 
1,288 


1,579 


383 
3,870 


2 »490 


15 ,968 


157 
40 
413 
274 
3,989 
6,372 
522 
520 
1,500 
2,148 


20 


Sales 


February 
1990 
Février 


January| December 
1990 1989 
Janvier| Décembre 


§ millions 


3,615 


390 


588 


1,790 


1,316 


1,580 


376 


3,899 


2,526 


16,080 


157 


42 


411 


275 


4,109 


6 »364 


524 


539 


15478 


2,168 


21 


3,619 


385 


594 


1,770 


1,352 


1,602 


365 


3,839 


25451 


15,978 


156 


41 


419 


276 


4,118 


65256 


519 


558 


15445 


2,173 


21 


3,580 


370 


585 


1,781 


1,331 


1,610 


368 


35742 


2 »460 


15 ,828 


159 


41 


418 


278 


4,056 


6254 


513 


561 


1,415 


2,151 


20 


November 
1989 
Novembre 


3,559 


365 


567 


1,782 


1,330 


1,622 


377 


3,628 


2 451 


15,681 


163 


41 


416 


282 


3,936 


6,285 


518 


557 


1,376 


2,095 


20 
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TABLEAU 5. Ventes des marchands de gros, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 
région, historique 


October | September 
1989 1989 
Octobre] Septembre 


3,542 


364 


539 


1,760 


1,308 


1,609 


385 


3,629 


2 5444 


15,580 


167 


41 


400 


291 


3,891 


6,314 


527 


544 


1,367 


2,033 


19 


3,505 


388 


541 


1,743 


1,336 


1,615 


394 


3,606 


25471 


15,599 


164 


40 


382 


286 


3,879 


6,335 


528 


537 


1,393 


2,007 


19 


Ventes 


angst 
989 
Aoat 


July 
1989 
Juillet 


$ millions 


35496 


405 


523 


1,756 


1,333 


1,608 


397 


3,613 


2 5432 


15 ,563 


159 


39 


376 


284 


3,860 


6 »368 


522 


528 


1,425 


1,991 


18 


35472 


421 


525 


1,763 


1,319 


1,623 


398 


3,669 


2 5341 


15,531 


159 


37 


375 


284 


3,843 


6 »334 


508 


529 


1 446 


1,999 


17 


June 
1989 
Juin 


35467 


432 


516 


1,777 


1,308 


15612 


388 


3,715 


2,223 


15 ,438 


163 


37 


395 


286 


3,819 


6,272 


503 


516 


15456 


1,982 


16 


May 
1989 
Mai 


35458 


437 
536 


1,767 
1,347 


1,604 


387 
3,847 


25232 


15,616 


168 
39 
407 
298 
3,872 
6»286 
507 
507 
15487 
1,984 


20 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, médicaments 
et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 


Véhicules automobiles, piéces et accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, matériel 
de plomberie et de chauffage 


Bois et matériaux de construction 


Machines, matériel et fournitures agricoles 


Autres machines, matériel et fournitures 


Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 
Ile-du-Prince-Edouard 
Nouvel le-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 


12 


ES 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 
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Appendix Appendice 


APPENDIX I 
Definitions and Concepts 


The establishment is a statistical unit based 
primarily on the system of accounting used in 
the business. It is the smallest unit which is 
a separate operating entity capable of report- 
ing those elements of input and output neces- 
sary for the calculation of gross margin, as 
well as employment, wages and salaries. 


The trading location is defined as the physi- 
cal outlet in which the business activity 
takes place. It is not necessarily dependent 
upon the availability of accounting-based data 
but must be capable of providing a limited 
range of statistics even though these may» in 
some instances, have to be estimated by the 
respondent. Where accounting records are 
available to measure the detailed business 
activity of the single location then the _ lo- 
cation will coincide with the establishment, 
otherwise two or more locations would belong 
to an establishment. The establishment can be 
an individual or a partnership, if unincorpo- 
rated, or a single corporation or group of 
associated companies,» and sometimes, the 
wholesaling divisions of retailing, manufac- 
turing or other organizations. 


Wholesalers may also be classified by type of 
operation, but this classification is depen- 
dent on the industrial classification. As in- 
dicated in the following paragraphs, the two 
main types of operations are: wholesale mer- 
chants and agents and brokers. Wholesalers 
primarily engaged in buying and/or selling 
merchandise on account of others on a_  commis- 
sion basis (agents and brokers) as well as 
wholesale merchants of grain and petroleum 
products are excluded in this survey. 


Wholesale merchants are establishments pri- 
marily engaged in selling merchandise to which 
they have title on their own account. In addi- 
tion, they may perform one or more of the fol- 
lowing related functions: breaking bulk, pro- 
viding delivery service to customers, opera- 
ting warehouse facilities for storage of the 
goods they sell. Included in this category are 
wholesalers Known as: drop. shippers or desk 
jobbers, export merchants, import merchants, 
mail order wholesalers, rack jobbers or volun- 
tary general wholesale distributors. Wholesale 
merchants also include other wholesale opera- 
tions sometimes Known as assemblers of primary 
products which are primarily engaged in sell- 
ing products from farmers, loggers, fishermen 
and trappers. Also included are petroleum bulk 
tank plants and truck distributors which oper- 
ate on own account and certain manufacturers’ 
sales branches which are separate establish- 
ments(i.e.» which carry a stock of merchandise 
and are primarily engaged in wholesaling ac- 
tivity). 


APPENDICE I 
Définitions et concepts 


L*étalissement est l'unité statistique qui 
s'appuie essentiellement sur le systéme comp- 
table utilisé dans le commerce. C'est la plus 
petite unité distincte d'exploitation consti- 
tuant un ensemble aux fins de la déclaration 
des entrées et des sorties nécessaires au cal- 
cul de la marge brute, ainsi que des effec- 
tifs, des traitements et des rémunérations. 


L*emplacement d'affaires est l'endroit servant 
a l'activité commerciale. I1 n'est pas tribu- 
taire de la disponibilité de données compta- 
bles, mais il doit pouvoir fournir un nombre 
limité de données statistiques méme si, 4 
l'occasion, il y a lieu de procéder par esti- 
mation. Il correspond A 1'établissement si 
l'activité commerciale est consignée en détail 
dans les registres comptables. Autrement, il 
fait partie d'un établissement avec d'autres 
emplacements d'affaires. L'établissement peut 
étre un particulier ou une société en nom col- 
lectifs une société unique ou un groupe d'‘en- 
treprises associées; ou, parfois, une division 
grossiste d'un organisme manufacturier, d'un 
détaillant ou autres. 


La classification des grossistes peut se faire 
selon la nature de l'activité, mais elle est 
indépendante de la classification par indus- 
trie. Comme l'indique ce qui suit, les deux 
principales catégories d'activité sont: les 
marchands de gros et les agents et les  cour- 
tiers. Les grossistes ayant pour activité 
principale l'achat et/ou la vente 4 commission 
de marchandises pour le compte d'autrui (les 
agents et les courtiers) ainsi que les mar- 
chands de gros en produits céréaliers et les 
produits pétroliers ne sont pas comptés dans 
cette enquéte. 


Les marchands de gros_ sont des établissements 
ou l'activité principale est la vente de mar- 
chandises A leur propre compte. Ils peuvent 
également effectuer une ou plusieurs des fonc- 
tions suivantes: répartition des marchandises 
en vrac> livraison des marchandises aux 
clients, exploitation d'installations d'entre- 
posage de marchandises 4 vendre. Sont inclus 
les grossistes qui assurent l'expédition di- 
recte de l'usine au détaillant ou @ un utili- 
sateur industriel, les exportateurs, les im- 
portateurs, les grossistes spécialisés en ven- 
te par correspondance, les grossistes-étala- 
gistes et les distributeurs-grossistes de mar- 
chandises diverses. Sont aussi inclus les 
grossistes dont l'activité principale consiste 
3 vendre des produits d'agriculteurs, d'ex- 
ploitants forestiers, de pecheurs et de trap- 
peurss les entreprises indépendantes de 
stockage et de distribution par camion de pro- 
duits pétrolierss et les services de ventes 
des fabricants qui. sont des établissements, 
c.-a-d. qui stockent des marchandises et dont 
l'activité principale est le commerce de gros. 


Agents and brokers are establishments primar- 
ily engaged in buying and/or selling», on a 
commission basis, products owned by others. 
They may be Known as an auction company, com- 
mission merchant, import agent or broker, 
export agent or broker, manufacturers' agent, 
purchasing agent or resident buyer and selling 
agent, and may deal in any type of product in- 
cluding primary and petroleum products. Agri- 
cultural marketing boards engaged in the di- 
rect purchase of farm products are included as 
wholesalers. 


Coverage. This current monthly survey covers 
most wholesale merchant establishments. For 
purposes of industrial classification whole- 


sale merchants are classified by industry ac- 
cording to the principal lines of commodities 
sold. A description of each industry included 
in the accompanying statistical data is shown 
in Appendix IV. As most businesses sell sever- 
al Kinds of commodities the trade group’ code 
assigned generally reflects either the indi- 
vidual commodity or the commodity group which 
is the primary source of the establishment's 
receipts, or some mixture of commodities which 
characterizes the establishment's business. 
Industry classifications are not interchange- 
able with commodity classifications so it is 
not generally possible to determine either the 
number of establishments handling a particular 
commodity or the sales of that commodity from 
a classification of establishments by indus- 
try. Sales to end-users of certain commodities 
(usually capital or investment (non-consumer ) 
goods) such as office furniture and computers, 
feed, seed or other farm supplies, lumber and 
building materials, trucks and commercial ve- 
hicles, fuel oil, and all types of machinery 
and equipment are always classified to whole- 
sale trade. 


for provincial sales are 
whole- 
break- 
of 


The estimates shown 
based on the locations operated by the 
saler. Establishments provide a sales 
down by province along with the number 
trading locations. 
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Les agents et courtiers sont des établisse- 
ments ot l'activité principale est la vente et 
(ou) l'achat de produits appartenant a4 d'au- 
tres, moyennant commission. Ils comprennent 
les sociétés de ventes aux enchéres, les négo- 
ciants travaillant 4 la commission, les agents 
ou courtiers d'importation, les agents ou 
courtiers d'exportation, les représentants de 
manufacturiers, les agents d'approvisionne- 


ment, les acheteurs 4 demeure ou les agents de 
vente. Ils font le commerce de produits de 
tous genres, dont les produits primaires et 


les produits pétroliers. Sont incluses 4 titre 
de grossistes les régies des marchés agricoles 
qui achétent directement des produits agrico- 
les. 


Couverture. L'enquéte mensuelle courante vise 
la plupart des étalissements de commerce de 
gros. Aux fins de la classification par indus- 
trie, les marchands de gros sont groupés' par 
commerce en fonction de la gamme principale de 
marchandises vendues. L'appendice IV contient 
la description de chaque groupe inclus' dans 
les données statistiques. Comme la plupart des 
entreprises vendent plusieurs types de mar- 
chandises, le code attribué au groupe repré- 
sente généralement la ou les marchandises qui 
forment la principale source de recettes de 
l'établissement, ou encore un ensemble de 
marchandises qui caractérise l'activité de 
l'établissement. Les classifications par grou- 
pe ne sont pas’ interchangeables avec celles 
des marchandises, de sorte qu'il est d'habitu- 


de impossible de déterminer, a partir de la 
classification par groupe, le nombre’ d'‘éta- 
blissements qui vendent une certaine marchan- 


dise ou bien les ventes d'une telle marchandi- 
ses. Par ailleurs, on attribue toujours au 
commerce de gros les ventes de certains pro- 
duits a l'utilisateur final (habituellement 
les biens d'équipement ou d'investissement), 
par exemple, les meubles de bureau et le maté- 
riel informatique, les aliments pour animaux, 
les semences et les autres fournitures agrico- 
les, le bois et les matériaux de construction, 


les camions et les véhicules commerciaux, le 
mazout et tous les types de machines et de 
matériel. 

Les estimations des ventes par province’ sont 
fondées sur les points de vente exploités par 
le grossiste. Les établissements fournissent 
la ventilation des ventes par province ainsi 


que le nombre de points de vente. 


APPENDIX II 
Survey Methodology 


monthly whole- 
Statistics 
(CFDB). 
engaged 


The sample for the redesigned 
sale trade survey is drawn from 
Canada's new Central Frame Data Base 
Part of the CFDB comprises businesses 
in wholesale activity. 


The target population is all wholesale mer- 
chant establishments with annual sales greater 
than $25,000. The sampling unit is the statis- 
tical company. 


The population of businesses are stratified by 
industry, geographic region and size. The size 
characteristic is a function of annual sales 
and the boundaries within each trade group - 
geographic area stratum. This takes into ac- 
count the highly asymmetrical distribution of 
wholesale sales, stratum sizes and the re- 
quired coefficient of variation at the sub- 
stratum level. 


The initial sample was selected in late 1988 
and has been subsequently updated each month 
for births and deaths. 


Respondents are sent either a questionnaire or 
contacted by telephone to obtain their monthly 
sales. New entities to the survey are included 
in the New Entrant Survey, and are contacted 
by telephone to obtain information along with 
sales data. 


Telephone interviews, data capture and follow- 
up of non-respondents is performed by staff 
within Statistics Canada's eight Regional Of- 
fices. As well, preliminary editing of the 
captured data is performed within the Regional 
Offices and subsequent telephone follow-ups 
which may result due to edit failures. The 
edited data is transmitted regularly to the 
head office in Ottawa. 


Further edits are performed at a more aggre- 
gate level (trade group by geographic level) 
to detect records which deviate from expecta- 


tion either by exhibiting large month-to-month 
change or differ significantly from the re- 
maining companies. All data failing these 
edits are subject to manual inspection and 
corrective action may be taken. 


Once these edits are complete, imputation is 
applied to missing records. A variety of impu- 
tation methods are available. The imputation 
system automatically selects the appropriate 
method depending on the availability of the 
data. Some of the methods available perform 
imputations using: monthly trends; yearly 
trends; historical datas annual data,» etc. 


APPENDICE II 
Méthodologie de l'"enquéte 


Aux fins de la version remaniée de l'enquéte 
mensuelle sur le commerce de gros, 1'échantil- 
lon est tiré de la nouvelle base de données du 
registre central (BDRC) de Statistique Canada. 
La BDRC comprend, en partie, les entreprises 
dont l'activité est le commerce de gros. 


La population cible est l'ensemble des éta- 
blissements de marchands de gros dont le chif- 
fre d'affaires dépasse $25,000 annuellement. 
L'unité d'échantillonnage est 1'entreprise 
statistique. 


La population des entreprises est stratifiée 
selon l'industrie, la région géographique et 
la taille. Cette derniére caractéristique est 
une fonction des ventes annuelles et des limi- 
tes de chaque strate représentant le groupe de 
commerce et la région géographique. Cela tient 
compte de la distribution trés asymétrique des 
ventes de gros, de la taille des strates et du 
niveau requis de la sous-strate au coefficient 
de variation. 


L'échantillon a été choisi pour la premiére 
fois A la fin de 1988, puis a été révisé cha- 
que mois pour l'inclusion de nouvelles unités 
et par l'exclusion des unités décédées. 


On communique avec les enquétés par téléphone 
ou par l'envoi d'un questionnaire afin d'obte- 
nir le chiffre des ventes mensuelles. Les nou- 
velles entités de l'enquéte sont incluses dans 
l'enquéte sur les nouveaux arrivants, et on 
leur téléphone pour obtenir des renseignements 
et le chiffre d'affaires. 


Le personnel des huit bureaux régionaux de 
Statistique Canada effectue les interviews té- 
léphoniques, la saisie des données et la _ re- 
lance des non-répondants. Il se charge aussi 
du contréle préliminaire des données saisies 
et du suivi téléphonique que peuvent nécessi- 
ter les défaillances du contréle. Aprés ce 
contréle, les données sont transmises régulié- 
rement au bureau principal a Ottawa. 


Les données font ensuite l'objet d'un controé- 
le, selon le groupe de commerce et la_ région 
géographique, afin de détecter les unités qui 
s'écartent des attentes, soit par une forte 
variation d'un mois a l'autre, soit par une 
grande divergence au regard des autres’ entre- 
prises. Lorsque les données ne passent pas le 
contréle, elles sont sujettes Aa une inspection 
manuelle et aux mesures qui s'imposent. 

Une fois terminés les contréles, on procéde a 
l'imputation des unités manquantes. I1 existe 
diverses méthodes &a cet égard, et le systeme 
choisit automatiquement celle qui convient se- 
lon la disponibilité des données. Certaines 
méthodes d'imputation utilisent les tendances 
mensuelles, les tendances annuelles, les don- 
nées historiques, les données annuelles, etc. 


Reported or imputed data is then weighted to 
reflect the population. The weights applied to 
the survey data are equal to the ratio of the 
population and sample counts at the sample 
selection level. The selection level for the 
Monthly Wholesale Trade Survey is trade group 
by geographic area by size. 


Domain estimation is used to produce the = sur- 
vey estimates. A domain is defined by the most 
recent classification data available from the 
frame (CFDB) for the statistical entity and 
reference period. Therefore, these domains may 
differ from the original sampling characteris- 
tics because records may have changed indus- 
try, location or size. These changes are re- 
flected in the estimates as they occur on the 
CFDB. After the estimates are produced, a 
listing of the top contributors to the esti- 
mates is produced. Individual records which 
make up a large proportion of the estimates 
are checked for consistency. Following valida- 
tion and correction, the data base is created. 


Two sets of estimates are produced each month 
to incorporate late responses. Preliminary es- 
timates are usually available 45 days follow- 
ing the reference period, while revised esti- 
mates are published one month after the re- 
lease of preliminary estimates. 


=f 


Les données déclarées ou imputées sont ensuite 
pondérées en fonction de la population. Aux 
fins de l'enquéte, les coefficients de pondé- 
ration égalent le ratio de la population et 
des comptes d'échantillon au niveau de sélec- 
tion. Pour l'enquéte mensuelle sur le commerce 
de gros, ce niveau est le groupe de commerce 
selon la région géographique et la taille. 


L'estimation du domaine sert 
estimations de l'enquéte. Le domaine comprend, 
par définition, les plus récentes données de 
classification tirées du registre (BDRC) pour 
l'entité statistique et la période de référen- 
ce. Par conséquent, les domaines peuvent dif- 
férer des caractéristiques initiales de 1'é- 
chantillonnage parce qu'il se peut que les 
entités aient changé de groupe, d'emplacement 
ou de taille. Ces changements se _ reflétent 
dans les estimations & mesure qu'ils sont con- 
Signés dans la BDRC. Une fois les estimations 
produites, on dresse la liste des principaux 
contribuants a4 l'estimation. On vérifie la co- 
hérence des fiches individuelles qui forment 
une grande proportion des estimations. Aprés 
la validation et les corrections, la base de 
données est créée. 


a produire les 


Chaque mois deux jeux d'estimations sont pro- 
duits pour tenir compte de la réponse tardive. 
Les estimations préliminaires sont habituelle- 
ment disponibles 45 jours aprés la période de 
référence, tandis que les estimations révisées 
sont publiées un mois aprés que les données 
préliminaires sont relachées. 


APPENDIX IIT 
Data Reliability 


This publication presents estimates derived 
from a sample surveys as in any survey, they 
are subject to errors. The following section 
describes the sources of errors that may occur 
in a survey and is intended to assist the 
reader in the interpretation of the estimates. 


Sources of Errors 


When a survey is conducted, numerous’ errors 
may affect the quality of the estimates ob- 
tained. These errors fall into two categories: 
sampling errors and non-sampling errors. The 
accuracy of the estimates obtained will depend 
on the combined effect of these two sources of 
errors. 


Sampling Errors 


Sampling errors occur because data are _ col- 
lected for a part of the population only as 
opposed to the whole population, as would be 
the case in a census. The results derived from 
this survey will therefore likely be different 
than if a complete census had been taken under 
the same general survey conditions. 


Sampling errors depend on factors such as the 
size of the sample, variability in the popula- 
tion, sample design and estimation method. For 
example, for a given size of sample, the sam- 
pling error will depend on the choice of sam- 
pling units, the stratification method, the 
allocation of the sample and the selection 
method. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or a 
complete census of the population is taken. 
Non-sampling errors stem from several sources, 
the most important of which are described 
below. 


Coverage Error. This error stems from an in- 
complete sampling frame which results in inad- 
equate coverage of the target population. For 
example, a unit that is missing from the list 
of wholesale merchants will not be represented 
in the sample. 


Response Error. This error may be due to 
questionnaire design and the characteristics 
of the question, inability or unwillingness of 
the respondent to provide correct information. 
It may also stem from misinterpretation of the 
questions because of definitional difficulties 
and the tendency of interviewers to explain 
questions or interpret responses differently. 


APPENDICE III 
Fiabilité des données 


La présente publication donne des estimations 
qui proviennent d'une enquéte par échantillon- 
nage et qui risquent, comme dans toute enqué- 
te, d'étre entachées d'erreurs. On trouve ci- 
dessous les sources d'erreur que peut compor- 
ter une enquéte, aux fins de faciliter l'in- 
terprétation des estimations. 


Sources d‘erreur 


Au cours d'une enquéte, la qualité des estima- 
tions peut étre altérée par deux genres d'er- 
reur: les erreurs d'échantillonnage et les er- 
reurs non dues Aa l'échantillonnage. Leur effet 
combiné influence l'exactitude des estima- 
tions. 


Erreurs d‘échantillonnage 


Les erreurs d'échantillonnage s'expliquent du 
fait que la collecte des données vise seule- 
ment une partie de la population, et non la 
totalité, comme c'est le cas d'un recensement. 
Il se peut, par conséquent, que les résultats 
de l'enquéte soient différents de ceux d'un 
recensement, mené dans les mémes conditions. 


Les erreurs d'échantillonnage sont tributaires 
de facteurs tels que la taille de 1'échantil- 
lon, la variabilité de la population, le plan 
d'enquéte et la méthode d'estimation. Par 
exemple, pour une taille d'échantillon donnée, 
elles procédent du choix des unités d'échan- 
tillonnage, de la méthode de stratification, 
de la répartition de l'échantillon et de la 
méthode de sélection. 


Erreurs non dues a 1*échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent aussi bien dans une 
enquéte par échantillonnage que dans un recen- 
sement de la population. Elles proviennent de 
plusieurs sources, dont voici les plus impor- 
tantes. 


Erreur de couverture. Elle résulte de 1l'insuf- 
fisance de la base d'échantillon, qui empéche 
la couverture adéquate de la population visée. 
Par exemple, une unité manquante dans la liste 
des marchands de gros ne sera pas’ représentée 
dans 1l'échantillon. 


Erreur de réponse. Elle peut s'expliquer par 
la conception du questionnaire, par les carac- 
téristiques de la question ou par l'incapacité 
ou le refus de l'enquéeté de fournir des _ ren- 
seignements exacts. Elle peut aussi découler 
du fait que des problémes d'ordre définition- 
nel ont faussé l'interprétation des questions, 
ou bien que les interviewers se sont pris dif- 
féremment pour expliquer les questions ou in- 
terpréter les réponses. 


Non-response. Some respondents may refuse to 
answer questions, some are unable to respond, 
while others may be too late in responding. 
The gaps left in the estimate by these non- 
respondents are filled by the assignment of an 
approximate response. The procedure used to 
assign these approximate values to units which 
do not respond and to units whose response was 
deemed unacceptable is called imputation. The 
data are imputed from earlier data (if avail- 
able) for these units, or from data provided 
by respondents. The extent of error due _ to 
imputation is usually unknown and is very much 
dependent on any characteristic differences 
between the respondent group and the imputed 
units in the survey. This error generally in- 
creases with the non-response rate and at- 
tempts are therefore made to obtain as high a 
response rate as possible. 


Processing Error. This error may occur at the 
various stages of processing such as_ coding» 
data entry, editing, etc. 


Non-sampling errors are difficult to measure. 
Within the limitations of the budget and the 
human resources available, all attempts have 
been made to minimize this type of error in 
calculating the estimates contained in this 
publication. Units have been defined using the 
most up-to-date listings the questionnaires 


have been designed so as to minimize differ- 
ences of interpretation; testing has been car- 
ried out for the different stages of editing 


and processing. Moreover, non-respondents9 are 
followed up in order to reduce the non-re- 
sponse rate. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measure 


The particular sample used in this survey is 
one of a_ large number of possible samples of 


the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
conditions. 

Coefficient of variation (CV) is a common 
measure which takes into account variation 
among estimates from all possible sample com- 
binations. The CV is defined as the square 


root of the variance divided by the estimate. 
By applying the CV of interest from Table 3, 
it is possible, through derivation of a confi- 
dence interval to predict, with a Known proba- 
bility, the range that the estimate would 
cover taking into account all possible sam- 
ples. This range or interval is expected to 
cover the unknown value being estimated with 
the predicted probability. 


confidence 
sales in 


For example, to establish a 95Z 
interval for not seasonally adjusted 
Ontario one would use: 


1. the provincial sales from Table 13 and 
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Non-réponse. Certains enquétés refusent de ré 
pondre, d'autres en sont incapables et d'‘au- 
tres encore répondent trop tard. On se _ sert 
d'une réponse approximative pour combler les 
vides dans l'estimation créés par ces non-ré- 
pondants. L'imputation désigne le fait d'at- 
tribuer des valeurs approximatives aux unités 
qui omettent de répondre ou dont la _ réponse 
est jugée inacceptable. Elle s'effectue a par- 
tir des données disponibles pour ces unités ou 


fournies par les répondants. La portée de 
l'erreur due @ l'imputation est généralement 
inconnues elle est fortement tributaire des 
différences qui caractérisent les répondants 
et les unités imputées. Ce genre d'erreur 
augmente d'habitude au gré du taux de non-ré- 
ponse, d'ou le déploiement d'efforts pour 


obtenir le meilleur taux de réponse possible. 


Erreur de traitement. Elle peut se 
aux diverses étapes du traitement: 
saisie, vérification, etc. 


produire 
codage,» 


Les erreurs non dues a l'échantillonnage' sont 
difficiles @ mesurer. Autant que l'ont permis 
le budget et les ressources humaines' disponi- 
bles, on s'est efforcé de les réduire au mini- 
mum aux fins du calcul des estimations conte- 
nues dans la présente publication. On a défini 
les unités au moyen des derniéres listes 4 
jours on a concgu les questionnaires de maniére 
a réduire au minimum les divergences d'inter- 
prétations on a soumis @ un essai les étapes 
de vérification et de traitements et le suivi 
a été effectué aux non-répondants afin d'‘a- 
baisser le taux de non-réponse. 


Mesure de l‘erreur d‘téchantillonnage et de 
l"erreur non due a 1'échantillonnage 
de l1*erreur 


Mesure d*échantillonnage 


de l'enquéte 
taille 
plan 


L'échantillon utilisé aux fins 
compte parmi le grand nombre de méme 
qu'on aurait pu choisir selon le méme 
d'enquéte et dans les mémes conditions. 


Le coefficient de variation (CV) est une mesu- 
re qu'on utilise couramment et qui prend en 
compte la variation des estimations provenant 
de toutes les combinaisons d'échantillons pos- 


sibles. Le CV se définit comme étant la racine 
carrée de la variation divisée par 1l'estima- 
tion. En appliquant le CV approprié du tableau 


au moyen d'un intervalle 
probabilité connue, 


3, on peut prédire, 
de confiance et avec une 
la portée qu'aurait l'estimation compte tenu 
de tous les échantillons possibles. Cette por- 
tée ou intervalle est censée couvrir la valeur 
inconnue qui est estimée avec la _ probabilité 
prédite. 


pour estimer les ventes non dé- 
intervalle 


Par exemple, 
saisonnalisées en Ontario selon un 
de confiance de 95%, on utiliserait: 


1.les ventes provinciales indiquées au tableau 
13 et 


2. the coefficient of variation for the esti- 
mate from Table 3. 

A 95% confidence interval is then constructed 

by adding or subtracting twice the value rep- 


resented by applying the CV to the estimate, 
for example: 
12,000,000 + (2 x 1.8(12,000,000)) 
100 
12,000,000 - (2 x 1.8(12,000,000)) 
100 
confidence limit for this 


$11,568,000 to $12,432,000 


or 


Thus, the example 
would be: 


Summarizing these findings,» the best estimate 


for not seasonally adjusted sales in Ontario 
will be found in Table 1. One can be 95% con- 
fident that the unknown true value of sales 
lies in the interval between $11,568,000 and 
12,432,000. 

Non Sampling Error Measures 

One source of non-sampling error is the non- 
response error. There are several measures 
that can help the user evaluate this type of 


error, among others, the response rate and the 
response fraction. 


The response rate is a measure of the propor- 
tion of those sample units which have re- 
sponded in time for inclusion in the estimate. 
To calculate the response rate, one should ex- 
cluded from the sample, deaths as well as sea- 
sonal establishments closed during the month 
in question. 


a measure of 
proportion of 
upon actual 


which is 
is the 
based 


The response fraction, 
the data response rate, 
the estimate which is 
reported data. 


An example illustrates the two above measures. 


For example, a cell with 20 active sample 
units in which 10 respond for aé_= particular 
month would have a response rate of 502%. 


However, if the 10 reporting units represented 
$9 million out of a total of $12 million, the 
response fraction would be 75%. Thus 252 of 
the estimate came from imputed data. 


Joint Interpretation of Measures of Error 


The two measures of non-response error as well 
as the coefficient of variation must be 
considered jointly to have an overview of the 
quality of the estimates. A lower coefficient 
of variation combined with a higher response 
rate and response fraction, will result ina 
better estimate. 


Response fractions and coefficients of varia- 
tion associated with each estimate appear in 
Table 3. 
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2.le coefficient de variation de l'estimation 


provenant du tableau 3. 


On établit ensuite l'intervalle de confiance 
de 95% en additionnant ou en soustrayant deux 
fois la valeur représentée par l'application 
du CV a l'estimation, par exemple: 

12,000,000 + (2 x 1.8(12,000,000) ) 


100 
12,000,000 - (2 x 1.8(12,000,000)) 
OU rrr rrr rrr rena 
100 
Dans cet exemple, la limite de confiance se- 


> 


rait donc: $11,568,000 a $12,432,000. 

Pour résumer ces résultats, qui fournissent la 
meilleure estimation des ventes non désaison- 
nalisées en Ontario se retrouvent au tableau 
1. On est confiant a 95% que la valeur vraie 
inconnue des ventes se situe dans l'intervalle 


compris entre $11,568,000 a 12,432,000. 
Mesure de l*erreur non due a 1*échantillonnage 


La non-réponse est un type d'erreur non due a 
l'échantillonnage. Il existe plusieurs mesures 
qui permettent de l'évaluer, notamment le taux 
de réponse et la fraction de réponse. 


Le taux de réponse est la proportion des uni- 
tés de l'échantillon dont la réponse parvient 
dans le délai stipulé pour le calcul de l'es- 
timation. Aux fins du calcul, on exclut de 
l'échantillon les décés et les établissements 
saisonniers fermés pendant le mois en ques- 
tion. 


La fraction de réponse, qui est une mesure du 
taux de réponse, représente la proportion de 
l'estimation qui s'appuie sur les données 
réellement déclarées. 


Le deux mesures sont illustrées dans 1'exemple 
suivant. Pour une cellule comportant un échan- 
tillon de 20 unités actives, dont 10 répondent 
pour un mois donné, le taux de réponse serait 
de 50%. Cependant, si les 10 unités déclaran- 
tes représentent $9 millions sur un total de 
de $12 millions, la fraction de réponse serait 
de 75%. Ainsi 25% de l'estimation proviennent 
des données imputées. 

Interprétation conjointe des mesures d‘erreur 
Pour obtenir un apercu de la qualité des esti- 
mations, il faut considérer conjointement les 
deux mesures de non-réponse ainsi que le coef- 
ficient de variation. La meilleure estimation 
est celle qui comporte un faible coefficient 
de variation ainsi qu'un taux de réponse et 
une fraction de réponse élevés. 


Le tableau 3 indique les fractions de réponse 
et les coefficients de variation pour chaque 
estimation. 


APPENDIX IV 
TRADE GROUP COVERAGE 


010 Food, Beverage, Drug and Tobacco 
Products Wholesalers 


5211 Confectionery 

5212 Frozen Foods (Packaged) 

5213 Dairy Products 

5214 Poultry and Eggs 

5215 Fish and Seafood 

5216 Fresh Fruit and Vegetables 

5217 Meat and Meat Products 

5219 Other Foods 

5221 Non-Alcoholic Beverages 

5222 Alcoholic Beverages 

5231 Drugs 

5232 Toilet Soaps and Preparations 

5239 Drug Sundries and Other Drugs and 
Toilet Preparations 

5241 Tobacco Products 


020 Apparel and Dry Goods Wholesalers 


5311 Men's and Boys' Clothing and 
Furnishings 

5312 Women's, Misses' and Children's 
Outerwear 

5313 Women's, Misses’ and Children's 
Hosiery, Underwear and Apparel 
Accessories 

5314 Footwear 

5319 Other Apparel 

5321 Piece Goods 

5329 Notions and Other Dry Goods 


030 Household Goods Wholesalers 


5411 Electrical Household Appliances 

5412 Electronic Household Appliances 

5421 Household Furniture 

5431 China, Glassware, Crockery and Pottery 

5432 Floor Coverings 

5433 Linens, Draperies and Other Textile 
Furnishings 

5439 Other Household Furnishings 


040 Motor Vehicles, Parts and Accessories 
Wholesalers 


5511 Automobiles 

5512 Trucks and Buses 

5519 Other Motor Vehicles and Trailers 

5521 Tires and Tubes 

5529 Other Motor Vehicle Parts and 
Accessories 


050 Metals, Hardware, Plumbing and Heating 
Equipment and Supplies Wholesalers 


5611 Iron and Steel Primary Forms and 
Structural Shapes 

5612 Other Iron and Steel Products 

5613 Non-Ferrous Metal and Metal Products 


5619 Combination Metal and Metal Products 

5621 Hardware 

5622 Plumbing, Heating and Air Conditionning 
Equipment and Supplies 


Appendice IV 


COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 


010 


5211 
5212 
5213 
5214 
5215 
5216 
5217 
5219 
5221 
5222 
5231 
5232 
5239 


5241 


5311 


5312 


5313 


5314 
5319 


Grossistes en produits alimentaires, 
boissons, médicaments et tabac 


Confiseries 

Produits alimentaires congelés (emballés) 

Produits laitiers 

Volaille et oeufs 

Poisson et fruits de mer 

Fruits et légumes frais 

Viande et produits de la viande 

Autres produits alimentaires 

Boissons non-alcooliques 

Boissons alcooliques 

Médicaments 

Savons et produits de toilette 

Produits pharmaceutiques divers et autres 
produits de toilette 

Produits du tabac 


Grossistes en vétements et articles de 
mercerie 


Vétements et articles d'habillement pour 
hommes et garcgonnets 

Vétements de dessus pour dames, jeunes 
filles et enfants 

Bas et chaussettes, sous-vétements et 
articles d'habillement pour dames, jeunes 
filles et enfants 

Chaussures 

Autres vétements 

Tissus a la piéce 

Articles de mercerie 


Grossistes en articles ménagers 


Appareils ménagers électriques 

Appareils ménagers électroniques 

Meubles de maison 

Porcelaine, verrerie, faitence et poterie 

Revétements de sol 

Linge de maison, tentures et autres article 
de textile 

Autres accessoires ménagers d'ameublement 


Grossistes en véhicules automobiles, piéces 
et accessoires 


Automobiles 

Camions et autobus 

Autres véhicules automobiles 

Pneus et chambres 4 air 

Autres piéces et accessoires pour véhicules 
automobiles 


Grossistes en métaux, articles de 
quincaillerie, matériel de plomberie 
et de chauffage 


Formes primaires et profilés de charpente e 
fer et en acier 

Autres produits en fer et en acier 

Métaux non ferreux et produits en métaux no 
ferreux 

Combinaisons de métaux et produits en métal 

Articles de quincaillerie 

Matériel et fournitures de plomberie, de 
chauffage et de climatisation 


Lumber and Building Materials 
Wholesalers 


Lumber, Plywood and Millwork 


Paint, Glass and Wallpaper 
Other Building Materials 


Farm Machinery, Equipment and Supplies 
Wholesalers 


Farm Machinery» Equipment and Supplies 


Other Machinery, Equipment and Supplies 
Wholesalers 


Construction and Forestry Machinery> 
Equipment and Supplies 

Mining Machinery», Equipment and 
Supplies 

Industrial Machinery, Equipment and 
Supplies 

Electrical Wiring Supplies and 
Electrical Construction Material 

Electrical Generating and Transmission 
Equipment and Supplies 

Electronic Machinery, Equipment and 
Supplies (Except Computer and Related 
Equipment) 

Computer and Related Machinery> 
Equipment and Packaged 

Other Electrical and Electronic 
Machinery, Equipment and Supplies 

Office and Store Machinery, Equipment 
and Supplies 

Service Machinery, Equipment and 
Supplies 

Professional Machinery, Equipment 
and Supplies 

Other Machinery», Equipment and 
Supplies n.e.c. 


Other Products Wholesalers 


Livestock 

Grain 

Other Farm Products 

Automobile Wrecking 

Other Waste Materials 

Newsprint 

Stationery and Office Supplies 

Other Paper and Paper Products 

Agricultural Feeds 

Seeds and Seed Processing 

Agricultural Chemical and Other Farm 
Supplies 

Toys, Novelties and Fireworks 


Amusement and Sporting Goods 
Photographic Equipment and Supplies 
Musical Instruments and Accessories 
Jewellery and Watches 

Industrial and Household Chemicals 


General Merchandise 

Books, Periodicals and Newspapers 

Second-Hand Goods (Except Machinery 
and Automotive) 

Forest Products 

Other Products n.e.c. 
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060 


5631 


5632 
5639 


070 


5711 


080 


5721 


5722 


5731 


5741 


5742 


5743 


5744 


5749 


5791 


5792 


5793 


5799 


090 


5011 
5012 
5019 
5911 
59119 
5921 
5922 
5929 
5931 
5932 
5939 


5941 


5942 
5951 
5952 
5961 
5971 


5981 
5991 
5992 


5993 
5999 


Grossistes en bois et matériaux de 
construction 


Bois de construction, contreplaqués et 
bois travaillé 

Peintures, vitres et papiers peints 

Autres matériaux de construction 


Grossistes en machines, matériel et 
fournitures agricoles 


Machines, matériel et fournitures agricoles 


Grossistes en autres machines, matériel et 


fournitures 


Machines, matériel et fournitures de 


construction et d'exploitation forestiére 


Machines, matériel et fournitures 
d'extraction miniére 

Machines,» matériel et fournitures 
industriels 


Fournitures pour canalisations électriques 
et matériaux d'installations électriques 
Matériel et fournitures de production et de 


transmission d'électricité 
Machines, matériel et fournitures 


électroniques (sauf ordinateurs et le 


matériel connexe) 


Ordinateur, machines et matériel connexes 


Autres machines, matériel et fournitures 


électriques et électroniques 


Machines, matériel et fournitures de bureau 


et de magasin 
Machines, matériel et fournitures des 
entreprises de services 


Machines, matériel et fournitures d'usage 


professionnel 


Autres machines, matériel et fournitures 


n.c.a. 
Grossistes en produits divers 


Bétail 

Céréales 

Autres produits agricoles 

Démontage d'automobiles 

Autres matiéres de rebut 

Papier journal 

Papeterie et fournitures de bureau 
Autres papiers et produits du papier 
Aliments pour animaux 

Semences et traitement des semences 


Produits chimiques et autres fournitures 


agricoles 


Jouets, articles de fantaisie et piéces pou 


feu d'artifice 
Articles de loisir et de sport 


Matériel et fournitures photographiques 


Instruments et accessoires de musique 

Bijoux et montres 

Produits chimiques d'usage ménager et 
industriel 

Marchandise générale 

Livres, périodiques et journaux 


Marchandises d'occasion (sauf machines et 


véhicules automobiles) 
Produits forestiers 
Autres produits n.c.a. 


APPENDIX V 
Other Survey Related Issues 


Seasonal Adjustment 


Socio-economic time series contain four basic 
components: the trend-cycle, the seasonal, the 
trading-day and the irregular components. The 
component of interest is usually the trend- 
cycle, which reflects the more’ fundamental 
evolution of the series (e.g. the business 
cycle), whereas the other components’ reflect 
short-term transient movements. Seasonal va- 
riations are caused by the direct and indirect 
effects of climatic and institutional seasons 
(e.g. Christmas); they tend to repeat’ from 
year-to-year. Trading-day variations originate 
from the fact that the number of 
Tuesdays, etc., in a given month varies from 
year-to-year. Finally, the irregular component 
is a residual which captures measurement er- 
rors and events which do not occur in a regu- 
lar manner. Seasonal, trading-day and irregu- 
lar variations all conceal the trend-cycle 
component of the series. 


Seasonal adjustment consists 
seasonal and the 


of removing the 
trading-day components’ from 
the series. Seasonal adjustment thus helps 
reveal the trend-cycle and makes’ month-to- 
month comparisons more meaningful. One should 
bear in mind that the seasonally adjusted 
series contains the trend-cycle and the irreg- 
ular component (which is technically difficult 
to isolate). The month-to-month comparisons of 
the seasonally adjusted series are thus af- 
fected by the irregular fluctuations. 


Users of time series data should also take 
note of the following. Same-month comparisons, 
for instance that of March 1989 to March 1990, 
are not valid for series which have not been 
seasonally adjusted, if the series contains 
trading-day variations. In the absence of 
trading-day variation, same-month comparisons 
are valid; however they measure the movement 
over the year and do not reflect the most 
recent movements. For instance, same-month 
comparisons may indicate a_ continuing growth, 
while the trend-cycle has been falling for the 
last few months. 


In order to seasonally adjust its time series, 
Statistics Canada uses the X-11-ARIMA method. 


The method is a combination of the ARIMA 
forecasting method and of the X-11 seasonal 
adjustment method, which is ratio-to-moving 


average method. 


Mondays» 


APPENDICE V 
Autres questions relatives A l'"enquéte 


La désaisonnalisation ou correction pour 
variations saisonniéres 


Les séries temporelles socio-économiques comp- 
tent quatre composantes principales: la ten- 
dance-cycle, la saisonnalité, la composante de 
rotation des jours et la composante irrégulié- 
re. L'intérét porte généralement sur la _ ten- 
dance-cycle, qui refléte l'évolution fondamen- 
tale de la série (ex. le cycle des affaires), 


tandis que les autres composantes traduisent 
des mouvements passagers & court terme. Les 
variations saisonniéres sont le produit des 


effets directs et indirects des saisons clima- 
tiques et institutionnelles (ex. Noél); elles 
tendent 4 se répéter année aprés année. La 
composante de rotation des jours provient du 
fait que le nombre de lundis, mardis, etc., 
dans un mois donnée varie d'une année a _ 1'au- 
tre. Enfin, la composante irréguliére est un 
résidu incorporant les erreurs de mesure ainsi 
que les événements qui ne se produisent pas de 
de maniére réguliére. Les variations saison- 
niéres, de méme que les composantes irrégulié- 
re et de rotation des jours masquent la _ ten- 
dance-cycle de la série. 

La désaisonnalisation consiste a enlever les 
composantes saisonniére et de rotation des 
jours de la série. La désaisonnalisation con- 
tribue donc a révéler la tendance-cycle et a 
rendre les comparaisons sur mois adjacents 
plus significatives. On doit cependant garder 
a l'esprit que la série désaisonnalisée com- 
prend la tendance-cycle mais aussi la compo- 
sante irréguliére (techniquement difficile a 
isoler). Les comparaisons sur mois adjacents 
de la série désaisonnalisée sont donc affec- 
tées par les fluctuations irréguliéres. 


Les usagers des données’ chronologiques de- 
vraient également étre conscients de ce qui 
suit. Les comparaisons sur mois homologues, 
par exemple la comparaison de mars 1989 @ mars 
1990, ne se sont pas légitimes pour les séries 
n'ayant pas été désaisonnalisées, si les sé- 
ries ont une composante de rotation des jours. 
En l'absence de cette composante, les compa- 
raisons sur mois homologues sont légitimes; 
cependant elles mesurent le mouvement au cours 
de l'année et ne reflétent pas les mouvements 
les plus récents. Par exemple, les comparai- 
sons sur mois homologues peuvent indiquer une 
hausse poursuivie, tandis que la tendance-cy- 
cle est en chute depuis quelques mois. 


Pour désaisonnaliser ses séries chronologi- 
ques, Statistique Canada utilise la méthode 
X-11-ARMMI. La méthode est une combinaison de 
la méthode de prévision ARMMI (ARIMA) et de la 
méthode désaisonnalisation X-11, qui est une 
méthode de type rapport a la moyenne mobile. 


the 
the 


In the case of the Wholesale trade series, 
seasonally adjusted series obtained from 


X-11-ARIMA method are also smoothed by a 
three-month moving average. The seasonally 
adjusted value published for November 1989, 


for example, is the arithmetic average of the 
seasonally adjusted values first obtained from 
the program for October, November and December 
1989. This three-month smoothing is necessary 
to eliminate erratic month-to-month fluctua- 
tions introduced in the seasonally adjusted 
values of 1989 by the new survey design and 
methodology. The need for such smoothing is 
likely to disappear as more data become avail- 
lable from the new survey. 


Comparison To Other Sources 


The redesigned survey differs from the old 


monthly in several respects. 


The survey design is described in Appendix II. 
Salient differences include an improved survey 
frame, regional collection of data, increased 
edits and a better imputation system. 


for the first 
published. 


In terms of data availability, 
time, sales by trade group is now 


From 1981 to the present, CANSIM contains 
converted monthly trade group and geographical 
data. 
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Dans le cas des séries du Commerce de gros, 
les séries désaisonnalisées obtenues de la mé- 
thode X-11-ARMMI sont en outre lissées par une 
moyenne mobile de trois mois. La valeur désai- 
sonnalisée publiée de novembre 1989, par exem- 
ple, est la moyenne arithmétique des valeurs 
désaisonnalisées d'abord obtenues du programme 
pour octobre, novembre et décembre 1989. Ce 
lissage de trois mois vise & Géliminer les 
fluctuations erratiques sur mois adjacents in- 
troduites dans les valeurs désaisonnalisées de 
1989 par le nouveau plan de sondage et la nou- 
velle méthodologie. La nécessité de ce lissage 
devrait disparaitre @ mesure que. s'accumulent 
les données de la nouvelle enquéte. 


Comparaison avec d'autres sources 
de la 


L'enquéte mensuelle remaniée différe 
précédente sous plusieurs aspects. 


Le plan de l'enquéte est décrit a 1'appendice 
II. Parmi les différences saillantes figurent 
une base d'enquéte améliorée, la collecte ré- 
gionale des données, des contréles accrus et 
un systéme d'imputation affiné. 


En ce qui concerne les données disponibles, on 
publie pour la premiére fois les chiffres 
d'affaires selon le groupe de commerce. 


maintenant, CANSIM contient 
converties pour les 
géographi- 


De 1981 jusqu'a 
les données’ mensuelles 
groupes de commerce et les régions 
ques. 
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Introduction 


This publication presents estimates of monthly 
sales of wholesale merchant establishments for 
Canada, each province and for the Yukon and 


Northwest Territories. In addition to total 
sales, data appear for major trade groups 
based on the 1980 Standard Industrial Classi- 


fication. 


Sales figures are on a net basis (gross sales 


less returns, adjustments and discounts) 
whether on cash or credit, and exclude any 
sales tax if collected. Also included are 


acting 
sales of goods owned by 


commissions earned by wholesalers also 
as agents, while the 
others are excluded. 


The estimates contained in this publication 
are derived from a redesigned monthly survey 
which incorporates a revised list of wholesale 
businesses. For a more detailed discussion of 
the new survey methodology see Appendix II. 


Establishments in wholesale trade are  primar- 
ily engaged in selling merchandise to retail- 
ers, to other wholesalers, to industrial, com- 
mercial, institutional and professional users, 
to farmers for use in farm production; and for 
exports; or acting as agents or brokers in 
buying or selling merchandise to such persons 
or organizations on a commission basis. 


However sales to end-users of certain commodi- 
ties (usually capital or investment (non-con- 
sumer) goods) such as computer equipment, 
feed, seed or other farm supplies, lumber and 
building materials, trucks and commercial ve- 
hicles, and all types of machinery and equip- 
ment are always classified to wholesale trade. 
A complete review of definitions and concepts 
appears in Appendix I. 


Users should note that each month, unless 
otherwise indicated, this publication will 
contain preliminary estimates for the current 
month and revised estimates for the preceding 
month for the unadjusted series. The estimates 


of the seasonally adjusted series are revised 
for the preceding four months. Current month 
seasonally adjusted estimates are presently 


not available. Refer to Appendix V for more 


details. 


Introduction 


La présente publication donne des estimations 
des ventes mensuelles des établissements de 
commerce de gros pour le Canada, les _ provin- 


ces, le Yukon et les Territoires du Nord- 
Ouest. En plus des ventes totales, elle con- 
tient des données ventilées selon les _ grands 


groupes de commerce établis par la Classifica- 
tion type des industries de 1980. 


Les chiffres concernent les ventes nettes 
(ventes brutes diminuées des rendus, des ra- 
bais et des escomptes), @ crédit ou a comp- 
tant, sans les taxes de ventes si elles ont 
été pergues. Sont incluses les commissions 
obtenues par les grossistes faisant aussi 
fonction d'agents, mais non les ventes de mar- 
chandises appartenant a4 d'autres entreprises. 


Les estimations contenues' dans la _ présente 
publication sont tirées d'une enquéte mensuel- 
le remaniée, qui se fonde sur une liste révi- 
sée des établissements de commerce de_ gros. 
L'appendice II traite en détail de la méthodo- 
logie employée pour l'enquéte. 


Les 6établissements dont l'activité principale 
est le commerce de gros vendent des marchandi- 
ses &@ des détaillants, a d'autres grossistes, 
a des industriels, A@ des commergants, 4a des 
6établissements publics, a4 des professionnels, 
a des agriculteurs s'il s'agit de marchandises 
destinées a la production agricole, et a d‘au- 
tres payss ou encore vendent des marchandises 
ou en achétent pour le compte d'autrui, a ti- 
tre d'agents ou de courtiers, moyennant une 
commission. 


Par ailleurs, on attribue toujours au commerce 
de gros les ventes de certains produits a 
l'utilisateur final (habituellement les biens 
d'équipement ou d'investissement), par exemple 
le matériel informatique, les aliments pour 


animaux, les semences et les autres fournitu- 
res agricoles, le bois et les matériaux de 
construction, les camions et les véhicules 


commerciaux, et tous les genres de machines et 
de matériel. L'appendice I contient l'ensemble 
des définitions et des concepts. 


L'utilisateur devrait noter que la publication 
renfermera tous les mois, Aa moins d'indication 
contraire, les estimations provisoires pour le 
mois en cours et les estimations révisées du 
mois précédent pour les séries non désaisonna- 
lisées. Les estimations des séries désaisonna- 
lisées sont révisées pour les quatre mois pré- 
cédents. Les estimations désaisonnalisées du 
mois courrant ne sont pas disponibles pré- 
sentement. Pour plus de renseignements, veuil- 
lez consulter l'appendice V. 
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Wholesale Merchants Sales by Trade Group, 


June 1990 


Percentage change, previous month 


(Seasonally Adjusted) 


Other products 


Food, beverage, drug and 
tobacco products 


Farm machinery, equipment 
and supplies 


Motor vehicles, parts 
and accessories 


Household goods 


Lumber and building materials 


Other machinery, equipment 
and supplies 


Ventes des marchands de gros par groupe 
de commerce, juin 1990 


Variation en pourcentage par rapport au mois precedent 


(Désaisonnalisées) 


Total, all trade groups 


Total, ensemble des 
groupes de commerces 
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oe se 
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Autres produits 


Produits alimentaires, boissons, 
medicaments et tabac 


Machines, materiel et 
fournitures agricoles 


Véhicules automobiles, pieces 
et accessoires 


Articles menagers 


Bois et materiaux de construction 


Autres machines, materiel 


ee sseeiceiees et fournitures 

Metals, hardware, plumbing and ee ana eer Metaux, articles de quincaillerie, 

heating equipment and supplies 3 Z materiel de plomberie 

oo ee et de chauffage 
Apparel and dry goods Eee ee Vétements et articles de mercerie 
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Chart 3 Graphique 3 

Wholesale Merchants Sales by Province, Ventes des marchands de gros par province, 

June 1990 juin 1990 

Percentage change, previous month Variation en pourcentage par rapport au mois precedent 


(Seasonally Adjusted) (Désaisonnalisees) 


Man Man. 
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Total, Canada 
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Highlights 


Unadjusted Sales - July 1990 


In July, wholesale merchants' sales were 
$14.5 billion, a decrease of 0.5% from the 
same month a year earlier. The downward 
trend continued as year-over-year sales de- 
creases were recorded by wholesalers for the 


fifth consecutive month. 


The overall decline between July 1990 and 
July 1989 sales was primarily attributable, 
in order of dollar impact, to decreases re- 
ported by wholesalers of metals, hardware, 
plumbing and heating equipment and supplies 
(-15.7Z) and wholesalers of lumber’ and 
building materials (-7.52%). Wholesalers of 
other products (farm and paper products; 
agricultural supplies; industrial and house- 
hold chemicals; etc.) reported a significant 
gain of 16.82. 


Regionally, four provinces posted sales de- 
creases» ranging from -4.0Z% in New Brunswick 
to -2.8% for Quebec. 


Year-to-date 


In the first seven months of 1990, cumula- 
tive sales were estimated at $108.6 billion, 
1.1% lower than the value for the correspon- 
ding period in 1989. 


Seasonally Adjusted Sales - June 1990 


Wholesale merchants' sales on a_e seasonally 
adjusted basis were down 1.1% over the 
previous month, to $15.2 billion in June 


1990. The sales have declined for the fourth 
consecutive month. 


Eight of the nine trade groups’ registered 
lower sales. The trade groups having the 
most significant dollar impact on the over- 
all sales decreases were wholesalers of 
other machinery, equipment and _ supplies 
(-3.1%), wholesalers of metals, hardware, 
plumbing and heating equipment and supplies 
(-3.72Z) and wholesalers of lumber and 
building materials (-1.87%). 


declines were registered in 
seven provinces, ranging from -3.4¢Z in Yukon 
and Northwest Territories to -0.8% for 
Ontario. A notable gain of 2.1% was recorded 
in Manitoba. 


Regionally, 


Faits saillants 


Ventes non désaisonnalisées - juillet 


1990 


En juillet, les ventes des marchands de gros 
s'élévent a $14.5 milliards, une baisse de 
0.5% par rapport a juillet 1989. La tendance 
a continué de diminuer alors que c'est le 
cinquiéme mois consécutif ot les ventes des 
grossistes sont en baisses comparativement a 
l'année précédente. 

La diminution sur l'ensemble des ventes en 
juillet, par ordre d'importance en dollars, 
est principalement attribuable aux gros- 
sistes en métaux, articles de quincaillerie, 
matériel de plomberie et de chauf fage 
(-15.7Z%) et les grossistes en bois et maté- 
riaux de construction (-7.5%Z). Un gain im- 
portant de 16.8% a &té enregistré chez les 
grossistes en produits divers (produits 
agricoles et de papiers, fournitures agri- 
coles, produits chimiques d'usage ménager et 
industriel, etc.). 


A l'échelle régionale, quatre provinces ont 
affiché des ventes inférieures, s'échelon- 
nant de -4.0% au Nouveau-Brunswick a -2.82 
au Québec. 


Chiffres cumulatifs 


Ventes 


Au cours des sept premiers mois de l'année 
1990, les ventes cumulatives se sont 
chiffrées A $108.6 milliards, en baisse de 
1.1% par rapport a la période correspondante 
en 1989. 
désaisonnalisées - juin 1990 

Les ventes des marchands de gros ont enre- 
gistré, aprés désaisonnalisation, une baisse 
de 1.1% par rapport au mois précédent, pour 
atteindre $15.2 milliards en juin 1990. 
C'est la quatriéme baisse consécutive des 
ventes. 


Huit des neuf groupes de commerce ont enre- 
gistré des ventes inférieures. La diminution 
la plus forte sur l'ensemble des ventes, par 
ordre d'importance en dollars, provient des 
grossistes en autres machines, matériel et 
fournitures (-3.1%), les grossistes en mé- 
taux, articles de quincaillerie, matériel de 
plomberie et de chauffage (-3.7Z%) et les 
grossistes en bois et matériaux de construc- 
tion (-1.82Z). 


A l'échelle régionale, des baisses ont été 
enregistrées dans sept provinces, s'échelon- 
nant de -3.4¢Z au Yukon et les Territoires du 
Nord-Ouest A -0.8% en Ontario. Un gain ap- 


préciable de 2.1% a &été observé au Manitoba. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Wholesale Merchants Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region 


Sales 
Ventes 
July June May Year-to-date 
wi ad wit] BB cums 
Trade Group - Canada $ millions 

1 Food, beverage, drug and tobacco products 3,592 3,621 3,722 3,557 245667 

2 Apparel and dry goods 363 258 308 367 2,578 

3 Household goods 468 498 545 539 3,698 

4 Motor vehicles, parts and accessories 1,564 1,815 1,898 1,826 12,233 

5 Metals, hardware, plumbing and heating 1,033 1,157 1,330 1,303 8,697 

equipment and supplies 

6 Lumber and building materials 1,589 1,783 1,835 1,630 10 5624 

7 Farm machinery, equipment and supplies 399 407 479 445 2,579 

8 Other machinery, equipment and supplies 3,085 3,758 3,661 3,651 26,050 

9 Other products 25397 2,733 2,915 2,365 17 >440 

10 Total, all trades 14,491 16,032 16 ,693 15 ,684 108 ,565 

Regions 

11 Newfoundland 166 168 170 147 1,090 
12 Prince Edward Island 37 37 39 36 265 
13 Nova Scotia 407 432 418 416 2,810 
14 New Brunswick 269 287 290 265 1,862 
15 Quebec 35437 3,861 4,189 3,794 26,879 
16 Ontario 5,729 65470 65627 6,372 43,504 
17 Manitoba 523 566 593 516 3,617 
18 Saskatchewan 530 542 607 525 3,673 
19 Alberta 1,395 1,617 1,625 1,500 10,185 
20 British Columbia 1,976 2,031 2,115 2,097 14,548 
21 Yukon and Northwest Territories 22 20 19 17 131 


afte 


TABLEAU 1. Ventes des marchands de gros, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 


région 


Change from previous year 


Variation de l'année précédente 


July June May April] Year-to-date 
es 
per cent-pourcentage 
3.5 -0.2 2.9 3.9 3.8 
-13.4 -27.8 -6.8 -4.0 -9.7 
4.9 -3.6 2.2 1.9 1.2 
-5.6 -3.9 -7.3 -3.0 -3.7 
-15.7 -17.7 -7.0 -10.9 "11.5 
-7.5 -11.8 -2.4 1.7 -3.5 
-5.2 -4.8 4.7 -3.2 “2.4 
-2.4 -7.4 -3.5 -2.5 -2.6 
16.8 8.7 6.3 0.4 5.3 
-0.5 -4.7 -0.8 -1.0 -1.1 
5.4 -7.7 -5.0 -4.8 -8.8 
4.5 -8.1 -8.9 -7.3 -5.0 
5.0 0.2 -6.5 -0.8 -1.0 
-4.0 -14.6 -2.2 -14.2 -9.0 
-2.8 -7.2 -3.0 -4.8 -1.6 
-2.9 -3.6 -0.8 -1.6 sion 
6BUE 0.2 -1.1 -0.5 0.8 
3.6 -7.0 1.8 -1.6 Sa2 
WirA -0.1 Zed 3.8 2.0 
5.1 -6.2 cee 7.8 5.5 
-3.3 -8.3 -3.3 -6.5 -8.5 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, médicaments 
et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 
Véhicules automobiles, piéces et accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, matériel 
de plomberie et de chauffage 


Bois et matériaux de construction 

Machines, matériel et fournitures agricoles 
Autres machines, matériel et fournitures 
Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 

Ile-du-Pr ince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 
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TABLE 2. Wholesale Merchants Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


Trade Group - Canada 


Food, beverage, drug and tobacco 
products 


Apparel and dry goods 
Household goods 


Motor vehicles, parts and 
accessories 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Lumber and building materials 


Farm machinery, equipment and 
supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies 


Other products 


Total, all trades 


Regions 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


June March] Cumulatif 
§ millions 


3,569 21,521 


2298 


3,385 


10 5446 


7,523 


95349 


25267 


225535 


14,810 


94,134 


946 


235 


2 »450 


1,629 


235476 


37,578 


3,115 


3,162 


8,878 


12,627 


112 


Change from 
previous month 


Variation du 


mois précéde 


June 
1990 
Juin 


-1.1 


nt 


May 
1990 
Ma1 


TABLEAU 2. tc des marchands de gros, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 
région 


Change from 


Change from previous year 
previous month 


Variation du 


: ion Variation de l'année précédente 
mois précédent 


April March 
1990 1990 
Avril Mars 
per cent-pourcentage Groupe de commerce - Canada 
-1.4 0.1 2.2 2.9 Bige 4.9 3.7] Produits alimentaires, boissons, 
médicaments et tabac 
0.0 1.8 -17.5 -14.8 -8.3 -6.2 -11.0] Vétements et articles de mercerie 
-1.6 -3.6 3.5 1.3 aS 0.2 1.4] Articles ménagers 
-1.9 -1.1 -5.2 “4.1 -2.8 -1.3 -3.3] Véhicules automobiles, piéces et 
accessoires 
-3.2 -2.8 “12.3 -11.6 -11.4 -13.1 -11.1] Métaux, articles de quincaillerie, 
matériel de plomberie et de 
chauf fage 
-1.3 -0.4 -6.6 -4.4 -1.3 1.0 -1.5| Bois et matériaux de construction 
0.2 1.9 -2.1 -1.4 -0.2 0.0 -2.2| Machines, matériel et fournitures 
agricoles 
-3.1 -1.0 -4.7 -5.0 -3.8 -2.0 -3.4| Autres machines, matériel et 
fournitures 
-1.7 -1.0 11.2 7.4% 5.4 1.9 3.4] Produits divers 
-2.0 -0.8 -1.8 -1.8 -1.1 “0.5 -1.3| Total, ensemble des commerces 
Régions 
0.6 0.4 -2.3 -5.7 -8.5 -12.9 -11.3| Terre-Neuve 
-1.6 -5.0 0.6 -4.3 -8.6 -9.8 -5.3| Tle-du-Prince-Edouard 
-1.5 0.6 0.6 -1.2 -3.0 -2.8 -2.0| Nouvelle-Ecosse 
-1.2 -0.5 -6.8 -9.8 -10.5 -12.2 -10.2| Nouveau-Brunswick 
-3.6 -3.3 -3.3 -3.2 -2.8 -1.3 -1.6] Québec 
-1.0 0.0 -2.3 -1.7 -1.6 -3.3 -3.7| Ontario 
-1.5 -0.2 3.9 1.0 -1.4 -0.7 0.0} Manitoba 
-1.5 -3.3 0.7 0.6 3.4 5.3 4.6| Saskatchewan 
0.6 ue) 0.5 0.1 1.4 1.6 1.0| Alberta 
-2.1 -0.9 Aleit Sane 5.3 8.4 5.7| Colombie-Britannique 
-5.6 -7.0 Zee -13.0 -23.5 -13.5 -6.9]| Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


TABLE 3. Wholesale Merchants Sample Response Fraction and Coefficient of Variation 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


Response fraction 


Fraction de réponse 


July June May 
lite emer me 
Trade Group - Canada per cent-pourcentage 
Food, beverage, drug and tobacco products 72.5 91s 93.5 
Apparel and dry goods 75.6 87.4 83.5 
Household goods 82.2 84.7 87.7 
Motor vehicles, parts and accessories 89.5 94.9 95.6 
Metals, hardware, plumbing and heating 78.7 84.9 83.8 
equipment and supplies 
Lumber and building materials 79.1 84.9 85.4 
Farm machinery» equipment and supplies 83.0 85.8 87.5 
Other machinery, equipment and supplies 83.5 88.7 85.7 
Other products 83.5 83.8 86.9 
Total, all trades 80.3 88.2 88.7 
Regions 
Newfoundland 86.6 84.9 89.4 
Prince Edward Island 90.7 95.0 93.7 
Nova Scotia 87.8 94.0 89.7 
New Brunswick 83.4 87.6 88.4 
Quebec 68.9 87.9 92.0 
Ontario 82.1 87.3 86.8 
Manitoba 88.2 92.4 9302 
Saskatchewan 84.2 88.8 86.0 
Alberta 86.8 88.7 87.4 
British Columbia 85.0 89.2 88.1 
Yukon and Northwest Territories 79.8 TOA 84.0 


April 
1990 
Avril 


89.6 


83.2 
87.8 
95.2 


82.1 


87.6 
80.4 
84.2 
83.2 


86.8 


| TABLEAU 3. Marchands de gros, fraction de réponse de l1'*échantillon et coefficient de variation 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


Jul June May April 

silie ae ieee eet | : 
per cent-pourcentage Groupe de commerce - Canada 
3.9 3.8 Sane 3.3] Produits alimentaires, boissons, médicaments 1 
et tabac 
6.4 5.7 7.0 7.1] Vétements et articles de mercerie 2 
9.8 9.3 Atrert 10.7| Articles ménagers 3 
2.4 3.0 2.1 2.3] Véhicules automobiles, piéces et accessoires 4 
8.2 7.0 5.1 5.2] Métaux, articles de quincaillerie, matériel 5 
de plomberie et de chauffage 
6.7 6.5 6.4 6.1] Bois et matériaux de construction 6 
6.8 10.2 10.4 11.2] Machines, matériel et fournitures agricoles U 
7.4 5.1 5.9 5.3| Autres machines, matériel et fournitures 8 
6.6 5.5 5.4 6.0] Produits divers 9 
2.4 2.0 2.0 1.9} Total, ensemble des commerces 10 
Régions 

4.7 4.8 4.8 2.4] Terre-Neuve : 11 
10.3 9.3 6.5 5.5| Ile-du-Prince-Edouard 12 
14.1 14.8 12.3 12.7| Nouvelle-Ecosse 13 
5.2 6.7 10.9 4.4] Nouveau-Brunswick 14 
3.9 3.5 3.2 3.2] Québec 15 
3.9 3.5 3.5 3.4] Ontario 16 
3.6 LSAT / 3.4 3.4| Manitoba 17 
5.4 4.7 5.7 5.3] Saskatchewan 18 
Sac 3.4 3.5 3.4| Alberta 19 
tO 8.2 8.7 7.3] Colombie-Britannique 20 


6.1 6.9 5.1 5.0] Yukon et Territoires du Nord-Ouest 21 


TABLE 4. Wholesale Merchants Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region, 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


Historical 
Sales 
July June May April March| February 
1990 1990 1990 1990 1990 1990 
Juillet Juin Mai Avril Mars} Février 
Trade Group - Canada $ millions 
Food, beverage, drug and tobacco 3,592 3,621 3,722 3,557 3,531 3,305 
products 
Apparel and dry goods 363 258 308 367 500 429 
Household goods 468 498 545 539 625 519 
Motor vehicles, parts and 1,564 1,815 1,898 1,826 2,013 1,593 
accessories 
Metals, hardware, plumbing and 1,033 1,157 1,330 1,303 1,361 1,249 
heating equipment and supplies 
Lumber and building materials 1,589 1,783 1,835 1,630 15415 1,203 
Farm machinery», equipment and 399 407 479 445 328 267 
supplies 
Other machinery, equipment and 3,085 3,758 3,661 3,651 4,311 3,772 
supplies 
Other products 25397 2,733 2,915 2365 2,628 25152 
Total, all trades 14,491 16,032 16,693 15 ,684 16,711 14,490 
Regions 
Newfoundland 166 168 170 147 158 139 
Prince Edward Island 37 37 39 36 42 36 
Nova Scotia 407 432 418 416 429 356 
New Brunswick 269 287 290 265 262 242 
Quebec 35437 3,861 4,189 3,794 4,092 3,740 
Ontario 5,729 65470 6,627 6,372 6 »862 5,782 
Manitoba 523 566 593 516 511 449 
Saskatchewan 530 542 607 525 497 447 
Alberta 1,395 1,617 1,625 1,500 1,522 1,272 
British Columbia 1,976 2,031 2,115 2,097 2,313 2,012 


Yukon and Northwest Territories 22 20 19 uly 23 16 


Januar 
199 
Janvier 


3,338 


352 
505 


1,523 


1,263 


1,168 


254 


3,811 


25251 


14 ,464 


142 
39 
352 
246 
3,766 
5,662 
459 
526 
1,254 
2,003 


15 


TABLEAU 4. Ventes des marchands de gros, non-désaisonnalisées, 


December 
1989 
Décembre 


3,529 


244 
566 


15446 


1,125 


1,211 


308 
3,608 


25265 


14,304 


140 
43 
427 
269 
35495 
5 5643 
472 
489 
1,339 


1,972 


région, historique 


November| October |September 
1989 1989 1989 
Novembre| Octobre|Septembre 


35635 


323 


635 


1,873 


1,304 


1,631 


362 


3,801 


2 5467 


16,031 


166 


44 


398 


292 


4,029 


6 9447 


520 


535 


15435 


2,150 


15 


3,661 


411 


635 


1,913 


1,398 


1,800 


435 


3,538 


2 »480 


16,270 


180 


46 


420 


309 


4 5042 


6,572 


546 


576 


15429 


2,130 


20 


Ventes 


$ millions 


3,608 


472 


589 


1,757 


15362 


1,757 


402 


3,858 


2 5432 


16,238 


177 


37 


406 


305 


4,057 


65635 


536 


544 


15467 


2,057 


17 


pogees 
989 
Aoat 


3642 


551 
541 


1,698 


1,393 


15841 


491 
3,518 


2 495 


16,170 


168 
37 
361 
280 
4,200 
6 447 
544 
567 
15486 
2,059 


22 


=95 


July 
1989 
Juillet 


35469 


419 
446 


1,657 


1,225 


15718 


420 


3,161 


2,052 


14,568 


157 
35 
388 
280 
3,537 
5,899 
486 
511 
1,371 
1,881 


22 


Year 
1990 
Année 


24 5667 


25578 


3,698 


12,233 


8,697 


10 5624 


2,579 


26,050 


17 440 


108 ,565 


1,090 


265 


2,810 


1,862 


26,879 


43,504 


3,617 


3,673 


10,185 


14,548 


131 


selon le groupe de commerce et la 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, 
médicaments et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 


Véhicules automobiles, piéces et 
accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, 
matériel de plomberie et de 
chauf fage 


Bois et matériaux de construction 


Machines, matériel et fournitures 
agricoles 


Autres machines, matériel et 
fournitures 


Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 

I le-du-Pr ince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 
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TABLE 5. Wholesale Merchants Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region, Historical 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


ue 


20 


21 


Trade Group - Canada 


Food, beverage, drug and tobacco 
products 


Apparel and dry goods 
Household goods 


Motor vehicles, parts and 
accessories 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Lumber and building materials 


Farm machinery, equipment and 
supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies 


Other products 


Total, all trades 


Regions 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


June 
1990 
Juin 


3,541 


356 


534 


1,685 


15147 


1,505 


379 


3,541 


2 5473 


15,162 


159 


37 


398 


266 


3,691 


65127 


523 


519 


15463 


2,004 


16 


May 
1990 
Mai 


3,558 


372 


543 


15,695 


1,191 


1,533 


381 


3,656 


25398 


15,328 


159 


37 


402 


269 


35749 


6,177 


512 


510 


1,488 


2,028 


17 


April 
1990 
Avril 


3,569 


397 
558 


1,736 


1,238 


1,553 


383 


35741 


25459 


15 ,636 


158 
39 
407 
270 
35834 
65294 
514 
514 
1,507 
2,104 


18 


Sales 


March| February 
1990 1990 
Mars Février 


§ millions 


3,618 


EL 4 


567 


1,770 


1,279 


1,574 


383 


3,859 


2,502 


15,949 


157 


59 


413 


274 


3,976 


6,361 


522 


bya 


15498 


2,150 


19 


3,615 


390 


588 


1,790 


1,316 


1,580 


376 


3,899 


2,526 


16,080 


157 


42 


411 


275 


4,109 


6 »364 


524 


539 


1,478 


2,168 


21 


January 
1990 
Janvier 


3,619 


385 
594 


1,770 


15352 


1,602 


365 


35839 


25451 


15,978 


156 
41 
419 
276 
45118 
6,256 
519 
558 
15445 
25173 


21 


December 
1989 
Décembre 


3,580 


370 


585 


1,781 


1,331 


1,610 


368 


3,742 


2 »460 


15,828 


159 


41 


418 


278 


4,056 


6254 


513 


561 


1,415 


2,151 


20 


sie 


TABLEAU 5. Ventes des marchands de gros, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 


région, historique 


Ventes 

November| October | September August July June 
1989 1989 1989 1989 1989 1989 
Novembre Octobre} Septembre Aoat Juillet Juin 

$ millions 
3,559 3,542 3,505 35496 3,472 35467 
365 364 388 405 421 432 
567 539 541 523 525 516 
1,782 1,760 1,743 1,756 1,763 1,777 
1,330 1,308 1,336 1,333 15319 1,308 
1,622 1,609 1,615 1,608 1,623 1,612 
377 385 394 397 398 388 
3,628 3,629 3,606 3,613 3,669 3,715 
25451 2 444 2 »471 2 5432 2 341 2,223 
15,681 15,580 15,599 15 ,563 15,531 15 ,438 
163 167 164 159 159 163 
41 41 40 39 37 37 
416 400 382 376 375 395 
282 291 286 284 284 286 
3,936 3,891 3,879 3,860 3,843 3,819 
6,285 65314 6,335 65368 6,334 6,272 
518 527 528 522 508 503 
557 544 537 528 529 516 
1,376 1,367 1,393 15425 15446 1,456 
2,095 2,033 2,007 1,991 1,999 1,982 


20 19 19 18 17 16 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, médicaments 
et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 


Véhicules automobiles, piéces et accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, matériel 
ie plomberie et de chauffage 


Bois et matériaux de construction 


Machines, matériel et fournitures agricoles 


Autres machines, matériel et fournitures 


Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvel le-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


N° 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


Ure 


18 


19 


20 


21 
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Appendix Appendice 


APPENDIX I 
Definitions and Concepts 


The establishment is a_ statistical unit based 
primarily on the system of accounting used in 
the business. It is the smallest unit which is 
a separate operating entity capable of report- 
ing those elements of input and output neces- 
sary for the calculation of gross margin, as 
well as employment, wages and salaries. 


The trading location is defined as the physi- 
cal outlet in which the business activity 
takes place. It is not necessarily dependent 
upon the availability of accounting-based data 
but must be capable of providing a limited 
range of statistics even though these may, in 
some instances, have to be estimated by the 
respondent. Where accounting records are 
available to measure the detailed business 
activity of the single location then the _ lo- 
cation will coincide with the establishment, 
otherwise two or more locations would belong 
to an establishment. The establishment can be 
an individual or a partnership, if unincorpo- 
rated, or a single corporation or group of 
associated companies, and sometimes, the 
wholesaling divisions of retailing, manufac- 
turing or other organizations. 


Wholesalers may also be classified by type of 
operation, but this classification is depen- 
dent on the industrial classification. As in- 
dicated in the following paragraphs, the two 
main types of operations are: wholesale wmer- 
chants and agents and brokers. Wholesalers 
primarily engaged in buying and/or selling 
merchandise on account of others on a commis- 
sion basis (agents and brokers) as well as 
wholesale merchants of grain and petroleum 
products are excluded in this survey. 


Wholesale merchants are establishments pri- 
marily engaged in selling merchandise to which 
they have title on their own account. In addi- 
tion, they may perform one or more of the fol- 
lowing related functions: breaking bulk, pro- 
viding delivery service to customers, opera- 
ting warehouse facilities for storage of the 
goods they sell. Included in this category are 
wholesalers Known as: drop shippers or desk 
jobbers, export merchants, import merchants, 
mail order wholesalers, rack jobbers or volun- 
tary general wholesale distributors. Wholesale 
merchants also include other wholesale opera- 
tions sometimes Known as assemblers of primary 
products which are primarily engaged in sell- 
ing products from farmers, loggers, fishermen 
and trappers. Also included are petroleum bulk 
tank plants and truck distributors which oper- 
ate on own account and certain manufacturers’ 
sales branches which are separate establish- 
ments(i.e., which carry a stock of merchandise 
and are primarily engaged in wholesaling ac- 
tivity). 


APPENDICE I 
Défanitions et concepts 


L*étalissement est l'unité statistique qui 
s'appuie essentiellement sur le systéme comp- 
table utilisé dans le commerce. C'est la plus 
petite unité distincte d'exploitation consti- 
tuant un ensemble aux fins de la déclaration 
des entrées et des sorties nécessaires au cal- 
cul de la marge brute, ainsi que des effec- 
tifs, des traitements et des rémunérations. 


L*emplacement d'affaires est l'endroit servant 
a l'activité commerciale. I1 n'est pas tribu- 
taire de la disponibilité de données _ compta- 
bles, mais il doit pouvoir fournir un nombre 
limité de données statistiques méme si, 4a 
l'occasion, il y a lieu de procéder par. esti- 
mation. Il correspond a 1'établissement si 
l'activité commerciale est consignée en détail 
dans les registres comptables. Autrement, il 
fait partie d'un établissement avec d'autres 
emplacements d'affaires. L'établissement peut 
étre un particulier ou une société en nom col- 
lectifs; une société unique ou un groupe d'en- 
treprises associées; ou, parfois, une division 
grossiste d'un organisme manufacturier, d'un 
détaillant ou autres. 


La classification des grossistes peut se faire 
selon la nature de l'activité, mais elle est 
indépendante de la classification par indus- 
trie. Comme l'indique ce qui suit, les deux 
principales catégories d'activité sont: les 
marchands de gros et les agents et les  cour- 
tiers. Les grossistes ayant pour activité 
principale l'achat et/ou la vente Aa commission 
de marchandises pour le compte d'autrui (les 
agents et les courtiers) ainsi que les wmar- 
chands de gros en produits céréaliers et les 
produits pétroliers ne sont pas comptés_ dans 
cette enquéte. 


Les marchands de gros’ sont des établissements 
ot l'activité principale est la vente de mar- 
chandises & leur propre compte. Ils peuvent 
également effectuer une ou plusieurs des fonc- 
tions suivantes: répartition des marchandises 
en vrac> livraison des marchandises aux 
clients, exploitation d'installations d'entre- 
posage de marchandises &@ vendre. Sont inclus 
les grossistes qui assurent l'expédition di- 
recte de l'usine au détaillant ou @ un utili- 
sateur industriel, les exportateurs, les im- 
portateurs, les grossistes spécialisés en ven- 
te par correspondance, les grossistes-étala- 
gistes et les distributeurs-grossistes de mar- 
chandises diverses. Sont aussi inclus les 
grossistes dont l'activité principale consiste 
@ vendre des produits d'agriculteurs, d'ex- 
ploitants forestiers, de pécheurs et de trap- 
peurs3 les entreprises indépendantes de 
stockage et de distribution par camion de pro- 
duits pétrolierss; et les services de ventes 
des fabricants qui. sont des établissements, 
c.-a-d. qui stockent des marchandises et dont 
l'activité principale est le commerce de gros. 


Agents and brokers are establishments primar- 
ily engaged in buying and/or selling» on a 
commission basis, products owned by others. 
They may be Known as an auction company, com- 
mission merchant, import agent or broker, 
export agent or broker, manufacturers' agent, 
purchasing agent or resident buyer and selling 
agent, and may deal in any type of product in- 
cluding primary and petroleum products. Agri- 
cultural marketing boards engaged in the di- 
rect purchase of farm products are included as 
wholesalers. 


Coverage. This current monthly survey covers 
most wholesale merchant establishments. For 
purposes of industrial classification whole- 


sale merchants are classified by 
cording to the principal lines of commodities 
sold. A description of each industry included 
in the accompanying statistical data is shown 
in Appendix IV. As most businesses sell sever- 
al Kinds of commodities the trade group’ code 
assigned generally reflects either the indi- 
vidual commodity or the commodity group which 
is the primary source of the establishment's 
receipts, or some mixture of commodities which 
characterizes the establishment's business. 
Industry classifications are not interchange- 
able with commodity classifications so it is 
not generally possible to determine either the 
number of establishments handling a particular 
commodity or the sales of that commodity from 
a classification of establishments by indus- 
try. Sales to end-users of certain commodities 
(usually capital or investment (non-consumer ) 
goods) such as office furniture and computers, 
feed, seed or other farm supplies, lumber and 
building materials, trucks and commercial ve- 
hicles, fuel oil, and all types of machinery 
and equipment are always classified to whole- 
sale trade. 


industry ac- 


for provincial sales are 
whole- 
break- 
of 


The estimates shown 
based on the locations operated by the 
saler. Establishments provide a sales 
down by province along with the number 
trading locations. 
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Les agents et courtiers sont des établisse- 
ments ou l'activité principale est la vente et 
(ou) l'achat de produits appartenant a4 d'au- 
tres, moyennant commission. Ils comprennent 
les sociétés de ventes aux enchéres, les négo- 
ciants travaillant a la commission, les agents 
ou courtiers d'importation, les agents ou 
courtiers d'exportation, les représentants de 
manufacturiers, les agents d'approvisionne- 
ment, les acheteurs & demeure ou les agents de 
vente. Ils font le commerce de produits de 
tous genres, dont les produits primaires et 
les produits pétroliers. Sont incluses 4 titre 
de grossistes les régies des marchés agricoles 
qui achétent directement des produits agrico- 
les. 


Couverture. L'enquéte mensuelle courante vise 
la plupart des étalissements de commerce de 
gros. Aux fins de la classification par indus- 
trie, les marchands de gros sont groupés par 
commerce en fonction de la gamme principale de 
marchandises vendues. L'appendice IV contient 
la description de chaque groupe inclus_ dans 
les données statistiques. Comme la plupart des 
entreprises vendent plusieurs types de mar- 
chandises, le code attribué au groupe repré- 
sente généralement la ou les marchandises 

forment la principale source de _ recettes 
l'établissement, ou encore un_ ensemble 
marchandises qui caractérise l'activité 
l'établissement. Les classifications par grou- 
pe ne sont pas interchangeables avec celles 
des marchandises, de sorte qu'il est d'habitu- 
de impossible de déterminer, a partir de la 
classification par groupe, le nombre d'éta- 
blissements qui vendent une certaine marchan- 
dise ou bien les ventes d'une telle marchandi- 
ses. Par ailleurs, on attribue toujours au 


commerce de gros les ventes de certains pro- 
duits 4 l'utilisateur final (habituellement 
les biens d'équipement ou d'investissement) >» 


par exemple, les meubles de bureau et le maté- 
riel informatique, les aliments pour animaux, 
les semences et les autres fournitures agrico- 


les, le bois et les matériaux de construction; 
les camions et les véhicules commerciaux, le 
mazout et tous les types de machines et de 
matériel. 

Les estimations des ventes par province sont 
fondées sur les points de vente exploités par 
le grossiste. Les établissements fournissent 
la ventilation des ventes par province ainsi 


que le nombre de points de vente. 


APPENDIX II 
Survey Methodology 


monthly whole- 
Statistics 
(CFDB). 
engaged 


The sample for the redesigned 
sale trade survey is drawn from 
Canada's new Central Frame Data Base 
Part of the CFDB comprises businesses 
in wholesale activity. 


The target population is all wholesale wmer- 
chant establishments with annual sales greater 
than $25,000. The sampling unit is the statis- 
tical company. 


The population of businesses are stratified by 
industry» geographic region and size. The size 
characteristic is a function of annual sales 
and the boundaries within each trade group - 
geographic area stratum. This takes into ac- 
count the highly asymmetrical distribution of 
wholesale sales, stratum sizes and the re- 
quired coefficient of variation at the  sub- 
stratum level. 


The initial sample was selected in late 1988 
and has been subsequently updated each month 
for births and deaths. 


Respondents are sent either a questionnaire or 
contacted by telephone to obtain their monthly 
sales. New entities to the survey are included 
in the New Entrant Survey» and are contacted 
by telephone to obtain information along with 
sales data. 


Telephone interviews, data capture and follow- 
up of non-respondents is performed by staff 
within Statistics Canada's eight Regional Of- 
fices. As well, preliminary editing of the 
captured data is performed within the Regional 
Offices and subsequent telephone follow-ups 
which may result due to edit failures. The 
edited data is transmitted regularly to the 
head office in Ottawa. 


Further edits are performed at a more aggre- 
gate level (trade group by geographic level) 
to detect records which deviate from expecta- 


tion either by exhibiting large month-to-month 
change or differ significantly from the re- 
maining companies. All data failing these 
edits are subject to manual inspection and 
corrective action may be taken. 


Once these edits are complete, imputation is 
applied to missing records. A variety of impu- 
tation methods are available. The imputation 
system automatically selects the appropriate 
method depending on the availability of the 
data. Some of the methods available perform 
imputations using: monthly trends; yearly 
trends; historical datas annual data, etc. 


APPENDICE II 
Méthodologie de 1'"enquéte 


Aux fins de la version remaniée de 1l'enquéte 
mensuelle sur le commerce de gros, 1'échantil- 
lon est tiré de la nouvelle base de données du 
registre central (BDRC) de Statistique Canada. 
La BDRC comprend, en partie, les entreprises 
dont l'activité est le commerce de gros. 


La population cible est l'ensemble des éta- 
blissements de marchands de gros dont le chif- 
fre d'affaires dépasse $25,000 annuellement. 
L'unité d'échantillonnage est 1'entreprise 
statistique. 


La population des entreprises est stratifiée 
selon l'industrie, la région géographique et 
la taille. Cette derniére caractéristique est 
une fonction des ventes annuelles et des limi- 
tes de chaque strate représentant le groupe de 
commerce et la région géographique. Cela tient 
compte de la distribution trés asymétrique des 
ventes de gros, de la taille des strates et du 
niveau requis de la sous-strate au coefficient 
de variation. 


L'échantillon a été choisi pour la premiére 
fois a la fin de 1988, puis a été révisé cha- 
que mois pour l'inclusion de nouvelles unités 
et par l'exclusion des unités décédées. 


On communique avec les enquétés par téléphone 
ou par l'envoi d'un questionnaire afin d'obte- 
nir le chiffre des ventes mensuelles. Les nou- 
velles entités de l'enquéte sont incluses dans 
l'enquéte sur les nouveaux arrivants, et on 
leur téléphone pour obtenir des renseignements 
et le chiffre d'affaires. 


Le personnel des huit bureaux régionaux de 
Statistique Canada effectue les interviews té- 
léphoniques, la saisie des données et la re- 
lance des non-répondants. Il se charge aussi 
du contréle préliminaire des données’ saisies 
et du suivi téléphonique que peuvent nécessi- 
ter les défaillances du contréle. Aprés ce 
contréle, les données sont transmises régulié- 
rement au bureau principal a Ottawa. 
Les données font ensuite l'objet d'un contré- 
le, selon le groupe de commerce et la_ région 
géographique, afin de détecter les unités qui 
s'écartent des attentes, soit par une forte 
variation d'un mois a l'autre, soit par une 
grande divergence au regard des autres entre- 
prises. Lorsque les données ne passent pas le 
contréle, elles sont sujettes 4 une inspection 
manuelle et aux mesures qui s'imposent. 


Une fois terminés les contréles, on 
l'imputation des unités manquantes. I1 existe 
diverses méthodes 4 cet égard, et le systéme 
choisit automatiquement celle qui convient se- 
lon la disponibilité des données. Certaines 
méthodes d'imputation utilisent les tendances 
mensuelles, les tendances annuelles, les don- 
nées historiques, les données annuelles, etc. 


procéde a 


Reported or imputed data is then weighted to 
reflect the population. The weights applied to 
the survey data are equal to the ratio of the 
population and sample counts at the sample 
selection level. The selection level for the 
Monthly Wholesale Trade Survey is trade group 
by geographic area by size. 


Domain estimation is used to produce the = sur- 
vey estimates. A domain is defined by the most 
recent classification data available from the 
frame (CFDB) for the statistical entity and 
reference period. Therefore, these domains may 
differ from the original sampling characteris- 
tics because records may have changed indus- 
try, location or size. These changes are re- 
flected in the estimates as they occur on the 
CFDB. After the estimates are produced, a 
listing of the top contributors to the esti- 
mates is produced. Individual records which 
make up a large proportion of the estimates 
are checked for consistency. Following valida- 
tion and correction, the data base is created. 


Two sets of estimates are produced each month 
to incorporate late responses. Preliminary es- 
timates are usually available 45 days follow- 
ing the reference period, while revised esti- 
mates are published one month after the re- 
lease of preliminary estimates. 
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Les données déclarées ou imputées sont ensuite 
pondérées en fonction de la population. Aux 
fins de l'enquéte, les coefficients de pondé- 
ration égalent le ratio de la population et 
des comptes d'échantillon au niveau de sélec- 
tion. Pour l'enquéte mensuelle sur le commerce 
de gros, ce niveau est le groupe de commerce 
selon la région géographique et la taille. 
L'estimation du domaine sert 4&4 produire les 
estimations de l'enquéte. Le domaine comprend, 
par définition, les plus récentes données de 
classification tirées du registre (BDRC) pour 
l'entité statistique et la période de référen- 
ce. Par conséquent, les domaines peuvent dif- 
férer des caractéristiques initiales de 1'é- 
chantillonnage parce qu'il se peut que les 
entités aient changé de groupe, d'emplacement 
ou de taille. Ces changements se reflétent 
dans les estimations 4 mesure qu'ils sont con- 
Signés dans la BDRC. Une fois les estimations 
produites, on dresse la liste des principaux 
contribuants a l'estimation. On vérifie la co- 
hérence des fiches individuelles qui forment 
une grande proportion des estimations. Aprés 
la validation et les corrections, la base de 
données est créée. 


Chaque mois deux jeux d'estimations sont  pro- 
duits pour tenir compte de la réponse tardive. 
Les estimations préliminaires sont habituelle- 
ment disponibles 45 jours aprés la période de 
référence, tandis que les estimations révisées 
sont publiées un mois aprés que les données 
préliminaires sont relachées. 


APPENDIX III 
Data Reliability 


This publication presents estimates derived 
from a sample survey; as in any survey, they 
are subject to errors. The following section 
describes the sources of errors that may occur 
in a survey and is intended to assist the 
reader in the interpretation of the estimates. 


Sources of Errors 


When a survey is conducted, numerous’ errors 
may affect the quality of the estimates ob- 
tained. These errors fall into two categories: 
sampling errors and non-sampling errors. The 
accuracy of the estimates obtained will depend 
on the combined effect of these two sources of 
errors. 


Sampling Errors 


Sampling errors occur because data are col- 
lected for a part of the population only as 
opposed to the whole population, as would be 
the case in a census. The results derived from 
this survey will therefore likely be different 
than if a complete census had been taken under 
the same general survey conditions. 


Sampling errors depend on factors such as the 
size of the sample, variability in the popula- 
tion, sample design and estimation method. For 
example, for a given size of sample, the sam- 
pling error will depend on the choice of sam- 
pling units, the stratification method, the 
allocation of the sample and the _ selection 
method. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or a 
complete census of the population is taken. 
Non-sampling errors stem from several sources, 
the most important of which are described 
below. 


Coverage Error. This error stems from an in- 
complete sampling frame which results in inad- 
equate coverage of the target population. For 
example, a unit that is missing from the list 
of wholesale merchants will not be represented 
in the sample. 


Response Error. This error may be due to 
questionnaire design and the’ characteristics 
of the question, inability or unwillingness of 
the respondent to provide correct information. 
It may also stem from misinterpretation of the 
questions because of definitional difficulties 
and the tendency of interviewers to explain 
questions or interpret responses differently. 


APPENDICE III 
Fiabilité des données 


La présente publication donne des estimations 
qui proviennent d'une enquéte par échantillon- 
nage et qui risquent, comme dans toute enqué- 
te, d'étre entachées d'erreurs. On trouve ci- 
dessous les sources d'erreur que peut compor- 
ter une enquéte, aux fins de faciliter 1l'in- 
terprétation des estimations. 


Sources d’erreur 


Au cours d'une enquéte, la qualité des estima- 
tions peut étre altérée par deux genres d'er- 
reur: les erreurs d'échantillonnage et les er- 
reurs non dues @ 1'échantillonnage. Leur effet 
combiné influence l'exactitude des estima- 
tions. 


Erreurs d*"échantillonnage 


Les erreurs d'échantillonnage s'expliquent du 
fait que la collecte des données vise seule- 
ment une partie de la population, et non la 
totalité, comme c'est le cas d'un recensement. 
Il se peut, par conséquent, que les résultats 
de l'enquéte soient différents de ceux d'un 
recensement, mené dans les mémes conditions. 


Les erreurs d'échantillonnage sont tributaires 
de facteurs tels que la taille de 1'échantil- 
lon, la variabilité de la population, le plan 
d'enquéte et la méthode d'estimation. Par 
exemple, pour une taille d'échantillon donnée, 
elles procédent du choix des unités d'échan- 
tillonnage, de la méthode de stratification, 
de la répartition de l'échantillon et de la 
méthode de sélection. 


Erreurs non dues a 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent aussi bien dans une 
enquéte par échantillonnage que dans un recen- 
sement de la population. Elles proviennent de 
plusieurs sources, dont voici les plus impor- 
tantes. 


Erreur de couverture. Elle résulte de l'insuf- 
fisance de la base d'échantillon, qui empéche 
la couverture adéquate de la population visée. 
Par exemple, une unité manquante dans la liste 
des marchands de gros ne sera pas’ représentée 
dans 1l'échantillon. 


Erreur de réponse. Elle peut s'expliquer par 
la conception du questionnaire, par les carac- 
téristiques de la question ou par l'incapacité 
ou le refus de l'enquété de fournir des ren- 
seignements exacts. Elle peut aussi découler 
du fait que des problémes d'ordre définition- 
nel ont faussé l'interprétation des questions, 
ou bien que les interviewers se sont pris dif- 
féremment pour expliquer les questions ou in- 
terpréter les réponses. 


yt. 


Non-response. Some respondents may refuse to 
answer questions, some are unable to respond, 
while others may be too late in responding. 
The gaps left in the estimate by these non- 
respondents are filled by the assignment of an 
approximate response. The procedure used to 
assign these approximate values to units which 
do not respond and to units whose response was 
deemed unacceptable is called imputation. The 
data are imputed from earlier data (if avail- 
able) for these units, or from data provided 
by respondents. The extent of error due _ to 
imputation is usually unknown and is very much 
dependent on any characteristic differences 
between the respondent group and the imputed 
units in the survey. This error generally in- 
creases with the non-response rate and at- 
tempts are therefore made to obtain as high a 
response rate as possible. 


Processing Error. This error may occur at the 
various stages of processing such as_ coding» 
data entry, editing» etc. 


Non-sampling errors are difficult to measure. 
Within the limitations of the budget and the 
human resources available, all attempts have 
been made to minimize this type of error 
calculating the estimates contained in this 
publication. Units have been defined using the 
most up-to-date listings the questionnaires 
have been designed so as to minimize differ- 
ences of interpretations testing has been car- 
ried out for the different stages of editing 
and processing. Moreover, non-respondents are 
followed up in order to reduce the non-re- 
sponse rate. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measure 


in this survey is 
large number of possible samples of 
size that could have been selected 
same sample design under’ the same 


The particular sample used 
one of a 
the same 
using the 
conditions. 


Coefficient of variation (CV) is a common 
measure which takes into account variation 
among estimates from all possible sample com- 
binations. The CV is defined as the square 
root of the variance divided by the estimate. 
By applying the CV of interest from Table 3, 
it is possible, through derivation of a confi- 
dence interval to predict, with a Known proba- 
bility, the range that the estimate would 
cover taking into account all possible sam- 
ples. This range or interval is expected to 
cover the unknown value being estimated with 
the predicted probability. 


confidence 
sales in 


For example, to establish a 95% 
interval for not seasonally adjusted 
Ontario one would use: 


the provincial sales from Table 13 and 
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Non-réponse. Certains enquétés refusent de ré 
pondre, d'autres en sont incapables et d'au- 
tres encore répondent trop tard. On se_ sert 
d'une réponse approximative pour combler les 
vides dans l'estimation créés par ces non-ré- 
pondants. L'imputation désigne le fait d'at- 
tribuer des valeurs approximatives aux unités 
qui omettent de répondre ou dont la _ réponse 
est jugée inacceptable. Elle s'effectue a par- 
tir des données disponibles pour ces unités ou 


fournies par les répondants. La portée de 
l'erreur due 4 l'imputation est généralement 
inconnues elle est fortement tributaire des 
différences qui caractérisent les répondants 
et les unités imputées. Ce genre d'erreur 
augmente d'habitude au gré du taux de non-ré- 
ponse, d'ot le déploiement d'efforts pour 


obtenir le meilleur taux de réponse possible. 


Erreur de traitement. Elle peut se 
aux diverses étapes du traitement: 
saisie, vérification, etc. 


produire 
codage,» 


Les erreurs non dues a l'échantillonnage sont 
difficiles 4 mesurer. Autant que l'ont permis 
le budget et les ressources humaines' disponi- 
bles, on s'est efforcé de les réduire au mini- 
mum aux fins du calcul des estimations conte- 
nues dans la présente publication. On a défini 
les unités au moyen des derniéres listes 4 
jours on a concu les questionnaires de maniére 
a réduire au minimum les divergences d'inter- 
prétations on a soumis @ un essai les étapes 
de vérification et de traitement; et le suivi 
a 6té effectué aux non-répondants afin d'a- 
baisser le taux de non-réponse. 


Mesure de l*erreur d*échantillonnage et de 
l*erreur non due a4 1'*échantillonnage 


Mesure de l‘erreur d*échantillonnage 
de l'enquéte 


taille 
plan 


L'échantillon utilisé aux fins 
compte parmi le grand nombre de méme 
qu'on aurait pu choisir selon le méme 
d'enquéte et dans les mémes conditions. 


Le coefficient de variation (CV) est une mesu- 
re qu'on utilise couramment et qui  prend en 
compte la variation des estimations provenant 
de toutes les combinaisons d'échantillons pos- 
sibles. Le CV se définit comme étant la racine 
carrée de la variation divisée par l'estima- 
tion. En appliquant le CV approprié du tableau 
3, on peut prédire, au moyen d'un intervalle 
de confiance et avec une probabilité connue, 
la portée qu'aurait l'estimation compte tenu 
de tous les échantillons possibles. Cette por- 
tée ou intervalle est censée couvrir la valeur 
inconnue qui est estimée avec la _ probabilité 
prédite. 


pour estimer les ventes non dé- 
intervalle 


Par exemple, 
saisonnalisées en Ontario selon un 
de confiance de 95%, on utiliserait: 


1.les ventes provinciales indiquées au tableau 
13 et 


2. the coefficient of variation for the esti- 
mate from Table 3. 

A 95Z% confidence interval is then constructed 

by adding or subtracting twice the value rep- 


resented by applying the CV to the estimate, 
for example: 
12,000,000 + (2 x 1.8(12,000,000)) 
100 
12,000,000 (2 x 1.8(12,000,000)) 
100 
confidence limit for this 


$11,568,000 to $12,432,000 


or 
Thus, the example 
would be: 


Summarizing these findings, the best estimate 
for not seasonally adjusted sales in Ontario 
will be found in Table 1. One can be 95% con- 
fident that the unknown true value of sales 


lies in the interval between $11,568,000 and 
12,432,000. 

Non Sampling Error Measures 

One source of non-sampling error is’ the non- 
response error. There are several measures 
that can help the user evaluate this type of 


error, among others, the response rate and the 


response fraction. 


The response rate is a measure of the propor- 
tion of those sample units which have re- 
sponded in time for inclusion in the estimate. 
To calculate the response rate, one should ex- 
cluded from the sample, deaths as well as sea- 
sonal establishments closed during the month 
in question. 


The response fraction, which is a measure of 
the data response rate, is the proportion of 
the estimate which is based upon actual 


reported data. 


An example illustrates the two above measures. 
For example, a cell with 20 active sample 
units in which 10 respond for a= particular 
month would have a response rate of 50%. 
However, if the 10 reporting units represented 
$9 million out of a total of $12 million, the 
response fraction would be 75%. Thus 252% of 
the estimate came from imputed data. 


Joint Interpretation of Measures of Error 


The two measures of non-response error as well 
as the coefficient of variation must be 
considered jointly to have an overview of the 
quality of the estimates. A lower coefficient 
of variation combined with a higher response 
rate and response fraction, will result ina 
better estimate. 


Response fractions and coefficients of varia- 
tion associated with each estimate appear in 
Table 3. 
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2.le coefficient de variation de l'estimation 


provenant du tableau 3. 


On établit ensuite l'intervalle de confiance 
de 95% en additionnant ou en soustrayant deux 
fois la valeur représentée par l'application 


du CV a l'estimation, par exemple: 
12,000,000 + (2 x 1.8(12,000,000)) 


100 
12,000,000 - (2 x 1.8(12,000,000)) 
OU rrr en nnn ne nnn nn ee === 
100 
Dans cet exemple, la limite de confiance se- 


> 


rait donc: $11,568,000 a $12,432,000. 

Pour résumer ces résultats, qui fournissent la 
meilleure estimation des ventes non désaison- 
nalisées en Ontario se retrouvent au tableau 
1. On est confiant 4 95% que la valeur vraie 
inconnue des ventes se situe dans l'intervalle 


compris entre $11,568,000 a 12,432,000. 
Mesure de l*erreur non due a 1'échantillonnage 


La non-réponse est un type d'erreur non due a 
l'échantillonnage. Il existe plusieurs mesures 
qui permettent de 1l'évaluer, notamment le taux 
de réponse et la fraction de réponse. 


Le 
tés de l'échantillon dont la réponse 
dans le délai stipulé pour le calcul de l'es- 
timation. Aux fins du calcul, on exclut de 
l'échantillon les décés et les établissements 
saisonniers fermés pendant le mois en ques- 
tion. 


taux de réponse est la proportion des uni- 
parvient 


La fraction de réponse, qui est une mesure du 
taux de réponse, représente la proportion de 
l'estimation qui s'appuie sur les données 
réellement déclarées. 


Le deux mesures sont illustrées dans 1l'exemple 
suivant. Pour une cellule comportant un échan- 
tillon de 20 unités actives, dont 10 répondent 
pour un mois donné, le taux de réponse serait 
de 50%. Cependant, si les 10 unités déclaran- 
tes représentent $9 millions sur un total de 
de $12 millions, la fraction de réponse serait 
de 75%. Ainsi 25% de l'estimation proviennent 
des données imputées. 

Interprétation conjointe des mesures d'erreur 
Pour obtenir un apergu de la qualité des esti- 
mations, il faut considérer conjointement les 
deux mesures de non-réponse ainsi que le coef- 
ficient de variation. La meilleure estimation 
est celle qui comporte un faible coefficient 
de variation ainsi qu'un taux de réponse et 
une fraction de réponse élevés. 


Le tableau 3 indique les fractions de réponse 
et les coefficients de variation pour chaque 
estimation. 


APPENDIX IV 
TRADE GROUP COVERAGE 


010 Food, Beverage, Drug and Tobacco 
Products Wholesalers 


5211 Confectionery 

5212 Frozen Foods (Packaged) 

5213 Dairy Products 

5214 Poultry and Eggs 

5215 Fish and Seafood 

5216 Fresh Fruit and Vegetables 

5217 Meat and Meat Products 

5219 Other Foods 

5221 Non-Alcoholic Beverages 

5222 Alcoholic Beverages 

5231 Drugs 

5232 Toilet Soaps and Preparations 

5239 Drug Sundries and Other Drugs and 
Toilet Preparations 

5241 Tobacco Products 


020 Apparel and Dry Goods Wholesalers 


5311 Men's and Boys' Clothing and 
Furnishings 

5312 Women's, Misses' and Children's 
Outerwear 

5313 Women's, Misses' and Children's 
Hosiery, Underwear and Apparel 
Accessories 

5314 Footwear 

5319 Other Apparel 

5321 Piece Goods 

5329 Notions and Other Dry Goods 


030 Household Goods Wholesalers 


5411 Electrical Household Appliances 

5412 Electronic Household Appliances 

5421 Household Furniture 

5431 China, Glassware, Crockery and Pottery 

5432 Floor Coverings 

5433 Linens, Draperies and Other Textile 
Furnishings 

5439 Other Household Furnishings 


040 Motor Vehicles, Parts and Accessories 
Wholesalers 


5511 Automobiles 

5512 Trucks and Buses 

5519 Other Motor Vehicles and Trailers 

5521 Tires and Tubes 

5529 Other Motor Vehicle Parts and 
Accessories 


050 Metals, Hardware, Plumbing and Heating 
Equipment and Supplies Wholesalers 


5611 Iron and Steel Primary Forms and 
Structural Shapes 

5612 Other Iron and Steel Products 

5613 Non-Ferrous Metal and Metal Products 


5619 Combination Metal and Metal Products 

5621 Hardware 

5622 Plumbing,» Heating and Air Conditionning 
Equipment and Supplies 


Appendice IV 


COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 


010 


5211 
5212 
5213 
5214 
5215 
5216 
S2Ai7 
5249 
5221 
5222 
5231 
5232 
5239 


5241 


020 


5311 


5312 


5313 


5314 


050 


5611 


5612 
5613 


5619 
5621 
5622 


Grossistes en produits alimentaires, 
boissons, médicaments et tabac 


Confiseries 

Produits alimentaires congelés (emballés) 

Produits laitiers 

Volaille et oeufs 

Poisson et fruits de mer 

Fruits et légumes frais 

Viande et produits de la viande 

Autres produits alimentaires 

Boissons non-alcooliques 

Boissons alcooliques 

Médicaments 

Savons et produits de toilette 

Produits pharmaceutiques divers et autres 
produits de toilette 

Produits du tabac 


Grossistes en vétements et articles de 
mercerie 


Vétements et articles d'habillement pour 
hommes et garcgonnets 

Vétements de dessus pour dames, jeunes 
filles et enfants 

Bas et chaussettes, sous-vétements et 
articles d'habillement pour dames, jeunes 
filles et enfants : 

Chaussures 

Autres vétements 

Tissus a la piéce 

Articles de mercerie 


Grossistes en articles ménagers 


Appareils ménagers électriques 

Appareils ménagers électroniques 

Meubles de maison 

Porcelaine, verrerie, faience et poterie 

Revétements de sol 

Linge de maison, tentures et autres article 
de textile 

Autres accessoires ménagers d'ameublement 


Grossistes en véhicules automobiles, piéces 
et accessoires 


Automobiles 

Camions et autobus 

Autres véhicules automobiles 

Pneus et chambres a air 

Autres piéces et accessoires pour véhicules 
automobiles 


Grossistes en métaux, articles de 
quincaillerie, matériel de plomberie 
et de chauffage 


Formes primaires et profilés de charpente e 
fer et en acier 

Autres produits en fer et en acier 

Métaux non ferreux et produits en métaux no 
ferreux 

Combinaisons de métaux et produits en métal 

Articles de quincaillerie 

Matériel et fournitures de plomberie, de 
chauffage et de climatisation 


060 


5631 


5632 
5639 


070 


5711 


5721 


5722 


5731 


5741 


5742 


5743 


5744 


5749 


5791 


5792 


57,93 


5799 


090 


5011 
5012 
5019 
5911 
5919 
5921 
5922 
5929 
5931 
5932 
5939 


5941 


5942 
5951 
S952 
5961 
5971 


5981 
5991 
LCI le 


5993 
5999 


Lumber and Building Materials 
Wholesalers 


Lumber, Plywood and Millwork 


Paint, Glass and Wallpaper 
Other Building Materials 


Farm Machinery, Equipment and Supplies 
Wholesalers 


Farm Machinery, Equipment and Supplies 


Other Machinery, Equipment and Supplies 
Wholesalers 


Construction and Forestry Machinery, 
Equipment and Supplies 

Mining Machinery, Equipment and 
Supplies 

Industrial Machinery, 
Supplies 

Electrical Wiring Supplies and 
Electrical Construction Material 

Electrical Generating and Transmission 
Equipment and Supplies 

Electronic Machinery, Equipment and 
Supplies (Except Computer and Related 
Equipment) 

Computer and Related Machinery, 
Equipment and Packaged 

Other Electrical and Electronic 
Machinery», Equipment and Supplies 

Office and Store Machinery, Equipment 
and Supplies 

Service Machinery, 
Supplies 

Professional Machinery, 
and Supplies 

Other Machinery, 
Supplies n.e.c. 


Equipment and 


Equipment and 
Equipment 


Equipment and 


Other Products Wholesalers 


Livestock 

Grain 

Other Farm Products 

Automobile Wrecking 

Other Waste Materials 

Newsprint 

Stationery and Office Supplies 

Other Paper and Paper Products 

Agricultural Feeds 

Seeds and Seed Processing 

Agricultural Chemical and Other Farm 
Supplies 

Toys» Novelties and Fireworks 


Amusement and Sporting Goods 
Photographic Equipment and Supplies 
Musical Instruments and Accessories 
Jewellery and Watches 

Industrial and Household Chemicals 


General Merchandise 

Books, Periodicals and Newspapers 

Second-Hand Goods (Except Machinery 
and Automotive) 

Forest Products 

Other Products n.e.c. 
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060 


5631 


5632 
5639 


070 


5711 


5721 


S722 


573A 


5741 


5742 


5743 


5744 


5749 


5791 


5792 


5193 


5799 


090 


5011 
5012 
5019 
5911 
599 
5921 
5922 
5929 
5931 
5952 
5959 


5941 


5942 
5951 
Ley 
5961 
5971 


5981 
DIO 
5992 


5995 
5999 


Grossistes en bois et matériaux de 
construction 


Bois de construction, contreplaqués et 
bois travaillé 

Peintures, vitres et papiers peints 

Autres matériaux de construction 


Grossistes en machines, matériel et 
fournitures agricoles 


Machines, matériel et fournitures agricoles 


Grossistes en autres machines, matériel et 
fournitures 


Machines, matériel et fournitures de 
construction et d'exploitation forestiére 

Machines, matériel et fournitures 
d'extraction miniére 

Machines, matériel et fournitures 
industriels 

Fournitures pour canalisations électriques 
et matériaux d'installations électriques 

Matériel et fournitures de production et de 
transmission d'électricité 

Machines, matériel et fournitures 
électroniques (sauf ordinateurs et le 
matériel connexe) 

Ordinateur, machines et matériel connexes 


Autres machines, matériel et fournitures 
6électriques et électroniques 

Machines, matériel et fournitures de bureau 
et de magasin 

Machines, matériel et fournitures des 
entreprises de services 

Machines, matériel et fournitures d'usage 
professionnel 

Autres machines, 
n.c.a. 


matériel et fournitures 


Grossistes en produits divers 


Bétail 

Céréales 

Autres produits agricoles 

Démontage d'automobiles 

Autres matiéres de rebut 

Papier journal 

Papeterie et fournitures de bureau 

Autres papiers et produits du papier 

Aliments pour animaux 

Semences et traitement des semences 

Produits chimiques et autres fournitures 
agricoles 

Jouets, articles de fantaisie et piéces pou 
feu d'artifice 

Articles de loisir et de sport 

Matériel et fournitures photographiques 

Instruments et accessoires de musique 

Bijoux et montres 

Produits chimiques d'usage ménager et 
industriel 

Marchandise générale 

Livres, périodiques et journaux 

Marchandises d'occasion (sauf machines et 
véhicules automobiles) 

Produits forestiers 

Autres produits n.c.a. 


APPENDIX V 
Other Survey Related Issues 


Seasonal Adjustment 


Socio-economic time series contain four basic 
components: the trend-cycle, the seasonal, the 
trading-day and the irregular components. The 
component of interest is usually the trend- 
cycle, which reflects the more’ fundamental 
evolution of the series (e.g. the business 
cycle), whereas the other components’ reflect 
short-term transient movements. Seasonal va- 
riations are caused by the direct and indirect 
effects of climatic and institutional seasons 
(e.g. Christmas); they tend to repeat from 
year-to-year. Trading-day variations originate 
from the fact that the number of Mondays, 
Tuesdays, etc.» in a given month varies’ from 
year-to-year. Finally, the irregular component 
is a residual which captures measurement er- 
rors and events which do not occur in a regu- 
lar manner. Seasonal, trading-day and irregu- 
lar variations all conceal the trend-cycle 
component of the series. 


Seasonal adjustment consists 
seasonal and the 


of removing the 
trading-day components’ from 
the series. Seasonal adjustment thus’ helps 
reveal the trend-cycle and makes’ month-to- 
month comparisons more meaningful. One should 
bear in mind that the seasonally adjusted 
series contains the trend-cycle and the irreg- 
ular component (which is technically difficult 
to isolate). The month-to-month comparisons of 
the seasonally adjusted series are thus af- 
fected by the irregular fluctuations. 


Users of time series data should also take 
note of the following. Same-month comparisons, 
for instance that of March 1989 to March 1990, 
are not valid for series which have not been 
seasonally adjusted, if the series contains 
trading-day variations. In the absence of 
trading-day variation, same-month comparisons 


are valids however they measure the movement 
over the year and do not reflect the most 
recent movements. For instance, same-month 


comparisons may indicate a continuing growth, 
while the trend-cycle has been falling for the 
last few months. 


In order to seasonally adjust its time series, 
Statistics Canada uses the X-11-ARIMA method. 


The method is a combination of the ARIMA 
forecasting method and of the X-11 seasonal 
adjustment method, which is ratio-to-moving 


average method. 


APPENDICE V 
Autres questions relatives A l'enquéte 


La désaisonnalisation ou correction pour 
variations saisonniéres 


Les séries temporelles socio-Géconomiques comp- 
tent quatre composantes principales: la ten- 
dance-cycle, la saisonnalité, la composante de 
rotation des jours et la composante irrégulié- 
re. L'intérét porte généralement sur la_ ten- 
dance-cycle, qui refléte l'évolution fondamen- 
tale de la série (ex. le cycle des affaires), 
tandis que les autres composantes' traduisent 
des mouvements passagers & court terme. Les 
variations saisonniéres sont le produit des 
effets directs et indirects des saisons clima- 
tiques et institutionnelles (ex. Noél)s; elles 
tendent a se répéter année aprés année. La 
composante de rotation des jours provient du 
fait que le nombre de lundis, mardis, etc.» 
dans un mois donnée varie d'une année a _ 1l1'au- 
tre. Enfin, la composante irréguliére est un 
résidu incorporant les erreurs de mesure ainsi 
que les événements qui ne se produisent pas de 
de maniére réguliére. Les variations saison- 
niéres, de méme que les composantes irrégulié- 
re et de rotation des jours masquent la _ ten- 
dance-cycle de la série. 


La désaisonnalisation consiste a4 enlever les 
composantes saisonniére et de rotation des 
jours de la série. La désaisonnalisation con- 
tribue donc a4 révéler la tendance-cycle et a 
rendre les comparaisons sur mois adjacents 
plus significatives. On doit cependant garder 
a l'esprit que la série désaisonnalisée com- 
prend la tendance-cycle mais aussi la compo- 
sante irréguliére (techniquement difficile a 
isoler). Les comparaisons sur mois adjacents 
de la série désaisonnalisée sont done affec- 
tées par les fluctuations irréguliéres. 


Les usagers des données’ chronologiques de- 
vraient également étre conscients de ce qui 
suit. Les comparaisons sur mois homologues, 
par exemple la comparaison de mars 1989 @a mars 
1990, ne se sont pas légitimes pour les séries 
n'ayant pas été désaisonnalisées, si les sé- 
ries ont une composante de rotation des jours. 
En l'absence de cette composante, les compa- 
raisons sur mois homologues sont légitimess 
cependant elles mesurent le mouvement au cours 
de l'année et ne reflétent pas les mouvements 
les plus récents. Par exemple, les comparai- 
sons sur mois homologues peuvent indiquer une 
hausse poursuivie, tandis que la tendance-cy- 
cle est en chute depuis quelques mois. 


Pour désaisonnaliser ses séries  chronologi- 
ques, Statistique Canada utilise la méthode 
X%-11-ARMMI. La méthode est une combinaison de 
la méthode de prévision ARMMI (ARIMA) et de la 
méthode désaisonnalisation X-11, qui est une 
méthode de type rapport a la moyenne mobile. 


In the case of the Wholesale trade series, the 
seasonally adjusted series obtained from the 
X-11-ARIMA method are also smoothed by a 
three-month moving average. The’ seasonally 
adjusted value published for November 1989, 
for example, is the arithmetic average of the 
seasonally adjusted values first obtained from 
the program for October, November and December 
1989. This three-month smoothing is necessary 
to eliminate erratic month-to-month fluctua- 
tions introduced in the seasonally adjusted 
values of 1989 by the new survey design and 
methodology. The need for such smoothing is 
likely to disappear as more data become avail- 
lable from the new survey. 


Comparison To Other Sources 


The redesigned survey differs from the old 


monthly in several respects. 


The survey design is described in Appendix II. 
Salient differences include an improved survey 
frame, regional collection of data, increased 
edits and a better imputation system. 


for the first 
published. 


In terms of data availability, 
time, sales by trade group is now 


From 1981 to the present, CANSIM contains 
converted monthly trade group and geographical 
data. 


pre 


Dans le cas des séries du Commerce de gros,» 
les séries désaisonnalisées obtenues de la mé- 
thode X-11-ARMMI sont en outre lissées par une 
moyenne mobile de trois mois. La valeur désai- 
sonnalisée publiée de novembre 1989, par exem- 
ple, est la moyenne arithmétique des valeurs 
désaisonnalisées d'abord obtenues du programme 
pour octobre, novembre et décembre 1989. Ce 
lissage de trois mois vise 4 éliminer les 
fluctuations erratiques sur mois adjacents in- 
troduites dans les valeurs désaisonnalisées de 
1989 par le nouveau plan de sondage et la nou- 
velle méthodologie. La nécessité de ce lissage 
devrait disparaitre @ mesure que s'accumulent 
les données de la nouvelle enquéte. 


Comparaison avec d’autres sources 
de la 


L'enquéte mensuelle remaniée différe 
précédente sous plusieurs aspects. 


Le plan de l'enquéte est décrit a 1l'appendice 
II. Parmi les différences saillantes figurent 
une base d'enquéte améliorée, la collecte ré- 
gionale des données, des contréles accrus et 
un systéme d'imputation affiné. 


En ce qui concerne les données disponibles, on 
publie pour la premiére fois les chiffres 
d'affaires selon le groupe de commerce. 


De 1981 jusqu'a maintenant, CANSIM contient 
les données mensuelles converties pour les 
groupes de commerce et les régions géographi- 
ques. 
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No other monthly 
report on the Canadian 
Economy has 

this much to offer 


Canadian Economic Observer 
The most extensive and timely information source for 
people who want objective facts and analysis 
on the Canadian Economy... every 
month. 


Current economic conditions 

Brief, "to the point" a current update 
summary of the economy's performance 
including trend analyses on employment, 
output, demand and the leading indicator. 


Feature articles 

In-depth research on current business and 
economic issues: business cycles, 
employment trends, personal savings, 
business investment plans and corporate 
concentration. 


Statistical summary 
Statistical tables, charts and graphs cover 
national accounts, output, demand, trade, labour 
and financial markets. 


Regional analysis 
Provincial breakdowns of key economic indicators. 


International overview 

Digest of economic performance of Canada's most 
important trading partners — Europe, Japan and the 
US. 


Economic and statistical events 
Each month, CEO also publishes a chronology of current events that will 
affect the economy, and information notes about new products from 
Statistics Canada. 


Consult with an expert 
The names and phone numbers of the most appropriate Statistics 
Canada contacts are provided with each data table in the statistical 
summary; not only can you read the data and the analysis, you can talk 
to the experts about it. 


The Canadian Economic Observer 
(Catalogue no. 11-010) is $220 annually in Canada, US$260 in the United 
States and US$310 in other countries. 


To order, write Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6 or contact the nearest Statistics Canada Regional Reference 
Centre listed in this publication. 
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1-800-267-6677 and use your VISA or MasterCard. 


La seule publication 

4 vous offrir autant 
d'information sur 
l'economie canadienne 


L’Observateur économique canadien 
La revue la plus compléte et la plus a jour qui soit 
pour les gens qui désirent des renseignements 
objectifs et une analyse de l'économie 
canadienne... chaque mois. 


Les conditions économiques actuelles 
Résumé bref et incisif de l’actualité économique 
du mois, comportant l’analyse des tendances 
de l'emploi, de la production, de la demande et 
de |'indicateur avancé. 
Les études spéciales 
Recherche approfondie sur les questions du 
domaine des affaires et de l'économie : 
cycles économiques, tendances de 
l'emploi, 6épargne personnelle, projets 
d'investissement et concentration des 
sociétés. 
L'apercu statistique 
Tableaux, graphiques et diagrammes 
englobant les statistiques des 
comptes nationaux, de la production, 
de la demande, du commerce, de l'emploi 
et des marchés financiers. 


Lanalyse régionale 
Ventilation par province des indicateurs économiques stratégiques. 


- Ca? 


Le survol de l'économie internationale 
Un sommaire du rendement de l'économie des partenaires commerciaux 
du Canada, comme |'Europe, le Japon et les Etats-Unis. 


Evénements économiques et statistiques 

Chaque mois, L'OEC publie une chronologie des événements qui 
influenceront |'6conomie de méme que des renseignements sur les 
nouveaux produits de Statistique Canada. 


Consultez un expert 

Les noms et numéros de téléphone des personnes-ressources figurent a 
chaque tableau de l'apercu statistique; non seulement pouvez-vous lire 
les données et l'analyse, mais vous pouvez de plus discuter du sujet 
avec les experts de Statistique Canada. 


L'Observateur économique canadien. 
(n° 11-010 au catalogue) cofite 220 $ l'abonnement annuel au Canada, 
260 $ US aux Etats-Unis et 310 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, veuiliez écrire 4 Vente des publications, Statistique 
Canada, Ottawa (Ontario), K1A OT6 ou communiquer avec le Centre 
régional de consultation de Statistique Canada le plus prés (voir la liste 
figurant dans la présente publication). 


Pour un service plus rapide, commandez par télécopieur au 
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INFORMATION 


et a focus on Canada’s markets and business op- 

portunities with the source of reliable information... 

B Statistics Canada and its unequaled family of 
outstanding publications and services. 


Relying on Statistics Canada means you're building your 
decisions on hard facts assembled by a professional 
organization with a world-wide reputation for scrupulous 
accuracy and complete reliability. 


Join the thousands of corporations and individuals who base 
their Canadian business decisions on Statistics Canada 
publications. Year after year. 


For more information on Statistics Canada’s extensive range 
of publications and information services, please call toll-free 
1-800-267-6677. 


At Statistics Canada, we provide information you can build 
on. 
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“Sf tatistique Canada vous offre des produits et ser- 
Ne] 


vices de qualité qui vous donnent une image Claire 
du secteur canadien des affaires. 


Joignez-vous aux milliers de personnes et d’entreprises qui, 
année aprés année, fondent leurs décisions sur les publica- 
tions de Statistique Canada. 


Vous fier a Statistique Canada, c’est fonder vos décisions 
sur des renseignements solides, recueillis par un organisme 
dont la réputation internationale en est une d’exactitude et 
de fiabilité. 


Pour obtenir plus de renseignements sur toute la gamme 
de publications et de services qu’offre Statistique Canada, 
veuillez composer le numéro sans frais 1-800-267-6677. 


Statistique Canada fournit l'information a la base des grandes 
réalisations. 


Catalogue 63-008 Monthly Catalogue 63-008 Mensuel 
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AUGUST 1990 AOUT 1990 
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Canada Canada 


Data in Many Forms... 
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Inquiries about this publication and related 
statistics or services should be directed to: 


Wholesale Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 
951-3540) or to the Statistics Canada reference 
centre in: 


St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces 
and territories, for users who reside outside 
the local dialing area of any of the regional 
reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 1-800-472-9708 
British Columbia 
(South and Central) 
Yukon and Northern B.C. (area 
served by NorthwesTel Inc.) 
Northwest Territories 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications 
may be purchased from local authorized agents 
and other community bookstores, through the local 
Statistics Canada offices, or by mail order to 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Facsimile Number 1(613)951-1584 
National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes 
diverses. Outre les publications, des totalisations 
habituelles et spéciales sont offertes sur imprimés 
d'ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur 
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres documents 
de référence géographiques sont disponibles pour cer- 
taines sortes de données. L'acces direct a des 
données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme 
d'extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette 
publication ou de statistiques et services connexes 
doivent é6tre adressées a: 


Section du commerce de gros, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 
951-3540) ou au centre de consultation de Statistique 
Canada a: 


St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, 
dans toutes les provinces et dans les territoires, 
aux utilisateurs qui habitent a l'extérieur des zones 
de communication locale des centres régionaux de con- 
sultation. 


Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Sud de 1'Alberta 1-800-472-9708 
Colombie-Britannique 
(sud et centrale) 

Yukon et nord de la C.B. (territoire 
desservi par la NorhtwesTel Inc.) 
Territoires du Nord-Ouest (territoire 

desservi par la NorthwesTel 
inci) Appelez a frais virés au 403-495-2011 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres 
publications de Statistique Canada aupres des agents 
autorisés et des autres librairies locales, par l'en- 
tremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou 
en écrivant a la Section des ventes des publications, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


NCGS) SSl=7277, 


Numéro du bélinographe 1(613)951-1584 


Commandes: 1-800-267-6677(sans frais partout au Canada) 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 


Statistics Canada 


Industry Division 
Wholesale Trade Section 


Wholesale 
trade 


AUGUST 1990 


Published under the authority of the Minister 
of Industry, Science and Technology 


© Minister of Supply 
and Services Canada 1990 


All rights reserved. No part of this publication 

may be reproduced, stored in a retrieval system or 
transmitted in any form or by any means, electronic, 
mechanical, photocopying, recording or otherwise 
without prior written permission of the Minister of 
Supply and Services Canada. 


NOVEMBER 1990 
Price: Canada: $14.40 per issue, $144.00 annually 


United States: US$17.30 per issue, US$173.00 annually 
Other Countries: US$20.20 per issue, US$202.00 annually 


Catalogue 63-008, Vol. 53, No. 8 
ISSN 0380-7894 


Ottawa 


Statistique Canada 


Division de |‘industrie 
Section du commerce de gros 


Commerce 
de gros 


AOUT 1990 


Publication autorisée par le ministre de 
‘Industrie, des Sciences et de la Technologie 


© Ministre des Approvisionnements 
et Services Canada 1990 


Tous droits réservés. II est interdit de reproduire 

ou de transmettre le contenu de la présente publication, 
sous quelque forme ou par quelque moyen que ce soit, 
enregistrement sur support magnétique, ou autre, ou de 
l‘emmagasiner dans un systéme de recouvrement, sans 
\‘autorisation écrite préalable du ministre des 
Approvisionnements et Services Canada. 


NOVEMBRE 1990 
Prix: Canada: 14,40 $ l’exemplaire, 144 $ par année 


Etats-Unis: 17,30 $ US l’exemplaire, 173 $ US par année 
Autres pays: 20,20 $ US |’exemplaire, 202 $ US par année 


Catalogue 63-008, vol. 53, no. 8 
ISSN 0380-7894 


Ottawa 


Symbols 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 
=" nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data 
are either based on a response which falls 
below the usual standard for publication or 
have a greater degree of variability than 
normal associated with them due to list 
structure changes Vises; birth/death 
adjustments and classification changes, and 
should therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Wholesale Trade (Matrix Nos. 0648, 0649), as 
well as many other series, are available to the 
public from Statistics Canada's computerized 
data bank CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System) via terminal, on 
computer printouts, or in machine readable 
form. For further information, contact the 
Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or the 
regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 

This publication was prepared under the 
direction of: 


9 P.N. Triandafillou, Director, 
Division 


Industry 


e G. Snyder, Associate Director, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


e C. Bordeleau, Chief, Wholesale Trade 
Section, Distributive Trades Sub-division, 
Industry Division 


Signes conventionnels 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi 
sur la statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données sont 
fondées sur des réponses qui ne satisfont pas a 
la norme habituelle exigée pour la publication ou 
que celles-ci ont une plus grande marge 
d'inconsistance que l'on devrait normalement 
obtenir, et ce, A cause de la structure de la 
liste, c'est-a-dire des ajustements dis aux 
créations et aux disparitions et des changements 
dans le classement; elles doivent par conséquent 
é6étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systéme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles et historiques sur le Commerce de gros 
(matrice nos 0648, 0649), et sur de nombreuses autres 
séries, par le biais d'un terminal, d'imprimés 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour plus 
de renseignements, s'adresser au personnel de CANSIM, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 
613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés A travers le 
Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


e P.N. Triandafillou, 
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directeur, Division de 


e G. Snyder, directeur associé, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de 
l'industrie 


8 C. Bordeleau, chef, Section du commerce de gros, 
Sous-division des commerces de distributions, 
Division de l'industrie 
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Introduction 


This publication presents estimates of monthly 
sales of wholesale merchant establishments for 
Canada, each province and for the Yukon and 


Northwest Territories. In addition to total 
sales, data appear for major trade groups 
based on the 1980 Standard Industrial Classi- 


fication. 


Sales figures are on a net basis (gross sales 
less returns, adjustments and discounts) 
whether on cash or credit, and exclude any 
sales tax if collected. Also included are 
commissions earned by wholesalers also acting 
as agents, while the sales of goods owned by 
others are excluded. 


The estimates contained in this publication 
are derived from a redesigned monthly survey 
which incorporates a revised list of wholesale 
businesses. For a more detailed discussion of 
the new survey methodology see Appendix II. 


Establishments in wholesale trade are primar- 
ily engaged in selling merchandise to retail- 
ers, to other wholesalers, to industrial, com- 
mercial, institutional and professional users, 
to farmers for use in farm production, and for 
exports; or acting as agents or brokers in 
buying or selling merchandise to such persons 
or organizations on a commission basis. 


However sales to end-users of certain commodi- 
ties (usually capital or investment (non-con- 
sumer) goods) such as computer equipment, 
feed, seed or other farm supplies, lumber and 
building materials, trucks and commercial ve- 
hicles, and all types of machinery and equip- 
ment are always classified to wholesale trade. 
A complete review of definitions and concepts 
appears in Appendix I. 


Users should note that each month, unless 
otherwise indicated, this publication will 
contain preliminary estimates for the current 
month and revised estimates for the preceding 
month for the unadjusted series. The estimates 


of the seasonally adjusted series are revised 
for the preceding four months. Current sonth 
seasonally adjusted estimates are presently 


not available. Refer to Appendix V for more 


details. 


Introduction 


La présente publication donne des estimations 
des ventes mensuelles des établissements de 
commerce de gros pour le Canada, les provin- 


ces,» le Yukon et les Territoires du Nord- 
Ouest. En plus des ventes totales, elle con- 
tient des données ventilées selon les_ grands 


groupes de commerce établis par la Classifica- 
tion type des industries de 1980. 


Les chiffres concernent les ventes nettes 
(ventes brutes diminuées des rendus, des ra- 
bais et des escomptes), A crédit ou a comp- 
tant, sans les taxes de ventes si elles ont 
été pergues. Sont incluses les commissions 
obtenues par les grossistes faisant aussi 
fonction d'agents, mais non les ventes de mar- 
chandises appartenant a d'autres entreprises. 


Les estimations contenues dans la _ présente 
publication sont tirées d'une enquéte mensuel- 
le remaniée, qui se fonde sur une liste révi- 
sée des établissements de commerce de _ gros. 
L'appendice II traite en détail de la méthodo- 
logie employée pour l'enquéte. 


Les établissements dont l'activité principale 
est le commerce de gros vendent des marchandi- 
ses a des détaillants, 4 d'autres grossistes;, 
a des industriels, a des commercgants, 4a des 
établissements publics, a des professionnels, 
a des agriculteurs s'il s'agit de marchandises 
destinées a la production agricole, et a d'au- 
tres pays; ou encore vendent des marchandises 
ou en achétent pour le compte d'autrui, a ti- 
tre d'agents ou de courtiers, moyennant une 
commission. 


Par ailleurs, on attribue toujours au commerce 
de gros les ventes-de certains produits a 
l'utilisateur final (habituellement les biens 
d'équipement ou d'investissement), par exemple 
le matériel informatique, les aliments pour 


animaux, les semences et les autres fournitu- 
res agricoles, le bois et les matériaux de 
construction, les camions et les véhicules 


commerciaux, et tous les genres de machines et 
de matériel. L'appendice I contient l'ensemble 


. des définitions et des concepts. 


L'utilisateur devrait noter que la publication 
renfermera tous les mois» @ moins d'indication 
contraire, les estimations provisoires pour le 
mois en cours et les estimations révisées du 
mois précédent pour les séries non désaisonna- 
lisées. Les estimations des séries désaisonna- 
lisées sont révisées pour les quatre mois pré- 
cédents. Les estimations désaisonnalisées du 
mois courrant ne sont pas disponibles pré- 
sentement. Pour plus de renseignements, veuil- 
lez consulter l'appendice V. 
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Chart 1 Graphique 1 
Wholesale Merchants Sales Ventes des marchands de gros 
$ billions Historical / Historique $ milliards 
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Chart 2 Graphique 2 

Wholesale Merchants Sales by Trade Group, Ventes des marchands de gros par groupe 
July 1990 de commerce, juillet 1990 

Percentage change, previous month Variation en pourcentage par rapport au mois precedent 
(Seasonally Adjusted) (Désaisonnalisees) 


Other products Autres produits 
Food, beverage, drug and Total, all trade groups See eens Produits alimentaires, boissons, 


tobacco products medicaments et tabac 
P Total, ensemble des gee 


Motor vehicles, parts groupes de 
and accessories commerces ee 


Household goods 


Vehicules automobiles, pieces 
et accessoires 


Articles menagers 


Lumber and building materials Bois et matériaux de construction 


Metaux, articles de quincaillerie, 
materiel de plomberie 
et de chauftage 


Autres machines, materiel 
et fournitures 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Other machinery, equipment 
and supplies 


Apparel and dry goods Vétements et articles de mercerie 


Machines, materiel et 
fournitures agricoles 


Farm machinery, equipment 
and supplies 


-4% -3 -2 -1 0) 1 2 3% 
Chart 3 Graphique 3 
eee ee ee 
Wholesale Merchants Sales by Province, Ventes des marchands de gros par province, 
July 1990 juillet 1990 
Percentage change, previous month Variation en pourcentage par rapport au mois precedent 
(Seasonally Adjusted) (Désaisonnalisées) 


Yukon Yukon 
& N.W.T & T.N.-O. 
Nfld. T.-N. 
PEM |.-.P.-E 
N.B. Total, Canada : N.-B. 
Sask Sask. 
Man. Man. 
N.S. N.-E. 
Que Que. 
Ont. Ont. 
B.C. C.-B. 
Alta. Alb. 
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Highlights 


. Unadjusted Sales - August 1990 


® In August, wholesale 


merchants' sales were 
$15.4 billion, a decrease of 4.9% from the 
same month a year earlier. This year-over- 
year sales decline follows a revised growth 
of 0.9% for July. The downward trend con- 
tinued as a year-over-year sales decrease 
was recorded for the sixth time in eight 
months. 


The overall decline between August 1990 and 
August 1989 sales was primarily attribut- 
able, in order of dollar impact, to de- 
creases reported by wholesalers of other 
machinery, equipment and supplies (-9.17%); 
wholesalers of metals, hardware, plumbing 
and heating equipment and supplies (-18.97Z) 
and wholesalers of lumber and building ma- 
terials (-11.4¢%). Wholesalers of food, bev- 
erage, drug and tobacco products reported a 
notable gain of 4.92. 


Regionally, seven provinces and territories 
posted sales decreases ranging from -7.9Z% in 
British Colombia to -1.8% for Saskatchewan, 
while all of the Atlantic provinces regis- 
tered higher sales. 


Year -to-date 


In the first eight months of 1990, cumula- 
tive sales were estimated at $124.2 billion, 
1.4Z lower than the value for the correspon- 
ding period in 1989. 


Seasonally Adjusted Sales - July 1990 


Wholesale merchants' sales ona _ seasonally 
adjusted basis were down 0.2% over the pre- 
vious month, to $15.2 billion in July 1990. 
The sales have declined for the fifth con- 
secutive month. 


Five of the nine trade groups’ registered 
lower sales. It is the third consecutive 
monthly drop posted for these five trade 
groups. The trade groups having the most 
Significant dollar impact on the overall 
sales decreases in July 1990 were whole- 
salers of other machinery, equipment and 
supplies (-2.4%), wholesalers of metals, 
hardware, plumbing and heating equipment and 
supplies (-2.3%) and wholesalers of lumber 
and building materials (-1.7Z). 


Regionally, four provinces registered de- 
clines: Alberta (-1.5%), British Columbia 
(-1.4Z%), Ontario (-0.4Z%) and Quebec which 
was virtually unchanged. Growth was led by 


Yukon and Northwest Territories (+3.2%) fol- 
lowed by Newfoundland (+2.27Z). 


®@ En aodt, 


@ Au cours des huit 


® Les 


Faits saillants 


Ventes non désaisonnalisées - a0dt 1990 


les ventes des marchands de_ gros 
s'élévent a $15.4 milliards, une baisse de 
4.9% par rapport a aodt 1989. Cette diminu- 
tion par rapport a l'année précédente fait 
suite a une hausse révisée de 0.9% en juil- 
let. La tendance a continué de diminuer, 
alors que c'est la sixiéme fois dans les 
huit derniers mois ot les ventes’ sont en 
baisse comparativement @ l'année précédente. 


ventes en 
dollars, 


La diminution sur l'ensemble des 
aoat, par ordre d'importance’ en 
est principalement attribuable aux grossis- 
tes en autres machines, matériel et fourni- 
tures (-9.1Z%), les grossistes en métaux, 
articles de quincaillerie, matériel de plom- 


berie et de chauffage (-18.9%) et les gros- 
sistes en bois et matériaux de construction 
(-11.4Z%). Un gain appréciable de 4.9% a été 


grossistes en produits 
médicaments et ta- 


enregistré chez les 
alimentaires, boissons, 
bac. 


A 1l'échelle régionale, sept provinces et 
territoires ont affiché des ventes inférieu- 
res, s'échelonnant de -7.9% en Colombie- 
Britannique 4 -1.8% en Saskatchewan, tandis 
que toutes les provinces de l1'Atlantique 
étaient a la hausse. 


Chiffres cumulatifs 


premiers mois de _ l'année 
1990, les ventes cumulatives se sont chif- 
frées a $124.2 milliards, en baisse de 1.47 
par rapport a la période correspondante en 
1989. 


Ventes désaisonnalisées - juillet 1990 


ventes des marchands' de gros ont enre- 
gistré, aprés désaisonnalisation, une baisse 
de 0.2% par rapport au mois précédent, pour 
atteindre $15.2 milliards en juillet 1990. 


C'est la cinquiéme baisse consécutive des 
ventes. 

Cinq des neuf groupes de commerce ont enre- 
gistré des ventes inférieures. C'est le 


troisiéme mois consécutif ot les ventes de 
ces cinq groupes de commerce sont en baisse. 
La diminution la plus forte sur l'ensemble 
des ventes en juillet 1990, par ordre d'im- 
portance en dollars, provient des grossistes 
en autres machines, matériel et fournitures 
(-2.4Z%), les grossistes en métaux, articles 
de quincaillerie, matériel de plomberie et 
de chauffage (-2.3%) et les grossistes en 
bois et matériaux de construction (-1.72Z). 


A l'échelle régionale, des baisses ont été 
enregistrées dans quatre provinces, soit 
l'Alberta (-1.5%), la Colombie-Britannique 


(-1.4Z%), l'Ontario (-0.4¢Z%) et le Québec qui 
demeure presque inchangé. La croissance la 
plus forte a été enregistrée par le Yukon et 
les Territoires du Nord-Quest (+3.2%) suivie 
par Terre-Neuve (42.27). 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Wholesale Merchants Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


Sales 
Ventes 
re es | 
Aott Juillet Juin Mai 
Trade Group - Canada $ millions 
Food, beverage, drug and tobacco products 3,819 3,659 3,621 3,722 
Apparel and dry goods 477 375 258 308 
Household goods 554 466 498 545 
Motor vehicles, parts and accessories 1,665 1,571 1,815 1,898 
Metals, hardware, plumbing and heating 1,129 1,039 1,157 1,330 
equipment and supplies 
Lumber and building materials 1,632 1,654 1,783 1,835 
Farm machinery, equipment and supplies 395 400 407 479 
Other machinery, equipment and supplies 3,199 3,080 3,758 3,661 
Other products 2,510 2 454 2,733 2,915 
Total, all trades 15 ,381 14,698 16,032 16,693 
Regions 
Newfoundland 188 166 168 170 
Prince Edward Island 38 38 37 39 
Nova Scotia 396 398 432 418 
New Brunswick 292 283 287 290 
Quebec 3,950 3,589 3,861 4,189 
Ontario 6,074 5,790 65470 6,627 
Manitoba 534 526 566 593 
Saskatchewan 557 535 542 607 
Alberta 15436 1,398 1,617 1,625 
British Columbia 1,897 1,954 2,031 2,115 


Yukon and Northwest Territories 20 22 20 19 


Year-to-date 
1990 
Cumulatif 


28,552 


3,066 


4,251 


13,904 


9,832 


12,320 


2,975 


29244 


20,007 


124,152 


1,278 


304 


3,197 


2,168 


30,980 


49,639 


45154 


45235 


11,624 


165422 


151 


TABLEAU 1. Ventes des marchands de gros, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 


région 


Change from previous year 


Variation de l'année précédente 


August July June May Year-to-date 
Bae tin tel TR] remiss 
per cent-pourcentage 

4.9 5.5 -0.2 oS) 4.2 
=13.5 -10.7 -27.8 -6.8 =9.9 
225 4.6 -3.6 2.2 1.4 
-1.9 -5.2 -3.9 -7.3 -3.4 
-18.9 -15.2 -17.7 -7.0 -12.4 
-11.4¢ -3.7 -11.8 -2.4 -4.1 
-19.5 -4.8 -4.8 4.7 -5.1 
-9.1 -2.6 -7.4% -3.5 -3.4 
0.6 19.5 8.7 6.3 5.0 
“4.9 0.9 -4.7 -0.8 -1.4 
12.0 5.6 -7.7 -5.0 -6.2 
2.3 6.6 -8.1 -8.9 -3.9 
9.7 Zol 0.2 -6.5 -0.1 
4.2 1.1 -14.6 -2.2 -6.8 
-5.9 1.5 -7.2 -3.0 -1.7 
-5.8 -1.8 -3.6 -0.8 -3.5 
-1.9 8.2 0.2 -1.1 0.5 
-1.8 4.5 -7.0 1.8 2.6 
-3.3 139 -0.1 2.3 1.3 
-7.9 339 -6.2 2.2 3.6 
-6.7 -3.7 -8.3 -3.3 -8.3 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, médicaments 
et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 
Véhicules automobiles, piéces et accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, matériel 
de plomberie et de chauffage 


Bois et matériaux de construction 

Machines, matériel et fournitures agricoles 
Autres machines, matériel et fournitures 
Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 

Tle-du-Pr ince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

Colombie-Br itannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20° 


21 


TABLE 2. Wholesale Merchants Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


Trade Group - Canada 


Food, beverage, drug and tobacco 
products 


Apparel and dry goods 
Household goods 


Motor vehicles, parts and 
accessories 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Lumber and building materials 


Farm machinery, equipment and 
supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies 


Other products 


Total, all trades 


Regions 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Sales 


Ventes 


April} Cumulatif 


$ millions 


3,570 


10,845 


2622 


25,951 


17,398 


109 ,408 


15114 


274% 


2 »838 


1,915 


27 »266 


43,712 


3,633 


3,695 


10,310 


14,558 


130 


Juillet 


Change from 
previous mon 


Variation d 
mois précéde 


July 
1990 


“2.4 


th 


u 


nt 


3.7 


Change from 
previous month 


Variation du 
mois précédent 


1990 


-0.1 -1.2 
-6.1 0.1 
-2.5 =1.2 
“2.4 -1.8 
-3.7 SI 
-1.3 -1.4 
-0.7 -0.4 
-2.3 -3.5 
“2.4 -1.5 
-1.9 -2.0 
0.3 0.9 
“4.1 -1.4 
-1.3 -1.9 
-0.4 -0.7 
-2.1 =-3.5 
-1.9 -1.0 
-0.7 -1.6 
-0.8 -1.4 
-1.2 0.5 
-3.4 -2.6 
5.5 -5.6 


-5.8 


Variation de l'année précédente 


-12.0 


-4.8 


12.2 


-1.3 


Change from previous year 


-11.6 


-5.4 


7.8 


-1.8 


“135 


-11.5 


“4.2 


=23.5 


Year-to- 


date 
1990 


Cumulatif 


-11.6 


-11.6 


4.4 


-1.4 


TABLEAU 2. Montes des marchands de gros, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 
i gion 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, 
médicaments et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 


Véhicules automobiles, piéces et 
accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, 
matériel de plomberie et de 
chauf fage 


Bois et matériaux de construction 


Machines, matériel et fournitures 
agricoles 


Autres machines, matériel et 
fournitures 


Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 

Ile-du-Pr ince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-OQuest 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


i Gin 


TABLE 3. Wholesale Merchants Sample Response Fraction and Coefficient of Variation 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


a9 


20 


21 


Trade Group - Canada 


Food, beverage, drug and tobacco products 


Apparel and dry goods 
Household goods 
Motor vehicles, parts and accessories 


Metals, hardware, plumbing and heating 
equipment and supplies 


Lumber and building materials 

Farm machinery, equipment and supplies 
Other machinery, equipment and supplies 
Other products 


Total, all trades 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Response fraction 


Fraction de réponse 


August July June 
990 1990 1990 
Aoat Juillet Juin 


per cent-pourcentage 


71.1 87.5 91.1 
78.4 87.3 87.4 
86.2 88.2 84.7 
89.0 94.7 94.9 
75.1 85.4 84.9 
81.8 84.9 84.9 
87.4 88.1 85.8 
84.3 88.6 88.7 
77.3 86.4 83.8 
79.5 87.9 88.2 
89.8 91.8 84.9 
91.5 93.8 95.0 
90.8 9259 94.0 
90.5 91.7 87.6 
Whee 87.5 87.9 
76.8 86.3 87.3 
87.5 iar 92.4 
80.3 87.5 88.8 
84.1 90.6 88.7 
81.5 88.9 89.2 
83.8 85.8 78.1 


199 


May 
0 
Mai 


93.5 


83.5 
87.7 
9556 


83.8 


89.4 
89.7 


92.0 


TABLEAU 3. Marchands de gros, fraction de réponse de 


a es 
990 
Aoat 


3.4 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


July 
1990 
Juillet 


per cent-pourcentage 


3.8 


6.4 


9.8 


June 
1990 
Juin 


11.1 


1*échantilion et coefficient de variation 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, médicaments 
et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 
Véhicules automobiles, piéces et accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, matériel 
de plomberie et de chauffage 


Bois et matériaux de construction 

Machines, matériel et fournitures agricoles 
Autres machines, matériel et fournitures 
Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

Colombie-Br itannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


TABLE 4. Wholesale Merchants Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region, 
Historical 


Sales 


August July June May April March| February 
1990 _1990 1990 1990 1990 1990 1990 
No. Aoat Juillet Juin Mai Avril Mars Février 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


Us 


20 


21 


Trade Group - Canada $ millions 


Food, beverage, drug and tobacco 
products 


Apparel and dry goods 
Household goods 


Motor vehicles, parts and 
accessories 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Lumber and building materials 


Farm machinery, equipment and 
supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies 


Other products 


Total, all trades 


Regions 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


3,819 


477 


554 


1,665 


1,129 


1,632 


395 


3,199 


2,510 


15,381 


188 


38 


396 


292 


3,950 


6,074 


534 


557 


15436 


1,897 


20 


3,659 


375 


466 


1,571 


1,039 


1,654 


400 


3,080 


2 »454 


14,698 


166 


38 


398 


283 


3,589 


5,790 


526 


535 


1,398 


1,954 


22 


3,621 


258 


498 


1,815 


1,157 


1,783 


407 


3,758 


2,733 


16 ,032 


168 


37, 


432 


287 


3,861 


6470 


566 


542 


1,617 


2,031 


20 


3,722 


308 


545 


1,898 


1,330 


1,835 


479 


3,661 


2,915 


16 ,693 


170 


39 


418 


290 


4,189 


65627 


593 


607 


1,625 


2,115 


19 


3,557 


367 


539 


1,826 


1,303 


1,630 


445 


3,651 


2,365 


15 ,684 


147 


36 


416 


265 


3794 


65372 


516 


525 


1,500 


2,097 


17 


3,531 


500 


625 


2,013 


1,361 


15415 


328 


4,311 


2628 


16,711 


158 


42 


429 


262 


4,092 


6 »862 


511 


497 


1,522 


2,313 


23 


3,305 


429 


519 


1,593 


15249 


1,203 


267 


3,772 


2,152 


14,490 


139 


36 


356 


242 


3,740 


5,782 


449 


447 


1,272 


2,012 


16 


EDehtey 4&. Ventes des marchands de gros, non-désaisonnalisées, 


<a larpcelt 
1990 
Janvier 


3,338 


352 


505 


1,523 


1,263 


1,168 


254 


3,811 


2,251 


14,464 


142 


39 


352 


246 


3,766 


5,662 


459 


526 


1,254 


2,003 


15 


région, historique 


December} November October | September 
1989 1989 1989 1989 
Décembre| Novembre| Octobre| Septembre 


3,529 


244 


566 


15446 


1,125 


1,211 


308 


3,608 


25265 


14,304 


140 


43 


427 


269 


35495 


5 643 


472 


489 


1,339 


1,972 


14 


3,635 


S25 


635 


1,873 


1,304 


1,631 


362 


3,801 


2 >467 


16,031 


166 


44 


398 


292 


4,029 


6 5447 


520 


535 


1,435 


2,150 


15 


Ventes 


$ millions 


3,661 


411 


635 


1,913 


1,398 


1,800 


435 


3,538 


2 »%80 


16,270 


180 


46 


420 


309 


4,042 


6,572 


546 


576 


15429 


2,130 


20 


3,608 


472 


589 


1,757 


1,362 


1,757 


402 


3,858 


2 5432 


16,238 


177 


37 


406 


305 


4,057 


65635 


536 


544 


15467 


2,057 


17 


Agus 
989 
Aoat 


3642 


551 
541 


1,698 


15393 


1,841 


491 
3,518 


2 5495 


16,170 


168 
37 
361 
280 
4,200 
6447 
544 
567 
15486 
2,059 


22 


Year 
1990 
Année 


28,552 


3,066 


4,251 


13,904 


9,832 


12,320 


2,975 


29 244 


20,007 


124,152 


1,278 


304 


3,197 


2,168 


30,980 


49 5639 


4,154 


4,235 


115624 


165422 


151 


selon le groupe de commerce et la 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, 
médicaments et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 


Véhicules automobiles, piéces et 
accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, 
matériel de plomberie et de 
chauf fage 


Bois et matériaux de construction 


Machines, matériel et fournitures 
agricoles 


Autres machines, matériel et 
fournitures 


Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 

Tle-du-Pr ince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 


Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


eee 


18 


19 


20 


21 
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TABLE 5. Wholesale Merchants Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region, Historical 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


Trade Group - Canada 


Food, beverage, drug and tobacco 
products 


Apparel and dry goods 
Household goods 


Motor vehicles, parts and 
accessories 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Lumber and building materials 


Farm machinery, equipment and 
supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies 


Other products 


Total, all trades 


Regions 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


July 


1990 
Juillet 


3,620 


351 


540 


1,708 


1,125 


15489 


363 


35455 


2,553 


15,204 


165 


38 


396 


276 


3,735 


6,117 


524 


529 


15439 


1,961 


17 


June 
1990 
Juin 


3,573 


360 


538 


1,691 


1,151 


1,515 


376 


3,538 


25495 


15 ,237 


161 


38 


394 


272 


3,736 


6,140 


520 


522 


15460 


1,990 


17 


May 
1990 
Mai 


3,570 


373 


546 


15696 


1,191 


1,532 


378 


3,638 


2 »406 


15,331 


159 


37 


400 


271 


3,756 


6,178 


511 


511 


15486 


2,022 


iz 


Sales 


April March| February 
1990 1990 1990 
Avril Mars Février 


$ millions 


3,574 3,618 
398 397 
560 567 
1,738 1,770 
1,237 1,279 
1,552 1,574 

381 383 

3,724 3,859 

2 465 2,502 

15,628 15,949 
159 157 

39 39 
405 413 
272 274 

3,836 3,976 
65296 6,361 
514 522 
515 522 
1,505 1,498 
2,094 2,150 
18 19 


3,615 


390 


588 


1,790 


1,316 


1,580 


376 


3,899 


2,526 


16,080 


157 


42 


411 


215 


4,109 


65364 


524 


539 


15478 


2,168 


21 


January 
1990 
Janvier 


3,619 


385 


594 


1,770 


1,352 


1,602 


365 


3,839 


2 451 


15,978 


156 


41 


419 


276 


4,118 


6,256 


519 


558 


15445 


2,173 


21 


=11- 


TABLEAU 5. Ventes des marchands de gros, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 


December 
_ 1989 
Décembre 


3,580 


370 


585 


1,781 


1,331 


1,610 


368 


3,742 


2 »460 


15 ,828 


159 


41 


418 


278 


4,056 


65254 


513 


561 


15415 


2,151 


20 


région, historique 


November 
1989 
Novembre 


3,559 


365 


567 


1,782 


1,330 


1,622 


377 


3,628 


25451 


15,681 


163 


41 


416 


282 


3,936 


6,285 


518 


557 


1,376 


2,095 


20 


Ventes 


October | September 
1989 1989 
Octobre | Septembre 


$ millions 


3542 


364 


539 


1,760 


1,308 


1,609 


385 


35629 


2 1444 


15 ,580 


167 


41 


400 


291 


3,891 


65314 


527 


544 


1,367 


2,033 


19 


3,505 


388 


541 


15743 


1,336 


1,615 


394 


3,606 


25471 


15,599 


164 


40 


382 


286 


3,879 


65335 


528 


537 


15393 


2,007 


19 


August 
989 
Aoait 


35496 


405 
523 


1,756 
1,333 


1,608 


397 
3,613 


2 5432 


15 ,563 


159 
=) 
376 
284 
3,860 
6,368 
522 
528 
15425 
1,991 


18 


July 
1989 
Juillet 


35472 


421 
525 


1,763 


1,319 


1,623 


398 


3,669 


2 »341 


15 ,531 


159 
37 
375 
284 
3,843 
65334 
508 
529 
15446 
1,999 


17 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, médicaments 
et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 


Véhicules automobiles, piéces et accessoires 


pe tenn: articles de quincaillerie, matériel 
de plomberie et de chauffage 


Bois et matériaux de construction 


Machines, matériel et fournitures agricoles 


Autres machines, matériel et fournitures 


Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 

Tle-du-Pr ince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

Colombie-Br itannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 
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Appendix Appendice 


APPENDIX I 
Definitions and Concepts 


The establishment is a statistical unit based 
primarily on the system of accounting used in 
the business. It is the smallest unit which is 
a separate operating entity capable of report- 
ing those elements of input and output neces- 
sary for the calculation of gross margin, as 
well as employment, wages and salaries. 


The trading location is defined as the physi- 
cal outlet in which the business activity 
takes place. It is not necessarily dependent 
upon the availability of accounting-based data 
but must be capable of providing a limited 


range of statistics even though these may, in 
some instances, have to be estimated by the 
respondent. Where accounting records are 


available to measure the detailed business 
activity of the single location then the lo- 
cation will coincide with the establishment, 
otherwise two or more locations would belong 
to an establishment. The establishment can be 
an individual or a partnership, if unincorpo- 
rated, or a single corporation or group of 
associated companies, and sometimes, the 
wholesaling divisions of retailing, manufac- 
turing or other organizations. 


Wholesalers may also be classified by type of 
operation, but this classification is depen- 
dent on the industrial classification. As in- 
dicated in the following paragraphs, the two 
main types of operations are: wholesale mer- 
chants and agents and brokers. Wholesalers 
primarily engaged in buying and/or selling 
merchandise on account of others on a _ commis- 
sion basis (agents and brokers) as well as 
wholesale merchants of grain and petroleum 
products are excluded in this survey. 


Wholesale merchants are establishments pri- 
marily engaged in selling merchandise to which 
they have title on their own account. In addi- 
tion, they may perform one or more of the fol- 
lowing related functions: breaking bulk, pro- 
viding delivery service to customers, opera- 
ting warehouse facilities for storage of the 
goods they sell. Included in this category are 
wholesalers known as: drop shippers or desk 
jobbers, export merchants, import merchants, 
mail order wholesalers, rack jobbers or volun- 
tary general wholesale distributors. Wholesale 
merchants also include other wholesale opera- 
tions sometimes known as assemblers of primary 
products which are primarily engaged in sell- 
ing products from farmers, loggers, fishermen 
and trappers. Also included are petroleum bulk 
tank plants and truck distributors which oper- 
ate on own account and certain manufacturers' 
sales branches which are separate establish- 
ments(i.e., which carry a stock of merchandise 
and are primarily engaged in wholesaling ac- 
tivity). 


APPENDICE I 
Définitions et concepts 


L"étalissement est l'unité statistique qui 
s'appuie essentiellement sur le systéme comp- 
table utilisé dans le commerce. C'est la plus 
petite unité distincte d'exploitation consti- 
tuant un ensemble aux fins de la déclaration 
des entrées et des sorties nécessaires au cal- 
cul de la marge brute, ainsi que des effec- 
tifs, des traitements et des rémunérations. 


L*emplacement d'affaires est l'endroit servant 
a l'tactivité commerciale. I1 n'est pas tribu- 
taire de la disponibilité de données compta- 
bles, mais il doit pouvoir fournir un nombre 
limité de données statistiques méme si, Aa 
l'occasion, il y a lieu de procéder par esti- 
mation. Il correspond & 1'établissement si 
l'activité commerciale est consignée en détail 
dans les registres comptables. Autrement, il 
fait partie d'un établissement avec d'autres 
emplacements d'affaires. L'établissement peut 
étre un particulier ou une société en nom col- 
lectifs une société unique ou un groupe d'en- 
treprises associées; ou, parfois, une division 
grossiste d'un organisme manufacturier, d'un 
détaillant ou autres. 


La classification des grossistes peut se faire 
selon la nature de l'activité, mais elle est 
indépendante de la classification par  indus- 
trie. Comme l'indique ce qui suit, les deux 
principales catégories d'activité sont: les 
marchands de gros et les agents et les  cour- 
tiers. Les grossistes ayant pour activité 
principale l'achat et/ou la vente 4 commission 
de marchandises pour le compte d'autrui (les 
agents et les courtiers) ainsi que les mar- 
chands de gros en produits céréaliers et les 
produits pétroliers ne sont pas comptés dans 
cette enquéte. 


Les marchands de gros’ sont des établissements 
ou l'activité principale est la vente de mar- 
chandises & leur propre compte. Ils peuvent 
également effectuer une ou plusieurs des fonc- 
tions suivantes: répartition des marchandises 
en vrac, livraison des marchandises aux 
clients, exploitation d'installations d'entre- 
posage de marchandises & vendre. Sont inclus 
les grossistes qui assurent l'expédition di- 
recte de l'usine au détaillant ou a un utili- 
sateur industriel, les exportateurs, les im- 
portateurs, les grossistes spécialisés en ven- 
te par correspondance, les grossistes-étala- 
gistes et les distributeurs-grossistes de mar- 
chandises diverses. Sont aussi inclus les 
grossistes dont l'activité principale consiste 
€ vendre des produits d'agriculteurs, d'ex- 
ploitants forestiers, de pécheurs et de trap- 
peurs; les entreprises indépendantes de 
stockage et de distribution par camion de pro- 
duits pétrolierss; et les services de ventes 
des fabricants qui. sont des établissements, 
c.-a-d. qui stockent des marchandises et dont 
l'activité principale est le commerce de gros. 


Agents and brokers are establishments primar- 
‘ily engaged in buying and/or selling», on a 
commission basis, products owned by others. 
They may be Known as an auction company» com- 
mission merchant, import agent or _ broker, 
export agent or broker, manufacturers’ agent, 
purchasing agent or resident buyer and selling 
agent, and may deal in any type of product in- 
cluding primary and petroleum products. Agri- 
cultural marketing boards engaged in the di- 
rect purchase of farm products are included as 
wholesalers. 


Coverage. This current monthly survey covers 
most wholesale merchant establishments. For 
purposes of industrial classification whole- 


sale merchants are classified by industry ac- 
cording to the principal lines of commodities 
sold. A description of each industry included 
in the accompanying statistical data is shown 
in Appendix IV. As most businesses sell sever- 
al Kinds of commodities the trade group code 
assigned generally reflects either the indi- 
vidual commodity or the commodity group which 
is the primary source of the establishment's 
receipts, or some mixture of commodities which 
characterizes the establishment's business. 
Industry classifications are not interchange- 
able with commodity classifications so it is 
not generally possible to determine either the 
number of establishments handling a particular 
commodity or the sales of that commodity from 
a classification of establishments by indus- 
try. Sales to end-users of certain commodities 
(usually capital or investment (non-consumer ) 
goods) such as office furniture and computers, 
feed, seed or other farm supplies, lumber and 
building materials, trucks and commercial ve- 
hicles, fuel oil, and all types of machinery 
and equipment are always classified to whole- 
sale trade. 


for provincial sales are 
whole- 
break- 
of 


The estimates shown 
based on the locations operated by the 
saler. Establishments provide a sales 
down by province along with the number 
trading locations. 


=15= 


Les agents et courtiers sont des établisse- 
ments ot l'activité principale est la vente et 
(ou) l'achat de produits appartenant a4 d'au- 
tres, moyennant commission. Ils comprennent 
les sociétés de ventes aux enchéres, les négo- 
ciants travaillant a la commission, les agents 
ou courtiers d'importation, les agents ou 
courtiers d'exportation, les représentants de 
manufacturiers, les agents d'approvisionne- 
ment, les acheteurs & demeure ou les agents de 
vente. Ils font le commerce de produits de 
tous genres, dont les produits primaires et 
les produits pétroliers. Sont incluses a titre 
de grossistes les régies des marchés agricoles 
qui achétent directement des produits agrico- 
les. 


Couverture. L'enquéte mensuelle courante vise 
la plupart des étalissements de commerce de 
gros. Aux fins de la classification par indus- 
trie, les marchands de gros sont groupés par 
commerce en fonction de la gamme principale de 
marchandises vendues. L'appendice IV contient 
la description de chaque groupe inclus' dans 
les données statistiques. Comme la plupart des 
entreprises vendent plusieurs types de mar- 
chandises, le code attribué au groupe repré- 


sente généralement la ou les marchandises qui 
forment la principale source de recettes de 
l'établissement, ou encore un ensemble de 
marchandises qui caractérise l'activité de 


l'établissement. Les classifications par grou- 
pe ne sont pas interchangeables avec celles 
des marchandises, de sorte qu'il est d'habitu- 
de impossible de déterminer, 4a partir de la 
classification par groupe, le nombre d'éta- 
blissements qui vendent une certaine marchan- 
dise ou bien les ventes d'une telle marchandi- 
ses. Par ailleurs, on attribue toujours au 
commerce de gros les ventes de certains pro- 
duits @ l'utilisateur final (habituellement 
les biens d'équipement ou d'investissement) , 
par exemple, les meubles de bureau et le maté- 
riel informatique, les aliments pour animaux, 
les semences et les autres fournitures agrico- 


les, le bois et les matériaux de construction, 
les camions et les véhicules commerciaux, le 
mazout et tous les types de machines et de 
matériel. 

Les estimations des ventes par province sont 
fondées sur les points de vente exploités par 
le grossiste. Les établissements fournissent 
la ventilation des ventes par province ainsi 


que le nombre de points de vente. 


APPENDIX II 
Survey Methodology 


monthly whole- 
Statistics 
(CFDB). 
engaged 


The sample for the redesigned 
sale trade survey is drawn from 
Canada's new Central Frame Data Base 
Part of the CFDB comprises businesses 
in wholesale activity. 


The target population is all wholesale wmer- 
chant establishments with annual sales greater 
than $25,000. The sampling unit is the statis- 
tical company. 


The population of businesses are stratified by 
industry, geographic region and size. The size 
characteristic is a function of annual sales 
and the boundaries within each trade group - 
geographic area stratum. This takes into ac- 
count the highly asymmetrical distribution of 
wholesale sales, stratum sizes and the re- 
quired coefficient of variation at the sub- 
stratum level. 


The initial sample was selected in late 1988 
and has been subsequently updated each month 
for births and deaths. 


Respondents are sent either a questionnaire or 
contacted by telephone to obtain their monthly 
sales. New entities to the survey are included 
in the New Entrant Survey, and are contacted 
by telephone to obtain information along with 
sales data. 


Telephone interviews, data capture and follow- 
up of non-respondents is performed by staff 
within Statistics Canada's eight Regional Of- 
fices. As well, preliminary editing of the 
captured data is performed within the Regional 
Offices and subsequent telephone’ follow-ups 
which may result due to edit failures. The 
edited data is transmitted regularly to the 
head office in Ottawa. 


Further edits are performed at a more aggre- 
gate level (trade group by geographic level) 
to detect records which deviate from expecta- 


tion either by exhibiting large month-to-month 
change or differ significantly from the re- 
maining companies. All data failing these 
edits are subject to manual inspection and 
corrective action may be taken. 


Once these edits are complete, imputation is 
applied to missing records. A variety of impu- 
tation methods are available. The imputation 
system automatically selects the appropriate 
method depending on the availability of the 
data. Some of the methods available perform 
imputations using: monthly trends; yearly 
trends; historical datas annual data, etc. 


APPENDICE II 
Méthodologie de 1'*enquéte 


Aux fins de la version remaniée de 1l'enquéte 
mensuelle sur le commerce de gros, 1'échantil- 
lon est tiré de la nouvelle base de données du 
registre central (BDRC) de Statistique Canada. 
La BDRC comprend, en partie, les entreprises 
dont l'activité est le commerce de gros. 


La population cible est l'ensemble des éta- 
blissements de marchands de gros dont le chif- 
fre d'affaires dépasse $25,000 annuellement. 
L'unité d'échantillonnage est 1'entreprise 
statistique. 


La population des entreprises est stratifiée 
selon l'industrie, la région géographique et 
la taille. Cette derniére caractéristique est 
une fonction des ventes annuelles et des limi- 
tes de chaque strate représentant le groupe de 
commerce et la région géographique. Cela tient 
compte de la distribution trés asymétrique des 
ventes de gros, de la taille des strates et du 
niveau requis de la sous-strate au coefficient 
de variation. 


L'échantillon a été choisi pour la premiére 
fois a la fin de 1988, puis a été révisé cha- 
que mois pour l'inclusion de nouvelles unités 
et par l'exclusion des unités décédées. 


On communique avec les enquétés par téléphone 
ou par l'envoi d'un questionnaire afin d'obte- 
nir le chiffre des ventes mensuelles. Les nou- 
velles entités de l'enquéte sont incluses dans 
l'enquéte sur les nouveaux arrivants, et on 
leur téléphone pour obtenir des renseignements 
et le chiffre d'affaires. 


Le personnel des huit bureaux régionaux de 
Statistique Canada effectue les interviews té- 
léphoniques, la saisie des données et la re- 
lance des non-répondants. I1 se charge aussi 
du contréle préliminaire des données saisies 
et du suivi téléphonique que peuvent nécessi- 
ter les défaillances du contréle. Aprés ce 
contréle, les données sont transmises régulié- 
rement au bureau principal a4 Ottawa. 
Les données font ensuite l'objet d'un contré- 
le, selon le groupe de commerce et la_ région 
géographique, afin de détecter les unités qui 
s'écartent des attentes, soit par une forte 
variation d'un mois @ l'autre, soit par une 
grande divergence au regard des autres entre- 
prises. Lorsque les données ne passent pas le 
controle, elles sont sujettes 4 une inspection 
manuelle et aux mesures qui s'imposent. 

Une fois terminés les contréles, on procéde a 
l'imputation des unités manquantes. I1 existe 
diverses méthodes @ cet égard, et le systéme 
choisit automatiquement celle qui convient se- 
lon la disponibilité des données. Certaines 
méthodes d'imputation utilisent les tendances 
mensuelles, les tendances annuelles, les don- 
nées historiques, les données annuelles, etc. 


Reported or imputed data is then weighted to 
reflect the population. The weights applied to 
the survey data are equal to the ratio of the 
population and sample counts at the sample 
selection level. The selection level for the 
Monthly Wholesale Trade Survey is trade group 
by geographic area by size. 


Domain estimation is used to produce the = sur- 
vey estimates. A domain is defined by the most 
recent classification data available from the 
frame (CFDB) for the statistical entity and 
reference period. Therefore, these domains may 
differ from the original sampling characteris- 
tics because records may have changed indus- 
try, location or size. These changes are re- 
flected in the estimates as they occur on the 


CFDB. After the estimates are produced, a 
listing of the top contributors to the esti- 
mates is produced. Individual records which 


make up a large proportion of the estimates 
are checked for consistency. Following valida- 
tion and correction, the data base is created. 


Two sets of estimates are produced each month 
to incorporate late responses. Preliminary es- 
timates are usually available 45 days follow- 
ing the reference period, while revised esti- 
mates are published one month after the re- 
lease of preliminary estimates. 


= 


Les données déclarées ou imputées sont ensuite 
pondérées en fonction de la population. Aux 
fins de l'enquéte, les coefficients de pondé- 
ration égalent le ratio de la population et 
des comptes d'échantillon au niveau de sélec- 
tion. Pour l'enquéte mensuelle sur le commerce 
de gros, ce niveau est le groupe de commerce 
selon la région géographique et la taille. 


L'estimation du domaine sert Aa produire les 
estimations de l'enquéte. Le domaine comprend, 
par définition, les plus récentes données de 
classification tirées du registre (BDRC) pour 
l'entité statistique et la période de référen- 
ce. Par conséquent, les domaines peuvent dif- 
férer des caractéristiques initiales de 1'é- 
chantillonnage parce qu'il se peut que les 
entités aient changé de groupe, d'emplacement 
ou de taille. Ces changements se reflétent 
dans les estimations &@ mesure qu'ils sont con- 
Signés dans la BDRC. Une fois les estimations 
produites, on dresse la liste des principaux 
contribuants a l'estimation. On vérifie la co- 
hérence des fiches individuelles qui forment 
une grande proportion des estimations. Aprés 
la validation et les corrections, la base de 
données est créée. 


Chaque mois deux jeux d'estimations sont pro- 
duits pour tenir compte de la réponse tardive. 
Les estimations préliminaires sont habituelle- 
ment disponibles 45 jours aprés la période de 
référence, tandis que les estimations révisées 
sont publiées un mois aprés que les données 
préliminaires sont relachées. 


APPENDIX III 

Data Reliability 

This publication presents estimates derived 
from a sample surveys as in any’ survey, they 
are subject to errors. The following section 
describes the sources of errors that may occur 
in a survey and is’ intended to assist the 
reader in the interpretation of the estimates. 


Sources of Errors 


When a survey is conducted, numerous’ errors 
may affect the quality of the estimates ob- 
tained. These errors fall into two categories: 
sampling errors and non-sampling errors. The 
accuracy of the estimates obtained will depend 
on the combined effect of these two sources of 
errors. 


Sampling Errors 


Sampling errors occur because data are col- 
lected for a part of the population only as 
opposed to the whole population, as would be 
the case in a census. The results derived from 
this survey will therefore likely be different 
than if a complete census had been taken under 
the same general survey conditions. 


Sampling errors depend on factors such as the 
size of the sample, variability in the popula- 
tion, sample design and estimation method. For 
example, for a given size of sample, the sam- 
pling error will depend on the choice of sam- 
pling units, the stratification method, the 
allocation of the sample and the selection 
method. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or a 
complete census of the population is taken. 
Non-sampling errors stem from several sources, 
the most important of which are described 
below. 


Coverage Error. This error stems from an in- 
complete sampling frame which results in inad- 
equate coverage of the target population. For 
example, a unit that is missing from the list 
of wholesale merchants will not be represented 
in the sample. 


Response Error. This error may be due to 
questionnaire design and the characteristics 
of the question, inability or unwillingness of 
the respondent to provide correct information. 
It may also stem from misinterpretation of the 
questions because of definitional difficulties 
and the tendency of interviewers to explain 
questions or interpret responses differently. 


APPENDICE III 
Fiabilité des données 


La présente publication donne des estimations 
qui proviennent d'une enquéte par échantillon- 
nage et qui risquent, comme dans toute enqué- 
te, d'étre entachées d'erreurs. On trouve ci- 
dessous les sources d'erreur que peut compor- 
ter une enquéte, aux fins de faciliter l'in- 
terprétation des estimations. 


Sources d‘erreur 


Au cours d'une enquéte, la qualité des estima- 
tions peut étre altérée par deux genres d'er- 
reur: les erreurs d'échantillonnage et les er- 
reurs non dues a l'échantillonnage. Leur effet 
combiné influence l'exactitude des estima- 
tions. 


Erreurs d‘*échantillonnage 


Les erreurs d‘échantillonnage s'expliquent du 
fait que la collecte des données vise _ seule- 
ment une partie de la population, et non la 
totalité, comme c'est le cas d'un recensement. 
Il se peut, par conséquent, que les résultats 
de l'enquéte soient différents de ceux d'un 
recensement, mené dans les mémes conditions. 


Les erreurs d'échantillonnage sont tributaires 
de facteurs tels que la taille de 1'échantil- 
lon, la variabilité de la population, le plan 
d'enquéte et la méthode d'estimation. Par 
exemple, pour une taille d'échantillon donnée, 
elles procédent du choix des unités d'échan- 
tillonnage, de la méthode de stratification, 
de la répartition de l'échantillon et de la 
méthode de sélection. 


Erreurs non dues a4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent aussi bien dans une 
enquéte par échantillonnage que dans un recen- 
sement de la population. Elles proviennent de 
plusieurs sources, dont voici les plus impor- 
tantes. 


Erreur de couverture. Elle résulte de 1l'insuf- 
fisance de la base d'échantillon, qui empéche 
la couverture adéquate de la population visée. 
Par exemple, une unité manquante dans la liste 
des marchands de gros ne sera pas’ représentée 
dans 1l'‘échantillon. 


Erreur de réponse. Elle peut s'expliquer par 
la conception du questionnaire, par les carac- 
téristiques de la question ou par l'incapacité 
ou le refus de l'enquété de fournir des ren- 
seignements exacts. Elle peut aussi découler 
du fait que des problémes d'ordre définition- 
nel ont faussé l'interprétation des questions, 
ou bien que les interviewers se sont pris dif- 
féremment pour expliquer les questions ou in- 
terpréter les réponses. 


Some respondents may refuse to 
are unable to respond, 


Non -response. 
‘answer questions, some 
while others may be too late in responding. 
The gaps left in the estimate by these non- 
respondents are filled by the assignment of an 
approximate response. The procedure used to 
assign these approximate values to units which 
do not respond and to units whose response was 
deemed unacceptable is called imputation. The 
data are imputed from earlier data (if avail- 
able) for these units, or from data provided 
by respondents. The extent of error due _ to 
imputation is usually unknown and is very much 
dependent on any characteristic differences 
between the respondent group and the imputed 
units in the survey. This error generally in- 
creases with the non-response rate and at- 
tempts are therefore made to obtain as high a 
response rate as possible. 


This error may occur at the 
as coding» 


Processing Error. 
various stages of processing such 
data entry, editing» etc. 


Non-sampling errors are difficult to measure. 
Within the limitations of the budget and the 
human resources available, all attempts have 
been made to minimize this type of error in 
calculating the estimates contained in this 
publication. Units have been defined using the 
most up-to-date listings the questionnaires 


have been designed so as to minimize differ- 
ences of interpretation; testing has been car- 
ried out for the different stages of editing 


and processing. Moreover, non-respondents are 
followed up in order to reduce the non-re- 
sponse rate. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measure 


The particular sample used in this survey is 
one of a large number of possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
conditions. 

Coefficient of variation (CV) is a common 
measure which takes into account variation 


among estimates from all possible sample com- 
binations. The CV is defined as the square 
root of the variance divided by the estimate. 
By applying the CV of interest from Table 3, 
it is possible, through derivation of a confi- 
dence interval to predict, with a Known proba- 
bility, the range that the estimate would 
cover taking into account all possible sam- 
ples. This range or interval is expected to 
cover the unknown value being estimated with 
the predicted probability. 


confidence 
sales in 


For example, to establish a 95% 
interval for not seasonally adjusted 
Ontario one would use: 


‘ 1. the provincial sales from Table 13 and 
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_ compte la variation des estimations 


Certains enquétés refusent de ré 
pondre, d'autres en sont incapables et d'au- 
tres encore répondent trop tard. On se_ sert 
d'une réponse approximative pour combler les 
vides dans l'estimation créés par ces non-ré- 
pondants. L'imputation désigne le fait d'at- 
tribuer des valeurs approximatives aux unités 
qui omettent de répondre ou dont la _ réponse 
est jugée inacceptable. Elle s'effectue a par- 
tir des données disponibles pour ces unités ou 


Non -réponse. 


fournies par les répondants. La portée de 
l'erreur due @ l'imputation est généralement 
inconnues elle est fortement tributaire des 
différences qui caractérisent les répondants 
et les unités imputées. Ce genre d'erreur 
augmente d'habitude au gré du taux de non-ré- 
ponse, d'ou le déploiement d'efforts pour 


obtenir le meilleur taux de réponse possible. 


Erreur de traitement. Elle peut se 
aux diverses étapes du traitement: 
saisie, vérification, etc. 


produire 
codage,>» 


> 


Les erreurs non dues a l'échantillonnage sont 
difficiles 4 mesurer. Autant que l'ont permis 
le budget et les ressources humaines disponi- 
bles, on s'est efforcé de les réduire au mini- 
mum aux fins du calcul des estimations conte- 
nues dans la présente publication. On a défini 
les unités au moyen des derniéres listes 4 
jours on a congu les questionnaires de maniére 
@ réduire au minimum les divergences d'inter- 
prétations on a soumis @ un essai les étapes 
de vérification et de traitements et le suivi 
a été effectué aux non-répondants afin d'‘a- 
baisser le taux de non-réponse. 


Mesure de l‘erreur d*échantillonnage et de 
l*erreur non due a 1°échantillonnage 


Mesure de l‘erreur d*échantillonnage 


utilisé aux fins de l'enquéte 
taille 


plan 


L'échantillon 
compte parmi le grand nombre de méme 
qu'on aurait pu choisir selon le méme 
d'enquéte et dans les mémes conditions. 


Le coefficient de variation (CV) est une mesu- 
re qu'on utilise couramment et qui prend en 
provenant 
de toutes les combinaisons d'échantillons pos- 
sibles. Le CV se définit comme étant la racine 
carrée de la variation divisée par l'estima- 
tion. En appliquant le CV approprié du tableau 
3, on peut prédire, au moyen d'un intervalle 
de confiance et avec une probabilité connue, 
la portée qu'aurait l'estimation compte tenu 
de tous les échantillons possibles. Cette por- 
tée ou intervalle est censée couvrir la valeur 
inconnue qui est estimée avec la _ probabilité 
prédite. 


pour estimer les ventes non dé- 
intervalle 


Par exemple, 
saisonnalisées en Ontario selon un 
de confiance de 95%, on utiliserait: 


1.les ventes provinciales indiquées au tableau 
13 et 


2. the coefficient of variation for the esti- 
mate from Table 3. 

A 95% confidence interval is then constructed 

by adding or subtracting twice the value rep- 


resented by applying the CV to the estimate, 
for example: 
12,000,000 + (2 x 1.8(12,000,000) ) 
100 
12,000,000 - (2 x 1.8(12,000,000)) 
100 
confidence limit for this 


$11,568,000 to $12,432,000 


or 
Thus, the example 
would be: 


Summarizing these findings, the best estimate 
for not seasonally adjusted sales in Ontario 
will be found in Table 1. One can be 95% con- 
fident that the unknown true value of sales 


lies in the interval between $11,568,000 and 
12,432,000. 

Non Sampling Error Measures 

One source of non-sampling error is the non- 
response error. There are several measures 
that can help the user evaluate this type of 


error, among others, the response rate and the 
response fraction. 


The response rate is a measure of the propor- 
tion of those sample units which have re- 
sponded in time for inclusion in the estimate. 
To calculate the response rate, one should ex- 
cluded from the sample, deaths as well as sea- 
sonal establishments closed during the month 
in question. 


a measure of 
proportion of 
upon actual 


The response fraction, which is 
the data response rate, is the 
the estimate which is based 
reported data. 


An example illustrates the two above measures. 


For example, a cell with 20 active sample 
units in which 10 respond for a particular 
month would have a response rate of 50%. 


However, if the 10 reporting units represented 
$9 million out of a total of $12 million, the 
response fraction would be 75%. Thus 257% of 
the estimate came from imputed data. 


Joint Interpretation of Measures of Error 


The two measures of non-response error as well 
as the coefficient of variation must be 
considered jointly to have an overview of the 
quality of the estimates. A lower coefficient 
of variation combined with a higher response 
rate and response fraction, will result ina 
better estimate. 


Response fractions and coefficients of varia- 
tion associated with each estimate appear in 
Table 3. 
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2.le coefficient de variation de l'estimation 


provenant du tableau 3. 


On établit ensuite l'intervalle de confiance 
de 95% en additionnant ou en soustrayant deux 
fois la valeur représentée par 1'application 
du CV a l'estimation, par exemple: 

12,000,000 + (2 x 1.8(12,000,000)) 


100 
12,000,000 - (2 x 1.8(12,000,000)) 
OU ttt tn nnn - 
100 
Dans cet exemple, la limite de confiance se- 


rait donc: $11,568,000 a $12,432,000. 

Pour résumer ces résultats, qui fournissent la 
meilleure estimation des ventes non désaison- 
nalisées en Ontario se retrouvent au tableau 
1. On est confiant 4 95% que la valeur vraie 
inconnue des ventes se situe dans l'intervalle 
compris entre $11,568,000 @ 12,432,000. 


Mesure de l'’erreur non due a 1'échantillonnage 
La non-réponse est un type d'erreur non due a 
l'échantillonnage. Il existe plusieurs mesures 
qui permettent de l'évaluer, notamment le taux 
de réponse et la fraction de réponse. 


Le taux de réponse est la proportion des uni- 
tés de l'échantillon dont la réponse parvient 
dans le délai stipulé pour le calcul de l'es- 
timation. Aux fins du calcul, on exclut de 
l'échantillon les décés et les établissements 
Saisonniers fermés pendant le mois en ques- 
tion. 


La fraction de réponse, qui est une mesure du 
taux de réponse, représente la proportion de 
l'estimation qui s'appuie sur les données 
réellement déclarées. 


Le deux mesures sont illustrées dans 1'exemple 
suivant. Pour une cellule comportant un échan- 
tillon de 20 unités actives, dont 10 répondent 
pour un mois donné, le taux de réponse serait 
de 50%. Cependant, si les 10 unités déclaran- 
tes représentent $9 millions sur un total de 
de $12 millions, la fraction de réponse serait 
de 75%. Ainsi 25% de l'estimation proviennent 
des données imputées. 

Interprétation conjointe des mesures d‘erreur 
Pour obtenir un apercu de la qualité des esti- 
mations, il faut considérer conjointement les 
deux mesures de non-réponse ainsi que le coef- 
ficient de variation. La meilleure estimation 
est celle qui comporte un faible coefficient 
de variation ainsi qu'un taux de réponse et 
une fraction de réponse élevés. 


Le tableau 3 indique les fractions de réponse 
et les coefficients de variation pour chaque 
estimation. 


APPENDIX IV 
TRADE GROUP COVERAGE 


010 Food, Beverage, Drug and Tobacco 
Products Wholesalers 


5211 Confectionery 

5212 Frozen Foods (Packaged) 

5213 Dairy Products 

5214 Poultry and Eggs 

5215 Fish and Seafood 

5216 Fresh Fruit and Vegetables 

5217 Meat and Meat Products 

5219 Other Foods 

5221 Non-Alcoholic Beverages 

5222 Alcoholic Beverages 

5231 Drugs 

5232 Toilet Soaps and Preparations 

5239 Drug Sundries and Other Drugs and 
Toilet Preparations 

5241 Tobacco Products 


020 Apparel and Dry Goods Wholesalers 


5311 Men's and Boys' Clothing and 
Furnishings 

5312 Women's, Misses' and Children's 
Outerwear 

5313 Women's, Misses' and Children's 
Hosiery, Underwear and Apparel 
Accessories 

5314 Footwear 

5319 Other Apparel 

5321 Piece Goods 

5329 Notions and Other Dry Goods 


030 Household Goods Wholesalers 


5411 Electrical Household Appliances 

5412 Electronic Household Appliances 

5421 Household Furniture 

5431 China, Glassware, Crockery and Pottery 

5432 Floor Coverings 

5433 Linens, Draperies and Other Textile 
Furnishings 

5439 Other Household Furnishings 


040 Motor Vehicles, Parts and Accessories 
Wholesalers 


5511 Automobiles 

5512 Trucks and Buses 

5519 Other Motor Vehicles and Trailers 

5521 Tires and Tubes 

5529 Other Motor Vehicle Parts and 
Accessories 


050 Metals, Hardware, Plumbing and Heating 
Equipment and Supplies Wholesalers 


5611 Iron and Steel Primary Forms and 
Structural Shapes 

5612 Other Iron and Steel Products 

5613 Non-Ferrous Metal and Metal Products 


5619 Combination Metal and Metal Products 

5621 Hardware 

5622 Plumbing, Heating and Air Conditionning 
Equipment and Supplies 


Appendice IV 


COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 


010 


5211 
5212 
5213 
5214 
5215 
5216 
5217 
eS 
5221 
5222 
5231 
5232 
5239 


5241 


5311 


5312 


5313 


5314 


Grossistes en produits alimentaires, 
boissons, médicaments et tabac 


Confiseries 

Produits alimentaires congelés (emballés) 

Produits laitiers 

Volaille et oeufs 

Poisson et fruits de mer 

Fruits et légumes frais 

Viande et produits de la viande 

Autres produits alimentaires 

Boissons non-alcooliques 

Boissons alcooliques 

Médicaments 

Savons et produits de toilette 

Produits pharmaceutiques divers et autres 
produits de toilette 

Produits du tabac 


Grossistes en vétements et articles de 
mercerie 


Vétements et articles d'habillement pour 
hommes et garconnets 

Vétements de dessus pour dames, jeunes 
filles et enfants 

Bas et chaussettes, sous-vétements et 
articles d'habillement pour dames, jeunes 
filles et enfants 

Chaussures 

Autres vétements 

Tissus a la piéce 

Articles de mercerie 


Grossistes en articles ménagers 


Appareils ménagers électriques 

Appareils ménagers électroniques 

Meubles de maison 

Porcelaine, verrerie, faience et poterie 

Revétements de sol 

Linge de maison, tentures et autres article 
de textile 

Autres accessoires ménagers d'ameublement 


Grossistes en véhicules automobiles, piéces 
et accessoires 


Automobiles 

Camions et autobus 

Autres véhicules automobiles 

Pneus et chambres 4a air 

Autres piéces et accessoires pour véhicules 
automobiles 


Grossistes en métaux, articles de 
quincaillerie, matériel de plomberie 
et de chauffage 


Formes primaires et profilés de charpente e 
fer et en acier 

Autres produits en fer et en acier 

Métaux non ferreux et produits en métaux no 
ferreux 

Combinaisons de métaux et produits en métal 

Articles de quincaillerie 

Matériel et fournitures de plomberie, de 
chauffage et de climatisation 


Lumber and Building Materials 
Wholesalers 

Lumber, Plywood and Millwork 

Paint, Glass and Wallpaper 

Other Building Materials 

Farm Machinery, Equipment and Supplies 
Wholesalers 

Farm Machinery, Equipment and Supplies 


Other Machinery, Equipment and Supplies 
Wholesalers 


Construction and Forestry Machinery, 
Equipment and Supplies 

Mining Machinery, Equipment and 
Supplies 

Industrial Machinery, Equipment and 
Supplies 

Electrical Wiring Supplies and 
Electrical Construction Material 

Electrical Generating and Transmission 
Equipment and Supplies 

Electronic Machinery, Equipment and 
Supplies (Except Computer and Related 
Equipment) 

Computer and Related Machinery, 
Equipment and Packaged 

Other Electrical and Electronic 
Machinery, Equipment and Supplies 

Office and Store Machinery, Equipment 
and Supplies 

Service Machinery, Equipment and 
Supplies 

Professional Machinery, Equipment 
and Supplies 

Other Machinery, Equipment and 
Supplies n.e.c. 


Other Products Wholesalers 


Livestock 

Other Farm Products 

Automobile Wrecking 

Other Waste Materials 

Newsprint 

Stationery and Office Supplies 

Other Paper and Paper Products 

Agricultural Feeds 

Seeds and Seed Processing 

Agricultural Chemical and Other Farm 
Supplies 

Toys, Novelties and Fireworks 


Amusement and Sporting Goods 
Photographic Equipment and Supplies 
Musical Instruments and Accessories 
Jewellery and Watches 

Industrial and Household Chemicals 


General Merchandise 

Books, Periodicals and Newspapers 

Second-Hand Goods (Except Machinery 
and Automotive) 

Forest Products 

Other Products n.e.c. 
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Grossistes en bois et matériaux de 
construction 


Bois de construction, contreplaqués et 
bois travaillé 

Peintures, vitres et papiers peints 

Autres matériaux de construction 


Grossistes en machines, matériel et 
fournitures agricoles 


Machines, matériel et fournitures agricoles 


Grossistes en autres machines, matériel et 
fournitures 


Machines, matériel et fournitures de 
construction et d'exploitation forestiére 

Machines, matériel et fournitures 
d'extraction miniére 

Machines, matériel et fournitures 
industriels 

Fournitures pour canalisations électriques 
et matériaux d'installations électriques 

Matériel et fournitures de production et de 
transmission d'électricité 

Machines, matériel et fournitures 
électroniques (sauf ordinateurs et le 
matériel connexe) 

Ordinateur, machines et matériel connexes 


Autres machines, matériel et fournitures 
électriques et électroniques 

Machines, matériel et fournitures de bureau 
et de magasin 

Machines, matériel et fournitures des 
entreprises de services 

Machines, matériel et fournitures d'usage 
professionnel 

Autres machines, 
n.c.a. 


matériel et fournitures 


Grossistes en produits divers 


Bétail 

Autres produits agricoles 

Démontage d'automobiles 

Autres matiéres de rebut 

Papier journal 

Papeterie et fournitures de bureau 

Autres papiers et produits du papier 

Aliments pour animaux 

Semences et traitement des semences 

Produits chimiques et autres fournitures 
agricoles 

Jouets, articles de fantaisie et piéces pou 
feu d'artifice 

Articles de loisir et de sport 

Matériel et fournitures photographiques 

Instruments et accessoires de musique 

Bijoux et montres 

Produits chimiques d'usage ménager et 
industriel 

Marchandise générale 

Livres, périodiques et journaux 

Marchandises d'occasion (sauf machines et 
véhicules automobiles) 

Produits forestiers 

Autres produits n.c.a. 


APPENDIX V 
Other Survey Related Issues 


Seasonal Adjustment 


Socio-economic time series contain four basic 
components: the trend-cycle, the seasonal, the 
trading-day and the irregular components. The 
component of interest is usually the trend- 
cycle, which reflects the more’ fundamental 
evolution of the series (e.g. the business 
cycle), whereas the other components’ reflect 
short-term transient movements. Seasonal va- 
riations are caused by the direct and indirect 
effects of climatic and institutional seasons 
(e.g. Christmas); they tend to repeat from 
year-to-year. Trading-day variations originate 
from the fact that the number of Mondays, 
Tuesdays, etc., in a given month varies from 
year-to-year. Finally, the irregular component 
is a residual which captures measurement er- 
rors and events which do not occur in a regu- 
lar manner. Seasonal, trading-day and irregu- 
lar variations all conceal the trend-cycle 
component of the series. 


of removing the 
trading-day components from 
the series. Seasonal adjustment thus’ helps 
reveal the trend-cycle and makes’ month-to- 
month comparisons more meaningful. One should 
bear in mind that the seasonally adjusted 
series contains the trend-cycle and the irreg- 
ular component (which is technically difficult 
to isolate). The month-to-month comparisons of 
the seasonally adjusted series are thus af- 
fected by the irregular fluctuations. 


Seasonal adjustment consists 
seasonal and the 


Users of time series data should also take 
note of the following. Same-month comparisons, 
for instance that of March 1989 to March 1990, 
are not valid for series which have not been 
seasonally adjusted, if the series contains 
trading-day variations. In the absence of 
trading-day variation, same-month comparisons 


are valids however they measure the movement 
over the year and do not reflect the most 
recent movements. For instance, same-month 


comparisons may indicate a continuing growth, 
while the trend-cycle has been falling for the 
last few months. 


In order to seasonally adjust its time series, 
Statistics Canada uses the X-11-ARIMA method. 


The method is a combination of the ARIMA 
forecasting method and of the X-11 seasonal 
adjustment method, which is ratio-to-moving 


average method. 


APPENDICE V 
Autres questions relatives a l'*enquéte 


La désaisonnalisation ou correction pour 
variations saisonniéres 


Les séries temporelles socio-économiques comp- 
tent quatre composantes principales: la ten- 
dance-cycle, la saisonnalité, la composante de 
rotation des jours et la composante irrégulié- 
re. L'intérét porte généralement sur la _ ten- 
dance-cycle, qui refléte l'évolution fondamen- 
tale de la série (ex. le cycle des affaires), 
tandis que les autres composantes' traduisent 
des mouvements passagers a court terme. Les 
variations saisonniéres sont le produit des 
effets directs et indirects des saisons clima- 
tiques et institutionnelles (ex. Noél); elles 
tendent a se répéter année aprés année. La 
composante de rotation des jours provient du 
fait que le nombre de lundis, mardis, etc., 
dans un mois donnée varie d'une année a _ 1l1'au- 
tre. Enfin, la composante irréguliére est un 
résidu incorporant les erreurs de mesure ainsi 
que les événements qui ne se produisent pas de 
de maniére réguliére. Les variations saison- 
niéres, de méme que les composantes irrégulié- 
re et de rotation des jours masquent la _ ten- 
dance-cycle de la série. 


La désaisonnalisation consiste a enlever les 
composantes saisonniére et de rotation des 
jours de la série. La désaisonnalisation con- 
tribue donc a révéler la tendance-cycle et a 
rendre les comparaisons sur mois adjacents 
plus significatives. On doit cependant garder 
a l'esprit que la série désaisonnalisée com- 
prend la tendance-cycle mais aussi la compo- 
sante irréguliére (techniquement difficile a 
isoler). Les comparaisons sur mois adjacents 
de la série désaisonnalisée sont donc affec- 
tées par les fluctuations irréguliéres. 


Les usagers des données chronologiques de- 
vraient également étre conscients de ce qui 
suit. Les comparaisons sur mois homologues, 
par exemple la comparaison de mars 1989 a mars 
1990, ne se sont pas légitimes pour les séries 
n'ayant pas été désaisonnalisées, si les sé- 
ries ont une composante de rotation des jours. 
En l'absence de cette composante, les compa- 
raisons sur mois homologues sont légitimes; 
cependant elles mesurent le mouvement au cours 
de l'année et ne reflétent pas les mouvements 
les plus récents. Par exemple, les comparai- 
sons sur mois homologues peuvent indiquer une 
hausse poursuivie, tandis que la tendance-cy- 
cle est en chute depuis quelques mois. 


Pour désaisonnaliser ses séries chronologi- 
ques, Statistique Canada utilise la méthode 
X-11-ARMMI. La méthode est une combinaison de 
la méthode de prévision ARMMI (ARIMA) et de la 
méthode désaisonnalisation X-11, qui est une 
méthode de type rapport a la moyenne mobile. 


the 
the 


In the case of the Wholesale trade series, 
seasonally adjusted series obtained from 


X-11-ARIMA method are also smoothed by a 
three-month moving average. The seasonally 
adjusted value published for November 1989, 


for example, is the arithmetic average of the 
seasonally adjusted values first obtained from 
the program for October, November and December 
1989. This three-month smoothing is necessary 
to eliminate erratic month-to-month fluctua- 
tions introduced in the seasonally adjusted 
values of 1989 by the new survey design and 
methodology. The need for such smoothing is 
likely to disappear as more data become avail- 
lable from the new survey. 


Comparison To Other Sources 


The redesigned survey differs from the old 


monthly in several respects. 


The survey design is described in Appendix II. 
Salient differences include an improved survey 
frame, regional collection of data, increased 
edits and a better imputation system. 


In terms of 
time, sales by trade 


data availability, for the first 
group is now published. 


From 1981 to the present, CANSIM contains 
converted monthly trade group and geographical 
data. 


OG = 


Dans le cas des séries du Commerce de _ gros, 
les séries désaisonnalisées obtenues de la mé- 
thode X-11-ARMMI sont en outre lissées par une 
moyenne mobile de trois mois. La valeur désai- 
sonnalisée publiée de novembre 1989, par exem- 
ple, est la moyenne arithmétique des valeurs 
désaisonnalisées d'abord obtenues du programme 
pour octobre, novembre et décembre 1989. Ce 
lissage de trois mois vise a éliminer les 
fluctuations erratiques sur mois adjacents in- 
troduites dans les valeurs désaisonnalisées de 
1989 par le nouveau plan de sondage et la nou- 
velle méthodologie. La nécessité de ce lissage 
devrait disparaitre & mesure que’ s'accumulent 
les données de la nouvelle enquéte. 


Comparaison avec d'autres sources 
de la 


L'enquéte mensuelle remaniée différe 
précédente sous plusieurs aspects. 


Le plan de l'enquéte est décrit 4 1'appendice 
II. Parmi les différences saillantes figurent 
une base d'enquéte améliorée, la collecte ré- 
gionale des données, des contréles accrus et 
un systéme d'imputation affiné. 


En ce qui concerne les données disponibles, on 
publie pour la premiére fois les chiffres 
d'affaires selon le groupe de commerce. 


maintenant, CANSIM contient 
converties pour les 
géographi- 


De 1981 jusqu'a 
les données mensuelles 
groupes de commerce et les régions 
ques. 
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The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data 
are either based on a response which falls 
below the usual standard for publication or 
have a greater degree of variability than 
normal associated with them due to list 
structure changes Len, birth/death 
adjustments and classification changes, and 
should therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Wholesale Trade (Matrix Nos. 0648, 0649), as 
well as many other series, are available to the 
public from Statistics Canada's computerized 
data bank CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System) via terminal, on 
computer printouts, or in machine readable 
form. For further information, contact the 
Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or the 
regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 
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dans cette publication de Statistique Canada: 
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-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi 
sur la statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données sont 
fondées sur des réponses qui ne satisfont pas a 
la norme habituelle exigée pour la publication ou 
que celles-ci ont une plus grande marge 
d'inconsistance que l'on devrait normalement 
obtenir, et ce, A cause de la structure de la 
liste, c'est-a-dire des ajustements dis aux 
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dans le classement; elles doivent par conséquent 
étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 
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La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systéme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques 
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(matrice nos 0648, 0649), et sur de nombreuses autres 
séries, par le biais d'un terminal, d'imprimés 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour plus 
de renseignements, s'adresser au personnel de CANSIM, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 
613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le 
Canada. 
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Introduction 


This publication presents estimates of monthly 
sales of wholesale merchant establishments for 
Canada, each province and for the Yukon and 


Northwest Territories. In addition to total 
sales, data appear for major trade groups 
based on the 1980 Standard Industrial Classi- 


fication. 


Sales figures are on a net basis (gross sales 


less returns, adjustments and discounts) 
whether on cash or credit, and exclude any 
sales tax if collected. Also included are 


commissions earned by wholesalers also 
as agents, while the 
others are excluded. 


acting 
sales of goods owned by 


The estimates contained in this publication 
are derived from a redesigned monthly survey 
which incorporates a revised list of wholesale 
businesses. For a more detailed discussion of 
the new survey methodology see Appendix II. 


Establishments in wholesale trade are primar- 
ily engaged in selling merchandise to retail- 
ers, to other wholesalers, to industrial, com- 
mercial, institutional and professional users, 
to farmers for use in farm production, and for 
exports; or acting as agents or brokers in 
buying or selling merchandise to such persons 
or organizations on a commission basis. 


However sales to end-users of certain commodi- 
ties (usually capital or investment (non-con- 
sumer) goods) such as computer equipment, 
feed, seed or other farm supplies, lumber and 
building materials, trucks and commercial ve- 
hicles, and all types of machinery and equip- 
ment are always classified to wholesale trade. 
A complete review of definitions and concepts 
appears in Appendix I. 


Users should note that each month, unless 
otherwise indicated, this publication will 
contain preliminary estimates for the current 
month and revised estimates for the preceding 
month for the unadjusted series. The estimates 


of the seasonally adjusted series are revised 
for the preceding four months. Current month 
seasonally adjusted estimates are presently 


not available. Refer to Appendix V for more 


details. 


Introduction 


La présente publication donne des estimations 
des ventes mensuelles des établissements de 
commerce de gros pour le Canada, les _ provin- 


ces, le Yukon et les Territoires du Nord- 
Ouest. En plus des ventes totales, elle con- 
tient des données ventilées selon les grands 


groupes de commerce établis par la Classifica- 
tion type des industries de 1980. 


Les chiffres concernent les ventes nettes 
(ventes brutes diminuées des rendus, des ra- 
bais et des escomptes), A crédit ou a comp- 
tant, sans les taxes de ventes si elles ont 
été pergues. Sont incluses les commissions 
obtenues par les grossistes faisant aussi 
fonction d'agents, mais non les ventes de mar- 
chandises appartenant a4 d'autres entreprises. 


Les estimations contenues dans la_ présente 
publication sont tirées d'une enquéte mensuel- 
le remaniée, qui se fonde sur une liste révi- 
sée des établissements de commerce de _ gros. 
L'appendice II traite en détail de la méthodo- 
logie employée pour l'enquéte. 


Les établissements dont l'activité principale 
est le commerce de gros vendent des marchandi- 
ses @ des détaillants, a4 d'autres grossistes, 
a des industriels, A des commercgants, 4 des 
établissements publics, aA des professionnels;, 
a des agriculteurs s'il s'agit de marchandises 
destinées a la production agricole, et a d'au- 
tres pays; ou encore vendent des marchandises 
ou en achétent pour le compte d'autrui, a ti- 
tre d'agents ou de courtiers, moyennant une 
commission. 


Par ailleurs, on attribue toujours au commerce 
de gros les ventes de certains produits a 
l'utilisateur final (habituellement les biens 
d'équipement ou d'investissement), par exemple 
le matériel informatique, les aliments pour 
animaux, les semences et les autres fournitu- 
res agricoles, le bois et les matériaux de 
construction, les camions et les véhicules 
commerciaux, et tous les genres de machines et 
de matériel. L'appendice I contient l'ensemble 
des définitions et des concepts. 


L'utilisateur devrait noter que la publication 
renfermera tous les mois, @ moins d'indication 
contraire, les estimations provisoires pour le 
mois en cours et les estimations révisées du 
mois précédent pour les séries non désaisonna- 
lisées. Les estimations des séries désaisonna- 
lisées sont révisées pour les quatre mois pré- 
cédents. Les estimations désaisonnalisées du 
mois courrant ne sont pas disponibles pré- 
sentement. Pour plus de renseignements, veuil- 
lez consulter l'appendice V. 
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Chart 1 Graphique 1 


Wholesale Merchants Sales Ventes des marchands de gros 
$ billions Historical / Historique $ milliards 
18 ue 
16 16 
Actual 
14 Actuelles a2 
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Chart 2 Graphique 2 

Wholesale Merchants Sales by Trade Group, Ventes des marchands de gros par groupe 
August 1990 de commerce, aout 1990 

Percentage change, previous month Variation en pourcentage par rapport au mois precedent 
(Seasonally Adjusted) (Désaisonnalisées) 


Other products Autres produits 


Total, all trade groups 


Household goods Total, ensemble des poe po Articles ménagers 
groupes de commerces ps Aaa 


Motor vehicles, parts 
and accessories 


Vehicules automobiles, pieces 
et accessoires 

Apparel and dry goods Vetements et articles de mercerie 
Produits alimentaires, boissons, 
medicaments et tabac 

Metaux, articles de quincaillerie, 


materiel de plomberie 
et de chauffage 


Food, beverage, drug and 
tobacco products 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Lumber and building materials Bois et materiaux de construction 


Autres machines, materiel 
et fournitures 


Other machinery, equipment 
and supplies 


Machines, materiel et 
fournitures agricoles 


Farm machinery, equipment 
and supplies 


-6% -4 -2 0 2% 
Chart 3 Graphique 3 
Wholesale Merchants Sales by Province, Ventes des marchands de gros par province, 
August 1990 aout 1990 
Percentage change, previous month Variation en pourcentage par rapport au mois precedent 
(Seasonally Adjusted) (Désaisonnalisees) 


Nfld. 


N.B. 


Yukon Total, Canada 
& N.W.T. 
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Highlights 


Unadjusted Sales - September 1990 


In September, wholesale merchants' sales 
were $14.8 billion, a decrease of 8.9% from 
the same month a year earlier. This year- 
over-year sales decline is the _ sharpest 
recorded since the beginning of the year and 
marks the seventh drop in nine months. 


The overall decline between September 1989 
and September 1990 sales was primarily at- 
tributable, in order of dollar impact, to 
decreases reported by wholesalers of other 
machinery, equipment and supplies (-16.0Z), 
wholesalers of metals, hardware, plumbing 
and heating equipment and supplies (-23.57) 
and wholesalers of lumber and building ma- 
terials (-15.3%). Gains of 2.1% were report- 
ed by wholesalers of other products (farm 
and paper products; agricultural supplies; 
industrial and household chemicals; etc.) 
and of 2.6% by wholesalers of household 
goods. 


Regionally, all provinces and territories 
posted sales decreases ranging from -13.67% 
in Manitoba and New Brunswick to -3.9% for 
Nova Scotia. 


Year-to-date 
In the first nine months of 1990, cumulative 
sales were estimated at $138.6 billion, 


Seasonally Adjusted Sales 


2.5% lower than the value for the correspon- 
ding period in 1989. 


- August 1990 


Wholesale merchants' sales ona_ seasonally 
adjusted basis were down 1.0% over the pre- 


vious month, to $14.9 billion in August 
1990. Sales have declined for the sixth 
consecutive month. 

Six of the nine trade groups’ registered 
lower sales. Five declined for the fourth 
consecutive month. The trade groups having 
the most significant dollar impact on the 


overall sales decreases in August 1990 were 
wholesalers of other machinery, equipment 
and supplies (-2.6%), wholesalers of lumber 
and building materials (-2.5Z%) and whole- 
salers of metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies (-2.42). 


Regionally, eight provinces registered de- 


clines ranging from -2.7Z in Manitoba to 
-0.1% for Saskatchewan and Prince Edward 
Island. Increases were recorded in Newfound- 
land (+1.8Z%), New Brunswick (+0.6Z%) and 


Yukon and Northwest Territories(+0.1Z) 


Faits saillants 


Ventes non désaisonnalisées 


- Septembre 1990 
En septembre, les ventes des marchands de 
gros s'élévent 4 $14.8 milliards, une baisse 
de 8.9% comparativement A septembre 1989. 
Cette diminution par rapport a l'année _ pré- 
cédente est la plus forte enregistrée depuis 
le début de l'année et elle représente la 
septiéme baisse dans les neuf ‘derniers mois. 


l'ensemble des ventes' en 
septembre, par ordre d'importance en dol- 
lars, est principalement attribuable aux 
grossistes en autres machines, matériel et 
fournitures (-16.0%), les grossistes en 
métaux, articles de quincaillerie, matériel 
de plomberie et de chauffage (-23.5%) et les 
grossistes en bois et matériaux de construc- 
tion (-15.3Z%). Un gain de 2.1% a été enre- 
gistré chez les grossistes en produits di- 
vers (produits agricoles et de papiers, 
fournitures agricoles, produits chimiques 
d'usage ménager et industriel, etc.) ainsi 
qu'un gain de 2.6% chez les grossistes en 
articles ménagers. 


La diminution sur 


A l'échelle régionale, toutes les provinces 
et les territoires ont affiché des ventes 
inférieures, s'échelonnant de -13.6Z% au 
Manitoba et au Nouveau-Brunswick a -3.9% en 
Nouvelle-Ecosse. 


Chiffres cumulatifs 


Au cours des neuf premiers mois de _ l'année 
1990, les ventes cumulatives se sont chif- 
frées 4 $138.6 milliards, en baisse de 2.57% 
par rapport a la période correspondante en 
1989. 


Ventes désaisonnalisées - Aodt 1990 


Les ventes des marchands de gros ont enre- 
gistré, aprés désaisonnalisation, une baisse 
de 1.0% par rapport au mois précédent, pour 
atteindre $14.9 milliards en aodt 1990. 
C'est la sixiéme baisse consécutive des 
ventes. 


de commerce ont enre- 
inférieures. Pour cing 
groupes, c'est le quatriéme mois consécutif 
ou les ventes sont en baisse. La diminution 
la plus forte sur l'ensemble des ventes en 


Six des neuf groupes 
gistré des ventes 


aoadt 1990, par ordre d'importance' en dol- 
lars, provient des grossistes en autres 
machines, matériel et fournitures (-2.62Z), 


les grossistes en bois et matériaux de cons- 
truction (-2.5Z%) et les grossistes en mé- 
taux, articles de quincaillerie, matériel de 
plomberie et de chauffage (-2.47Z). 


A l'échelle régionale, des baisses ont été 
enregistrées dans huit provinces, s'échelon- 
nant de -2.7Z au Manitoba & -0.1% en Saskat- 
chewan et 1'ile-du-Prince-Edouard. Des gains 


ont été signalés 4 Terre-Neuve (+1.8%), au 
Nouveau-Brunswick (+0.6%) ainsi  qu'au Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest (+0.17%). 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Wholesale Merchants Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


ules 


18 


19 


20 


on 


Sales 
Ventes 

September EES. July June 

sreee| | Wael aioli eee 
Trade Group - Canada $ millions 
Food, beverage, drug and tobacco products 35491 3,652 3,659 3,621 
Apparel and dry goods 373 479 375 258 
Household goods 604 527 466 498 
Motor vehicles, parts and accessories 1,725 1,613 1,571 1,815 
Metals, hardware, plumbing and heating 1,042 1,097 1,039 1,157 

equipment and supplies 

Lumber and building materials 1,488 1,616 1,654 1,783 
Farm machinery, equipment and supplies 342 395 400 407 
Other machinery, equipment and supplies 35243 3,174 3,080 3,758 
Other products 2 »483 2 449 2 »454 2,733 
Total, all trades 14,789 15,003 14,698 16 ,032 
Regions 
Newfoundland 168 191 166 168 
Prince Edward Island 33 38 38 37 
Nova Scotia 390 397 398 432 
New Brunswick 263 295 283 287 
Quebec 3,762 3,948 3,589 3,861 
Ontario 5,983 5,916 5,790 65470 
Manitoba 463 509 526 566 
Saskatchewan 505 538 535 542 
Alberta 1,361 1,317 1,398 1,617 
British Columbia 1,846 1,833 1,954 2,031 
Yukon and Northwest Territories 16 20 22 20 


Year-to-date 
1990 
Cumulatif 


31,876 


35441 


4,828 


15,577 


10 5841 


13,793 


3,317 


32 >461 


22 5429 


138 ,564 


15451 


336 


3,589 


2 434 


345741 


55 5464 


4,592 


4,720 


12,866 


18,204 


167 


ose 


TABLEAU 1. Ventes des marchands de gros, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 


région 


Change from previous year 


Variation de l'année précédente 


September August July June| Year-to-date 
te eat oai2| |  eeecatt 
per cent-pourcentage 

-3.3 0.3 5.5 -0.2 2.8 
-21.1 -13.2 -10.7 -27.8 -11.3 
2.6 -2.6 4.6 -3.6 1.0 
-1.9 -5.0 -5.2 -3.9 -3.6 
-23.5 -21.3 -15.2 -17.7 -13.8 
-15.3 -12.2 -3.7 -11.8 -5.6 
-15.1 -19.4 -4.8 -4.8 -6.2 
-16.0 -9.8 -2.6 -7.4 “4.9 
2.1 -1.8 19.5 8.7 4.4 
“8.9 -7.2 0.9 4.7 “2.5 
-5.0 14.1 5.6 -7.7 -5.8 
-12.9 iar 6.6 -8.1 “4.9 
-3.9 10.1 at. 0.2 -0.5 
-13.6 5.4 WL -14.6 -7.4 
-7.3 -6.0 1.5 -7.2 -2.4 
-9.8 -8.2 -1.8 -3.6 “4.5 
-13.6 -6.4 8.2 0.2 -1.6 
-7.3 -5.2 4.5 -7.0 1.1 
-7.2 APSE Wok) -0.1 -0.6 
-10.3 -11.0 Kok) -6.2 Ue Z/ 
-6.0 -9.7 -3.7 -8.3 -8.5 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, médicaments 
et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 
Véhicules automobiles, piéces et accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, matériel 
de plomberie et de chauffage 


Bois et matériaux de construction 

Machines, matériel et fournitures agricoles 
Autres machines, matériel et fournitures 
Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


TABLE 2. Wholesale Merchants Sales, Seasonally Adjusted, by Trade 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


ae, 


20 


21 


Trade Group - Canada 


Food, beverage» drug and tobacco 
products 


Apparel and dry goods 
Household goods 


Motor vehicles, parts and 
accessories 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Lumber and building materials 


Farm machinery, equipment and 
supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies 


Other products 


Total, all trades 


Regions 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Ge 


Sales 
Year-to- 
date 
1990 


y| Cumulatif 


Ventes 


§ millions 


3,550 


357 


535 


1,688 


1,146 


12,257 


25963 


295262 


19,900 


123,999 


311 


3,229 


2,188 


30,958 


49,555 


4,117 


4,197 


11,627 


165421 


146 


Group and Region 


Change from 
previous month 


Variation du 
mois précédent 


July 
1990 


Juillet 


=-3.3 


-2.6 


2.3 


TABLEAU 2. Ventes des marchands de gros, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 


Change from 
previous month 


Variation du 
mois précédent 


June 
1990 
Juin 


région 


Change from previous year 


Variation de l'année précédente 


May July 
1990 1990 
Mai Juillet 


per cent-pourcentage Groupe de commerce - Canada 

-0.7 1.2 2.4 2.4 Zit, 3.3] Produits alimentaires, boissons, 
médicaments et tabac 

-6.7 -14.0 -17.3 -17.2 -15.1 -12.1] Vétements et articles de mercerie 

-2.8 19 or 3.6 1.5 1.5] Articles ménagers 

-2.6 -3.2 -3.8 -5.0 -4.1 -3.3] Véhicules automobiles, piéces et 
accessoires 

4.1 -18.8 -16.0 12.4 “11.9 -12.7| Métaux, articles de quincaillerie, 
Traatinoale plomberie et de 

-1.7 -10.5 -9.1 -6.4 “4.9 -3.7| Bois et matériaux de construction 

-0.9 -12.9 -9.3 -3.5 -2.5 -4.8| Machines, matériel et fournitures 
agricoles 

-2.5 -7.3 -6.3 -5.0 -5.7 -4.4| Autres machines, matériel et 
fournitures 

-3.1 5.1 8.3 11.5 6.9 4.2| Produits divers 

-2.3 4.3 -3.1 -1.8 "2.2 -2.0| Total, ensemble des commerces 

Régions 

0.2 5.3 3.5 -1.7 -5.4 -7.6| Terre-Neuve 

-4.6 -2.3 133 0.7 -4.3 -4.1| Tle-du-Prince-Edouard 

-1.6 4.7 5.4 -0.6 -1.9 -0.7| Nouvelle-Ecosse 

-0.8 -2.6 -3.3 -5.4 -9.4 -8.2| Nouveau-Brunswick 

-2.2 -3.9 -3.0 -2.3 -3.1 -1.9] Québec 

-2.1 -6.5 “4.5 -2.5 -2.0 -4.2| Ontario 

-1.4 “4.1 Wor 2.6 -0.1 -0.7| Manitoba 

-1.4 -1.8 -1.8 0.5 0.1 2.9| Saskatchewan 

-1.8 -3.7 -3.1 -0.4 -0.6 -0.3] Alberta 

-3.9 -4.1 -3.2 -0.2 1.5 3.1] Colombie-Britannique 

-6.0 -5.6 so) sees -12.7 -6.2| Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
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13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


TABLE 3. Wholesale Merchants Sample Response Fraction and Coefficient of Variation 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


Trade Group - Canada 


Food, beverage,» drug and tobacco products 


Apparel and dry goods 
Household goods 
Motor vehicles, parts and accessories 


Metals, hardware, plumbing and heating 
equipment and supplies 


Lumber and building materials 

Farm machinery, equipment and supplies 
Other machinery, equipment and supplies 
Other products 


Total, all trades 


Regions 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


September 
1990 
Septembre 


82.9 


Response fraction 


Fraction de réponse 


August July 
990 1990 
AoGt Juillet 


per cent-pourcentage 


80.3 


83.2 


87.5 


88.6 


87.9 


85.8 


88.2 


TABLEAU 3. Marchands de gros, fraction de réponse de l1'"échantillon et coefficient de variation 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


sep te390 Au9990 139 1990 
Septembre Aodt Juillet has N° 
per cent-pourcentage Groupe de commerce - Canada 
3.5 PaaS 3.8 3.8] Produits alimentaires, boissons, médicaments 1 
et tabac 
9.8 7.4 6.4 5.7| Vétements et articles de mercerie 2 
8.8 7.0 9.8 9.3| Articles ménagers 3 
Zo 2.5 2.4 3.0] Véhicules automobiles, piéces et accessoires 4 
9.0 7.6 8.2 7.0] Métaux, articles de quincaillerie, matériel 5 
de plomberie et de chauffage 
7.4 Choe 7.2 6.5] Bois et matériaux de construction 6 
10.5 6.6 6.2 10.2| Machines, matériel et fournitures agricoles 7 
5.0 5.5 6.6 5.1| Autres machines, matériel et fournitures 8 
6.7 6.7 6.4 5.5| Produits divers 9 
2.1 2.1 2.3 2.0) Total, ensemble des commerces 10 
Régions 
4.5 4.8 4.7 4.8| Terre-Neuve ; 11 
3.9 6.0 8.0 9.3| Ile-du-Prince-Edouard 12 
13.7 1320 14.0 14.8| Nouvelle-Ecosse 13 
3.9 4.2 5.0 6.7| Nouveau-Brunswick 14 
3.9 4.0 4.1 3.5] Québec 15 
GU 3.6 3.8 3.5] Ontario 16 
2a, 3.0 3.1 3.7| Manitoba 17 
5.4 4.6 4.6 4.7| Saskatchewan 18 
4.1 See 3.3 3.4| Alberta 19 
7.5 8.3 9.6 8.2] Colombie-Britannique 20 


9.8 8.8 6.1 6.9| Yukon et Territoires du Nord-Ouest 21 


TABLE 4. Wholesale Merchants Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region, 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


hg 


20 


21 


Historical 
Sales 
September August July June May April 
1990 1990 _1990 1990 1990 1990 
Septembre Aout Juillet Juin Mai Avril 
Trade Group - Canada $ millions 
Food, beverage, drug and tobacco 35491 3,652 3,659 3,621 3,722 3,557 
products 
Apparel and dry goods 373 479 375 258 308 367 
Household goods 604 527 466 498 545 539 
Motor vehicles, parts and 1,725 1,613 1,571 1,815 1,898 1,826 
accessories 
Metals, hardware, plumbing and 1,042 1,097 1,039 1,157 1,330 1,303 
heating equipment and supplies 
Lumber and building materials 15488 1,616 1,654 1,783 1,835 1,630 
Farm machinery, equipment and 342 395 400 407 479 445 
supplies 
Other machinery, equipment and 35243 35174 3,080 3,758 3,661 3,651 
supplies 
Other products 2 483 2 5449 2 454 2,733 2,915 2,365 
Total, all trades 14,789 15 ,003 14,698 16,032 16,693 15 ,684 
Regions 
Newfoundland 168 191 166 168 170 147 
Prince Edward Island 33 38 38 37 39 36 
Nova Scotia 390 397 398 432 418 416 
New Brunswick 263 295 283 287 290 265 
Quebec 3,762 3,948 3,589 3,861 4,189 3,794 
Ontario 5,983 5,916 5,790 65470 6,627 6,372 
Manitoba 463 509 526 566 593 516 
Saskatchewan 505 538 535 542 607 525 
Alberta 1,361 15317 1,398 1,617 1,625 1,500 
British Columbia 1,846 1,833 1,954 2,031 25115 2,097 


Yukon and Northwest Territories 16 20 22 20 19 17 


3,531 


500 


625 


2,013 


1,361 


15415 


328 


4,311 


2 5628 


16,711 


158 


42 


429 


262 


4,092 


6 »862 


511 


497 


1,522 


2,312 


23 


TABLEAU 4. Ventes des marchands de gros, non-désaisonnalisées, 
région, historique 


Ventes 

eae re January| December| November October | September Year 
ate9 1990 ess 1989 1989 1989 1990 
Février| Janvier] Décembre| Novembre| Octobre|Septembre Année 

$ millions 
3,305 3,338 3,529 3,635 3,661 3,608 31,876 
429 352 244 323 411 472 35441 
519 505 566 635 635 589 4,828 
1,593 1,523 15446 1,873 1,913 1,757 15,577 
15249 1,263 1,125 1,304 1,398 15362 10,841 
1,203 1,168 1,211 1,631 1,800 1,757 13,793 
267 254 308 362 435 402 3,317 
3,772 3,811 3,608 3,801 3,538 3,858 32 »461 
2,152 2,251 2,265 2 467 2 »480 2 »432 22 5429 
14,490 14 ,464 14,304 16,031 16,270 16,238 138 ,564 
139 142 140 166 180 177 15451 
36 39 43 Gq 46 37 336 
356 352 427 398 420 406 3,589 
242 246 269 292 309 305 2 9434 
3,740 3,766 35495 4,029 4,042 4,057 34741 
5,782 5,662 55643 6 5447 6,572 6,635 55 5464 
449 459 472 520 546 536 4,592 
447 526 489 535 576 544 4,720 
1,272 1,254 1,339 15435 15429 15467 12,866 
2,012 2,003 1,972 2,150 2,130 2,057 18,204 
16 15 14 15 20 17 167 


selon le groupe de commerce et ila 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, 
médicaments et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 


Véhicules automobiles, piéces et 
accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, 
matériel de plomberie et de 
chauf fage 


Bois et matériaux de construction 


Machines, matériel et fournitures 
agricoles 


Autres machines, matériel et 
fournitures 


Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


N° 


10 


11 


12 


us 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 
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TABLE 5. Wholesale Merchants Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region, Historical 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


Trade Group - Canada 


Food, beverage, drug and tobacco 
products 


Apparel and dry goods 
Household goods 


Motor vehicles, parts and 
accessories 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Lumber and building materials 


Farm machinery, equipment and 
supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies 


Other products 


Total, all trades 


Regions 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


sugue. 
990 
Aoat 


3,539 


348 
533 


15,699 
1,082 


15439 


346 
3,348 


2 556 


14,890 


168 
38 
394 
277 
3,710 
5,951 
500 
519 
1,372 
1,910 


17 


July 
1990 
Juillet 


3,554 


348 
531 


15696 


1,108 


15476 


361 


35436 


2,535 


15,046 


165 
38 
395 
275 
3,728 
6050 
514 
519 
15401 
1,935 


17 


June 
1990 
Juin 


3,550 


357 


535 


1,688 


1,146 


1,509 


374 


3,528 


2 478 


15,164 


161 


37 


393 


270 


3,731 


65116 


517 


518 


15451 


1,979 


16 


Sales 


May 
1990 
Ma1 


$ millions 


3,550 


371 


544 


1,694 


1,187 


1,525 


377 


3,629 


2 »387 


15,265 


159 


37 


399 


270 


3,751 


6,162 


507 


507 


15478 


2,013 


17 


April 
1990 
Avril 


3,574 


398 
560 


1,738 


1,237 


1,552 


381 


3,724 


2 »465 


15,628 


159 
39 
405 
272 
3,836 
65296 
514 
515 
1,505 
2 094 


18 


March 
1990 
Mars 


3,618 


397 


567 


1,770 


1,279 


1,574 


383 


3,859 


2,502 


15,949 


157 


So 


413 


274 


3,976 


65361 


522 


522 


15498 


2,150 


we 


February 
1990 
Février 


3,615 


390 
588 


1,790 


1,316 


1,580 


376 


3,899 


2526 


16,080 


157 
42 
411 
275 
4,109 
65364 
524 
539 
15478 
25168 


21 


id 


TABLEAU 5. Ventes des marchands de gros, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 


région, historique 


Ventes 


January| December| November] October |September August 
1990 1989 1989 1989 1989 {989 
Janvier| Décembre| Novembre| Octobre|Septembre Aoat 


$ millions 


3,619 3,580 3,559 3,542 3,505 35496 
385 370 365 364 388 405 
594 585 567 539 541 523 

1,770 1,781 1,782 1,760 15743 1,756 

1,352 1,331 1,330 1,308 1,336 1,333 

1,602 1,610 1,622 1,609 1,615 1,608 
365 368 FETE 385 394 397 

3,839 3,742 3,628 3,629 3,606 3,613 

25451 25460 2 451 2 9444 2 >471 2 »432 


15,978 15 ,828 15,681 15,580 15,599 15 ,563 


156 159 163 167 164 159 
41 41 41 41 40 39 
419 418 416 400 382 376 
276 278 282 291 286 284 
4,118 4,056 3,936 3,891 3,879 3,860 
6256 6254 6,285 65314 6,335 6 »368 
519 513 518 527 528 522 
558 561 557 544 537 528 
15445 15415 1,376 1,367 15393 1,425 
2,173 2,151 2,095 2,033 2,007 1,991 


21 20 20 19 19 18 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, médicaments 
et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 


Véhicules automobiles, piéces et accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, matériel 
de plomberie et de chauffage 


Bois et matériaux de construction 


Machines, matériel et fournitures agricoles 


Autres machines, matériel et fournitures 


Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


i 


20 


21 
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Appendix Appendice 


APPENDIX I 
Definitions and Concepts 


The establishment is a statistical unit based 
primarily on the system of accounting used in 
the business. It is the smallest unit which is 
a separate operating entity capable of report- 
ing those elements of input and output neces- 
sary for the calculation of gross margin, as 
well as employment, wages and salaries. 


The trading location is defined as the physi- 
cal outlet in which the business activity 
takes place. It is not necessarily dependent 
upon the availability of accounting-based data 
but must be capable of providing a limited 


range of statistics even though these may, in 
some instances, have to be estimated by the 
respondent. Where accounting records are 


available to measure the detailed business 
activity of the single location then the lo- 
cation will coincide with the establishment, 
otherwise two or more locations would belong 
to an establishment. The establishment can be 
an individual or a partnership, if unincorpo- 
rated, or a single corporation or group of 
associated companies, and sometimes, the 
wholesaling divisions of retailing, manufac- 
turing or other organizations. 


Wholesalers may also be classified by type of 
operation, but this classification is depen- 
dent on the industrial classification. As in- 
dicated in the following paragraphs, the two 
main types of operations are: wholesale mer- 
chants and agents and brokers. Wholesalers 
primarily engaged in buying and/or selling 
merchandise on account of others on a_ commis- 
sion basis (agents and brokers) as well as 
wholesale merchants of grain and petroleum 
products are excluded in this survey. 


Wholesale merchants are establishments pri- 
marily engaged in selling merchandise to which 
they have title on their own account. In addi- 
tion, they may perform one or more of the fol- 
lowing related functions: breaking bulk, pro- 
viding delivery service to customers, opera- 
ting warehouse facilities for storage of the 
goods they sell. Included in this category are 
wholesalers Known as: drop shippers or desk 
jobbers, export merchants, import merchants, 
mail order wholesalers, rack jobbers or volun- 
tary general wholesale distributors. Wholesale 
merchants also include other wholesale opera- 
tions sometimes Known as assemblers of primary 
products which are primarily engaged in sell- 
ing products from farmers, loggers, fishermen 
and trappers. Also included are petroleum bulk 
tank plants and truck distributors which oper- 
ate on own account and certain manufacturers' 
sales branches which are separate establish- 
ments(i.e., which carry a stock of merchandise 
and are primarily engaged in wholesaling ac- 
tivity). 


APPENDICE I 
Définitions et concepts 


L*étalissement est l'unité statistique qui 
s'appuie essentiellement sur le systéme comp- 
table utilisé dans le commerce. C'est la plus 
petite unité distincte d'exploitation consti- 
tuant un ensemble aux fins de la déclaration 
des entrées et des sorties nécessaires au cal- 
cul de la marge brute, ainsi que des effec- 
tifs, des traitements et des rémunérations. 


L*emplacement d'affaires est l'endroit servant 
a l'tactivité commerciale. I1 n'est pas tribu- 
taire de la disponibilité de données compta- 
bles, mais il doit pouvoir fournir un nombre 
limité de données statistiques méme si, Aa 
l'occasion, il y a lieu de procéder par. esti- 
mation. Il correspond a4 1'établissement si 
l'activité commerciale est consignée en détail 
dans les registres comptables. Autrement, il 
fait partie d'un établissement avec d'autres 
emplacements d'affaires. L'établissement peut 
étre un particulier ou une société en nom col- 
lectifs une société unique ou un groupe d'‘en- 
treprises associées3 ou, parfois, une division 
grossiste d'un organisme manufacturier, d'un 
détaillant ou autres. 


La classification des grossistes peut se faire 
selon la nature de l'activité, mais elle est 
indépendante de la classification par  indus- 
trie. Comme l'indique ce qui suit, les deux 
principales catégories d'activité sont: les 
marchands de gros et les agents et les  cour- 
tiers. Les grossistes ayant pour activité 
principale l'achat et/ou la vente A commission 
de marchandises pour le compte d'autrui (les 
agents et les courtiers) ainsi que les mar- 
chands de gros en produits céréaliers et les 
produits pétroliers ne sont pas comptés_ dans 
cette enquéte. 


Les marchands de gros’ sont des établissements 
ou l'activité principale est la vente de mar- 
chandises &4 leur propre compte. Ils peuvent 
également effectuer une ou plusieurs des fonc- 
tions suivantes: répartition des marchandises 
en vrac, livraison des marchandises aux 
clients, exploitation d'installations d'entre- 
posage de marchandises &@ vendre. Sont inclus 
les grossistes qui assurent l'expédition di- 
recte de l'usine au détaillant ou @ un utili- 
sateur industriel, les exportateurs, les im- 
portateurs, les grossistes spécialisés en ven- 
te par correspondance, les grossistes-étala- 
gistes et les distributeurs-grossistes de mar- 
chandises diverses. Sont aussi inclus les 
grossistes dont l'activité principale consiste 
@ vendre des produits d'agriculteurs, d'ex- 
ploitants forestiers, de pécheurs et de trap- 
peurs3 les entreprises indépendantes de 
stockage et de distribution par camion de pro- 
duits pétrolierss et les services de ventes 
des fabricants qui sont des établissements, 
c.-a-d. qui stockent des marchandises et dont 
l'activité principale est le commerce de gros. 


Agents and brokers are establishments primar- 
ily engaged in buying and/or selling» on a 
commission basis, products owned by others. 
They may be Known as an auction company, com- 
mission merchant, import agent or broker, 
export agent or broker, manufacturers' agent, 
purchasing agent or resident buyer and selling 
agent, and may deal in any type of product in- 
cluding primary and petroleum products. Agri- 
cultural marketing boards engaged in the di- 
rect purchase of farm products are included as 
wholesalers. 


Coverage. This current monthly survey covers 
most wholesale merchant establishments. For 
purposes of industrial classification whole- 


sale merchants are classified by industry ac- 
cording to the principal lines of commodities 
sold. A description of each industry included 
in the accompanying statistical data is shown 
in Appendix IV. As most businesses sell sever- 
al Kinds of commodities the trade group’ code 
assigned generally reflects either the indi- 
vidual commodity or the commodity group which 
is the primary source of the establishment's 
receipts, or some mixture of commodities which 
characterizes the establishment's business. 
Industry classifications are not interchange- 
able with commodity classifications so it is 
not generally possible to determine either the 
number of establishments handling a particular 
commodity or the sales of that commodity from 
a classification of establishments by indus- 
try. Sales to end-users of certain commodities 
(usually capital or investment (non-consumer ) 
goods) such as office furniture and computers, 
feed, seed or other farm supplies, lumber and 
building materials, trucks and commercial ve- 
hicles, fuel oil, and all types of machinery 
and equipment are always classified to whole- 
sale trade. 


for provincial sales are 
whole- 
break- 
of 


The estimates shown 
based on the locations operated by the 
saler. Establishments provide a sales 
down by province along with the number 
trading locations. 


-15- 


Les agents et courtiers sont des établisse- 
ments ou l'activité principale est la vente et 
(ou) l'achat de produits appartenant aA d'au- 
tres, moyennant commission. Ils comprennent 
les sociétés de ventes aux enchéres, les négo- 
ciants travaillant 4 la commission, les agents 
ou courtiers d'importation, les agents ou 
courtiers d'exportation, les représentants de 
manufacturiers, les agents d'approvisionne- 


ment, les acheteurs & demeure ou les agents de 
vente. Ils font le commerce de produits de 
tous genres, dont les produits primaires et 


les produits pétroliers. Sont incluses 4 titre 
de grossistes les régies des marchés agricoles 
qui achétent directement des produits agrico- 
les. 


Couverture. L'enquéte mensuelle courante vise 
la plupart des étalissements de commerce de 
gros. Aux fins de la classification par indus- 
trie, les marchands de gros sont groupés_ par 
commerce en fonction de la gamme principale de 
marchandises vendues. L'appendice IV contient 
la description de chaque groupe inclus' dans 
les données statistiques. Comme la plupart des 
entreprises vendent plusieurs types de mar- 
chandises, le code attribué au groupe repré- 
sente généralement la ou les marchandises qui 
forment la principale source de recettes de 
l'établissement, ou encore un ensemble de 
marchandises qui caractérise l'activité de 
l'établissement. Les classifications par grou- 
pe ne sont pas interchangeables avec celles 
des marchandises, de sorte qu'il est d'habitu- 
de impossible de déterminer, 4 partir de la 
classification par groupe, le nombre d'éta- 
blissements qui vendent une certaine marchan- 
dise ou bien les ventes d'une telle marchandi- 
ses. Par ailleurs, on attribue toujours au 
commerce de gros les ventes de certains pro- 
duits 4 l'utilisateur final (habituellement 
les biens d'équipement ou d'investissement) >» 
par exemple, les meubles de bureau et le maté- 
riel informatique, les aliments pour animaux, 
les semences et les autres fournitures agrico- 


les, le bois et les matériaux de construction, 
les camions et les véhicules commerciaux, le 
mazout et tous les types de machines et de 
matériel. 

Les estimations des ventes par province sont 
fondées sur les points de vente exploités par 
le grossiste. Les établissements fournissent 
la ventilation des ventes par province ainsi 


que le nombre de points de vente. 


APPENDIX II 
Survey Methodology 


The sample for the redesigned monthly whole- 
sale trade survey is drawn from Statistics 
Canada's new Central Frame Data Base (CFDB). 
Part of the CFDB comprises businesses engaged 
in wholesale activity. 


The target population is all wholesale wmer- 
chant establishments with annual sales greater 
than $25,000. The sampling unit is the statis- 
tical company. 


The population of businesses are stratified by 
industry, geographic region and size. The size 
characteristic is a function of annual sales 
and the boundaries within each trade group - 
geographic area stratum. This takes into ac- 
count the highly asymmetrical distribution of 
wholesale sales, stratum sizes and the re- 
quired coefficient of variation at the sub- 
stratum level. 


The initial sample was selected in late 1988 
and has been subsequently updated each month 
for births and deaths. 


Respondents are sent either a questionnaire or 
contacted by telephone to obtain their monthly 
sales. New entities to the survey are included 
in the New Entrant Survey, and are contacted 
by telephone to obtain information along with 
sales data. 


Telephone interviews, data capture and follow- 
up of non-respondents is performed by staff 
within Statistics Canada's eight Regional Of- 
fices. As well, preliminary editing of the 
captured data is performed within the Regional 
Offices and subsequent telephone follow-ups 
which may result due to edit failures. The 
edited data is transmitted regularly to the 
head office in Ottawa. 


Further edits are performed at a more aggre- 
gate level (trade group by geographic level) 
to detect records which deviate from expecta- 


tion either by exhibiting large month-to-month 
change or differ significantly from the re- 
maining companies. All data failing these 
edits are subject to manual inspection and 
corrective action may be taken. 


Once these edits are complete, imputation is 
applied to missing records. A variety of impu- 
tation methods are available. The imputation 
system automatically selects the appropriate 
method depending on the availability of the 
data. Some of the methods available perform 
imputations using: monthly trends; yearly 
trends; historical datas annual data, etc. 


APPENDICE II 
Méthodologie de l*enquéte 


Aux fins de la version remaniée de 1l'enquéte 
mensuelle sur le commerce de gros, 1'échantil- 
lon est tiré de la nouvelle base de données du 
registre central (BDRC) de Statistique Canada. 
La BDRC comprend, en partie, les entreprises 
dont l'activité est le commerce de gros. 


La population cible est l'ensemble des éta- 
blissements de marchands de gros dont le chif- 
fre d'affaires dépasse $25,000 annuellement. 
L'unité d'échantillonnage est 1'entreprise 
statistique. 


La population des entreprises est stratifiée 
selon l'industrie, la région géographique et 
la taille. Cette derniére caractéristique est 
une fonction des ventes annuelles et des limi- 
tes de chaque strate représentant le groupe de 
commerce et la région géographique. Cela tient 
compte de la distribution trés asymétrique des 
ventes de gros, de la taille des strates et du 
niveau requis de la sous-strate au coefficient 
de variation. 


L'échantillon a été choisi pour la premiére 
fois a la fin de 1988, puis a été révisé cha- 
que mois pour l'inclusion de nouvelles unités 
et par l'exclusion des unités décédées. 


On communique avec les enquétés par téléphone 
ou par l'envoi d'un questionnaire afin d'obte- 
nir le chiffre des ventes mensuelles. Les nou- 
velles entités de l'enquéte sont incluses dans 
l'enquéte sur les nouveaux arrivants, et on 
leur téléphone pour obtenir des renseignements 
et le chiffre d'affaires. 


Le personnel des huit bureaux régionaux de 
Statistique Canada effectue les interviews té- 
léphoniques, la saisie des données et la _ re- 
lance des non-répondants. Il se charge aussi 
du contréle préliminaire des données’ saisies 
et du suivi téléphonique que peuvent nécessi- 
ter les défaillances du contréle. Aprés ce 
contréle, les données sont transmises régulié- 
rement au bureau principal a Ottawa. 


Les données font ensuite l'objet d'un contré- 
le, selon le groupe de commerce et la _ région 
géographique, afin de détecter les unités qui 
s'écartent des attentes, soit par une forte 
variation d'un mois a l'autre, soit par une 
grande divergence au regard des autres entre- 
prises. Lorsque les données ne passent pas le 
contréle, elles sont sujettes 4 une inspection 
manuelle et aux mesures qui s'imposent. 

Une fois terminés les contréles, on procéde a 
l'imputation des unités manquantes. I1 existe 
diverses méthodes & cet égard, et le systéme 
choisit automatiquement celle qui convient se- 
lon la disponibilité des données. Certaines 
méthodes d'imputation utilisent les tendances 
mensuelles, les tendances annuelles, les don- 
nées historiques, les données annuelles, etc. 


Reported or imputed data is then weighted to 
reflect the population. The weights applied to 
the survey data are equal to the ratio of the 
population and sample counts at the sample 
selection level. The selection level for the 
Monthly Wholesale Trade Survey is trade group 
by geographic area by size. 


Domain estimation is used to produce the sur- 
vey estimates. A domain is defined by the most 
recent classification data available from the 
frame (CFDB) for the statistical entity and 
reference period. Therefore, these domains may 
differ from the original sampling characteris- 
tics because records may have changed indus- 
try, location or size. These changes are re- 
flected in the estimates as they occur on the 
CFDB. After the estimates are produced, a 
listing of the top contributors to the esti- 
mates is produced. Individual records’ which 
make up a large proportion of the estimates 
are checked for consistency. Following valida- 
tion and correction, the data base is created. 


Two sets of estimates are produced each month 
to incorporate late responses. Preliminary es- 
timates are usually available 45 days follow- 
ing the reference period, while revised esti- 
mates are published one month after the re- 
lease of preliminary estimates. 
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Les données déclarées ou imputées sont ensuite 
pondérées en fonction de la population. Aux 
fins de l'enquéte, les coefficients de pondé- 
ration égalent le ratio de la population et 
des comptes d'échantillon au niveau de sélec- 
tion. Pour l'enquéte mensuelle sur le commerce 
de gros» ce niveau est le groupe de commerce 
selon la région géographique et la taille. 


L'estimation du domaine sert aA produire les 
estimations de l'enquéte. Le domaine comprend, 
par définition, les plus récentes données de 
classification tirées du registre (BDRC) pour 
l'entité statistique et la période de référen- 
ce. Par conséquent, les domaines peuvent dif- 
férer des caractéristiques initiales de 1'é- 
chantillonnage parce qu'il se peut que les 
entités aient changé de groupe, d'emplacement 
ou de taille. Ces changements se _ reflétent 
dans les estimations 4 mesure qu'ils sont con- 
Signés dans la BDRC. Une fois les estimations 
produites, on dresse la liste des principaux 
contribuants a l'estimation. On vérifie la co- 
hérence des fiches individuelles qui forment 
une grande proportion des estimations. Aprés 
la validation et les corrections, la base de 
données est créée. 


Chaque mois deux jeux d'estimations sont pro- 
duits pour tenir compte de la réponse tardive. 
Les estimations préliminaires sont habituelle- 
ment disponibles 45 jours aprés la période de 
référence, tandis que les estimations révisées 
sont publiées un mois aprés que les données 
préliminaires sont relachées. 


APPENDIX III 
Data Reliability 


This publication presents estimates derived 
from a sample surveys as in any survey, they 
are subject to errors. The following section 
describes the sources of errors that may occur 
in a survey and is intended to assist the 
reader in the interpretation of the estimates. 


Sources of Errors 


When a survey is conducted, numerous’ errors 
may affect the quality of the estimates ob- 
tained. These errors fall into two categories: 
sampling errors and non-sampling errors. The 
accuracy of the estimates obtained will depend 
on the combined effect of these two sources of 
errors. 


Sampling Errors 


Sampling errors occur because data are col- 
lected for a part of the population only as 
opposed to the whole population, as would be 
the case in a census. The results derived from 
this survey will therefore likely be different 
than if a complete census had been taken under 
the same general survey conditions. 


Sampling errors depend on factors such as the 
size of the sample, variability in the popula- 
tion, sample design and estimation method. For 
example, for a given size of sample, the sam- 
pling error will depend on the choice of sam- 
pling units, the stratification method, the 
allocation of the sample and the _ selection 
method. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or a 
complete census of the population is’ taken. 
Non-sampling errors stem from several sources, 
the most important of which are described 
below. 


Coverage Error. This error stems from an in- 
complete sampling frame which results in inad- 
equate coverage of the target population. For 
example, a unit that is missing from the list 
of wholesale merchants will not be represented 
in the sample. 


Response Error. This error may be due to 
questionnaire design and the’ characteristics 
of the question, inability or unwillingness of 
the respondent to provide correct information. 
It may also stem from misinterpretation of the 
questions because of definitional difficulties 
and the tendency of interviewers to explain 
questions or interpret responses differently. 


APPENDICE III 
Fiabilité des données 


La présente publication donne des estimations 
qui proviennent d'une enquéte par échantillon- 
nage et qui risquent, comme dans toute enqué- 
te, d'étre entachées d'erreurs. On trouve ci- 
dessous les sources d'erreur que peut compor- 
ter une enquéte, aux fins de faciliter l'in- 
terprétation des estimations. 


Sources d’erreur 


Au cours d'une enquéte, la qualité des estima- 
tions peut étre altérée par deux genres d'er- 
reur: les erreurs d'échantillonnage et les er- 
reurs non dues a 1'échantillonnage. Leur effet 
combiné influence l'exactitude des estima- 
tions. 


Erreurs d"échantillonnage 


Les erreurs d'échantillonnage s'expliquent du 
fait que la collecte des données vise _ seule- 
ment une partie de la population, et non la 
totalité, comme c'est le cas d‘un recensement. 
Il se peut, par conséquent, que les résultats 
de l'enquéte soient différents de ceux d'un 
recensement, mené dans les mémes conditions. 


Les erreurs d'échantillonnage sont tributaires 
de facteurs tels que la taille de 1'échantil- 
lon, la variabilité de la population, le plan 
d'enquéte et la méthode d'estimation. Par 
exemple, pour une taille d'échantillon donnée, 
elles procédent du choix des unités d'échan- 
tillonnage, de la méthode de stratification, 
de la répartition de l'échantillon et de la 
méthode de sélection. 


Erreurs non dues a 1*échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent aussi bien dans une 
enquéte par Eéchantillonnage que dans un recen- 
sement de la population. Elles proviennent de 
plusieurs sources, dont voici les plus impor- 
tantes. 


Erreur de couverture. Elle résulte de 1l'insuf- 
fisance de la base d'échantillon, qui empéche 
la couverture adéquate de la population visée. 
Par exemple, une unité manquante dans la liste 
des marchands de gros ne sera pas’ représentée 
dans 1'échantillon. 


Erreur de réponse. Elle peut s'expliquer par 
la conception du questionnaire, par les carac- 
téristiques de la question ou par l'incapacité 
ou le refus de l'enquété de fournir des ren- 
seignements exacts. Elle peut aussi découler 
du fait que des problémes d'ordre définition- 
nel ont faussé l'interprétation des questions, 
ou bien que les interviewers se sont pris dif- 
féremment pour expliquer les questions ou in- 
terpréter les réponses. 


Non-response. Some respondents may refuse to 
answer questions, some are unable to respond, 
while others may be too late in responding. 
The gaps left in the estimate by these non- 
respondents are filled by the assignment of an 
approximate response. The procedure used to 
assign these approximate values to units which 
do not respond and to units whose response was 
deemed unacceptable is called imputation. The 
data are imputed from earlier data (if avail- 
able) for these units, or from data provided 
by respondents. The extent of error due _ to 
imputation is usually unknown and is very much 
dependent on any characteristic differences 
between the respondent group and the imputed 
units in the survey. This error generally in- 
creases with the non-response rate and at- 
tempts are therefore made to obtain as high a 
response rate as possible. 


Processing Error. This error may occur at the 
various stages of processing such as_ coding» 
data entry, editing, etc. 


Non-sampling errors are difficult to measure. 
Within the limitations of the budget and the 
human resources available, all attempts have 
been made to minimize this type of error in 
calculating the estimates contained in this 
publication. Units have been defined using the 
most up-to-date listings the questionnaires 
have been designed so as to minimize differ- 
ences of interpretation; testing has been car- 
ried out for the different stages of editing 
and processing. Moreover, non-respondents are 
followed up in order to reduce the non-re- 
sponse rate. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measure 


The particular sample used in this survey is 
one of a_ large number of possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under’ the same 
conditions. 


Coefficient of variation (CV) is a common 
measure which takes into account variation 
among estimates from all possible sample com- 
binations. The CV is defined as the square 
root of the variance divided by the estimate. 
By applying the CV of interest from Table 3; 
it is possible, through derivation of a confi- 
dence interval to predict, with a Known proba- 
bility, the range that the estimate would 
cover taking into account all possible sam- 
ples. This range or interval is expected to 
cover the unknown value being estimated with 
the predicted probability. 


confidence 
sales in 


For example, to establish a 957% 
interval for not seasonally adjusted 
Ontario one would use: 


1. the provincial sales from Table 13 and 
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Non-réponse. Certains enquétés refusent de ré 
pondre, d'autres en sont incapables et d'au- 
tres encore répondent trop tard. On se _ sert 
d'une réponse approximative pour combler les 
vides dans l'estimation créés par ces non-ré- 
pondants. L'imputation désigne le fait d'at- 
tribuer des valeurs approximatives aux unités 
qui omettent de répondre ou dont la _ réponse 
est jugée inacceptable. Elle s'effectue 4 par- 
tir des données disponibles pour ces unités ou 


fournies par les répondants. La portée de 
l'erreur due a l'imputation est généralement 
inconnues; elle est fortement tributaire des 
différences qui caractérisent les répondants 
et les unités imputées. Ce genre d'erreur 
augmente d'habitude au gré du taux de non-ré- 
ponse, d'ou le déploiement d'efforts pour 


obtenir le meilleur taux de réponse possible. 


Erreur de traitement. Elle peut se 
aux diverses étapes du traitement: 
saisie, vérification, etc. 


produire 
codage, 


Les erreurs non dues a l'échantillonnage sont 
difficiles 4 mesurer. Autant que l'ont permis 
le budget et les ressources humaines disponi- 
bles, on s'est efforcé de les réduire au mini- 
mum aux fins du calcul des estimations conte- 
nues dans la présente publication. On a défini 
les unités au moyen des derniéres listes 4 
jours on a concu les questionnaires de maniére 
a réduire au minimum les divergences d'inter- 
prétations; on a soumis @ un essai les étapes 
de vérification et de traitement; et le suivi 
a 6té effectué aux non-répondants afin d'a- 
baisser le taux de non-réponse. 

Mesure de l*erreur et de 
l1"erreur non due a 


d*échantillonnage 
1"échantillonnage 


Mesure de l’erreur d*échantillonnage 


l'enquéte 
taille 
plan 


L'échantillon utilisé aux fins de 
compte parmi le grand nombre de méme 
qu'on aurait pu choisir selon le méme 


d'enquéte et dans les mémes conditions. 


Le coefficient de variation (CV) est une mesu- 
re qu'on utilise couramment et qui prend en 
compte la variation des estimations provenant 
de toutes les combinaisons d'échantillons pos- 
sibles. Le CV se définit comme étant la racine 
carrée de la variation divisée par l'estima- 
tion. En appliquant le CV approprié du tableau 
3, on peut prédire, au moyen d'un intervalle 
de confiance et avec une probabilité connue, 
la portée qu'aurait l'estimation compte tenu 
de tous les échantillons possibles. Cette por- 
tée ou intervalle est censée couvrir la valeur 
inconnue qui est estimée avec la _ probabilité 
prédite. 


pour estimer les ventes non dé- 
intervalle 


Par exemple, 
saisonnalisées en Ontario selon un 
de confiance de 95%, on utiliserait: 


1.les ventes provinciales indiquées au tableau 
13 et 


2. the coefficient of variation for the esti- 
mate from Table 3. 

A 95% confidence interval is then constructed 

by adding or subtracting twice the value rep- 


resented by applying the CV to the estimate, 
for example: 
12,000,000 + (2 x 1.8(12,000,000)) 


100 


100 
confidence limit for this 
$11 »568,000 to $12,432,000 


or 


Thus, the example 


would be: 
the 


Summarizing these findings,» best estimate 


for not seasonally adjusted sales in Ontario 
will be found in Table 1. One can be 95% con- 
fident that the unknown true value of sales 
lies in the interval between $11,568,000 and 
12,432,000. 

Non Sampling Error Measures 

One source of non-sampling error is’ the non- 
response error. There are several measures 
that can help the user evaluate this type of 


error, among others, the response rate and the 
response fraction. 


The response rate is a measure of the propor- 
tion of those sample units which have re- 
sponded in time for inclusion in the estimate. 
To calculate the response rate, one should ex- 
cluded from the sample, deaths as well as sea- 
sonal establishments closed during the month 
in question. 


a measure of 
proportion of 
upon actual 


The response fraction, which is 
the data response rate, is the 
the estimate which is based 
reported data. 


An example illustrates the two above measures. 


For example, a cell with 20 active sample 
units in which 10 respond for a_= particular 
month would have a response rate of 50Z. 


However, if the 10 reporting units represented 
$9 million out of a total of $12 million, the 
response fraction would be 75%. Thus 25% of 
the estimate came from imputed data. 


Joint Interpretation of Measures of Error 


The two measures of non-response error as well 
as the coefficient of variation must be 
considered jointly to have an overview of the 
quality of the estimates. A lower coefficient 
of variation combined with a higher response 
rate and response fraction, will result ina 
better estimate. 


Response fractions and coefficients of varia- 
tion associated with each estimate appear in 
Table 3. 
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2.le coefficient de variation de l'estimation 


provenant du tableau 3. 


On établit ensuite l'intervalle de confiance 
de 95% en additionnant ou en soustrayant deux 
fois la valeur représentée par l'application 
du CV a l'estimation, par exemple: 

12,000,000 + (2 x 1.8(12,000,000)) 


100 
12,000,000 - (2 x 1.8(12,000,000)) 
OU rrr rrr rn nen ene nnn 
100 
Dans cet exemple, la limite de confiance se- 


rait donc: $11,568,000 a $12,432,000. 

Pour résumer ces résultats, qui fournissent la 
meilleure estimation des ventes non désaison- 
nalisées en Ontario se retrouvent au tableau 
1. On est confiant a 95% que la valeur vraie 
inconnue des ventes se situe dans l'intervalle 
compris entre $11,568,000 a 12,432,000. 


Mesure de l’erreur non due a 1'*échantillonnage 


La non-réponse est un type d'erreur non due a 
l'échantillonnage. Il existe plusieurs mesures 
qui permettent de l'évaluer, notamment le taux 
de réponse et la fraction de réponse. 


Le taux de réponse est la proportion des uni- 
tés de l'échantillon dont la réponse parvient 
dans le délai stipulé pour le calcul de l'es- 
timation. Aux fins du calcul, on exclut de 
l'échantillon les décés et les établissements 
saisonniers fermés pendant le mois en ques- 
tion. 


La fraction de réponse, qui est une mesure du 
taux de réponse, représente la proportion de 
l'estimation qui s'appuie sur les données 
réellement déclarées. 


Le deux mesures sont illustrées dans 1'exemple 
suivant. Pour une cellule comportant un échan- 
tillon de 20 unités actives, dont 10 répondent 
pour un mois donné, le taux de réponse serait 
de 50%. Cependant, si les 10 unités déclaran- 
tes représentent $9 millions sur un total de 
de $12 millions, la fraction de réponse serait 
de 75%. Ainsi 25% de l'estimation proviennent 
des données imputées. 

Interprétation conjointe des mesures d‘erreur 
Pour obtenir un apercu de la qualité des esti- 
mations, il faut considérer conjointement les 
deux mesures de non-réponse ainsi que le coef- 
ficient de variation. La meilleure estimation 
est celle qui comporte un faible coefficient 
de variation ainsi qu'un taux de réponse et 
une fraction de réponse élevés. 


Le tableau 3 indique les fractions de réponse 
et les coefficients de variation pour chaque 
estimation. 
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APPENDIX IV 
TRADE GROUP COVERAGE 


010 Food, Beverage, Drug and Tobacco 
Products Wholesalers 


5211 Confectionery 

5212 Frozen Foods (Packaged) 

5213 Dairy Products 

5214 Poultry and Eggs 

5215 Fish and Seafood 

5216 Fresh Fruit and Vegetables 

5217 Meat and Meat Products 

5219 Other Foods 

5221 Non-Alcoholic Beverages 

5222 Alcoholic Beverages 

5231 Drugs 

5232 Toilet Soaps and Preparations 

5239 Drug Sundries and Other Drugs and 
Toilet Preparations 

5241 Tobacco Products 


020 Apparel and Dry Goods Wholesalers 


5311 Men's and Boys' Clothing and 
Furnishings 

5312 Women's, Misses' and Children's 
Outerwear 

5313 Women's, Misses’ and Children's 
Hosiery, Underwear and Apparel 
Accessories 

5314 Footwear 

5319 Other Apparel 

5321 Piece Goods 

5329 Notions and Other Dry Goods 


030 Household Goods Wholesalers 


5411 Electrical Household Appliances 

5412 Electronic Household Appliances 

5421 Household Furniture 

5431 China, Glassware, Crockery and Pottery 

5432 Floor Coverings 

5433 Linens, Draperies and Other Textile 
Furnishings 

5439 Other Household Furnishings 


040 Motor Vehicles, Parts and Accessories 
Wholesalers 


5511 Automobiles 

5512 Trucks and Buses 

5519 Other Motor Vehicles and Trailers 

5521 Tires and Tubes 

5529 Other Motor Vehicle Parts and 
Accessories 


050 Metals, Hardware, Plumbing and Heating 
Equipment and Supplies Wholesalers 


5611 Iron and Steel Primary Forms and 
Structural Shapes 

5612 Other Iron and Steel Products 

5613 Non-Ferrous Metal and Metal Products 


5619 Combination Metal and Metal Products 

5621 Hardware 

5622 Plumbing, Heating and Air Conditionning 
Equipment and Supplies 


Appendice IV 
COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 


010 Grossistes en produits alimentaires, 
boissons, médicaments et tabac 


5211 Confiseries 

5212 Produits alimentaires congelés (emballés) 

5213 Produits laitiers 

5214 Volaille et oeufs 

5215 Poisson et fruits de mer 

5216 Fruits et légumes frais 

5217 Viande et produits de la viande 

5219 Autres produits alimentaires 

5221 Boissons non-alcooliques 

5222 Boissons alcooliques 

5231 Médicaments 

5232 Savons et produits de toilette 

5239 Produits pharmaceutiques divers et autres 
produits de toilette 

5241 Produits du tabac 


020 Grossistes en vétements et articles de 
mercerie 


5311 Vétements et articles d'habillement pour 
hommes et garcgonnets 

5312 Vétements de dessus pour dames, jeunes 
filles et enfants 

5313 Bas et chaussettes, sous-vétements et 
articles d'habillement pour dames, jeunes 
filles et enfants 

5314 Chaussures 

5319 Autres vétements 

5321 Tissus a la piéce 

5329 Articles de mercerie 


030 Grossistes en articles ménagers 


5411 Appareils ménagers électriques 

5412 Appareils ménagers électroniques 

5421 Meubles de maison 

5431 Porcelaine, verrerie, faience et poterie 

5432 Revétements de sol 

5433 Linge de maison, tentures et autres article 
de textile 

5439 Autres accessoires ménagers d'ameublement 


040 Grossistes en véhicules automobiles, piéces 
et accessoires 


5511 Automobiles 

5512 Camions et autobus 

5519 Autres véhicules automobiles 

5521 Pneus et chambres a air 

5529 Autres piéces et accessoires pour véhicules 
automobiles 


050 Grossistes en métaux, articles de 
quincaillerie, matériel de plomberie 
et de chauffage 


5611 Formes primaires et profilés de charpente e 
fer et en acier 

5612 Autres produits en fer et en acier 

5613 Métaux non ferreux et produits en métaux no 
ferreux 

5619 Combinaisons de métaux et produits en métal 

5621 Articles de quincaillerie 

5622 Matériel et fournitures de plomberie, de 
chauffage et de climatisation 


060 


5631 


5632 
5639 


070 


Lumber and Building Materials 
Wholesalers 


Lumber, Plywood and Millwork 


Paint, Glass and Wallpaper 
Other Building Materials 


Farm Machinery, Equipment and Supplies 
Wholesalers 


Farm Machinery, Equipment and Supplies 


Other Machinery, Equipment and Supplies 
Wholesalers 


Construction and Forestry Machinery, 
Equipment and Supplies 

Mining Machinery, Equipment and 
Supplies 

Industrial Machinery, Equipment and 
Supplies 

Electrical Wiring Supplies and 
Electrical Construction Material 

Electrical Generating and Transmission 
Equipment and Supplies 

Electronic Machinery, Equipment and 
Supplies (Except Computer and Related 
Equipment) 

Computer and Related Machinery, 
Equipment and Packaged 

Other Electrical and Electronic 
Machinery, Equipment and Supplies 

Office and Store Machinery, Equipment 
and Supplies 

Service Machinery, Equipment and 
Supplies 

Professional Machinery, Equipment 
and Supplies 

Other Machinery, Equipment and 
Supplies n.e.c. 


Other Products Wholesalers 


Livestock 

Other Farm Products 

Automobile Wrecking 

Other Waste Materials 

Newsprint 

Stationery and Office Supplies 

Other Paper and Paper Products 

Agricultural Feeds 

Seeds and Seed Processing 

Agricultural Chemical and Other Farm 
Supplies 

Toys, Novelties and Fireworks 


Amusement and Sporting Goods 
Photographic Equipment and Supplies 
Musical Instruments and Accessories 
Jewellery and Watches 

Industrial and Household Chemicals 


General Merchandise 

Books, Periodicals and Newspapers 

Second-Hand Goods (Except Machinery 
and Automotive) 

Forest Products 

Other Products n.e.c. 
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060 


5631 


5632 
5639 


070 


Grossistes en bois et matériaux de 
construction 


Bois de construction, contreplaqués et 
bois travaillé 

Peintures, vitres et papiers peints 

Autres matériaux de construction 


Grossistes en machines, matériel et 
fournitures agricoles 


Machines, matériel et fournitures agricoles 


Grossistes en autres machines, matériel et 
fournitures 


Machines, matériel et fournitures de 
construction et d'exploitation forestiére 

Machines, matériel et fournitures 
d'extraction miniére 

Machines, matériel et fournitures 
industriels 

Fournitures pour canalisations électriques 
et matériaux d'installations électriques 

Matériel et fournitures de production et de 
transmission d'électricité 

Machines, matériel et fournitures 
électroniques (sauf ordinateurs et le 
matériel connexe) 

Ordinateur, machines et matériel connexes 


Autres machines, matériel et fournitures 
électriques et électroniques 

Machines, matériel et fournitures de bureau 
et de magasin 

Machines, matériel et fournitures des 
entreprises de services 

Machines, matériel et fournitures d'usage 
professionnel 

Autres machines, matériel et fournitures 
n.crals 


Grossistes en produits divers 


Bétail 

Autres produits agricoles 

Démontage d'automobiles 

Autres matiéres de rebut 

Papier journal 

Papeterie et fournitures de bureau 

Autres papiers et produits du papier 

Aliments pour animaux 

Semences et traitement des semences 

Produits chimiques et autres fournitures 
agricoles 

Jouets, articles de fantaisie et piéces pou 
feu d'artifice 

Articles de loisir et de sport 

Matériel et fournitures photographiques 

Instruments et accessoires de musique 

Bijoux et montres 

Produits chimiques d'usage ménager et 
industriel 

Marchandise générale 

Livres, périodiques et journaux 

Marchandises d'occasion (sauf machines et 
véhicules automobiles) 

Produits forestiers 

Autres produits n.c.a. 


y 


APPENDIX V 
Other Survey Related Issues 


Seasonal Adjustment 


Socio-economic time series contain four basic 
components: the trend-cycle, the seasonal, the 
trading-day and the irregular components. The 
component of interest is usually the trend- 
cycle, which reflects the more fundamental 
evolution of the series (e.g. the business 
cycle), whereas the other components’ reflect 
short-term transient movements. Seasonal va- 
riations are caused by the direct and indirect 
effects of climatic and institutional seasons 
(e.g. Christmas); they tend to repeat from 
year-to-year. Trading-day variations originate 
from the fact that the number of Mondays, 
Tuesdays, etc., in a given month varies’ from 
year-to-year. Finally, the irregular component 
is a residual which captures measurement er- 
rors and events which do not occur in a regu- 
lar manner. Seasonal, trading-day and irregu- 
lar variations all conceal the trend-cycle 
component of the series. 


of removing the 
trading-day components’ from 
the series. Seasonal adjustment thus helps 
reveal the trend-cycle and makes’ month-to- 
month comparisons more meaningful. One should 
bear in mind that the seasonally adjusted 
series contains the trend-cycle and the irreg- 
ular component (which is technically difficult 
to isolate). The month-to-month comparisons of 
the seasonally adjusted series are thus af- 
fected by the irregular fluctuations. 


Seasonal adjustment consists 
seasonal and the 


Users of time series data should also take 
note of the following. Same-month comparisons, 
for instance that of March 1989 to March 1990, 
are not valid for series which have not been 
seasonally adjusted, if the series contains 
trading-day variations. In the absence of 
trading-day variation, same-month comparisons 


are valid; however they measure the movement 
over the year and do not reflect the most 
recent movements. For instance, same-month 


comparisons may indicate a continuing growth, 
while the trend-cycle has been falling for the 
last few months. 


In order to seasonally adjust its time series, 
Statistics Canada uses the X-11-ARIMA method. 


The method is a_ combination of the ARIMA 
forecasting method and of the X-11 seasonal 
adjustment method, which is ratio-to-moving 


; average method. 


APPENDICE V 
Autres questions relatives a l'"enquéte 


La désaisonnalisation ou correction pour 
variations saisonniéres , 


Les séries temporelles socio-économiques comp- 
tent quatre composantes principales: la ten- 
dance-cycle, la saisonnalité, la composante de 
rotation des jours et la composante irrégulié- 
re. L'intérét porte généralement sur la _ ten- 
dance-cycle, qui refléte l'évolution fondamen- 
tale de la série (ex. le cycle des affaires), 


tandis que les autres composantes traduisent 
des mouvements passagers & court terme. Les 
variations saisonniéres sont le produit des 


effets directs et indirects des saisons clima- 
tiques et institutionnelles (ex. Noél)s; elles 
tendent 4 se répéter année aprés année. La 
composante de rotation des jours provient du 
fait que le nombre de lundis, mardis, etc., 
dans un mois donnée varie d'une année a 1'au- 
tre. Enfin, la composante irréguliére est un 
résidu incorporant les erreurs de mesure ainsi 
que les événements qui ne se produisent pas de 
de maniére réguliére. Les variations saison- 
niéres, de méme que les composantes irrégulié- 
re et de rotation des jours masquent la ten- 
dance-cycle de la série. 


a enlever les 
de rotation des 
La désaisonnalisation con- 


> 


La désaisonnalisation consiste 
composantes saisonniére et 
jours de la série. 
tribue donc a révéler la tendance-cycle et a 
rendre les comparaisons sur mois adjacents 
plus significatives. On doit cependant garder 
a l'esprit que la série désaisonnalisée com- 
prend la tendance-cycle mais aussi la compo- 
sante irréguliére (techniquement difficile a 
isoler). Les comparaisons sur mois adjacents 
de la série désaisonnalisée sont donc affec- 
tées par les fluctuations irréguliéres. 
Les usagers des données’ chronologiques de- 
vraient également étre conscients de ce qui 
suit. Les comparaisons sur mois homologues, 
par exemple la comparaison de mars 1989 a mars 
1990, ne se sont pas légitimes pour les séries 
n'ayant pas été désaisonnalisées, si les sé- 
ries ont une composante de rotation des jours. 
En l'absence de cette composante, les compa- 
raisons sur mois homologues sont légitimes; 
cependant elles mesurent le mouvement au cours 
de l'année et ne reflétent pas les mouvements 
les plus récents. Par exemple, les comparai- 
sons sur mois homologues peuvent indiquer une 
hausse poursuivie, tandis que la tendance-cy- 
cle est en chute depuis quelques mois. 


chronologi- 
méthode 


séries 
utilise la 


Pour désaisonnaliser ses 
ques, Statistique Canada 


X-11-ARMMI. La méthode est une combinaison de 
la méthode de prévision ARMMI (ARIMA) et de la 
méthode désaisonnalisation X-11, qui est une 


méthode de type rapport a la moyenne mobile. 


the 
the 


In the case of the Wholesale trade series, 
seasonally adjusted series obtained from 


X-11-ARIMA method are also smoothed by a 
three-month moving average. The seasonally 
adjusted value published for November 1989, 


for example, is the arithmetic average of the 
seasonally adjusted values first obtained from 
the program for October, November and December 
1989. This three-month smoothing is necessary 
to eliminate erratic month-to-month fluctua- 
tions introduced in the seasonally adjusted 
values of 1989 by the new survey design and 
methodology. The need for such smoothing is 
likely to disappear as more data become avail- 
lable from the new survey. 


Comparison To Other Sources 


The redesigned survey differs from the old 


monthly in several respects. 


The survey design is described in Appendix II. 
Salient differences include an improved survey 
frame, regional collection of data, increased 
edits and a better imputation system. 


for the first 
published. 


In terms of data availability, 
time, sales by trade group is now 


From 1981 to the present, CANSIM contains 
converted monthly trade group and geographical 
data. 
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Dans le cas des séries du Commerce de _ gros, 
les séries désaisonnalisées obtenues de la mé- 
thode X-11-ARMMI sont en outre lissées par une 
moyenne mobile de trois mois. La valeur désai- 
sonnalisée publiée de novembre 1989, par exem- 
ple, est la moyenne arithmétique des valeurs 
désaisonnalisées d'abord obtenues du programme 
pour octobre, novembre et décembre 1989. Ce 
lissage de trois mois vise & éliminer les 
fluctuations erratiques sur mois adjacents in- 
troduites dans les valeurs désaisonnalisées de 
1989 par le nouveau plan de sondage et la nou- 
velle méthodologie. La nécessité de ce lissage 
devrait disparaitre & mesure que s'accumulent 
les données de la nouvelle enquéte. 


Comparaison avec d'autres sources 
de la 


L'enquéte mensuelle remaniée différe 
précédente sous plusieurs aspects. 


Le plan de l'enquéte est décrit 4 1'appendice 
II. Parmi les différences saillantes figurent 
une base d'enquéte améliorée, la collecte ré- 
gionale des données, des contréles accrus et 
un systéme d'imputation affiné. 


En ce qui concerne les données disponibles, on 
publie pour la premiére fois les chiffres 
d'affaires selon le groupe de commerce. 


De 1981 jusqu'a maintenant, CANSIM contient 
les données mensuelles converties pour les 
groupes de commerce et les régions géographi- 
ques. 
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have a greater degree of variability than 
normal associated with them due to list 
structure changes Swan birth/death 
adjustments and classification changes, and 
should therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Wholesale Trade (Matrix Nos. 0648, 0649), as 
well as many other series, are available to the 
public from Statistics Canada's computerized 
data bank CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System) via terminal, on 
computer printouts, or in machine readable 
form. For ‘further information, contact the 
Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8& (telephone 613-951-8200), or the 
regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 

This publication was prepared under the 
direction of: 


) P.N. Triandafillou, Director, Industry 
Division 

e G. Snyder, Associate Director, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


e C. Bordeleau, Chief, Wholesale Trade 
Section, Distributive Trades Sub-division, 
Industry Division 


Signes conventionnels 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


. nombres indisponibles. 
n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi 
sur la statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données sont 
fondées sur des réponses qui ne satisfont pas a 
la norme habituelle exigée pour la publication ou 
que celles-ci ont une plus grande marge 
d'inconsistance que l'on devrait normalement 
obtenir, et ce, A cause de la structure de la 
liste, c'est-a-dire des ajustements dts aux 
créations et aux disparitions et des changements 
dans le classement; elles doivent par conséquent 
6tre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systéme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles et historiques sur le Commerce de _ gros 
(matrice nos 0648, 0649), et sur de nombreuses autres 
séries, par le biais d'un terminal, d'imprimés 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour plus 
de renseignements, s'adresser au personnel de CANSIM, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 
613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés A travers le 
Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


e P.N. Triandafillou, directeur, Division de 


l'industrie 


® G. Snyder, directeur associé, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de 
l'industrie 


e C. Bordeleau, chef, Section du commerce de gros, 
Sous-division des commerces de distributions, 
Division de l'industrie 
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Introduction 


This publication presents estimates of monthly 
sales of wholesale merchant establishments for 
Canada, each province and for the Yukon and 


Northwest Territories. In addition to total 
sales, data appear for major trade groups 
based on the 1980 Standard Industrial Classi- 


fication. 


Sales figures are on a net basis (gross sales 


less returns, adjustments and discounts) 
whether on cash or credit, and exclude any 
sales tax if collected. Also included are 


commissions earned by wholesalers also 
as agents, while the 
others are excluded. 


acting 
sales of goods owned by 


The estimates contained in this publication 
are derived from a redesigned monthly survey 
which incorporates a revised list of wholesale 
businesses. For a more detailed discussion of 
the new survey methodology see Appendix II. 


Establishments in wholesale trade are primar- 
ily engaged in selling merchandise to retail- 
ers, to other wholesalers, to industrial, com- 
mercial, institutional and professional users, 
to farmers for use in farm production, and for 
export; or acting as agents or brokers’ in 
buying or selling merchandise to such persons 
or organizations on a commission basis. 


However sales to end-users of certain commodi- 
ties (usually capital or investment (non-con- 
sumer) goods) such as computer equipment, 
feed, seed or other farm supplies, lumber and 
building materials, trucks and commercial ve- 
hicles, and all types of machinery and equip- 
ment are always classified to wholesale trade. 
A complete review of definitions and concepts 
appears in Appendix I. 


Users should note that each month, unless 
otherwise indicated, this publication will 
contain preliminary estimates for the current 
month and revised estimates for the preceding 
month for the unadjusted series. The estimates 


of the seasonally adjusted series are revised 
for the preceding four months. Current month 
seasonally adjusted estimates are presently 


not available. Refer to Appendix V for more 


details. 


Introduction 


La présente publication donne des estimations 
des ventes mensuelles des établissements de 
commerce de gros pour le Canada, les’ provin- 


ces,» le Yukon et les Territoires du Nord- 
Ouest. En plus des ventes totales, elle con- 
tient des données ventilées selon les _ grands 


groupes de commerce établis par la Classifica- 
tion type des industries de 1980. 


Les chiffres concernent les ventes nettes 
(ventes brutes diminuées des rendus, des _ ra- 
bais et des escomptes), A crédit ou a comp- 
tant, sans les taxes de ventes si elles ont 
été pergues. Sont incluses les commissions 
obtenues par les grossistes faisant aussi 
fonction d'agents, mais non les ventes de mar- 
chandises appartenant 4 d'autres entreprises. 


Les estimations contenues dans la présente 
publication sont tirées d'une enquéte mensuel- 
le remaniée, qui se fonde sur une liste révi- 
sée des établissements de commerce de _ gros. 
L'appendice II traite en détail de la méthodo- 
logie employée pour l'enquéte. 


Les établissements dont l'activité principale 
est le commerce de gros vendent des marchandi- 
ses a des détaillants, aA d'autres grossistes, 
a des industriels, a des commergants, 4A des 
établissements publics, a des professionnels, 
a des agriculteurs s'il s'agit de marchandises 
destinées a la production agricole, et a d'au- 
tres pays; ou encore vendent des marchandises 
ou en achétent pour le compte d'autrui, 4a ti- 
tre d'agents ou de courtiers, moyennant une 
commission. 


Par ailleurs, on attribue toujours au commerce 
de gros les ventes de certains produits a 
l'utilisateur final (habituellement les biens 
d'équipement ou d'investissement), par exemple 
le matériel informatique, les aliments pour 
animaux, les semences et les autres fournitu- 
res agricoles, le bois et les matériaux de 
construction, les camions et les véhicules 
commerciaux, et tous les genres de machines et 
de matériel. L'appendice I contient l'ensemble 
des définitions et des concepts. 


L'utilisateur devrait noter que la publication 
renfermera tous les mois», &@ moins d'indication 
contraire, les estimations provisoires pour le 
mois en cours et les estimations révisées du 
mois précédent pour les séries non désaisonna- 
lisées. Les estimations des séries désaisonna- 
lisées sont révisées pour les quatre mois pré- 
cédents. Les estimations désaisonnalisées du 
mois courrant ne sont. pas disponibles pré- 
sentement. Pour plus de renseignements, veuil- 
lez consulter l'appendice V. 
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Chart 1 Graphique 1 
Wholesale Merchants Sales Ventes des marchands de gros 
$ billions Historical / Historique $ milliards 
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Chart 2 Graphique 2 

Wholesale Merchants Sales by Trade Group, Ventes des marchands de gros par groupe 
September 1990 de commerce, septembre 1990 

Percentage change, previous month Variation en pourcentage par rapport au mois precedent 
(Seasonally Adjusted) (Désaisonnalisées) 


Household goods Articles menagers 


Total, all trade groups 


Motor vehicles, parts Total, ensemble des 


Véhicules automobiles, pieces 
and accessories groupes de commerces 


et accessoires 


Produits alimentaires, boissons, 
médicaments et tabac 

Meétaux, articles de quincaillerie, 
materiel de plomberie 

et de chauffage 

Autres machines, materiel 

et fournitures 


Food, beverage, drug and 
tobacco products 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Other machinery, equipment 
and supplies 


Other products Autres produits 


Lumber and building materials Bois et materiaux de construction 


Apparel and dry goods Vetements et articles de mercerie 


Farm machinery, equipment Machines, materiel et 


and supplies fournitures agricoles 
-4% -3 -2 1 0) 1 2% 
Chart 3 Graphique 3 
Wholesale Merchants Sales by Province, Ventes des marchands de gros par province, 
September 1990 septembre 1990 
Percentage change, previous month Variation en pourcentage par rapport au mois precedent 
(Seasonally Adjusted) (Désaisonnalisées) 
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Highlights 
Unadjusted Sales - October 1990 


® In October, wholesale merchants' sales were 
$15.6 billion, dropping 3.9% from the same 
month a year earlier. The downward trend 
continued as year-over-year sales decreases 
were recorded for the eighth time in ten 
months. 


® The overall decline between October 1989 and 
October 1990 sales was. primarily attribut- 
able, in order of dollar impact, to de- 
creases reported by wholesalers of lumber 
and building materials (-14.7Z), wholesalers 
of other machinery, equipment and supplies 
(-7.4Z) and wholesalers of metals, hardware, 
plumbing and heating equipment and supplies 
(-17.6%). Wholesalers of other products 
(farm and paper products; agricultural sup- 
plies; industrial and household chemicals; 
etc.) reported a notable gain of 6.0% 


® Regionally, nine provinces and territories 
posted sales decreases ranging from -19.12% 
in Prince Edward Island to -1.3% for Quebec. 
Increases were reported in Newfoundland 
(+6.5) and Alberta (+3.0Z). 


Year -to-date 


® In the first 10 months of 1990, cumulative 
sales were estimated at $154.3 billion, 
2.6% lower than the value for the correspon- 
ding period in 1989. 


Seasonally Adjusted Sales - September 1990 


@ Wholesale merchants' sales ona_e seasonally 
adjusted basis were down 1.0% over the pre- 
vious month, to $14.8 billion in September 
1990. Sales have declined for the seventh 
consecutive month. 


® Seven of the nine trade groups’ registered 
lower sales. The trade groups having the 
most significant dollar impact on the over- 
all sales decreases in September 1990 were 
wholesalers of other machinery, equipment 
and supplies (-1.5%), wholesalers of lumber 
and building materials (-2.9%) and whole- 
salers of other products (farm and paper 
products; agricultural supplies; industrial 
and household chemicals; etc.) down 1.52. 


@® Wholesalers of other machinery, equipment 
and supplies registered the seventh drop in 
a row for a total decline of 15.5% from 
February. Sales of wholesalers of lumber and 
building materials have been declining since 
November 1989, dropping 13.5%. Metals, hard- 
ware, plumbing and heating equipment and 
supplies wholesalers have been declining 
since February, a cumulative drop of 20.22. 


Faits saillants 
Ventes non désaisonnalisées - Octobre 1990 


® En octobre, les ventes des marchands de gros 
s'élévent & $15.6 milliards, en baisse de 
3.9% par rapport a octobre 1989. La tendance 
a continué de diminuer alors que c'est la 
huitiéme fois dans les dix derniers mois ou 
les ventes sont en baisse comparativement a 
l'année précédente. 


¢ La diminution sur l'ensemble des ventes en 
octobre, par ordre d'importance en dollars, 
est principalement attribuable aux gros- 
sistes en bois et matériaux de construction 
(-14.7%), les grossistes en autres machines, 
matériel et fournitures (-7.4¢%) et les gros- 
sistes en métaux, articles de quincaille- 
rie, matériel de plomberie et de chauffage 
(-17.6Z%). Un gain appréciable de 6.0% a été 
enregistré chez les’ grossistes en produits 
divers (produits agricoles et de papiers, 
fournitures agricoles, produits chimiques 
d'usage ménager et industriel, etc.). 


¢ A l'échelle régionale, neuf provinces et 
territoires ont affiché des ventes infé- 
rieures, s'échelonnant de -19.1% A l1'fle- 
du-Prince-Edouard & -1.3% au Québec. Des 
hausses ont été signalées A Terre-Neuve 


(+6.5Z%) et en Alberta (+3.0Z). 
Chiffres cumulatifs 


® Au cours des 10 premiers mois de _ l'année 
1990, les ventes cumulatives se sont chif- 
frées 4 $154.3 milliards, en baisse de 2.6% 
par rapport 4 la période correspondante en 
1989. 


Ventes désaisonnalisées - Septembre 1990 


@ Les ventes des marchands de gros ont enre- 
gistré, aprés désaisonnalisation, une baisse 
de 1.0% par rapport au mois précédent, pour 
atteindre $14.8 milliards en septembre 
1990. C'est la septiéme baisse consécutive 
des ventes. 


® Sept des neuf groupes de commerce ont enre- 
gistré des ventes inférieures. La diminution 
la plus forte sur l'ensemble des ventes en 
septembre 1990, par ordre d'importance en 
dollars, provient des grossistes en autres 
machines, matériel et fournitures (-1.57),; 
les grossistes en bois et matériaux de cons- 
truction (-2.9%) et les grossistes en pro- 
duits divers (produits agricoles et de pa- 
piers, fournitures agricoles, produits chi- 
miques d'usage ménager et industriel, etc.) 
en baisse de 1.52. 


@® Les grossistes en autres machines, matériel 
et fournitures ont enregistré leur septiéme 
baisse consécutive des ventes, portant le 
recul @ 15.5% depuis le mois de février. Les 
ventes des grossistes de bois et matériaux 
de construction poursuivent la tendance a la 
baisse amorcée en novembre 1989, enregis- 
trant une chute de 13.5%. Les grossistes en 
métaux, articles de quincaillerie, matériel 
de plomberie et de chauffage sont en baisse 
depuis le mois de février, portant la dimi- 
nution totale a 20.22. 


® Regionally, nine provinces registered de- 


clines ranging from -4.0Z% in Nova Scotia to 
-0.1% for Quebec. Increases were recorded in 
the Yukon and Northwest Territories (+4¢.572) 
and Newfoundland (+2.0Z). 


¢ A l'échelle régionale, des baisses ont 6té 


enregistrées dans neuf provinces, s'échelon- 
nant de -4¢.0% en Nouvelle-Ecosse & -0.1% au 
Québec. Des gains ont été signalés au Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest (+4¢.57) 
ainsi qu'a Terre-Neuve (+2.0Z). 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Wholesale Merchants Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


Sales 
Ventes 

October| September August July 

| cet) BR] at 
Trade Group - Canada § millions 
Food, beverage, drug and tobacco products 3,693 3,565 3,652 3,659 
Apparel and dry goods 344 376 479 375 
Household goods 639 602 527 466 
Motor vehicles, parts and accessories 1,989 1,726 1,613 1,571 
Metals, hardware, plumbing and heating 1,152 1,040 1,097 1,039 

equipment and supplies 

Lumber and building materials 1,534 1,514 1,616 1,654 
Farm machinery», equipment and supplies 380 337 395 400 
Other machinery, equipment and supplies 3,276 3,279 3,174 3,080 
Other products 2 5628 2472 2 449 2 454 
Total, all trades 15,635 14,910 15 ,003 14,698 
Regions 
Newfoundland 191 172 191 166 
Prince Edward Island 37 34 38 38 
Nova Scotia 352 405 397 398 
New Brunswick 276 264 295 283 
Quebec 3,988 3,769 3,948 3,589 
Ontario 65361 6,055 5,916 5,790 
Manitoba 511 475 509 526 
Saskatchewan 534 492 538 535 
Alberta 15472 1,377 1,317 1,398 
British Columbia 1,894 1,849 1,833 1,954 
Yukon and Northwest Territories 19 16 20 22 


Year-to-date 
1990 
Cumulatif 


35,643 


3,788 


5,465 


17,567 


11,992 


15,353 


3,692 


35,773 


25 5047 


154,320 


1,645 


376 


3,956 


2,711 


38 736 


61,897 


5,116 


55242 


14 354 


20,101 


186 


_ TABLEAU 1. 


October 
1990 
Octobre 


-12.7 


Ventes des marchands de gros, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 


région 


Change from previous year 


Variation de l'année précédente 


September pugues July} Year-to-date 
eestor heat iat eeratit 
per cent-pourcentage 
-1.2 0.3 5.5 2.8 
-20.4 -13.2 -10.7 -11.7 
2.2 -2.6 4.6 0.9 
-1.8 -5.0 -5.2 -2.8 
-23.6 -21.3 -15.2 -14.2 
-13.9 -12.2 -3.7 -6.4 
-16.3 -19.4¢ -4.8 -7.0 
-15.0 -9.8 -2.6 -5.0 
1.6 -1.8 19.5 4.5 
“8.2 “7.2 0.9 “2.6 
-3.2 14.1 5.6 -4.4 
-7.7 dee 6.6 -6.1 
-- 10.1 257 / -1.7 
-13.3 5.4 1.1 -7.8 
-7.1 -6.0 1.5 -2.2 
-8.7 -8.2 -1.8 -4.3 
-11.3 -6.4 8.2 -1.9 
-9.6 -5.2 4.5 -0.1 
-6.1 -11.3 wet) -0.1 
-10.1 -11.0 m3q 0) 0.4 
-4.7 -9.7 -3.7 -8.0 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, médicaments 
et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 
Véhicules automobiles, piéces et accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, matériel 
de plomberie et de chauffage 


Bois et matériaux de construction 

Machines, matériel et fournitures agricoles 
Autres machines, matériel et fournitures 
Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


TABLE 2. Wholesale Merchants Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


ie/ 


18 


19 


20 


21 


Trade Group - Canada 


Food, beverage, drug and tobacco 
products 


Apparel and dry goods 
Household goods 


Motor vehicles, parts and 
accessories 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Lumber and building materials 


Farm machinery, equipment and 
supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies 


Other products 


Total, all trades 


Regions 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Sales 


Ventes 


July June | Cumulatif 
1990 


Juillet 


September 
1990 
Septembre 


$ millions 


3,559 32,182 


3,325 
5,001 


15,580 


10,788 


13,667 


3,289 
32,537 
22 5411 


138 ,780 


15456 
348 
3,598 
2 »456 
34,700 
55,528 
4,611 
4,688 
12,979 
18,246 


165 


September 
Septembre 


Change from 
previous month 


Variation du 
mois précédent 


1990 


-0.5 


-1.0 


TABLEAU 2. Ventes des marchands de gros, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 


région 


Change from 
previous month 


Variation du 
mois précédent 


July 
1990 
Juillet 


June 
1990 
Juin 


-0.7 


September 
1990 
Septembre 


=19.3 


1.8 


Change from previous year 


Variation de l'année précédente 


-18.7 


-4.2 


2.5 


-15.9 


8.4 


-3.1 


2.4 


"12.4 


11.4 


-1.8 


Year-to- 
date 

1990 
Cumulatif 


-13.4 


3.9 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, 
médicaments et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 


Véhicules automobiles, piéces et 
accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, 
matériel de plomberie et de 
chauf fage 


Bois et matériaux de construction 


Machines, matériel et fournitures 
agricoles 


Autres machines, matériel et 
fournitures 


Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 

I le-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

Colombie-Br itannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


TABLE 3. Wholesale Merchants Sample Response Fraction and Coefficient of Variation 


Response fraction 


Fraction de réponse 


October September ae July 
No. Getgiee Sentcuhce Aoat Juiliet 
Trade Group - Canada per cent-pourcentage 

1 Food, beverage, drug and tobacco products 81.1 89.3 80.3 87.5 

2 Apparel and dry goods 82.9 89.4 88.5 87.3 

3 Household goods 85.2 95.8 96.5 88.2 

4 Motor vehicles, parts and accessories 88.7 89.6 93.6 94.7 

5 Metals, hardware, plumbing and heating 88.0 87.8 86.4 85.4 

equipment and supplies 

6 Lumber and building materials 79.9 85.6 83.2 84.9 

7 Farm machinery, equipment and supplies 87.4 82.7 90.0 88.1 

8 Other machinery, equipment and supplies 83.7 88.5 87.6 88.6 

9 Other products 80.0 81.0 82.8 86.4 

10 Total, all trades 83.2 87.4 85.5 87.9 

Regions 

11 Newfoundland 90.9 90.8 92.0 91.8 
12 Prince Edward Island 92.5 93.9 EAGT 93.8 
13 Nova Scotia 88.1 94.1 S255 92.9 
14 New Brunswick 90.4 91.8 92.3 91.7 
15 Quebec 84.6 86.4 84.9 87.5 
16 Ontario 80.8 86.2 81.8 86.3 
17 Manitoba 88.8 92.0 92.0 Te f4 
18 Saskatchewan 7905 84.6 84.6 87.5 
19 Alberta 82.7 89.5 90.9 90.6 
20 British Columbia 85.5 89.3 90.2 88.9 
21 Yukon and Northwest Territories 78.3 84.9 90.1 85.8 


_ TABLEAU 3. Marchands de gros, fraction de réponse de 


Octobre 


“IBF / 


10.8 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


September 
1990 
Septembre 


mugs. 
990 
Aott 


per cent-pourcentage 


3.5 


9.4 


7.0 


Gk! 


July 
1990 
Juillet 


1*échantilion et coefficient de variation 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, médicaments 
et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 
Véhicules automobiles, piéces et accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, matériel 
de plomberie et de chauffage 


Bois et matériaux de construction 

Machines, matériel et fournitures agricoles 
Autres machines, matériel et fournitures 
Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 

Tle-du-Pr ince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

Colombie-Br itannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


TABLE 4. Wholesale Merchants Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region, 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


Historical 


Trade Group - Canada 


Food, beverage, drug and tobacco 
products 


Apparel and dry goods 
Household goods 


Motor vehicles, parts and 
accessories 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Lumber and building materials 


Farm machinery, equipment and 
supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies 


Other products 


Total, all trades 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


eg= 


October | September 
1990 1990 
Octobre] Septembre 


3,693 


344 


639 


1,989 


1,152 


1,534 


380 


35276 


2,628 


15 ,635 


191 


37 


352 


276 


3,988 


6,361 


511 


534¢ 


15472 


1,894 


19 


3,565 


376 


602 


1,726 


1,040 


1,514 


337 


3,279 


2472 


14,910 


172 


34 


405 


264 


3,769 


6,055 


475 


492 


1,377 


1,849 


16 


nogast 
990 
Aott 


3,652 


479 
527 


1,613 


1,097 


15616 


395 
3,174 


2 9449 


15,003 


191 
38 
397 
295 
35948 
55916 
509 
538 
1,317 
1,833 


20 


Sales 


July 
1990 
Juillet 


$ millions 


3,659 


375 
466 


1,571 


1,039 


1,654 


400 


3,080 


2 454 


14,698 


166 
38 
398 
283 
3,589 
5,790 
526 
535 
1,398 
1,954 


22 


June 
1990 
Juin 


3,621 


258 


498 


1,815 


1,157 


1,783 


407 


3,758 


2,733 


16,032 


168 


37 


432 


287 


3,861 


65470 


566 


542 


1,617 


2,031 


20 


May 
1990 
Mai 


3,722 


308 
545 


1,898 


1,330 


1,835 


479 
3661 


2,915 


16,693 


170 
39 
418 
290 
4,189 
65627 
593 
607 
1,625 
2,115 


19 


3,557 


367 


539 


1,826 


1,303 


1,630 


445 


3,651 


2,365 


15 ,684 


147 


36 


416 


265 


35794 


6,372 


516 


525 


1,500 


2,097 


17 


TABLEAU 4. Ventes des marchands de gros, non-désaisonnalisées, 
région, historique 


Ventes 
March| February| January! December| November| October Year 
1990 = 1990 1990 1989 1989 1989 1990 
Mars} Feévrier| Janvier| Décembre| Novembre] Octobre Année 
$ millions 

3,531 3,305 3,338 3,529 3,635 3,661 35,643 
500 429 352 244 323 411 3,788 
625 519 505 566 635 635 55465 
2,013 1,593 1,523 15446 1,873 1,913 17,567 
1,361 15249 1,263 1,125 1,304 1,398 11,992 
15415 1,203 1,168 1,211 1,631 1,800 15,353 
328 267 254 308 362 435 3,692 
4,311 3,772 3,811 3,608 3,801 3,538 35,773 
25628 2,152 2,251 25265 2 5467 2 »480 25,047 
16,711 14,490 14,464 14,304 16,031 16,270 154,320 
158 139 142 140 166 180 1,645 
42 36 39 43 44 46 376 
429 356 352 427 398 420 3,956 
262 242 246 269 292 309 25711 
4,092 3,740 3,766 35495 4,029 4,042 38,736 
6,862 5,782 5 662 5,643 65447 6,572 61 »897 
511 449 459 472 520 546 5,116 
497 447 526 489 535 576 55242 
1,522 1,272 1,254 1,339 15435 15429 14,354 
2,313 2,012 2,003 1,972 2,150 2,130 20,101 
23 16 15 14 15 20 186 


selon le groupe de commerce et la 


Ne 

Groupe de commerce - Canada 

Produits alimentaires, boissons, 1 
médicaments et tabac 

Vétements et articles de mercerie 2 

Articles ménagers 3 

Véhicules automobiles, piéces et 4 
accessoires 

Métaux, articles de quincaillerie, 5 
sesbin y pins plomberie et de 

Bois et matériaux de construction 6 

Machines, matériel et fournitures 7 
agricoles 

Autres machines, matériel et 8 
fournitures 

Produits divers 9 

Total, ensemble des commerces 10 

Régions | 

Terre-Neuve 11 

Tle-du-Prince-Edouard 12 

Nouvelle-Ecosse 13 

Nouveau-Brunswick 14 

Québec 15 

Ontario 16 

Manitoba 17 

Saskatchewan 18 

Alberta 19 

Colombie-Britannique 20 

Yukon et Territoires du Nord-Ouest 21 


=1i0= 


TABLE 5. Wholesale Merchants Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region, Historical 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


les 


18 


19 


20 


21 


Trade Group - Canada 


Food, beverage» drug and tobacco 
products 


Apparel and dry goods 
Household goods 


Motor vehicles, parts and 
accessories 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Lumber and building materials 


Farm machinery, equipment and 
supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies 


Other products 


Total, all trades 


Regions 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


September 
1990 
Septembre 


3,538 


335 
544 


15726 


1,078 


15403 


331 


35294 


2,515 


14,763 


173 
37 
377 
271 
3,720 
5,938 
488 
498 
1,356 
1,842 


18 


aovose 
990 
Aoat 


3,557 


347 
535 


1,703 
1,083 


15445 


344 
3,344 


2,552 


14,911 


169 
38 
Dos 
276 
3,722 
5,979 
506 
514 
1,372 
1,903 


17 


July 
1990 
Juillet 


3,559 


347 
532 


1,699 


1,109 


15477 


359 


35429 


2,537 


15,048 


165 
38 
391 
274 
35734 
6,056 
514 
518 
15,399 
1,929 


17 


Sales 


June May 
1990 1990 
Juin Mai 


$ millions 


3,552 


356 


536 


1,690 


15146 


1,509 


373 


3,521 


25475 


15,158 


161 


aii 


389 


269 


3,735 


6,117 


517 


518 


15449 


15,974 


17 


3,550 


371 


544 


1,694 


1,187 


1,525 


377 


3,629 


2387 


15,265 


159 


37 


399 


270 


3,751 


6,162 


507 


507 


15478 


2,013 


17 


April 
1990 
Avril 


3,574 


398 
560 


1,738 


1,237 


1,552 


381 


3,724 


2465 


15 ,628 


159 
wh, 
405 
272 
3,836 
65296 
514 
515 
1,505 
2,094 


18 


March 
1990 
Mars 


3,618 


397 


567 


1,770 


15279 


1,574 


383 


3,859 


2,502 


15,949 


157 


39 


413 


274% 


3,976 


6,361 


522 


522 


15498 


2,150 


19 


StS 


TABLEAU 5. Ventes des marchands de gros, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 


région, historique 


Ventes 


February| January| December] November] October |September 
pt290 1990 1989 1989 1989 1989 
Février Janvier] Décembre|] Novembre Octobre | Septembre 


$ millions 


3,615 3,619 3,580 3,559 3,542 3,505 
390 385 370 365 364 388 
588 594 585 567 539 541 

1,790 1,770 1,781 1,782 1,760 1,743 

15316 1,352 1,331 1,330 1,308 1,336 

1,580 1,602 1,610 1,622 1,609 1,615 
376 365 368 377 385 394 

3,899 3,839 35742 3,628 35629 3,606 

2526 25451 2 >460 25451 2 444 2 471 


16,080 15,978 15 ,828 15,681 15,580 15,599 


157 156 159 163 167 164 
42 41 41 41 41 40 
411 419 418 416 400 382 
275 276 278 282 291 286 
4,109 4,118 4,056 3,936 3,891 3,879 
6 »364¢ 65256 65254 6,285 65314 6,335 
524 519 513 518 527 528 
539 558 561 557 544¢ 537 
1,478 15445 1,415 1,376 1,367 1,393 
25168 2,173 2,151 2,095 2,033 2,007 


21 21 20 20 19 19 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, médicaments 
et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 


Véhicules automobiles, piéces et accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, matériel 
de plomberie et de chauffage 


Bois et matériaux de construction 


Machines, matériel et fournitures agricoles 


Autres machines, matériel et fournitures 


Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 
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Appendix 


Appendice 


APPENDIX I 
Definitions and Concepts 


The establishment is a_ statistical unit based 
primarily on the system of accounting used in 
the business. It is the smallest unit which is 
a separate operating entity capable of report- 
ing those elements of input and output neces- 
sary for the calculation of gross margin, as 
well as employment, wages and salaries. 


The trading location is defined as the physi- 
cal outlet in which the business activity 
takes place. It is not necessarily dependent 
upon the availability of accounting-based data 
but must be capable of providing a limited 
range of statistics even though these may» in 
some instances, have to be estimated by the 
respondent. Where accounting records are 
available to measure the detailed business 
activity of the single location then the lo- 
cation will coincide with the establishment, 
otherwise two or more locations would belong 
to an establishment. The establishment can be 
an individual or a partnership, if unincorpo- 
rated, or a single corporation or group of 
associated companies,» and sometimes, the 
wholesaling divisions of retailing, manufac- 
turing or other organizations. 


Wholesalers may also be classified by type of 
operation, but this classification is depen- 
dent on the industrial classification. As in- 
dicated in the following paragraphs, the two 
main types of operations are: wholesale mer- 
chants and agents and brokers. Wholesalers 
primarily engaged in buying and/or selling 
merchandise on account of others on a  commis- 
sion basis (agents and brokers) as well as 
wholesale merchants of grain and petroleum 
products are excluded in this survey. 


Wholesale merchants are establishments pri- 
marily engaged in selling merchandise to which 
they have title on their own account. In addi- 
tion, they may perform one or more of the fol- 
lowing related functions: breaking bulk, pro- 
viding delivery service to customers, opera- 
ting warehouse facilities for storage of the 
goods they sell. Included in this category are 
wholesalers Known as: drop shippers or desk 
jobbers, export merchants, import merchants, 
mail order wholesalers, rack jobbers or volun- 
tary general wholesale distributors. Wholesale 
merchants also include other wholesale opera- 
tions sometimes Known as assemblers of primary 
products which are primarily engaged in sell- 
ing products from farmers, loggers,» fishermen 
and trappers. Also included are petroleum bulk 
tank plants and truck distributors which oper- 
ate on own account and certain manufacturers' 
sales branches which are separate establish- 
ments(i.e., which carry a stock of merchandise 
and are primarily engaged in wholesaling ac- 
tivity). 


APPENDICE I 
Définitions et concepts 


L*étalissement est l'unité statistique qui 
s'appuie essentiellement sur le systéme comp- 
table utilisé dans le commerce. C'est la plus 
petite unité distincte d'exploitation consti- 
tuant un ensemble aux fins de la déclaration 
des entrées et des sorties nécessaires au cal- 
cul de la marge brute, ainsi que des effec- 
tifs, des traitements et des rémunérations. 


L"emplacement d'affaires est l'endroit servant 
a l'activité commerciale. I1 n'est pas tribu- 
taire de la disponibilité de données compta- 
bles, mais il doit pouvoir fournir un nombre 
limité de données statistiques méme si, 4a 
l'occasion, il y a lieu de procéder par esti- 
mation. Il correspond a 1'établissement si 
l'activité commerciale est consignée en détail 
dans les registres comptables. Autrement, il 
fait partie d'un établissement avec d'autres 
emplacements d'affaires. L'établissement peut 
étre un particulier ou une société en nom col- 
lectif; une société unique ou un groupe d'en- 
treprises associées; ou, parfois, une division 
grossiste d'un organisme manufacturier, d'un 
détaillant ou autres. 


La classification des grossistes peut se faire 
selon la nature de l'activité, mais elle est 
indépendante de la classification par indus- 
trie. Comme l'indique ce qui suit, les deux 
principales catégories d'activité sont: les 
marchands de gros et les agents et les  cour- 
tiers. Les grossistes ayant pour activité 
principale l'achat et/ou la vente A commission 
de marchandises pour le compte d'autrui (les 
agents et les courtiers) ainsi que les mar- 
chands de gros en produits céréaliers et les 
produits pétroliers ne sont pas comptés_ dans 
cette enquéte. 


Les marchands de gros’ sont des établissements 
ot l'activité principale est la vente de mar- 
chandises & leur propre compte. Ils _ peuvent 
également effectuer une ou plusieurs des fonc- 
tions suivantes: répartition des marchandises 
en vrac, livraison des marchandises aux 
clients, exploitation d'installations d'entre- 
posage de marchandises 4 vendre. Sont inclus 
les grossistes qui assurent l'expédition di- 
recte de l'usine au détaillant ou 4 un utili- 
sateur industriel, les exportateurs, les im- 
portateurs, les grossistes spécialisés en ven- 
te par correspondance, les grossistes-étala- 
gistes et les distributeurs-grossistes de mar- 
chandises diverses. Sont aussi inclus les 
grossistes dont l'activité principale consiste 
@ vendre des produits d'agriculteurs, d'ex- 
ploitants forestiers, de pécheurs et de trap- 
peurs3 les entreprises indépendantes de 
stockage et de distribution par camion de pro- 
duits pétrolierss; et les services de ventes 
des fabricants qui. sont des établissements, 
c.-a-d. qui stockent des marchandises et dont 
l'activité principale est le commerce de gros. 


-Agents and brokers are establishments primar- 
ily engaged in buying and/or selling, on a 
commission basis, products owned by others. 
They may be Known as an auction company, com- 
mission merchant, import agent or broker, 
export agent or broker, manufacturers' agent, 
purchasing agent or resident buyer and selling 
agent, and may deal in any type of product in- 
cluding primary and petroleum products. Agri- 
cultural marketing boards engaged in the di- 
rect purchase of farm products are included as 
wholesalers. 


Coverage. This current monthly survey covers 
most wholesale merchant establishments. For 
purposes of industrial classification whole- 


sale merchants are classified by 
cording to the principal lines of commodities 
sold. A description of each industry included 
in the accompanying statistical data is shown 
in Appendix IV. As most businesses sell sever- 
al Kinds of commodities the trade group code 
assigned generally reflects either the indi- 
vidual commodity or the commodity group which 
is the primary source of the establishment's 
receipts, or some mixture of commodities which 
characterizes the establishment's business. 
Industry classifications are not interchange- 
able with commodity classifications so it is 
not generally possible to determine either the 
number of establishments handling a particular 
commodity or the sales of that commodity from 
a classification of establishments by indus- 
try. Sales to end-users of certain commodities 
(usually capital or investment (non-consumer ) 
goods) such as office furniture and computers, 
feed, seed or other farm supplies, lumber and 
building materials, trucks and commercial ve- 
hicles, fuel oil, and all types of machinery 
and equipment are always classified to whole- 
sale trade. 


industry ac- 


for provincial sales are 
whole- 
break- 
of 


The estimates shown 
based on the locations operated by the 
saler. Establishments provide a sales 
down by province along with the number 
trading locations. 
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Les agents et courtiers sont des établisse- 
ments ot l'activité principale est la vente et 
(ou) l'achat de produits appartenant aA d'au- 
tres, moyennant commission. Ils comprennent 
les sociétés de ventes aux enchéres, les négo- 
ciants travaillant 4 la commission, les agents 
ou courtiers d'importation, les agents ou 
courtiers d'exportation, les représentants de 
manufacturiers, les agents d'approvisionne- 
ment, les acheteurs & demeure ou les agents de 
vente. Ils font le commerce de produits de 
tous genres, dont les produits primaires et 
les produits pétroliers. Sont incluses a titre 
de grossistes les régies des marchés agricoles 
qui achétent directement des produits agrico- 
les. 


Couverture. L'enquéte mensuelle courante vise 
la plupart des étalissements de commerce de 
gros. Aux fins de la classification par indus- 
trie, les marchands de gros sont groupés' par 
commerce en fonction de la gamme principale de 
marchandises vendues. L'appendice IV contient 
la description de chaque groupe inclus’ dans 
les données statistiques. Comme la plupart des 
entreprises vendent plusieurs types de mar- 
chandises, le code attribué au groupe’ repré- 
sente généralement la ou les marchandises qui 
forment la principale source de recettes de 
l'établissement, ou encore un ensemble de 
marchandises qui caractérise l'activité de 
l'établissement. Les classifications par grou- 
pe ne sont pas interchangeables avec celles 
des marchandises, de sorte qu'il est d'habitu- 
de impossible de déterminer, a4 partir de la 
classification par groupe, le nombre d'éta- 
blissements qui vendent une certaine marchan- 
dise ou bien les ventes d'une telle marchandi- 
ses. Par ailleurs, on attribue toujours au 
commerce de gros les ventes de certains pro- 
duits a l'utilisateur final (habituellement 
les biens d'équipement ou d'investissement), 
par exemple, les meubles de bureau et le maté- 
riel informatique, les aliments pour animaux, 
les semences et les autres fournitures agrico- 


les, le bois et les matériaux de construction, 
les camions et les véhicules commerciaux, le 
mazout et tous les types de machines et de 
matériel. 

Les estimations des ventes par province’ sont 
fondées sur les points de vente exploités par 
le grossiste. Les établissements fournissent 
la ventilation des ventes par province ainsi 


que le nombre de points de vente. 


APPENDIX II 
Survey Methodology 


monthly whole- 
Statistics 
(CFDB). 
engaged 


The sample for the redesigned 
sale trade survey is drawn from 
Canada's new Central Frame Data Base 
Part of the CFDB comprises businesses 
in wholesale activity. 


The target population is all wholesale’ mer- 
chant establishments with annual sales greater 
than $25,000. The sampling unit is the statis- 
tical company. 


The population of businesses are stratified by 
industry, geographic region and size. The size 
characteristic is a function of annual sales 
and the boundaries within each trade group - 
geographic area stratum. This takes into ac- 
count the highly asymmetrical distribution of 
wholesale sales, stratum sizes and the re- 
quired coefficient of variation at the sub- 
stratum level. 


was selected in late 1988 
updated each month 


The initial sample 
and has been subsequently 
for births and deaths. 


Respondents are sent either a questionnaire or 
contacted by telephone to obtain their monthly 
sales. New entities to the survey are included 
in the New Entrant Survey, and are contacted 
by telephone to obtain information along with 
sales data. 


Telephone interviews, data capture and follow- 
up of non-respondents is performed by staff 
within Statistics Canada's eight Regional Of- 
fices. As well, preliminary editing of the 
captured data is performed within the Regional 
Offices and subsequent telephone follow-ups 
which may result due to edit failures. The 
edited data is transmitted regularly to the 
head office in Ottawa. 


Further edits are performed at a more aggre- 
gate level (trade group by geographic level) 
to detect records which deviate from expecta- 


tion either by exhibiting large month-to-month 
change or differ significantly from the re- 
maining companies. All data failing these 
edits are subject to manual inspection and 
corrective action may be taken. 


Once these edits are complete, imputation is 
applied to missing records. A variety of impu- 
tation methods are available. The imputation 
system automatically selects the appropriate 
method depending on the availability of the 
data. Some of the methods available perform 
imputations using: monthly trends; yearly 
trends; historical datas annual data, etc. 


APPENDICE II 
Méthodologie de 1'"enquéte 


Aux fins de la version remaniée de 1l'enquéte 
mensuelle sur le commerce de gros, 1'échantil- 
lon est tiré de la nouvelle base de données du 
registre central (BDRC) de Statistique Canada. 
La BDRC comprend, en partie, les entreprises 
dont l'activité est le commerce de gros. 


La population cible est l'ensemble des éta- 
blissements de marchands de gros dont le chif- 
fre d'affaires dépasse $25,000 annuellement. 
L'unité d'échantillonnage est 1l'entreprise 
statistique. 


La population des entreprises est stratifiée 
selon l'industrie, la région géographique et 
la taille. Cette derniére caractéristique est 
une fonction des ventes annuelles et des limi- 
tes de chaque strate représentant le groupe de 
commerce et la région géographique. Cela tient 
compte de la distribution trés asymétrique des 
ventes de gros, de la taille des strates et du 
niveau requis de la sous-strate au coefficient 
de variation. 


L'échantillon a été choisi pour la premiére 
fois Aa la fin de 1988, puis a été révisé cha- 
que mois pour l'inclusion de nouvelles unités 
et par l'exclusion des unités décédées. 


On communique avec les enquétés par téléphone 
ou par l'envoi d'un questionnaire afin d'obte- 
nir le chiffre des ventes mensuelles. Les nou- 
velles entités de l'enquéte sont incluses dans 
l'enquéte sur les nouveaux arrivants, et on 
leur téléphone pour obtenir des renseignements 
et le chiffre d'affaires. 


Le personnel des huit bureaux régionaux de 
Statistique Canada effectue les interviews té- 
léphoniques, la saisie des données et la _ re- 
lance des non-répondants. I1 se charge aussi 
du contréle préliminaire des données saisies 
et du suivi téléphonique que peuvent nécessi- 
ter les défaillances du contréle. Aprés ce 
contréle, les données sont transmises régulié- 
rement au bureau principal a Ottawa. 


Les données font ensuite l'objet d'un  contré- 
le, selon le groupe de commerce et la_ région 
géographique, afin de détecter les unités qui 
s'écartent des attentes, soit par une forte 
variation d'un mois 4 l'autre, soit par une 
grande divergence au regard des autres entre- 
prises. Lorsque les données ne passent pas le 
contréle, elles sont sujettes A@ une inspection 
manuelle et aux mesures qui s'imposent. 

Une fois terminés les contréles, on procéde a 
l'imputation des unités manquantes. I1 existe 
diverses méthodes a cet égard, et le systéme 
choisit automatiquement celle qui convient se- 
lon la disponibilité des données. Certaines 
méthodes d'imputation utilisent les tendances 
mensuelles, les tendances annuelles, les don- 
nées historiques, les données annuelles, etc. 


. Reported or imputed data is then weighted to 
reflect the population. The weights applied to 
the survey data are equal to the ratio of the 
population and sample counts at the sample 
selection level. The selection level for the 
Monthly Wholesale Trade Survey is trade group 
by geographic area by size. 


Domain estimation is used to produce the sur- 
vey estimates. A domain is defined by the most 
recent classification data available from the 
frame (CFDB) for the statistical entity and 
reference period. Therefore, these domains may 
differ from the original sampling characteris- 
tics because records may have changed indus- 
try,» location or size. These changes are re- 
flected in the estimates as they occur on the 


CFDB. After the estimates are produced, a 
listing of the top contributors to the esti- 
mates is produced. Individual records which 


make up a large proportion of the estimates 
are checked for consistency. Following valida- 
tion and correction, the data base is created. 


Two sets of estimates are produced each month 
to incorporate late responses. Preliminary es- 
timates are usually available 45 days follow- 
ing the reference period, while revised esti- 
mates are published one month after the re- 
lease of preliminary estimates. 
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Les données déclarées ou imputées sont ensuite 
pondérées en fonction de la population. Aux 
fins de l'enquéte, les coefficients de pondé- 
ration égalent le ratio de la population et 
des comptes d'échantillon au niveau de sélec- 
tion. Pour l'enquéte mensuelle sur le commerce 
de gros, ce niveau est le groupe de commerce 
selon la région géographique et la taille. 


L'estimation du domaine sert 
estimations de l'enquéte. Le domaine comprend, 
par définition, les plus récentes données de 
classification tirées du registre (BDRC) pour 
l'entité statistique et la période de référen- 
ce. Par conséquent, les domaines peuvent dif- 
férer des caractéristiques initiales de 1'é- 
chantillonnage parce qu'il se peut que les 
entités aient changé de groupe, d'emplacement 
ou de taille. Ces changements se _ reflétent 
dans les estimations &@ mesure qu'ils sont con- 
signés dans la BDRC. Une fois les estimations 
produites, on dresse la liste des principaux 
contribuants a l'estimation. On vérifie la co- 
hérence des fiches individuelles qui forment 
une grande proportion des estimations. Aprés 
la validation et les corrections, la base de 
données est créée. 


a produire les 


Chaque mois deux jeux d'estimations sont  pro- 
duits pour tenir compte de la réponse tardive. 
Les estimations préliminaires sont habituelle- 
ment disponibles 45 jours aprés la période de 
référence, tandis que les estimations révisées 
sont publiées un mois aprés que les données 
préliminaires sont relachées. 


APPENDIX III 
Data Reliability 


This publication presents estimates derived 
from a sample survey; as in any survey, they 
are subject to errors. The following section 
describes the sources of errors that may occur 
in a survey and is intended to assist the 
reader in the interpretation of the estimates. 


Sources of Errors 


When a survey is conducted, numerous’ errors 
may affect the quality of the estimates ob- 
tained. These errors fall into two categories: 
sampling errors and non-sampling errors. The 
accuracy of the estimates obtained will depend 
on the combined effect of these two sources of 
errors. 


Sampling Errors 


Sampling errors occur because data are col- 
lected for a part of the population only as 
opposed to the whole population, as would be 
the case in a census. The results derived from 
this survey will therefore likely be different 
than if a complete census had been taken under 
the same general survey conditions. 


Sampling errors depend on factors such as the 
size of the sample, variability in the popula- 
tion, sample design and estimation method. For 
example, for a given size of sample, the sam- 
pling error will depend on the choice of sam- 
pling units, the stratification method, the 
allocation of the sample and the _ selection 
method. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or a 
complete census of the population is’ taken. 
Non-sampling errors stem from several sources, 
the most important of which are described 
below. 


Coverage Error. This error stems from an in- 
complete sampling frame which results in inad- 
equate coverage of the target population. For 
example, a unit that is missing from the list 
of wholesale merchants will not be represented 
in the sample. 


Response Error. This error may be due to 
questionnaire design and the characteristics 
of the question, inability or unwillingness of 
the respondent to provide correct information. 
It may also stem from misinterpretation of the 
questions because of definitional difficulties 
and the tendency of interviewers to explain 
questions or interpret responses differently. 


APPENDICE III 
Fiabilité des données 


La présente publication donne des estimations 
qui proviennent d'une enquéte par échantillon- 
nage et qui risquent, comme dans toute enqué- 
te, d'étre entachées d'erreurs. On trouve ci- 
dessous les sources d'erreur que peut compor- 
ter une enquéte, aux fins de faciliter l'in- 
terprétation des estimations. 


Sources d*erreur 


Au cours d'une enquéte, la qualité des estima- 
tions peut é6étre altérée par deux genres d'er- 
reur: les erreurs d'échantillonnage et les er- 
reurs non dues a l'échantillonnage. Leur effet 
combiné influence l'exactitude des estima- 
tions. 


Erreurs d*échantillonnage 


Les erreurs d'échantillonnage s'expliquent du 
fait que la collecte des données vise seule- 
ment une partie de la population, et non la 
totalité, comme c'est le cas d'un recensement. 
Il se peut, par conséquent, que les résultats 
de l'enquéte soient différents de ceux d'un 
recensement, mené dans les mémes conditions. 


Les erreurs d'échantillonnage sont tributaires 
de facteurs tels que la taille de 1'échantil- 
lon, la variabilité de la population, le plan 
d'enquéte et la méthode d'estimation. Par 
exemple, pour une taille d'échantillon donnée, 
elles procédent du choix des unités d'échan- 
tillonnage, de la méthode de stratification, 
de la répartition de l'échantillon et de la 
méthode de sélection. 


Erreurs non dues a 1'*échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent aussi bien dans une 
enquéte par échantillonnage que dans un recen- 
sement de la population. Elles proviennent de 
plusieurs sources, dont voici les plus impor- 
tantes. 


Erreur de couverture. Elle résulte de l'insuf- 
fisance de la base d'échantillon, qui empéche 
la couverture adéquate de la population visée. 
Par exemple, une unité manquante dans la liste 
des marchands de gros ne sera pas’ représentée 
dans 1'échantillon. 


Erreur de réponse. Elle peut s'expliquer par 
la conception du questionnaire, par les carac- 
téristiques de la question ou par l'incapacité 
ou le refus de l'enquété de fournir des ren- 
seignements exacts. Elle peut aussi découler 
du fait que des problémes d'ordre définition- 
nel ont faussé l'interprétation des questions, 
ou bien que les interviewers se sont pris dif- 
féremment pour expliquer les questions ou in- 
terpréter les réponses. 
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‘Non-response. 


Some respondents may refuse to 
answer questions, some are unable to respond, 
while others may be too late in responding. 
The gaps left in the estimate by these non- 
respondents are filled by the assignment of an 
approximate response. The procedure used to 
assign these approximate values to units which 
do not respond and to units whose response was 
deemed unacceptable is called imputation. The 
data are imputed from earlier data (if avail- 
able) for these units, or from data provided 
by respondents. The extent of error due to 
imputation is usually unknown and is very much 
dependent on any characteristic differences 
between the respondent group and the imputed 
units in the survey. This error generally in- 
creases with the non-response rate and at- 
tempts are therefore made to obtain as high a 
response rate as possible. 


Processing Error. This error may occur at the 
various stages of processing such as_ coding» 
data entry, editing, etc. 


Non-sampling errors are difficult to measure. 
Within the limitations of the budget and the 


human resources available, all attempts have 
been made to minimize this type of error in 
calculating the estimates contained in this 


publication. Units have been defined using the 
most up-to-date listings the questionnaires 
have been designed so as to minimize differ- 
ences of interpretation; testing has been car- 
ried out for the different stages of editing 
and processing. Moreover, non-respondents are 
followed up in order to reduce the non-re- 
sponse rate. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measure 


The particular sample used in this survey is 
one of a_ large number of possible samples of 
the same size that could have been selected 


using the same sample design under the same 


conditions. 


Coefficient of variation (CV) is a common 
measure which takes into account variation 
among estimates from all possible sample com- 
binations. The CV is defined as the square 
root of the variance divided by the estimate. 
By applying the CV of interest from Table 3, 
it is possible, through derivation of a confi- 
dence interval to predict, with a Known proba- 
bility, the range that the estimate would 
cover taking into account all possible sam- 
ples. This range or interval is expected to 
cover the unknown value being estimated with 
the predicted probability. 


confidence 
sales in 


For example, to establish a 95Z 
interval for not seasonally adjusted 
Ontario one would use: 


1. the provincial sales from Table 13 and 
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Certains enquétés refusent de ré 
pondre, d'autres en sont incapables et d'au- 
tres encore répondent trop tard. On se _ sert 
d'une réponse approximative pour combler les 
vides dans l'estimation créés par ces non-ré- 
pondants. L'imputation désigne le fait d'at- 
tribuer des valeurs approximatives aux unités 
qui omettent de répondre ou dont la _ réponse 
est jugée inacceptable. Elle s'effectue a4 par- 
tir des données disponibles pour ces unités ou 


Non-réponse. 


fournies par les répondants. La portée de 
l'erreur due @ l'imputation est généralement 
inconnue; elle est fortement tributaire des 
différences qui caractérisent les répondants 
et les unités imputées. Ce genre d'erreur 
augmente d'habitude au gré du taux de non-ré- 
ponse, d'ou le déploiement d'efforts pour 


obtenir le meilleur taux de réponse possible. 


produire 
codage,» 


Erreur de traitement. Elle peut se 
aux diverses étapes du traitement: 
saisie, vérification, etc. 

Les erreurs non dues a l'échantillonnage sont 
difficiles A mesurer. Autant que l'ont permis 
le budget et les ressources humaines disponi- 
bles, on s'est efforcé de les réduire au mini- 
mum aux fins du calcul des estimations conte- 
nues dans la présente publication. On a défini 
les unités au moyen des derniéres listes 4 
jours on a concu les questionnaires de maniére 
@ réduire au minimum les divergences d'‘inter- 
prétations; on a soumis @ un essai les étapes 
de vérification et de traitement; et le suivi 
a 6té effectué aux non-répondants afin d'a- 
baisser le taux de non-réponse. 


Mesure de l*erreur d'échantillonnage et de 
l"erreur non due a 1'*échantillonnage 


Mesure de l'erreur d‘*échantillionnage 


utilisé 


L'échantillon aux fins de l'enquéte 
compte parmi le grand nombre de méme taille 
qu'on aurait pu choisir selon le méme_ plan 


d'enquéte et dans les mémes conditions. 


Le coefficient de variation (CV) est une mesu- 
re qu'on utilise couramment et qui prend en 
compte la variation des estimations provenant 
de toutes les combinaisons d'échantillons pos- 
sibles. Le CV se définit comme étant la racine 
carrée de la variation divisée par 1l1'estima- 
tion. En appliquant le CV approprié du tableau 


3, on peut prédire, au moyen d'un intervalle 
de confiance et avec une probabilité connue;, 
la portée qu'aurait l'estimation compte tenu 


de tous les échantillons possibles. Cette por- 
tée ou intervalle est censée couvrir la valeur 
inconnue qui est estimée avec la probabilité 
prédite. 


pour estimer les ventes non dé- 
intervalle 


Par exemple, 
saisonnalisées en Ontario selon un 
de confiance de 95%, on utiliserait: 


1.les ventes provinciales indiquées au tableau 
13 et 


2. the coefficient of variation for the esti- 
mate from Table 3. 

A 95% confidence interval is then constructed 

by adding or subtracting twice the value rep- 


resented by applying the CV to the estimate, 
for example: 
12,000,000 + (2 x 1.8(12,000,000)) 


100 


100 
confidence limit for this 
$11,568,000 to $12,432,000 


or 
Thus, the example 
would be: 


Summarizing these findings, the best estimate 
for not seasonally adjusted sales in Ontario 
will be found in Table 1. One can be 95% con- 
fident that the unknown true value of sales 


lies in the interval between $11,568,000 and 
12,432,000. 

Non Sampling Error Measures 

One source of non-sampling error is the non- 
response error. There are several measures 
that can help the user evaluate this type of 


error, among others, the response rate and the 
response fraction. 


The response rate is a measure of the propor- 
tion of those sample units which have re- 
sponded in time for inclusion in the estimate. 
To calculate the response rate, one should ex- 
cluded from the sample, deaths as well as sea- 
sonal establishments closed during the month 
in question. 


a measure of 
proportion of 
upon actual 


The response fraction, which is 
the data response rate, is the 
the estimate which is based 
reported data. 


An example illustrates the two above measures. 


For example, a cell with 20 active sample 
units in which 10 respond for a particular 
month would have a response rate of 502%. 


However, if the 10 reporting units represented 
$9 million out of a total of $12 million, the 
response fraction would be 75%. Thus 257% of 
the estimate came from imputed data. 


Joint Interpretation of Measures of Error 


The two measures of non-response error as well 
as the coefficient of variation must be 
considered jointly to have an overview of the 
quality of the estimates. A lower coefficient 
of variation combined with a higher response 
rate and response fraction, will result ina 
better estimate. 


Response fractions and coefficients of varia- 
tion associated with each estimate appear in 
Table 3. 
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2.le coefficient de variation de l'estimation 


provenant du tableau 3. 


On établit ensuite l'intervalle de confiance 
de 95% en additionnant ou en soustrayant deux 
fois la valeur représentée par l'application 
du CV @ l'estimation, par exemple: 

12,000,000 + (2 x 1.8(12,000,000)) 


100 
12,000,000 - (2 x 1.8(12,000,000)) 
OU rr rr rrr rrr rrr nna 
100 
Dans cet exemple, la limite de confiance se- 


> 


rait donc: $11,568,000 a $12,432,000. 

Pour résumer ces résultats, qui fournissent la 
meilleure estimation des ventes non désaison- 
nalisées en Ontario se retrouvent au tableau 
1. On est confiant a 95% que la valeur vraie 
inconnue des ventes se situe dans l'intervalle 


compris entre $11,568,000 a 12,432,000. 
Mesure de l'"erreur non due a4 1'échantillonnage 


La non-réponse est un type d'erreur non due a 
l'échantillonnage. Il existe plusieurs mesures 
qui permettent de l'évaluer, notamment le taux 
de réponse et la fraction de réponse. 


Le taux de réponse est la proportion des uni- 
tés de l'échantillon dont la réponse parvient 
dans le délai stipulé pour le calcul de l'es- 
timation. Aux fins du calcul, on exclut de 
l'échantillon les décés et les établissements 
saisonniers fermés pendant le mois en ques- 
tion. 


La fraction de réponse, qui est une mesure du 
taux de réponse, représente la proportion de 
l'estimation qui s'appuie sur les données 
réellement déclarées. 


Le deux mesures sont illustrées dans 1'exemple 
suivant. Pour une cellule comportant un échan- 
tillon de 20 unités actives, dont 10 répondent 
pour un mois donné, le taux de réponse serait 
de 50%. Cependant, si les 10 unités déclaran- 
tes représentent $9 millions sur un total de 
de $12 millions, la fraction de réponse serait 
de 75%. Ainsi 25% de l'estimation proviennent 
des données imputées. 

Interprétation conjointe des mesures d‘erreur 
Pour obtenir un apergu de la qualité des esti- 
mations, il faut considérer conjointement les 
deux mesures de non-réponse ainsi que le coef- 
ficient de variation. La meilleure estimation 
est celle qui comporte un faible coefficient 
de variation ainsi qu'un taux de réponse et 
une fraction de réponse élevés. 


Le tableau 3 indique les fractions de réponse 
et les coefficients de variation pour chaque 
estimation. 


APPENDIX IV 
TRADE GROUP COVERAGE 


010 Food, Beverage, Drug and Tobacco 
Products Wholesalers 


5211 Confectionery 

5212 Frozen Foods (Packaged) 

5213 Dairy Products 

5214 Poultry and Eggs 

5215 Fish and Seafood 

5216 Fresh Fruit and Vegetables 

5217 Meat and Meat Products 

5219 Other Foods 

5221 Non-Alcoholic Beverages 

5222 Alcoholic Beverages 

5231 Drugs 

5232 Toilet Soaps and Preparations 

5239 Drug Sundries and Other Drugs and 
Toilet Preparations 

5241 Tobacco Products 


620 Apparel and Dry Goods Wholesalers 


5311 Men's and Boys' Clothing and 
Furnishings 

5312 Women's, Misses' and Children's 
Outerwear 

5313 Women's, Misses' and Children's 
Hosiery, Underwear and Apparel 
Accessories 

5314 Footwear 

5319 Other Apparel 

5321 Piece Goods 

5329 Notions and Other Dry Goods 


030 Household Goods Wholesalers 


5411 Electrical Household Appliances 

5412 Electronic Household Appliances 

5421 Household Furniture 

5431 China, Glassware, Crockery and Pottery 

5432 Floor Coverings 

5433 Linens, Draperies and Other Textile 
Furnishings 

5439 Other Household Furnishings 


040 Motor Vehicles, Parts and Accessories 
Wholesalers 


5511 Automobiles 

5512 Trucks and Buses 

5519 Other Motor Vehicles and Trailers 

5521 Tires and Tubes 

5529 Other Motor Vehicle Parts and 
Accessories 


050 Metals, Hardware, Plumbing and Heating 
Equipment and Supplies Wholesalers 


5611 Iron and Steel Primary Forms and 
Structural Shapes 

5612 Other Iron and Steel Products 

5613 Non-Ferrous Metal and Metal Products 


5619 Combination Metal and Metal Products 
5621 Hardware 


5622 Plumbing,» Heating and Air Conditionning 


Equipment and Supplies 


Appendice IV 


COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 


010 


5211 
5212 
5213 
5214 
Sat> 
5216 
5207 
B29 
5221 
5222 
5231 
5232 
5239 


5241 


020 


5311 


5312 


5303 


5314¢ 
5319 
5321 
5329 


030 


5411 
5412 
5421 
5431 
5432 
5433 


5439 
040 

LI 
SSiti2 
S59 


5524 
5529 


050 


5611 


5612 
5613 


5619 
5621 
5622 


Grossistes en produits alimentaires, 
boissons, médicaments et tabac 


Confiseries 

Produits alimentaires congelés (emballés) 

Produits laitiers 

Volaille et oeufs 

Poisson et fruits de mer 

Fruits et légumes frais 

Viande et produits de la viande 

Autres produits alimentaires 

Boissons non-alcooliques 

Boissons alcooliques 

Médicaments 

Savons et produits de toilette 

Produits pharmaceutiques divers et autres 
produits de toilette 

Produits du tabac 


Grossistes en vétements et articles de 
mercerie 


Vétements et articles d'habillement pour 
hommes et garcgonnets 

Vétements de dessus pour dames, jeunes 
filles et enfants 

Bas et chaussettes, sous-vétements et 
articles d'habillement pour dames, jeunes 
filles et enfants 

Chaussures 

Autres vétements 

Tissus @ la piéce 

Articles de mercerie 


Grossistes en articles ménagers 


Appareils ménagers électriques 

Appareils ménagers électroniques 

Meubles de maison 

Porcelaine, verrerie, fatence et poterie 

Revétements de sol 

Linge de maison, tentures et autres article 
de textile 

Autres accessoires ménagers d'ameublement 


Grossistes en véhicules automobiles, piéces 
et accessoires 


Automobiles 

Camions et autobus 

Autres véhicules automobiles 

Pneus et chambres 4a air 

Autres piéces et accessoires pour véhicules 
automobiles 


Grossistes en métaux, articles de 
quincaillerie, matériel de plomberie 
et de chauffage 


Formes primaires et profilés de charpente e 
fer et en acier 

Autres produits en fer et en acier 

Métaux non ferreux et produits en métaux no 
ferreux 

Combinaisons de métaux et produits en métal 

Articles de quincaillerie 

Matériel et fournitures de plomberie, de 
chauffage et de climatisation 


Lumber and Building Materials 
Wholesalers 


Lumber, Plywood and Millwork 


Paint, Glass and Wallpaper 
Other Building Materials 


Farm Machinery, Equipment and Supplies 
Wholesalers 


Farm Machinery», Equipment and Supplies 


Other Machinery, Equipment and Supplies 
Wholesalers 


Construction and Forestry Machinery> 
Equipment and Supplies 

Mining Machinery, Equipment and 
Supplies 

Industrial Machinery, Equipment and 
Supplies 

Electrical Wiring Supplies and 
Electrical Construction Material 

Electrical Generating and Transmission 
Equipment and Supplies 

Electronic Machinery, Equipment and 
Supplies (Except Computer and Related 
Equipment) 

Computer and Related Machinery, 
Equipment and Packaged 

Other Electrical and Electronic 
Machinery, Equipment and Supplies 

Office and Store Machinery, Equipment 
and Supplies 

Service Machinery, Equipment and 
Supplies 

Professional Machinery, Equipment 
and Supplies 

Other Machinery, Equipment and 
Supplies n.e.c. 


Other Products Wholesalers 


Livestock 

Other Farm Products 

Automobile Wrecking 

Other Waste Materials 

Newsprint 

Stationery and Office Supplies 

Other Paper and Paper Products 

Agricultural Feeds 

Seeds and Seed Processing 

Agricultural Chemical and Other Farm 
Supplies 

Toys» Novelties and Fireworks 


Amusement and Sporting Goods 
Photographic Equipment and Supplies 
Musical Instruments and Accessories 
Jewellery and Watches 

Industrial and Household Chemicals 


General Merchandise 

Books, Periodicals and Newspapers 

Second-Hand Goods (Except Machinery 
and Automotive) 

Forest Products 

Other Products n.e.c. 
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Grossistes en bois et matériaux de 
construction 


Bois de construction, contreplaqués et 
bois travaillé 

Peintures, vitres et papiers peints 

Autres matériaux de construction 


Grossistes en machines, matériel et 
fournitures agricoles 


Machines, matériel et fournitures agricoles 


Grossistes en autres machines, matériel et 
fournitures 


Machines, matériel et fournitures de 
construction et d'exploitation forestiére 

Machines, matériel et fournitures 
d'extraction miniére 

Machines,» matériel et fournitures 
industriels 

Fournitures pour canalisations électriques 
et matériaux d'installations électriques 

Matériel et fournitures de production et de 
transmission d'électricité 

Machines, matériel et fournitures 
électroniques (sauf ordinateurs et le 
matériel connexe) 

Ordinateur, machines et matériel connexes 


Autres machines, matériel et fournitures 
électriques et électroniques 

Machines,» matériel et fournitures de bureau 
et de magasin 

Machines, matériel et fournitures des 
entreprises de services 

Machines, matériel et fournitures d'usage 
professionnel 

Autres machines, 
n.c.a. 


matériel et fournitures 


Grossistes en produits divers 


Bétail 

Autres produits agricoles 

Démontage d'automobiles 

Autres matiéres de rebut 

Papier journal 

Papeterie et fournitures de bureau 

Autres papiers et produits du papier 

Aliments pour animaux 

Semences et traitement des semences 

Produits chimiques et autres fournitures 
agricoles 

Jouets, articles de fantaisie et piéces pou 
feu d'artifice 

Articles de loisir et de sport 

Matériel et fournitures photographiques 

Instruments et accessoires de musique 

Bijoux et montres 

Produits chimiques d'usage ménager et 
industriel 

Marchandise générale 

Livres, périodiques et journaux 

Marchandises d'occasion (sauf machines et 
véhicules automobiles) 

Produits forestiers 

Autres produits n.c.a. 


APPENDIX V 
Other Survey Related Issues 


Seasonal Adjustment 


Socio-economic time series contain four basic 
components: the trend-cycle, the seasonal, the 
trading-day and the irregular components. The 
component of interest is usually the trend- 
cycle, which reflects the more fundamental 
evolution of the series (e.g. the business 
cycle), whereas the other components’ reflect 
short-term transient movements. Seasonal va- 
riations are caused by the direct and indirect 
effects of climatic and institutional seasons 
(e.g. Christmas); they tend to repeat from 
year-to-year. Trading-day variations originate 
from the fact that the number of Mondays, 
Tuesdays, etc., in a given month varies’ from 
year-to-year. Finally, the irregular component 
is a residual which captures measurement er- 
rors and events which do not occur in a regu- 
lar manner. Seasonal, trading-day and irregu- 
lar variations all conceal the trend-cycle 
component of the series. 


of removing the 
trading-day components’ from 
the series. Seasonal adjustment thus’ helps 
reveal the trend-cycle and makes’ month-to- 
month comparisons more meaningful. One should 
bear in mind that the seasonally adjusted 
series contains the trend-cycle and the irreg- 
ular component (which is technically difficult 
to isolate). The month-to-month comparisons of 
the seasonally adjusted series are thus af- 
fected by the irregular fluctuations. 


Seasonal adjustment consists 
seasonal and the 


Users of time series data should also take 
note of the following. Same-month comparisons, 
for instance that of March 1989 to March 1990, 
are not valid for series which have not been 
seasonally adjusted, if the series contains 
trading-day variations. In the absence of 
trading-day variation, same-month comparisons 
are valid; however they measure the movement 
over the year and do not reflect the most 
recent movements. For instance, same-month 
comparisons may indicate a continuing growth, 
while the trend-cycle has been falling for the 
last few months. 


In order to seasonally adjust its time series, 
Statistics Canada uses the X-11-ARIMA method. 


The method is a combination of the ARIMA 
forecasting method and of the X-11 seasonal 
adjustment method, which is ratio-to-moving 


average method. 


APPENDICE V 
Autres questions relatives Aa l'enquéte 


La désaisonnalisation ou correction pour 
variations saisonniéres 


Les séries temporelles socio-économiques comp- 
tent quatre composantes principales: la ten- 
dance-cycle, la saisonnalité, la composante de 
rotation des jours et la composante irrégulié- 
re. L'intérét porte généralement sur la _ ten- 
dance-cycle, qui refléte l'évolution fondamen- 
tale de la série (ex. le cycle des affaires), 
tandis que les autres composantes traduisent 
des mouvements passagers & court terme. Les 
variations saisonniéres sont le produit des 
effets directs et indirects des saisons clima- 
tiques et institutionnelles (ex. Noél); elles 
tendent a se répéter année aprés année. La 
composante de rotation des jours provient du 
fait que le nombre de lundis, mardis, etc.; 
dans un mois donnée varie d'une année a4 1'au- 
tre. Enfin, la composante irréguliére est un 
résidu incorporant les erreurs de mesure ainsi 
que les événements qui ne se produisent pas de 
de maniére réguliére. Les variations saison- 
niéres, de méme que les composantes irrégulié- 
re et de rotation des jours masquent la _ ten- 
dance-cycle de la série. 


La désaisonnalisation consiste 4 enlever les 
composantes saisonniére et de rotation des 
jours de la série. La désaisonnalisation con- 
tribue donc 4 révéler la tendance-cycle et a 
rendre les comparaisons sur mois adjacents 
plus significatives. On doit cependant garder 
a l'esprit que la série désaisonnalisée com- 
prend la tendance-cycle mais aussi la compo- 
sante irréguliére (techniquement difficile a 
isoler). Les comparaisons sur mois adjacents 
de la série désaisonnalisée sont donc affec- 
tées par les fluctuations irréguliéres. 


Les usagers des données chronologiques de- 
vraient également 6étre conscients de ce qui 
suit. Les comparaisons sur mois homologues, 
par exemple la comparaison de mars 1989 a mars 
1990, ne se sont pas légitimes pour les séries 
n'ayant pas été désaisonnalisées, si les sé- 
ries ont une composante de rotation des jours. 
En l'absence de cette composante, les compa- 
raisons sur mois homologues sont légitimes; 
cependant elles mesurent le mouvement au cours 
de l'année et ne reflétent pas les mouvements 
les plus récents. Par exemple, les comparai- 
sons sur mois homologues peuvent indiquer une 
hausse poursuivie, tandis que la tendance-cy- 
cle est en chute depuis quelques mois. 


Pour désaisonnaliser ses séries  chronologi- 
ques, Statistique Canada utilise la méthode 
X-11-ARMMI. La méthode est une combinaison de 
la méthode de prévision ARMMI (ARIMA) et de la 
méthode désaisonnalisation X-11, qui est une 
méthode de type rapport a la moyenne mobile. 


the 
the 


In the case of the Wholesale trade series, 
seasonally adjusted series obtained from 


X-11-ARIMA method are also smoothed by a 
three-month moving average. The seasonally 
adjusted value published for November 1989, 


for example, is the arithmetic average of the 
seasonally adjusted values first obtained from 
the program for October, November and December 
1989. This three-month smoothing is necessary 
to eliminate erratic month-to-month fluctua- 
tions introduced in the seasonally adjusted 
values of 1989 by the new survey design and 
methodology. The need for such smoothing is 
likely to disappear as more data become avail- 
lable from the new survey. 


Comparison To Other Sources 


The redesigned survey differs from the old 


monthly in several respects. 


The survey design is described in Appendix II. 
Salient differences include an improved survey 
frame, regional collection of data, increased 
edits and a better imputation system. 


data availability, for the first 
group is now published. 


In terms of 
time, sales by trade 


From 1981 to the present, CANSIM contains 
converted monthly trade group and geographical 
data. 
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Dans le cas des séries du Commerce de_ gros, 
les séries désaisonnalisées obtenues de la mé- 
thode X-11-ARMMI sont en outre lissées par une 
moyenne mobile de trois mois. La valeur désai- 
sonnalisée publiée de novembre 1989, par exem- 
ple, est la moyenne arithmétique des valeurs 
désaisonnalisées d'abord obtenues du programme 
pour octobre, novembre et décembre 1989. Ce 
lissage de trois mois vise a Géliminer les 
fluctuations erratiques sur mois adjacents in- 
troduites dans les valeurs désaisonnalisées de 
1989 par le nouveau plan de sondage et la nou- 
velle méthodologie. La nécessité de ce lissage 
devrait disparaitre & mesure que s'accumulent 
les données de la nouvelle enquéte. 


Comparaison avec d‘autres sources 
de la 


L'enquéte mensuelle remaniée différe 
précédente sous plusieurs aspects. 


Le plan de l'enquéte est décrit a 1'appendice 
II. Parmi les différences saillantes figurent 
une base d'enquéte améliorée, la collecte ré- 
gionale des données, des contréles accrus et 
un systéme d'imputation affiné. 


En ce qui concerne les données disponibles, on 
publie pour la premiére fois les chiffres 
d'affaires selon le groupe de commerce. 


De 1981 jusqu'a maintenant, CANSIM contient 
les données mensuelles converties pour les 
groupes de commerce et les régions géographi- 
ques. 
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le Canada et 200 pays, consultez Importa- 
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Exportations par marchandise (Base du 
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Canada’s trade with 200 countries in 
over 5,000 commodities. Consult 
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Ces publications vous donnent les chiffres 
de la valeur et du volume des échanges de 
marchandises du mois et les chiffres 
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tion du Systéme harmonisé de codifica- 
tion des marchandises, il est maintenant 
plus facile de comparer les données sur 
le commerce international, car les pro- 
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These publications give current month 
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modities traded and cumulative totals for 
the year. And with the recent switch to the 
“Harmonized System” of com- 
modity coding, international 
comparisons of trade data are 
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Inguiries about this publication and related 
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Symbols 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 
=" Nae Os CIO! 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data 
are either based on a response which falls 
below the usual standard for publication or 
have a greater degree of variability than 
normal associated with them due to list 
structure changes ier birth/death 
adjustments and classification changes, and 
should therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Wholesale Trade (Matrix Nos. 0648, 0649), as 
well as many other series, are available to the 
public from Statistics Canada's computerized 
data bank CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System) via terminal, on 
computer printouts, or in machine readable 
form. For further information, contact the 
Cansim Stath, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A 0Z8& (telephone 613-951-8200), or the 
regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 

This publication was prepared under the 
direction of: 


e P.N. Triandafillou, Director, Industry 
Division 

6 G. Snyder, Associate Director, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


e C. Bordeleau, Chief, Wholesale Trade 
Section, Distributive Trades Sub-division, 
Industry Division 


Signes conventionnels 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi 
sur la statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données sont 
fondées sur des réponses qui ne satisfont pas a 
la norme habituelle exigée pour la publication ou 
que celles-ci ont une plus grande marge 
d'inconsistance que l'on devrait normalement 
obtenir, et ce, aA cause de la structure de la 
Laster c'est-a-dire des ajustements dts aux 
créations et aux disparitions et des changements 
dans le classement; elles doivent par conséquent 
étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systéme canadien d'information socio- 
économique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles et historiques sur le Commerce de _ gros 
(matrice nos 0648, 0649), et sur de nombreuses autres 
séries, par le biais d'un terminal, d'imprimés 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour plus 
de renseignements, s'adresser au personnel de CANSIM, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (+té1léphone 
613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a4 travers le 
Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 


® P.N. Triandafillou, directeur, Division de 


l'industrie 


e G. Snyder, directeur associé, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de 
l'industrie 


e C. Bordeleau, chef, Section du commerce de gros, 
Sous-division des commerces de distributions, 
Division de l'industrie 
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Introduction 


This publication presents estimates of monthly 
sales of wholesale merchant establishments for 
Canada, each province and for the Yukon = and 


Northwest Territories. In addition to total 
sales, data appear for major trade groups 
based on the 1980 Standard Industrial Classi- 


fication. 


Sales figures are on a_ net basis (gross sales 


less returns, adjustments and discounts) 
whether on cash or credit, and exclude any 
sales tax if collected. Also included are 


commissions earned by wholesalers also 
as agents, while the 
others are excluded. 


acting 
sales of goods owned by 


The estimates contained in this publication 
are derived from a redesigned monthly survey 
which incorporates a revised list of wholesale 
businesses. For a more detailed discussion of 
the new survey methodology see Appendix II. 


Establishments in wholesale trade are  primar- 
ily engaged in selling merchandise to retail- 
ers, to other wholesalers, to industrial, com- 
mercial, institutional and professional users, 
to farmers for use in farm production, and for 
exports; or acting as agents or brokers in 
buying or selling merchandise to such persons 
or organizations on a commission basis. 


However sales to end-users of certain commodi- 
ties (usually capital or investment (non-con- 
sumer) goods) such as computer equipment, 
feed, seed or other farm supplies, lumber and 
building materials, trucks and commercial ve- 
hicles, and all types of machinery and equip- 
ment are always classified to wholesale trade. 
A complete review of definitions and concepts 
appears in Appendix I. 


Users should note that each month, unless 
otherwise indicated, this publication will 
contain preliminary estimates for the current 
month and revised estimates for the preceding 
month for the unadjusted series. The estimates 


of the seasonally adjusted series are revised 
for the preceding four months. Current month 
seasonally adjusted estimates are presently 


not available. Refer to Appendix V for more 


details. 


Introduction 


La présente publication donne des estimations 
des ventes mensuelles des établissements de 
commerce de gros pour le Canada, les provin- 


ces, le Yukon et les Territoires du Nord- 
Ouest. En plus des ventes totales, elle con- 
tient des données ventilées selon les grands 


groupes de commerce établis par la Classifica- 
tion type des industries de 1980. 


Les chiffres concernent les ventes nettes 
(ventes brutes diminuées des rendus, des ra- 
bais et des escomptes), A crédit ou a comp- 
tant, sans les taxes de ventes si elles ont 
été persgues. Sont incluses les commissions 
obtenues par les grossistes faisant aussi 
fonction d'agents, mais non les ventes de mar- 
chandises appartenant a d'autres entreprises. 


Les estimations contenues dans la_ présente 
publication sont tirées d'une enquéte mensuel- 
le remaniée, qui se fonde sur une liste révi- 
sée des établissements de commerce de_ gros. 
L'appendice II traite en détail de la méthodo- 
logie employée pour 1l'enquéte. 


Les 6établissements dont l'activité principale 
est le commerce de gros vendent des marchandi- 
ses @ des détaillants, a4 d'autres grossistes, 
a des industriels, Aa des commergants, a des 
6établissements publics, a4 des professionnels, 
a des agriculteurs s'il s'agit de marchandises 
destinées a la production agricole, et a d'au- 
tres pays; ou encore vendent des marchandises 
ou en achétent pour le compte d'autrui, a ti- 
tre d'agents ou de courtiers, moyennant une 
commission. 


Par ailleurs, on attribue toujours au commerce 
de gros les ventes de certains produits a 
l'utilisateur final (habituellement les biens 
d'équipement ou d'investissement), par exemple 
le matériel informatique, les aliments pour 
animaux, les semences et les autres fournitu- 
res agricoles, le bois et les matériaux de 
construction, les camions et les véhicules 
commerciaux, et tous les genres de machines et 
de matériel. L'appendice I contient l'ensemble 
des définitions et des concepts. 


L'utilisateur devrait noter que la publication 
renfermera tous les mois, a moins d'indication 
contraire, les estimations provisoires pour le 
mois en cours et les estimations révisées du 
mois précédent pour les séries non désaisonna- 
lisées. Les estimations des séries désaisonna- 
lisées sont révisées pour les quatre mois pré- 
cédents. Les estimations désaisonnalisées du 
mois courrant ne sont pas disponibles pré- 
sentement. Pour plus de renseignements, veuil- 
lez consulter l'appendice V. 
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Chart 1 Graphique 1 
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Chart 2 Graphique 2 

Wholesale Merchants Sales by Trade Group, Ventes des marchands de gros par groupe 
October 1990 de commerce, octobre 1990 

Percentage change, previous month Variation en pourcentage par rapport au mois precedent 
(Seasonally Adjusted) (Desaisonnalisées) 


Motor vehicles, parts 
and accessories 


Vehicules automobiles, piéces 
et accessoires 


Food, beverage, drug and Total, all trade groups seem Produits alimentaires, boissons, 


Total, ensemble des 
groupes de commerces 


tobacco products medicaments et tabac 


Household goods Articles ménagers 


Metaux, articles de quincaillerie, 
materiel de plomberie 
et de chauffage 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Other products Autres produits 


Machines, materiel et 
fournitures agricoles 


Farm machinery, equipment 
and supplies 


Autres machines, materiel 
et fournitures 


Other machinery, equipment 
and supplies 


Lumber and building materials Bois et mateériaux de construction 


Apparel and dry goods Vetements et articles de mercerie 
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Chart 3 Graphique 3 

Wholesale Merchants Sales by Province, Ventes des marchands de gros par province, 
October 1990 octobre 1990 

Percentage change, previous month Variation en pourcentage par rapport au mois precedent 
(Seasonally Adjusted) (Desaisonnalisées) 
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Highlights 
Unadjusted Sales - November 1990 


@ In November, wholesale merchants' sales were 


$15.0 billion, a drop of 6.7% from the same 
month a year earlier. This year-over-year 
decline marks the ninth drop and the third 
in terms of size since the beginning of the 
year (declines of 8.8% for September and 
7.2% for August were previously posted). 


The overall decline between November 1989 
and November 1990 sales was primarily at- 
tributable, in order of dollar impact, to 
decreases reported by wholesalers of other 
machinery, equipment and supplies (-13.5%), 
wholesalers of lumber and building materials 


(-16.1%) and wholesalers of metals, hard- 
ware, plumbing and heating equipment and 
supplies (-15.7Z%). Wholesalers of food, 


beverage, drug and tobacco products reported 
the only gain, up 2.72. 


Regionally, all provinces and territories, 
except Newfoundland, posted sales decreases 
ranging from -21.7Z% in Prince Edward Island 
to -4.1% for Ontario. 


Year-to-date 


In the first 11 months of 1990, cumulative 
sales were estimated at $169.2 billion, 3.02 
lower than the value for the corresponding 
period in 1989. 


Seasonally Adjusted Sales - October 1990 


@ Wholesale merchants' sales on a_ seasonally 


adjusted basis were down 0.3% over the pre- 
vious month, to $14.7 billion in October 
1990. Sales have declined for the eight con- 
secutive month. 


Seven of the nine trade groups registered 
lower sales. The trade groups’ having the 
most significant dollar impact on the over- 
all sales decreases in October 1990 were 
wholesalers of other machinery» equipment 
and supplies down 1.1% and wholesalers of 
apparel and dry goods, falling 6.572. 


Wholesalers of other machinery, equipment 
and supplies registered the eighth drop ina 
row for a total decline of 16.7% from Febru- 
ary. Sales of wholesalers of lumber and 
building materials have been declining since 
November 1989, dropping 14.8%. Apparel and 
dry goods wholesalers increased 7.3% in the 
first four months of 1990 but have declined 
22.4% since April. 


Faits saillants 
Ventes non désaisonnalisées - Novembre 1990 


® En novembre, les ventes des marchands de 


gros s'élévent a $15.0 milliards, en baisse 
de 6.7% comparativement A novembre 1989. 
Cette diminution par rapport 4 l'année pré- 
cédente représente la neuviéme baisse et la 
troisiéme en importance depuis le début de 
l'année. Des diminutions de 8.8% et de 7.2% 
avaient été observées respectivement pour 
les mois de septembre et d'aodadt. 


@ La diminution sur l'ensemble des ventes en 


novembre, par ordre d'importance en dollars, 
est principalement attribuable aux gros- 
sistes en autres machines, matériel et four- 
nitures (-13.5%), aux grossistes en bois et 
matériaux de construction (-16.1%) et les 
grossistes en métaux, articles de quincail- 
lerie, matériel de plomberie et de chauffage 
(-15.7Z%) comparativement aux ventes de no- 
vembre 1989. Seulement les grossistes en 
produits alimentaires, boissons, médicaments 
et tabac ont signalé un gain, soit 2.72%. 


¢ A l'échelle régionale, toutes les provinces 


et territoires, sauf Terre-Neuve, ont affi- 
ché des ventes inférieures s'échelonnant de 
-21.7% A 1'Tle-du-Prince-Edouard A -4.1 en 
Ontario. 


Chiffres cumulatifs 


¢ Au cours des 11 premiers mois de l'année 


1990, les ventes cumulatives se sont chif- 
frées 4 $169.2 milliards, en baisse . de 3.0% 
par rapport a la période correspondante en 
1989. 


Ventes désaisonnalisées - Octobre 1990 


® Les ventes des marchands de gros ont enre- 


gistré, aprés désaisonnalisation, une baisse 
de 0.3% par rapport au mois précédent, pour 
atteindre $14.7 milliards en octobre 1990. 
C'est la thuitiéme baisse consécutive des 
ventes. 


Sept des neuf groupes de commerce ont enre- 
gistré des ventes inférieures. La diminution 
la plus forte sur l'ensemble des ventes en 
octobre 1990, par ordre d'importance en dol- 
lars, provient des grossistes en autres 
machines, matériel et fournitures, en baisse 
de 1.1% et les grossistes en vétements et 
articles de mercerie, en chute de 6.52. 


Les grossistes en autres machines, matériel 
et fournitures ont enregistré leur huitiéme 
baisse consécutive des ventes, portant le 
recul 4 16.7% depuis le mois de février. Les 
ventes des grossistes de bois et matériaux 
de construction poursuivent la tendance a la 
baisse amorcée en novembre 1989, enregis- 
trant une chute de 14.8%. Les ventes des 
grossistes en vétements et articles de mer- 
cerie ont augmenté de 7.3% au cours’ des 
quatre premiers mois de 1990, mais ont dimi- 
nué depuis avril de 22.472. 


® Regionally, seven provinces and territories 


registered declines ranging from -5.1% in 
Prince Edward Island to -0.6% for Saskatche- 
wan. Growth was led by Ontario (+0.9%), fol- 
lowed by Newfoundland (+0.62Z). 


régionale, des baisses 
provinces, 
1'7le-du-Prince-Edouard 
La croissance la 
par l'Ontario 


¢ A 1l'échelle 
enregistrées 
lonnant de -5.1Z 
Saskatchewan. 
enregistrée 
suivie par Terre-Neuve (+0.6Z). 


plus forte a été 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Wholesale Merchants Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region 


No. 


10 


ait 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


aa 


Trade Group - Canada 


Food, beverage» drug and tobacco products 


Apparel and dry goods 
Household goods 
Motor vehicles, parts and accessories 


Metals, hardware, plumbing and heating 
equipment and supplies 


Lumber and building materials 

Farm machinery, equipment and supplies 
Other machinery, equipment and supplies 
Other products 


Total, all trades 


Regions 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


November 


1990 


Novembre 


3,734 


259 


619 


1,851 


1,100 


1,368 


288 


3,286 


2 451 


14,957 


183 


34 


330 


266 


3,806 


6,184 


470 


500 


1,363 


1,805 


14 


Octobre 


3,697 


342 


632 


1,977 


1,154 


1,522 


374 


3,273 


25622 


15 ,594 


D7, 


37 


346 


287 


3,994 


6 344 


511 


510 


15460 


1,888 


19 


Sales 


Ventes 


September 


1990 


Septembre 


$ millions 


3,565 


376 


602 


1,726 


1,040 


1,514 


337 


3,279 


25472 


14,910 


172 


34 


. 405 


264 


3,769 


6,055 


475 


492 


1,377 


1,849 


16 


August 


1990 
Aoat 


3,652 


479 


527 


1,613 


1,097 


1,616 


395 


3,174 


2 449 


15,003 


191 


38 


597 


295 


3,948 


5,916 


509 


538 


15317 


1,833 


20 


Year-to-date 
1990 
Cumulatif 


39,382 


4 046 


6,076 


19,406 


13,094 


. 


16,709 


3,974 


39,057 


27 5491 


169,235 


1 834 


410 


4,280 


2,988 


42 ,549 


68,065 


5,586 


5,718 


15,705 


21,900 


200 


( 


azo 


‘TABLEAU 1. Ventes des marchands de gros, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 


région 


Change from previous year 
Variation de l'année précédente 


November October| September August 
1990 1990 1990 1990 
Novembre Octobre} Septembre Aoat 


Year-to-date 


Comat 

per cent-pourcentage 
rath 1.0 -1.2 Was 2.8 
-19.6 -16.6 -20.4 -13.2 -12.2 
-2.6 -0.5 give -2.6 0.4 
-1.1 hae -1.8 -5.0 -2.7 
-15.7 -17.4 =-23.6 -21.3 -14.3 
-16.1 -15.4 =13.9 -12.2 -7.4 
-20.6 -14.0 -16.3 -19.4 -8.3 
-13.5 -7.5 -15.0 -9.8 -5.8 
-0.6 5.7 1.6 -1.8 4.0 
-6.7 “4.2 -8.2 “7.2 -3.0 
10.6 9.5 -3.2 14.1 -2.8 
4 bein -19.5 -7.7 eZ -7.7 
-17.1 -17.6 =-- 10.1 -3.2 
-8.8 -7.0 -13.3 5.4 -7.5 
-5.5 -1.2 -7.1 -6.0 -2.5 
“4.1 -3.5 -8.7 -8.2 “4.3 
-9.6 -6.4% -11.3 -6.4 -2.6 
-6.5 -11.5 -9.6 -5.2 -1.1 
-5.0 Zit -6.1 -11.3 -0.6 
-16.1 -11.4% -10.1 -11.0 -1.3 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, médicaments 
et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 
Véhicules automobiles, piéces et accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, matériel 
de plomberie et de chauffage 


Bois et matériaux de construction 

Machines, matériel et fournitures agricoles 
Autres machines, matériel et fournitures 
Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 
Ile-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 


12 


ies 


14 


15 


16 


vs 


18 


19 


20 


21 


TABLE 2. Wholesale Merchants Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region 


No. 


10 


11 


12 


ies 


14 


LS 


16 


7A 


18 


19 


20 


yaa 


Trade Group - Canada 


Food, beverage, drug and tobacco 
products 


Apparel and dry goods 
Household goods 


Motor vehicles, parts and 
accessories 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Lumber and building materials 


Farm machinery, equipment and 
supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies 


Other products 


Total, all trades 


Regions 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Sales 
Year-to- 
ate 
1990 


Cumulatif 


Ventes 


1990 
Septembre 


Juillet 


$ millions 


3,563 35,780 


3,623 


5,535 


17 5342 


11,857 


35287 


2 499 


14,738 


1,634 


382 


3,946 


2,721 


385413 


61,568 


5,089 


5,177 


14,317 


20,039 


182 


Change from 
previous month 


Variation du 
mois précédent 


1990 


October | September 


1990 


Octobre | Septembre 


shee! 


— 


‘TABLEAU 2. Ventes des marchands de gros, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 


région 


Change from 
previous month 


Variation du 
mois précédent 


-_- 0.3 1.0 422 1.9 
-0.1 -3.2 -15.2 -14.9 -15.1 
0.3 -0.8 0.1 -0.1 2.0 
0.3 0.6 -0.2 -0.9 -2.8 
-2.4 -3.2 -18.2 -19.4 -18.7 
=2.2 -2.1 -14.1 -13.4 -10.1 
-4.1 -3.8 -15.0 =16.2 =13.4 
-2.5 -2.6 -10.5 -8.8 me C3 
0.5 gas 1.6 122 4.6 
-0.9 -0.7 -5.7 -5.5 -4.2 
2.5 2.8 4.6 6.3 6.7 
0.4 0.6 -14.7 -9.4 -2.5 
0.2 -- -10.9 -2.4 3.8 
0.1 2.2 -9.8 -5.0 -3.0 
-0.4 2. -4.4 -4.2 -3.6 
=1.2 -0.9 =4.9 -6.0 -5.9 
=1.7 -0.8 -8.4 -7.9 -3.4 
-0.8 -- -9.6 -7.7 -2.8 
=1.9 Sy =4e1 -3.1 -3.9 
-1.4 -2.4 -11.0 -8.6 -4.6 


Change from previous year 


Variation de l'année précédente 


-15.8 


-3.1 


-13.8 


“2.7 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, 
médicaments et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 


Véhicules automobiles, piéces et 
accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, 
matériel de plomberie et de 
chauf fage 


Bois et matériaux de construction 


Machines, matériel et fournitures 
agricoles 


Autres machines, matériel et 
fournitures 


Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


TABLE 3. Wholesale Merchants Sample Response Fraction and Coefficient of Variation 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


Response fraction 


Fraction de réponse 


November September 
1990 1990 
Novembre Septembre 
Trade Group - Canada per cent-pourcentage 
Food, beverage, drug and tobacco products 86.4 93.8 89.3 
Apparel and dry goods 81.2 87.9 89.4 
Household goods 87.9 91.8 95.8 
Motor vehicles, parts and accessories 90.6 93.4 89.6 
Metals, hardware, plumbing and heating Hihoil 89.1 87.8 
equipment and supplies 
Lumber and building materials 83.4 86.4 85.6 
Farm machinery, equipment and supplies 69.9 92.8 82.7 
Other machinery, equipment and supplies 80.2 88.8 88.5 
Other products 79.9 83.6 81.0 
Total, all trades 83.2 89.6 87.4 
Regions 
Newfoundland 81.4 92.6 90.8 
Prince Edward Island © 88.9 94.8 93.9 
Nova Scotia 88.9 92.3 94.1 
New Brunswick 81.4 88.8 91.8 
Quebec 86.3 90.3 86.4 
Ontario 81.6 88.0 86.2 
Manitoba 80.7 92.6 92.0 
Saskatchewan Tifa.\0 85.8 84.6 
Alberta 84.5 92.0 89.5 
British Columbia 83.1 o1e5 89.3 


Yukon and Northwest Territories 70.3 89.0 84.9 


August 


86.4 


TABLEAU 3. Marchands de gros, fraction de réponse de 1'échantillon et coefficient de variation 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


November October September August 
Novenbre Sotiee Senteeice hoot ; N° 
per cent-pourcentage Groupe de commerce - Canada 
3.5 Bu7/ 3.5 3.3] Produits alimentaires, boissons, médicaments 1 
et tabac 
acu Plt 9.4 7.4] Vétements et articles de mercerie 2 
8.6 tha) Tow 7.0] Articles ménagers 3 
1.8 1.8 2.0 2.5| Véhicules automobiles, piéces et accessoires 4 
8.6 9.0 8.9 7.6| Métaux, articles de quincaillerie, matériel 5 
de plomberie et de chauffage 
53 8.1 7.0 7.3] Bois et matériaux de construction 6 
Chet 10.9 6.7 6.6| Machines, matériel et fournitures agricoles uf 
7.4 Ly 7/ 4.7 5.5) Autres machines, matériel et fournitures 8 
7.0 6.8 6.6 6.7| Produits divers 9 
2.1 2.2 2.0 2.1| Total, ensemble des commerces 10 
Régions 

5.2 4.4 4.4 4.8) Terre-Neuve . 11 
5.0 4.1 Br7, 6.0] fle-du-Prince-Edouard 12 
2.8 3.4 16.0 13.0] Nouvelle-Ecosse 13 
3.4 3.6 4.9 4.2] Nouveau-Brunswick 14 
5.1 4.5 3.8 4.0] Québec 15 
S75 3.8 3.4 3.6] Ontario 16 
7.8 3.9 3.6 3.0] Manitoba 17 
4.6 Sav, 5.6 4.6] Saskatchewan 18 
3.8 3.5 Sn 3.2] Alberta 19 
12.5 8.0 7.4 8.3} Colombie-Britannique 20 


4.0 Si, 9.5 8.8] Yukon et Territoires du Nord-Ouest 21 


TABLE 4. Wholesale Merchants Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region, 


October | September 
1990 1990 
Octobre| Septembre 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


9: 


20 


21 


Historical 


Trade Group - Canada 


Food, beverage, drug and tobacco 
products 


Apparel and dry goods 
Household goods 


Motor vehicles, parts and 
accessories 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Lumber and building materials 


Farm machinery, equipment and 
supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies 


Other products 


Total, all trades 


Regions 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


November 


1990 


Novembre 


3,734 


259 


619 


1,851 


1,100 


1,368 


288 


35286 


2 5451 


14,957 


183 


34 


330 


266 


3,806 


65184 


470 


500 


1,363 


1,805 


14 


3,697 


342 


632 


1,977 


1,154 


1,522 


374 


3,273 


25622 


15 ,594 


LSI 


S71, 


346 


287 


3,994 


6 344 


511 


510 


1,460 


1,888 


19 


3,565 


376 


602 


1,726 


1,040 


1,514 


337 


3,279 


25472 


14,910 


de, 


34 


405 


264 


3,769 


6,055 


475 


492 


1,377 


1,849 


16 


Sales 


August 
990 
Aott 


$ millions 


3,652 


479 


527 


1,613 


1,097 


1,616 


395 


3,174 


2 449 


15,003 


191 


38 


397 


295 


3,948 


5,916 


509 


538 


1,317 


1,833 


20 


July 
1990 


Juillet 


3,659 


375 


466 


1,571 


1,039 


1,654 


400 


3,080 


2 454 


14,698 


166 


38 


398 


283 


3,589 


5,790 


526 


535 


1,398 


1,954 


22 


June 
1990 
Juin 


3,621 


258 


498 


1,815 


1,157 


1,783 


407 


3,758 


2,733 


16,032 


168 


37, 


432 


287 


3,861 


6 »470 


566 


542 


1,617 


2,031 


20 


May 
1990 
Mal 


3,722 


308 


545 


1,898 


1,330 


1,835 


479 


3,661 


2,915 


16 ,693 


170 


39 


418 


290 


4,189 


6627 


593 


607 


1,625 


2,115 


il. 


“TABLEAU 4. Ventes des marchands de gros, non-désaisonnalisées, 
région, historique 


Ventes 
April March} February| January| December} November Year 
1990 1990 _ 1990 1990 1989 1989 1990 
Avril Mars Février Janvier| Décembre| Novembre Année 
$ millions 

3,557 3,531 3,305 3,338 3,529 3,635 39,382 
367 500 429 352 244 323 4,046 
539 625 519 505 566 635 6,076 
1,826 2,013 1,593 1,523 15446 1,873 195406 
1,303 1,361 15249 1,263 1,125 1,304 13,094 
1,630 15415 1,203 1,168 1,211 1,631 16,709 
445 328 267 254 308 362 3,974 
3,651 4,311 3,772 35811 3,608 3,801 39,057 
2,365 2,628 2,152 2,251 2,265 2 467 275491 
15 ,684 16,711 14,490 14 ,464 14,304 16,031 169,235 
147 158 139 142 140 166 1,834 
36 42 36 39 43 44 410 
416 429 356 352 427 398 4,280 
265 262 242 246 269 292 2,988 
3,794 4,092 3,740 3,766 35495 4,029 42 ,549 
65372 6,862 5,782 5,662 5,643 6 5447 68 ,065 
516 511 449 459 472 520 5,586 
525 497 447 526 489 535 5,718 
1,500 1,522 1,272 1,254 1,339 15435 15,705 
2,097 2,313 2,012 2,003 1,972 2,150 21,900 
17 23 16 15 14 15 200 


selon le groupe de commerce et la 


Ne 

Groupe de commerce - Canada 

Produits alimentaires, boissons, 1 
médicaments et tabac 

Vétements et articles de mercerie 2 

Articles ménagers 3 

Véhicules automobiles, piéces et 4 
accessoires 

Métaux, articles de quincaillerie, 5 
rin eee plomberie et de 

Bois et matériaux de construction 6 

Machines, matériel et fournitures 7, 
agricoles 

Autres machines, matériel et 8 
fournitures 

Produits divers 9 

Total, ensemble des commerces 10 

Régions | 

Terre-Neuve 11 

Tle-du-Prince-Edouard 12 

Nouvelle-Ecosse 13 

Nouveau-Brunswick 14 

Québec 15 

Ontario 16 

Manitoba ilzé 

Saskatchewan 18 

Alberta 19 

Colombie-Britannique 20 

Yukon et Territoires du Nord-Quest 21 


=10- 


TABLE 5. Wholesale Merchants Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region, Historical 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


is 


18 


19 


20 


en 


Trade Group - Canada 


Food, beverage, drug and tobacco 
products 


Apparel and dry goods 
Household goods 


Motor vehicles, parts and 
accessories 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Lumber and building materials 


Farm machinery, equipment and 
supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies 


Other products 


Total, all trades 


Regions 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


October | September 
1990 1990 
Octobre | Septembre 


3,578 


309 


539 


1,756 


1,070 


1,383 


BYa7/ 


35249 


2 »484 


14,695 


175 


oo 


356 


263 


3,720 


6,005 


482 


492 


1,351 


1,809 


17 


3,548 


330 


540 


1,727 


1,077 


1,398 


330 


3,287 


2 499 


14,738 


174 


37 


373 


BUCA 


35716 


5,955 


487 


495 


1,350 


1,834 
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August 
1990 
Aoat 


3,563 


344 
533 


1,706 


1,083 


15446 


344 


3,342 


2,545 


14,905 


170 
38 
391 
276 
3,720 
5,990 
504 
513 
1,369 
1,899 
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Sales 


July 
1990 
Juillet 


$ millions 


3,562 


344 


532 


1,701 


1,110 


15478 


359 


35428 


2,532 


15,045 


166 


Si 


390 


275 


3,733 


6,063 


513 


518 


1,396 


1,926 
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June 
1990 
Juin 


3,552 


356 


536 


1,690 


15146 


1,509 


373 


3,521 


25475 


15,158 


161 


37 


389 


269 


3,735 


6,117 


517 


518 


15449 


1,974 
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May 
1990 
Mal 


3,550 


371 
544 


1,694 
1,187 


1,525 


377 
3,629 


2,387 


15,265 


159 
37 
399 
270 
3,751 
65162 
507 
507 
1,478 
2,013 


Urs 


April 
1990 
Avril 


3,574 


398 
560 


1,738 


1,237 


1,552 


381 


3,724 


25465 


15,628 


159 
59 
405 
272 
3,836 
65296 
514 
515 
1,505 
2,094 
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== 


région, historique 


Ventes 

March| February| January| December! November October 
1990 2 AEM 1990 1989 1989 1989 
Mars Février Janvier} Décembre|] Novembre Octobre 

$ millions 
3,618 3,615 3,619 3,580 3,559 3,542 
397 390 385 370 365 364 
567 588 594 585 567 539 
1,770 1,790 1,770 1,781 1,782 1,760 
1,279 1,316 1,352 1,331 1,330 1,308 
1,574 1,580 1,602 1,610 1,622 1,609 
383 376 365 368 SST 385 
3,859 3,899 3,839 3,742 3,628 3,629 
2,502 2,526 25451 2 >460 25451 2 444 
15,949 16,080 15,978 15,828 15,681 15,580 
157 157 156 159 163 167 
39 42 41 41 41 41 
413 411 419 418 416 400 
274 275 276 278 282 291 
3,976 4,109 4,118 4,056 3,936 3,891 
6,361 6 364 6,256 6 »254¢ 6,285 6 >314 
522 524 519 513 518 527 
522 539 558 561 557 544 
15498 15478 15445 15415 1,376 1,367 
2,150 2,168 2,173 2,151 2,095 2,033 


19 21 21 20 20 19 


“TABLEAU 5. Ventes des marchands de gros, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, médicaments 
et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 


Véhicules automobiles, piéces et accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, matériel 
de plomberie et de chauffage 


Bois et matériaux de construction 


Machines, matériel et fournitures agricoles 


Autres machines, matériel et fournitures 


Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre~Neuve 
fle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 
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Appendix Appendice 


APPENDIX I 
Definitions and Concepts 


The establishment is a_ statistical unit based 
primarily on the system of accounting used in 
the business. It is the smallest unit which is 
a separate operating entity capable of report- 
ing those elements of input and output neces- 
sary for the calculation of gross margin, as 
well as employment, wages and salaries. 


The trading location is defined as the physi- 
cal outlet in which the business activity 
takes place. It is not necessarily dependent 
upon the availability of accounting-based data 
but must be capable of providing a limited 
range of statistics even though these may, in 
some instances, have to be estimated by the 
respondent. Where accounting records are 
available to measure the detailed business 
activity of the single location then the lo- 
cation will coincide with the establishment, 
otherwise two or more locations would belong 
to an establishment. The establishment can be 
an individual or a partnership, if unincorpo- 
rated, or a single corporation or group of 
associated companies, and sometimes, the 
wholesaling divisions of retailing, manufac- 
turing or other organizations. 


Wholesalers may also be classified by type of 
operation, but this classification is depen- 
dent on the industrial classification. As in- 
dicated in the following paragraphs, the two 
main types of operations are: wholesale wmer- 
chants and agents and brokers. Wholesalers 
primarily engaged in buying and/or selling 
merchandise on account of others on a_ commis- 
sion basis (agents and brokers) as well as 
wholesale merchants of grain and petroleum 
products are excluded in this survey. 


Wholesale merchants are establishments pri- 
marily engaged in selling merchandise to which 
they have title on their own account. In addi- 
tion, they may perform one or more of the fol- 
lowing related functions: breaking bulk, pro- 
viding delivery service to customers, opera- 
ting warehouse facilities for storage of the 
goods they sell. Included in this category are 
wholesalers Known as: drop shippers or desk 
jobbers, export merchants, import merchants, 
mail order wholesalers, rack jobbers or volun- 
tary general wholesale distributors. Wholesale 
merchants also include other wholesale opera- 
tions sometimes Known as assemblers of primary 
products which are primarily engaged in sell- 
ing products from farmers, loggers, fishermen 
and trappers. Also included are petroleum bulk 
tank plants and truck distributors which oper- 
ate on own account and certain manufacturers' 
sales branches which are separate establish- 
ments(i.e., which carry a stock of merchandise 
and are primarily engaged in wholesaling ac- 
tivity). 


APPENDICE I 
Définitions et concepts 


L'étalissement est l'unité statistique qui 
s'appuie essentiellement sur le systéme comp- 
table utilisé dans le commerce. C'est la plus 
petite unité distincte d'exploitation consti- 
tuant un ensemble aux fins de la déclaration 
des entrées et des sorties nécessaires au cal- 
cul de la marge brute, ainsi que des effec- 
tifs, des traitements et des rémunérations. 


L"'emplacement d'affaires est l'endroit servant 
a l'activité commerciale. I1 n'est pas tribu- 
taire de la disponibilité de données compta- 
bles, mais il doit pouvoir fournir un nombre 
limité de données statistiques méme si, a 
l'occasion, il y a lieu de procéder par _ esti- 
mation. Il correspond Aa 1'établissement si 
l'activité commerciale est consignée en détail 
dans les registres comptables. Autrement, il 
fait partie d'un établissement avec d'autres 
emplacements d'affaires. L'établissement peut 
6étre un particulier ou une société en nom col- 
lectifs; une société unique ou un groupe d'en- 
treprises associées; ou, parfois, une division 
grossiste d'un organisme manufacturier, d'un 
détaillant ou autres. 


La classification des grossistes peut se faire 
selon la nature de l'activité, mais elle est 
indépendante de la classification par  indus- 
trie. Comme l'indique ce qui suit, les deux 
principales catégories d'activité sont: les 
marchands de gros et les agents et les _ cour- 
tiers. Les grossistes ayant pour activité 
principale l'achat et/ou la vente a commission 
de marchandises pour le compte d'autrui (les 
agents et les courtiers) ainsi que les mar- 
chands de gros en produits céréaliers et les 
produits pétroliers ne sont pas comptés dans 
cette enquéte. 


Les marchands de gros’ sont des établissements 
ot l'activité principale est la vente de mar- 
chandises 4 leur propre compte. Ils _ peuvent 
également effectuer une ou plusieurs des fonc- 
tions suivantes: répartition des marchandises 
en vrac>» livraison des marchandises aux 
clients, exploitation d'installations d'entre- 
posage de marchandises Aa vendre. Sont inclus 
les grossistes qui assurent l'expédition di- 
recte de l'usine au détaillant ou @ un utili- 
sateur industriel, les exportateurs, les im- 
portateurs, les grossistes spécialisés en ven- 
te par correspondance, les grossistes-étala- 
gistes et les distributeurs-grossistes de mar- 
chandises diverses. Sont aussi inclus les 
grossistes dont l'activité principale consiste 
a vendre des produits d'agriculteurs, d'‘ex- 
ploitants forestiers, de pécheurs et de trap- 
peurs}3 les entreprises indépendantes de 
stockage et de distribution par camion de pro- 
duits pétroliers; et les services de ventes 
des fabricants qui. sont des établissements, 
c.-a-d. qui stockent des marchandises et dont 
l'activité principale est le commerce de gros. 


Agents and brokers are establishments primar- 
ily engaged in buying and/or selling» on a 
commission basis, products owned by others. 
They may be Known as an auction company, com- 
mission merchant, import agent or broker, 
export agent or broker, manufacturers' agent, 
purchasing agent or resident buyer and selling 
agent, and may deal in any type of product in- 
cluding primary and petroleum products. Agri- 
cultural marketing boards engaged in the di- 
rect purchase of farm products are included as 
wholesalers. 


Coverage. This current monthly survey covers 
most wholesale merchant establishments. For 
purposes of industrial classification whole- 


sale merchants are classified by 
cording to the principal lines of commodities 
sold. A description of each industry included 
in the accompanying statistical data is shown 
in Appendix IV. As most businesses sell sever- 
al kinds of commodities the trade group code 
assigned generally reflects either the indi- 
vidual commodity or the commodity group which 
is the primary source of the establishment's 
receipts, or some mixture of commodities which 
characterizes the establishment's business. 
Industry classifications are not interchange- 
able with commodity classifications so it is 
not generally possible to determine either the 
number of establishments handling a particular 
commodity or the sales of that commodity from 
a classification of establishments by indus- 
try. Sales to end-users of certain commodities 
(usually capital or investment (non-consumer ) 
goods) such as office furniture and computers, 
feed, seed or other farm supplies, lumber and 
building materials, trucks and commercial ve- 
hicles, fuel oil, and all types of machinery 
and equipment are always classified to whole- 
sale trade. - 


industry ac- 


for provincial sales are 
whole- 
break- 
of 


The estimates shown 
based on the locations operated by the 
saler. Establishments provide a sales 
down by province along with the number 
trading locations. 
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Les agents et courtiers sont des établisse- 
ments ot l'activité principale est la vente et 
(ou) l'achat de produits appartenant a d'‘au- 
tres, moyennant commission. Ils comprennent 
les sociétés de ventes aux enchéres, les négo- 
ciants travaillant a la commission, les agents 
eu courtiers d'importation, les agents ou 
courtiers d'exportation, les représentants de 
manufacturiers, les agents d'approvisionne- 
ment, les acheteurs a demeure ou les agents de 
vente. Ils font le commerce de produits de 
tous genres, dont les produits primaires et 
les produits pétroliers. Sont incluses a titre 
de grossistes les régies des marchés agricoles 
qui achétent directement des produits agrico- 
les. 


Couverture. L'enquéte mensuelle courante vise 
la plupart des étalissements de commerce de 
gros. Aux fins de la classification par indus- 
trie, les marchands de gros sont groupés' par 
commerce en fonction de la gamme principale de 
marchandises vendues. L'appendice IV contient 
la description de chaque groupe inclus' dans 
les données statistiques. Comme la plupart des 
entreprises vendent plusieurs types de mar- 
chandises, le code attribué au groupe’ repré- 
sente généralement la ou les marchandises qui 
forment la principale source de recettes de 
l'établissement, ou encore un ensemble de 
marchandises qui caractérise l'activité de 
l'établissement. Les classifications par grou- 
pe ne sont pas interchangeables avec celles 
des marchandises, de sorte qu'il est d'habitu- 
de impossible de déterminer, aA partir de la 
classification par groupe, le nombre d'‘éta- 
blissements qui vendent une certaine marchan- 
dise ou bien les ventes d'une telle marchandi- 
ses. Par ailleurs, on attribue toujours au 
commerce de gros les ventes de certains. pro- 
duits a l'utilisateur final (habituellement 
les biens d'équipement ou d'investissement), 
par exemple, les meubles de bureau et le maté- 
riel informatique, les aliments pour animaux, 
les semences et les autres fournitures agrico- 


les, le bois et les matériaux de construction, 
les camions et les véhicules commerciaux, le 
mazout et tous les types de machines et de 
matériel. 

Les estimations des ventes par province’ sont 
fondées sur les points de vente exploités par 
le grossiste. Les établissements fournissent 
la ventilation des ventes par province ainsi 


que le nombre de points de vente. 


APPENDIX II 
Survey Methodology 


monthly whole- 
Statistics 
(CFDB). 
engaged 


The sample for the redesigned 
sale trade survey is drawn from 
Canada's new Central Frame Data Base 
Part of the CFDB comprises businesses 
in wholesale activity. 


The target population is all wholesale _ wmer- 
chant establishments with annual sales greater 
than $25,000. The sampling unit is the statis- 
tical company. 


The population of businesses are stratified by 
industry, geographic region and size. The size 
characteristic is a function of annual sales 
and the boundaries within each trade group - 
geographic area stratum. This takes into ac- 
count the highly asymmetrical distribution of 
wholesale sales, stratum sizes and the re- 
quired coefficient of variation at the sub- 
stratum level. 


was selected in late 1988 
updated each month 


The initial sample 
and has been subsequently 
for births and deaths. 


Respondents are sent either a questionnaire or 
contacted by telephone to obtain their monthly 
sales. New entities to the survey are included 
in the New Entrant Survey, and are contacted 
by telephone to obtain information along with 
sales data. 


Telephone interviews, data capture and follow- 
up of non-respondents is »verformed by staff 
within Statistics Canada's eight Regional Of- 
fices. As well, preliminary editing of the 
captured data is performed within the Regional 
Offices and subsequent telephone follow-ups 
which may result due to edit failures. The 
edited data is transmitted regularly to the 
head office in Ottawa. 


Further edits are performed at a more aggre- 
gate level (trade group by geographic level) 
to detect records which deviate from expecta- 


tion either by exhibiting large month-to-month 
change or differ significantly from the re- 
maining companies. All data failing these 
edits are subject to manual inspection and 
corrective action may be taken. 


Once these edits are complete, imputation is 
applied to missing records. A variety of impu- 
tation methods are available. The imputation 
system automatically selects the appropriate 
method depending on the availability of the 
data. Some of the methods available perform 
imputations using: monthly trends; yearly 
trends; historical datas annual data, etc. 


APPENDICE II 
Méthodologie de 1'‘enquéte 


Aux fins de la version remaniée de 1l'enquéte 
mensuelle sur le commerce de gros, 1'échantil- 
lon est tiré de la nouvelle base de données du 
registre central (BDRC) de Statistique Canada. 
La BDRC comprend, en partie, les entreprises 
dont l'activité est le commerce de gros. 


La population cible est l'ensemble des éta- 
blissements de marchands de gros dont le chif- 
fre d'affaires dépasse $25,000 annuellement. 
L'unité d'échantillonnage est 1l'entreprise 
statistique. 


La population des entreprises est stratifiée 
selon l'industrie, la région géographique et 
la taille. Cette derniére caractéristique est 
une fonction des ventes annuelles et des limi- 
tes de chaque strate représentant le groupe de 
commerce et la région géographique. Cela tient 
compte de la distribution trés asymétrique des 
ventes de gros, de la taille des strates et du 
niveau requis de la sous-strate au coefficient 
de variation. 


L'échantillon a été choisi pour la premiére 
fois a la fin de 1988, puis a été révisé cha- 
que mois pour l'inclusion de nouvelles unités 
et par l'exclusion des unités décédées. 


On communique avec les enquétés par téléphone 
ou par l'envoi d'un questionnaire afin d'obte- 
nir le chiffre des ventes mensuelles. Les nou- 
velles entités de l'enquéte sont incluses dans 
l'enquéte sur les nouveaux arrivants, et on 
leur téléphone pour obtenir des renseignements 
et le chiffre d'affaires. 


Le personnel des huit bureaux régionaux de 
Statistique Canada effectue les interviews té- 
léphoniques, la saisie des données et la _ re- 
lance des non-répondants. I1 se charge aussi 
du contréle préliminaire des données saisies 
et du suivi téléphonique que peuvent nécessi- 
ter les défaillances du contrédle. Aprés ce 
contr6éle, les données sont transmises régulié- 
rement au bureau principal a Ottawa. 


Les données font ensuite l'objet d'un contr6- 
le, selon le groupe de commerce et la _ région 
géographique, afin de détecter les unités qui 
s'écartent des attentes, soit par une forte 
variation d'un mois a l'autre, soit par une 
grande divergence au regard des autres entre- 
prises. Lorsque les données ne passent pas le 
contréle, elles sont sujettes &@ une inspection 
manuelle et aux mesures qui s'imposent. 

Une fois terminés les contréles, on procéde a 
l'imputation des unités manquantes. I1 existe 
diverses méthodes Aa cet égard, et le systéme 
choisit automatiquement celle qui convient se- 
lon la disponibilité des données. Certaines 
méthodes d'imputation utilisent les tendances 
mensuelles, les tendances annuelles, les don- 
nées historiques, les données annuelles, etc. 


Reported or imputed data is then weighted to 
reflect the population. The weights applied to 
the survey data are equal to the ratio of the 
population and sample counts at the sample 
selection level. The selection level for the 
Monthly Wholesale Trade Survey is trade group 
by geographic area by size. 


Domain estimation is used to produce the sur- 
vey estimates. A domain is defined by the most 
recent classification data available from the 
frame (CFDB) for the statistical entity and 
reference period. Therefore, these domains may 
differ from the original sampling characteris- 
tics because records may have changed indus- 
try, location or size. These changes are re- 
flected in the estimates as they occur on the 
CFDB. After the estimates are produced, a 
listing of the top contributors to the esti- 
mates is produced. Individual records which 
make up a large proportion of the estimates 
are checked for consistency. Following valida- 
tion and correction, the data base is created. 


Two sets of estimates are produced each month 
to incorporate late responses. Preliminary es- 
timates are usually available 45 days’ follow- 
ing the reference period, while revised esti- 
mates are published one month after the _ re- 
lease of preliminary estimates. 
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Les données déclarées ou imputées sont ensuite 
pondérées en fonction de la population. Aux 
fins de l'enquéte, les coefficients de pondé- 
ration égalent le ratio de la population et 
des comptes d'échantillon au niveau de _ sélec- 
tion. Pour l'enquéte mensuelle sur le commerce 
de gros» ce niveau est le groupe de commerce 
selon la région géographique et la taille. 


L'estimation du domaine sert 4a produire les 
estimations de l'enquéte. Le domaine comprend, 
par définition, les plus récentes données de 
classification tirées du registre (BDRC) pour 
l'entité statistique et la période de référen- 
ce. Par conséquent, les domaines peuvent dif- 
férer des caractéristiques initiales de 1'é- 
chantillonnage parce qu'il se peut que les 
entités aient changé de groupe, d'emplacement 
ou de taille. Ces changements se _ reflétent 
dans les estimations a mesure qu'ils sont con- 
signés dans la BDRC. Une fois les estimations 
produites, on dresse la liste des principaux 
contribuants a l'estimation. On vérifie la co- 
hérence des fiches individuelles qui  forment 
une grande proportion des estimations. Aprés 
la validation et les corrections, la base de 
données est créée. 


Chaque mois deux jeux d'estimations sont pro- 
duits pour tenir compte de la réponse tardive. 
Les estimations préliminaires sont habituelle- 
ment disponibles 45 jours aprés la période de 
référence, tandis que les estimations révisées 
sont publiées un mois aprés que les données 
préliminaires sont relachées. 


APPENDIX III 
Data Reliability 


This publication presents estimates derived 
from a sample survey; as in any survey, they 
are subject to errors. The following section 
describes the sources of errors that may occur 
in a survey and is’ intended to assist the 
reader in the interpretation of the estimates. 


Sources of Errors 


When a survey is conducted, numerous’ errors 
may affect the quality of the estimates ob- 
tained. These errors fall into two categories: 
sampling errors and non-sampling errors. The 
accuracy of the estimates obtained will depend 
on the combined effect of these two sources of 
errors. 


Sampling Errors 


Sampling errors occur because data are _ col- 
lected for a part of the population only as 
opposed to the whole population, as would be 
the case in a census. The results derived from 
this survey will therefore likely be different 
than if a complete census had been taken under 
the same general survey conditions. 


Sampling errors depend on factors such as the 
size of the sample, variability in the popula- 
tion, sample design and estimation method. For 
example, for a given size of sample, the sam- 
pling error will depend on the choice of sam- 
pling units, the stratification method, the 
allocation of the sample and the _ selection 
method. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or a 
complete census of the population is’ taken. 
Non-sampling errors stem from several sources, 
the most important of which are described 
below. 


Coverage Error. This error stems from an in- 
complete sampling frame which results in inad- 
equate coverage of the target population. For 
example, a unit that is missing from the list 
of wholesale merchants will not be represented 
in the sample. 


Response Error. This error may be due to 
questionnaire design and the characteristics 
of the question, inability or unwillingness of 
the respondent to provide correct information. 
It may also stem from misinterpretation of the 
questions because of definitional difficulties 
and the tendency of interviewers to explain 
questions or interpret responses differently. 


APPENDICE III 
Fiabilité des données 


La présente publication donne des estimations 
qui proviennent d'une enquéte par échantillon- 
nage et qui risquent, comme dans toute enqué- 
te, d'étre entachées d'erreurs. On trouve ci- 
dessous les sources d'erreur que peut compor- 
ter une enquéte, aux fins de faciliter l'in- 
terprétation des estimations. 


Sources d‘erreur 


Au cours d'une enquéte, la qualité des estima- 
tions peut @étre altérée par deux genres d'‘er- 
reur: les erreurs d'échantillonnage et les er- 
reurs non dues a l'échantillonnage. Leur effet 
combiné influence l'exactitude des estima- 
tions. 


Erreurs d*échantillonnage 


Les erreurs d'échantillonnage s'expliquent du 
fait que la collecte des données vise seule- 
ment une partie de la population, et non la 
totalité, comme c'est le cas d'un recensement. 
Il se peut, par conséquent, que les résultats 
de l'enquéte soient différents de ceux d'un 
recensement, mené dans les mémes conditions. 


Les erreurs d'échantillonnage sont tributaires 
de facteurs tels que la taille de 1'échantil- 
lon, la variabilité de la population, le plan 
d'enquéte et la méthode d'estimation. Par 
exemple, pour une taille d'échantillon donnée, 
elles procédent du choix des unités d'échan- 
tillonnage, de la méthode de stratification, 
de la répartition de l'échantillon et de la 
méthode de sélection. 


Erreurs non dues a 1'*échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent aussi bien dans une 
enquéte par é6échantillonnage que dans un recen- 
sement de la population. Elles proviennent de 
plusieurs sources, dont voici les plus impor- 
tantes. 


Erreur de couverture. Elle résulte de l'insuf- 
fisance de la base d'échantillon, qui empéche 
la couverture adéquate de la population visée. 
Par exemple, une unité manquante dans la liste 
des marchands de gros ne sera pas' représentée 
dans 1'échantillon. 


Erreur de réponse. Elle peut s'expliquer par 
la conception du questionnaire, par les carac- 
téristiques de la question ou par l'incapacité 
ou le refus de l'enquété de fournir des_ ren- 
seignements exacts. Elle peut aussi découler 
du fait que des problémes d'ordre définition- 
nel ont faussé l'interprétation des questions, 
ou bien que les interviewers se sont pris dif- 
féremment pour expliquer les questions ou in- 
terpréter les réponses. 


Non-response. Some respondents may refuse to 
answer questions, some are unable to respond, 
while others may be too late in responding. 
The gaps left in the estimate by these non- 
respondents are filled by the assignment of an 
approximate response. The procedure used to 
assign these approximate values to units which 
do not respond and to units whose response was 
deemed unacceptable is called imputation. The 
data are imputed from earlier data (if avail- 
able) for these units, or from data provided 
by respondents. The extent of error due to 
imputation is usually unknown and is very much 
dependent on any characteristic differences 
between the respondent group and the imputed 
units in the survey. This error generally in- 
creases with the non-response rate and at- 
tempts are therefore made to obtain as high a 
response rate as possible. 


Processing Error. This error may occur at the 
various stages of processing such as_ coding» 
data entry, editing, etc. 


Non-sampling errors are difficult to measure. 
Within the limitations of the budget and the 
human resources available, all attempts have 
been made to minimize this type of error in 
calculating the estimates contained in this 
publication. Units have been defined using the 
most up-to-date listing; the questionnaires 
have been designed so as to minimize differ- 
ences of interpretation; testing has been car- 
ried out for the different stages of editing 
and processing. Moreover, non-respondents are 
followed up in order to reduce the non-re- 
sponse rate. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measure 


The particular sample used in this survey is 


one of a large number of possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
conditions. 

Coefficient of variation (CV) is a common 
measure which takes into account variation 


among estimates from all possible sample com- 
binations. The CV is defined as the square 
root of the variance divided by the estimate. 
By applying the CV of interest from Table 3, 
it is possible, through derivation of a confi- 
dence interval to predict, with a Known proba- 
bility, the range that the estimate would 
cover taking into account all possible sam- 
ples. This range or interval is expected to 
cover the unknown value being estimated with 
the predicted probability. 


confidence 
sales in 


For example, to establish a 95% 
interval for not seasonally adjusted 
Ontario one would use: 

and 


1. the provincial sales from Table 13 
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Non-réponse. Certains enquétés refusent de ré 
pondre, d'autres en sont incapables et d'au- 
tres encore répondent trop tard. On se _ sert 
d'une réponse approximative pour combler' les 
vides dans l'estimation créés par ces non-ré- 
pondants. L'imputation désigne le fait d'at- 
tribuer des valeurs approximatives aux unités 
qui omettent de répondre ou dont la _ réponse 
est jugée inacceptable. Elle s'effectue a4 par- 
tir des données disponibles pour ces unités ou 


fournies par les répondants. La portée de 
l'erreur due a l'imputation est généralement 
inconnue; elle est fortement tributaire des 
différences qui caractérisent les répondants 
et les unités imputées. Ce genre d'erreur 
augmente d'habitude au gré du taux de non-ré- 
ponse, d'ou le déploiement d'efforts pour 


obtenir le meilleur taux de réponse possible. 


Erreur de traitement. 
aux diverses étapes 
saisie, vérification, 


produire 
codage, 


Elle peut se 
dus traitement: 
etc. 


Les erreurs non dues a l'échantillonnage’' sont 
difficiles 4 mesurer. Autant que l'ont permis 
le budget et les ressources humaines' disponi- 
bles, on s'est efforcé de les réduire au mini- 
mum aux fins du calcul des estimations conte- 
nues dans la présente publication. On a défini 
les unités au moyen des derniéres listes 4 
jour; on a concgu les questionnaires de maniére 
a réduire au minimum les divergences d'inter- 


prétation; on a soumis a un essai les étapes 
de vérification et de traitement; et le suivi 
a 6té effectué aux non-répondants afin d'‘a- 


baisser le taux de non-réponse. 


Mesure de l'erreur d‘*échantillonnage et de 
l*erreur non due a4 1'échantillonnage 


Mesure de l*erreur d‘*échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de 1l'enquéte 
compte parmi le grand nombre de méme taille 
qu'on aurait pu choisir selon le méme_ plan 


d'enquéte et dans les mémes conditions. 


Le coefficient de variation (CV) est une mesu- 
re qu'on utilise couramment et qui prend en 
compte la variation des estimations provenant 
de toutes les combinaisons d'échantillons pos- 
sibles. Le CV se définit comme étant la racine 
carrée de la variation divisée par l'estima- 
tion. En appliquant le CV approprié du tableau 
3, on peut prédire, au moyen d'un intervalle 
de confiance et avec une probabilité connue, 
la portée qu'aurait l'estimation compte tenu 
de tous les Géchantillons possibles. Cette por- 
tée ou intervalle est censée couvrir la valeur 
inconnue qui est estimée avec la _ probabilité 
prédite. 


pour estimer les ventes non dé- 
intervalle 


Par exemple, 
saisonnalisées en Ontario selon un 
de confiance de 952Z, on utiliserait: 


1.les ventes provinciales indiquées au tableau 
13 et 


2. the coefficient of variation for the esti- 
mate from Table 3. 
A 95% confidence interval is then constructed 


by adding or subtracting twice the value rep- 
resented by applying the CV to the estimate, 
for example: 


12,000,000 + (2 x 1.8(12,000,000)) 


100 
(2 x 1.8(12,000,000)) 
100 
confidence limit for this 
$11,568,000 to $12,432,000 


12,000,000 
or 
Thus, the example 
would be: 


Summarizing these findings, the best estimate 
for not seasonally adjusted sales in Ontario 
will be found in Table 1. One can be 95% con- 


fident that the unknown true value of sales 
lies in the interval between $11,568,000 and 
12,432,000. 

Non Sampling Error Measures 

One source of non-sampling error is’ the non- 
response error. There are several measures 
that can help the user evaluate this type of 


error, among others, the response rate and the 


response fraction. 


The response rate is a measure of the propor- 
tion of those sample units which have re- 
sponded in time for inclusion in the estimate. 
To calculate the response rate, one should ex- 
cluded from the sample, deaths as well as sea- 
sonal establishments closed during the month 
in question. 


a measure of 
proportion of 
upon actual 


The response fraction, which is 
the data response rate, is the 
the estimate which is’ based 
reported data. 


An example illustrates the two above measures. 
For example, a cell with 20 active sample 
units in which 10 respond for a = particular 
month would have a response rate of 50%. 
However, if the 10 reporting units represented 
$9 million out of a total of $12 million, the 
response fraction would be 75%. Thus 252 of 
the estimate came from imputed data. 


Joint Interpretation of Measures of Error 


The two measures of non-response error as well 
as the coefficient of variation must be 
considered jointly to have an overview of the 
quality of the estimates. A lower coefficient 
of variation combined with a higher response 
rate and response fraction, will result ina 
better estimate. 


Response fractions and coefficients of varia- 
tion associated with each estimate appear in 
Table 3. 


=20= 


2.le coefficient de variation de l'estimation 


provenant du tableau 3. 


On é6tablit ensuite l'intervalle de confiance 
de 95% en additionnant ou en soustrayant deux 
fois la valeur représentée par 1l'application 
du CV a l'estimation, par exemple: 
12,000,000 + (2 x 1.8(12,000,000)) 
100 
(2 x 1.8(12,000,000)) 
100 
limite de confiance se- 


a $12,432,000. 


12,000,000 
ou 


Dans cet exemple, la 
rait donc: $11,568,000 


Pour résumer ces résultats, qui fournissent la 
meilleure estimation des ventes non désaison- 
nalisées en Ontario se retrouvent au tableau 
1. On est confiant @ 95% que la valeur vraie 
inconnue des ventes se situe dans l'intervalle 


> 


compris entre $11,568,000 a 12,432,000. 
Mesure de l'erreur non due a 1'échantillonnage 


La non-réponse est un type d'erreur non due a 
l'échantillonnage. Il existe plusieurs mesures 
qui permettent de 1l'évaluer, notamment le taux 
de réponse et la fraction de réponse. 


Le taux de réponse est la proportion des uni- 
tés de l'échantillon dont la réponse _ parvient 
dans le délai stipulé pour le calcul de l'es- 
timation. Aux fins du calcul, on exclut de 
l'échantillon les décés et les établissements 
saisonniers fermés pendant le mois en ques- 
tion. 


La fraction de réponse, qui est une mesure du 
taux de réponse, représente la proportion de 
l'estimation qui s'appuie sur les données 
réellement déclarées. 


Le deux mesures sont illustrées dans 1l'exemple 
suivant. Pour une cellule comportant un échan- 
tillon de 20 unités actives, dont 10 répondent 
pour un mois donné, le taux de réponse serait 
de 50%. Cependant, si les 10 unités déclaran- 
tes représentent $9 millions sur un total de 
de $12 millions, la fraction de réponse serait 
de 75%. Ainsi 25% de l'estimation proviennent 
des données imputées. 

Interprétation conjointe des mesures d‘erreur 
Pour obtenir un aperscu de la qualité des esti- 
mations, il faut considérer conjointement les 
deux mesures de non-réponse ainsi que le coef- 
ficient de variation. La meilleure estimation 
est celle qui comporte un faible coefficient 
de variation ainsi qu'un taux de réponse et 
une fraction de réponse élevés. 


Le tableau 3 indique les fractions de réponse 
et les coefficients de variation pour chaque 
estimation. 


APPENDIX IV 
TRADE GROUP COVERAGE 


010 Food, Beverage, Drug and Tobacco 
Products Wholesalers 


5211 Confectionery 

5212 Frozen Foods (Packaged) 

5213 Dairy Products 

5214 Poultry and Eggs 

5215 Fish and Seafood 

5216 Fresh Fruit and Vegetables 

5217 Meat and Meat Products 

5219 Other Foods 

5221 Non-Alcoholic Beverages 

5222 Alcoholic Beverages 

5231 Drugs 

5232 Toilet Soaps and Preparations 

5239 Drug Sundries and Other Drugs and 
Toilet Preparations 

5241 Tobacco Products 


020 Apparel and Dry Goods Wholesalers 


5311 Men's and Boys' Clothing and 
Furnishings 

5312 Women's, Misses' and Children's 
Outerwear 

5313 Women's, Misses‘ and Children's 
Hosiery, Underwear and Apparel 
Accessories 

5314 Footwear 

5319 Other Apparel 

5321 Piece Goods 

5329 Notions and Other Dry Goods 


030 Household Goods Wholesalers 


5411 Electrical Household Appliances 

5412 Electronic Household Appliances 

5421 Household Furniture 

5431 China, Glassware, Crockery and Pottery 

5432 Floor Coverings 

5433 Linens, Draperies and Other Textile 
Furnishings 

5439 Other Household Furnishings 


040 Motor Vehicles, Parts and Accessories 
Wholesalers 


5511 Automobiles 

5512 Trucks and Buses 

5519 Other Motor Vehicles and Trailers 

5521 Tires and Tubes 

5529 Other Motor Vehicle Parts and 
Accessories 


050 Metals, Hardware, Plumbing and Heating 
Equipment and Supplies Wholesalers 


5611 Iron and Steel Primary Forms and 
Structural Shapes 

5612 Other Iron and Steel Products 

5613 Non-Ferrous Metal and Metal Products 


5619 Combination Metal and Metal Products 

5621 Hardware 

5622 Plumbing» Heating and Air Conditionning 
Equipment and Supplies 


Appendice IV 


COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 


010 


5211 
5212 
5213 
5214 
5215 
5216 
5217 
5219 
52en 
5222 
5231 
5232 
5239 


5241 


020 


5311 


5312 


BSS 


5314 
5319 
5321 
5329 


030 


5411 
5412 
5421 
5431 
5432 
5433 


5439 
040 

5511 
5512 
5519 


5521 
5529 


050 


5611 


5612 
5613 


5619 
5621 
5622 


Grossistes en produits alimentaires, 
boissons, médicaments et tabac 


Confiseries 

Produits alimentaires congelés (emballés) 

Produits laitiers 

Volaille et oeufs 

Poisson et fruits de mer 

Fruits et légumes frais 

Viande et produits de la viande 

Autres produits alimentaires 

Boissons non-alcooliques 

Boissons alcooliques 

Médicaments 

Savons et produits de toilette 

Produits pharmaceutiques divers et autres 
produits de toilette 

Produits du tabac 


Grossistes en vétements et articles de 
mercerie 


Vétements et articles d'habillement pour 
hommes et garcgonnets 

Vétements de dessus pour dames, jeunes 
filles et enfants 

Bas et chaussettes, sous-vétements et 
articles d'habillement pour dames, jeunes 
filles et enfants 

Chaussures 

Autres vétements 

Tissus a la piéce 

Articles de mercerie 


Grossistes en articles ménagers 


Appareils ménagers électriques 

Appareils ménagers électroniques 

Meubles de maison 

Porcelaine, verrerie, fatence et poterie 

Revétements de sol 

Linge de maison, tentures et autres article 
de textile 

Autres accessoires ménagers d'ameublement 


Grossistes en véhicules automobiles, piéces 
et accessoires 


Automobiles 

Camions et autobus 

Autres véhicules automobiles 

Pneus et chambres 4 air 

Autres piéces et accessoires pour véhicules 
automobiles 


Grossistes en métaux, articles de 
quincaillerie, matériel de plomberie 
et de chauffage 


Formes primaires et profilés de charpente e 
fer et en acier 

Autres produits en fer et en acier 

Métaux non ferreux et produits en métaux no 
ferreux 

Combinaisons de métaux et produits en métal 

Articles de quincaillerie 

Matériel et fournitures de plomberie, de 
chauffage et de climatisation 


060 


5631 


5632 
5639 


070 


5711 


080 


57214 


Size 


5731 


5741 


5742 


5743 


5744 


5749 


5791 


5792 


5793 


5799 


090 


5011 
5019 
5911 
5919 
5921 
5922 
5929 
5931 
5932 
59359 


5941 


5942 
5951 
5952 
5961 
5971 


5981 
5991 
5992 


5993 
5999 


Lumber and Building Materials 
Wholesalers 
Lumber, Plywood and Millwork 


Paint, Glass and Wallpaper 
Other Building Materials 


Farm Machinery, 
Wholesalers 


Equipment and Supplies 


Farm Machinery, Equipment and Supplies 
Other Machinery, Equipment and Supplies 
Wholesalers 


Construction and Forestry Machinery, 
Equipment and Supplies 

Mining Machinery, Equipment and 
Supplies 

Industrial Machinery,» 
Supplies 

Electrical Wiring Supplies and 
Electrical Construction Material 

Electrical Generating and Transmission 
Equipment and Supplies 

Electronic Machinery, Equipment and 
Supplies (Except Computer and Related 
Equipment) 

Computer and Related Machinery, 
Equipment and Packaged 

Other Electrical and Electronic 
Machinery, Equipment and Supplies 

Office and Store Machinery, Equipment 
and Supplies 

Service Machinery» 
Supplies 

Professional Machinery, 
and Supplies 

Other Machinery, 
Supplies n.e.c. 


Equipment and 


Equipment and 
Equipment 


Equipment and 


Other Products Wholesalers 


Livestock 

Other Farm Products 

Automobile Wrecking 

Other Waste Materials 

Newsprint 

Stationery and Office Supplies 

Other Paper and Paper Products 

Agricultural Feeds 

Seeds and Seed Processing 

Agricultural Chemical and Other Farm 
Supplies 

Toys, Novelties and Fireworks 


Amusement and Sporting Goods 
Photographic Equipment and Supplies 
Musical Instruments and Accessories 
Jewellery and Watches 

Industrial and Household Chemicals 


General Merchandise 

Books, Periodicals and Newspapers 

Second-Hand Goods (Except Machinery 
and Automotive) 

Forest Products 

Other Products n.e.c. 


se 


060 


5631 


5632 
5639 


070 


LAA, 


080 


5721 


5722 


5731 


5741 


5742 


5743 


5744 


5749 


BigA 


5792 


51S 


5799 


090 


5011 
5019 
5941 
5919 
5921 
5922 
5929 
LI JE 5 | 
b9s2 
5939 


5941 


5942 
5951 
5952 
5961 
5971 


5981 
5991 
5992 


5993 
5299 


Grossistes en bois et matériaux de 
construction 


Bois de construction, contreplaqués et 
bois travaillé 

Peintures, vitres et papiers peints 

Autres matériaux de construction 


Grossistes en machines, matériel et 
fournitures agricoles 


Machines, matériel et fournitures agricoles 


Grossistes en autres machines, matériel et 
fournitures 


Machines, matériel et fournitures de 
construction et d'exploitation forestiére 

Machines, matériel et fournitures 
d'extraction miniére 

Machines, matériel et fournitures 
industriels 

Fournitures pour canalisations électriques 
et matériaux d'installations électriques 

Matériel et fournitures de production et de 
transmission d'électricité 

Machines, matériel et fournitures 
électroniques (sauf ordinateurs et le 
matériel connexe) 

Ordinateur, machines et matériel connexes 


Autres machines, matériel et fournitures 
électriques et électroniques 

Machines, matériel et fournitures de bureau 
et de magasin 

Machines, matériel et fournitures des 
entreprises de services 

Machines, matériel et fournitures d'usage 
professionnel 

Autres machines, 
nackas 


matériel et fournitures 


Grossistes en produits divers 


Bétail 

Autres produits agricoles 

Démontage d'automobiles 

Autres matiéres de rebut 

Papier journal 

Papeterie et fournitures de bureau 

Autres papiers et produits du papier 

Aliments pour animaux 

Semences et traitement des semences 

Produits chimiques et autres fournitures 
agricoles 

Jouets, articles de fantaisie et piéces pou 
feu d'artifice 

Articles de loisir et de sport 

Matériel et fournitures photographiques 

Instruments et accessoires de musique 

Bijoux et montres 

Produits chimiques d'usage ménager et 
industriel 

Marchandise générale 

Livres, périodiques et journaux 

Marchandises d'occasion (sauf machines et 
véhicules automobiles) 

Produits forestiers 

Autres produits n.c.a. 


APPENDIX V 
Other Survey Related Issues 


Seasonal Adjustment 


Socio-economic time series contain four basic 
components: the trend-cycle, the seasonal, the 
trading-day and the irregular components. The 
component of interest is usually the trend- 
cycle, which reflects the more fundamental 
evolution of the series (e.g. the business 
cycle), whereas the other components reflect 
short-term transient movements. Seasonal va- 
riations are caused by the direct and indirect 
effects of climatic and institutional seasons 
(e.g. Christmas); they tend to repeat from 
year-to-year. Trading-day variations originate 
from the fact that the number of Mondays, 
Tuesdays, etc., in a given month varies’ from 
year-to-year. Finally, the irregular component 
is a residual which captures measurement er- 
rors and events which do not occur in a regu- 
lar manner. Seasonal, trading-day and irregu- 
lar variations all conceal the trend-cycle 
component of the series. 


Seasonal adjustment consists 
seasonal and the 


of removing the 
trading-day components’ from 
the series. Seasonal adjustment thus’ helps 
reveal the trend-cycle and makes’ month-to- 
month comparisons more meaningful. One should 
bear in mind that the seasonally adjusted 
series contains the trend-cycle and the irreg- 
ular component (which is technically difficult 
to isolate). The month-to-month comparisons of 
the seasonally adjusted series are thus af- 
fected by the irregular fluctuations. 


Users of time series data should also take 
note of the following. Same-month comparisons, 
for instance that of March 1989 to March 1990, 
are not valid for series which have not been 
seasonally adjusted, if the series contains 
trading-day variations. In the absence of 
trading-day variation, same-month comparisons 
are valid; however they measure the movement 
over the year and do not reflect the most 
recent movements. For instance, same-month 
comparisons may indicate a continuing growth, 
while the trend-cycle has been falling for the 
last few months. 


In order to seasonally adjust its time series, 
Statistics Canada uses the X-11-ARIMA method. 


The method is a combination of the ARIMA 
forecasting method and of the X-11 seasonal 
adjustment method, which is ratio-to-moving 


average method. 


APPENDICE V 
Autres questions relatives a l1*enquéte 


La désaisonnalisation ou correction pour 
variations saisonniéres 


Les séries temporelles socio-G&conomiques comp- 
tent quatre composantes principales: la ten- 
dance-cycle, la saisonnalité, la composante de 
rotation des jours et la composante irrégulié- 
re. L'intérét porte généralement sur la_ ten- 
dance-cycle, qui refléte 1'évolution fondamen- 
tale de la série (ex. le cycle des affaires), 
tandis que les autres composantes traduisent 
des mouvements passagers a court terme. Les 
variations saisonniéres sont le produit des 
effets directs et indirects des saisons clima- 
tiques et institutionnelles (ex. Noél); elles 
tendent a se répéter année aprés année. La 
composante de rotation des jours provient du 
fait que le nombre de lundis, mardis, etc., 
dans un mois donnée varie d'une année a4 1'au- 
tre. Enfin, la composante irréguliére est un 
résidu incorporant les erreurs de mesure ainsi 
que les événements qui ne se produisent pas de 
de maniére réguliére. Les variations saison- 
niéres, de méme que les composantes irrégulié- 
re et de rotation des jours masquent la _ ten- 
dance-cycle de la série. 


La désaisonnalisation consiste A enlever les 
composantes saisonniére et de rotation des 
jours de la série. La désaisonnalisation con- 
tribue donc a révéler la tendance-cycle et 4 
rendre les comparaisons sur mois adjacents 
plus significatives. On doit cependant garder 
a l'esprit que la série désaisonnalisée com- 
prend la tendance-cycle mais aussi la _ compo- 
sante irréguliére (techniquement difficile 4 
isoler). Les comparaisons sur mois  adjacents 
de la série désaisonnalisée sont donc affec- 
tées par les fluctuations irréguliéres. 


Les usagers des données’ chronologiques de- 
vraient également étre conscients de ce qui 
suit. Les comparaisons sur mois homologues, 
par exemple la comparaison de mars 1989 a mars 
1990, ne se sont pas légitimes pour les séries 
n'ayant pas été désaisonnalisées, si les sé- 
ries ont une composante de rotation des jours. 
En l'absence de cette composante, les compa- 
raisons sur mois homologues sont légitimes;s 
cependant elles mesurent le mouvement au cours 
de l'année et ne reflétent pas les mouvements 
les plus récents. Par exemple, les comparai- 
sons sur mois homologues peuvent indiquer une 
hausse poursuivie, tandis que la tendance-cy- 
cle est en chute depuis quelques mois. 


Pour désaisonnaliser ses séries chronologi- 
ques, Statistique Canada utilise la méthode 
X-11-ARMMI. La méthode est une combinaison de 
la méthode de prévision ARMMI (ARIMA) et de la 
méthode désaisonnalisation X-11, qui est une 
méthode de type rapport a la moyenne mobile. 


In the case of the Wholesale trade series, the 
seasonally adjusted series obtained from the 
X-11-ARIMA method are also smoothed by a 
three-month moving average. The seasonally 
adjusted value published for November 1989, 
for example, is the arithmetic average of the 
seasonally adjusted values first obtained from 
the program for October, November and December 
1989. This three-month smoothing is necessary 
to eliminate erratic month-to-month fluctua- 
tions introduced in the seasonally adjusted 
values of 1989 by the new survey design and 
methodology. The need for such smoothing is 
likely to disappear as more data become avail- 
lable from the new survey. 


Comparison To Other Sources 


The redesigned survey differs from the old 


monthly in several respects. 


The survey design is described in Appendix II. 
Salient differences include an improved survey 
frame, regional collection of data, increased 
edits and a better imputation system. 


for the first 
published. 


In terms of data availability, 
time, sales by trade group is now 


From 1981 to the present, CANSIM contains 
converted monthly trade group and geographical 
data. 
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Dans le cas des séries du Commerce de gros, 
les séries désaisonnalisées obtenues de la mé- 
thode X-11-ARMMI sont en outre lissées par une 
moyenne mobile de trois mois. La valeur désai- 
sonnalisée publiée de novembre 1989, par exem- 
ple, est la moyenne arithmétique des valeurs 
désaisonnalisées d'abord obtenues du programme 
pour octobre, novembre et décembre 1989. Ce 
lissage de trois mois vise a Géliminer les 
fluctuations erratiques sur mois adjacents in- 
troduites dans les valeurs désaisonnalisées de 
1989 par le nouveau plan de sondage et la nou- 
velle méthodologie. La nécessité de ce lissage 
devrait disparaitre a mesure que s'‘accumulent 
les données de la nouvelle enquéte. 


Comparaison avec d’autres sources 
de la 


L'enquéte mensuelle remaniée différe 
précédente sous plusieurs aspects. 


Le plan de l'enquéte est décrit a 1l'appendice 
II. Parmi les différences saillantes figurent 
une base d'enquéte améliorée, la collecte ré- 
gionale des données, des contréles accrus et 
un systéme d'imputation affiné. 


En ce qui concerne les données disponibles, on 
publie pour la premiére fois les chiffres 
d'affaires selon le groupe de commerce. 


De 1981 jusqu'a maintenant, CANSIM contient 
les données mensuelles converties pour les 
groupes de commerce et les régions géographi- 
ques. 
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Introduction 


This publication presents estimates of monthly 
sales of wholesale merchant establishments for 
Canada, each province and for the Yukon and 


Northwest Territories. In addition to total 
sales, data appear for major trade groups 
based on the 1980 Standard Industrial Classi- 


fication. 


Sales figures are on a_ net basis (gross sales 


less returns, adjustments and discounts) 
whether on cash or credit, and exclude any 
sales tax if collected. Also included are 


commissions earned by wholesalers also 
as agents, while the 
others are excluded. 


acting 
sales of goods owned by 


The estimates contained in this publication 
are derived from a redesigned monthly’ survey 
which incorporates a revised list of wholesale 
businesses. For a more detailed discussion of 
the new survey methodology see Appendix II. 


Establishments in wholesale trade are primar- 
ily engaged in selling merchandise to retail- 
ers, to other wholesalers, to industrial, com- 
mercial, institutional and professional users, 
to farmers for use in farm production, and for 
exports or acting as agents or brokers in 
buying or selling merchandise to such persons 
or organizations on a commission basis. 


However sales to end-users of certain commodi- 
ties (usually capital or investment (non-con- 
sumer) goods) such as computer equipment, 
feed, seed or other farm supplies, lumber and 
building materials, trucks and commercial ve- 
hicles, and all types of machinery and equip- 
ment are always classified to wholesale trade. 
A complete review of definitions and concepts 
appears in Appendix I. 


Users should note that each month, unless 
otherwise indicated, this publication will 
contain preliminary estimates for the current 
month and revised estimates for the preceding 
month for the unadjusted series. The estimates 


of the seasonally adjusted series are revised 
for the preceding four months. Current month 
seasonally adjusted estimates are presently 


not available. Refer to Appendix V for more 


details. 


Introduction 


La présente publication donne des estimations 
des ventes mensuelles des éGtablissements de 
commerce de gros pour le Canada, les’ provin- 


ces, le Yukon et les Territoires du Nord- 
Ouest. En plus des ventes totales, elle con- 
tient des données ventilées selon les _ grands 


groupes de commerce 6établis par la Classifica- 
tion type des industries de 1980. 


Les chiffres concernent les ventes nettes 
(ventes brutes diminuées des rendus, des_ ra- 
bais et des escomptes), A crédit ou a comp- 
tant, sans les taxes de ventes si elles ont 
6té percgues. Sont incluses les commissions 
obtenues par les grossistes faisant aussi 
fonction d'agents, mais non les ventes de mar- 
chandises appartenant 4 d'autres entreprises. 


Les estimations contenues dans la _ présente 
publication sont tirées d'une enquéte mensuel- 
le remaniée, qui se fonde sur une liste révi- 
sée des établissements de commerce de_ gros. 
L'appendice II traite en détail de la méthodo- 
logie employée pour 1l'enquéte. 


Les établissements dont l'activité principale 
est le commerce de gros vendent des marchandi- 
ses a des détaillants, A d'autres grossistes, 
& des industriels, & des commercgants, A des 
établissements publics, A des professionnels, 
a des agriculteurs s'il s'agit de marchandises 
destinées & la production agricole, et a d'au- 
tres payss} ou encore vendent des marchandises 
ou en achétent pour le compte d'autrui, 4 ti- 
tre d'agents ou de courtiers, moyennant une 
commission. 


Par ailleurs, on attribue toujours au commerce 
de gros les ventes.de certains produits a 
l'utilisateur final (habituellement les biens 
d'équipement ou d'investissement), par exemple 
le matériel informatique, les aliments pour 
animaux, les semences et les autres fournitu- 
res agricoles, le bois et les matériaux de 
construction, les camions et les véhicules 
commerciaux, et tous les genres de machines et 
de matériel. L'appendice I contient l'ensemble 
des définitions et des concepts. 


L'utilisateur devrait noter que la publication 
renfermera tous les mois, 4 moins d'‘indication 
contraire, les estimations provisoires pour le 
mois en cours et les estimations révisées du 
mois précédent pour les séries non désaisonna- 
lisées. Les estimations des séries désaisonna- 
lisées sont révisées pour les quatre mois pré- 
cédents. Les estimations désaisonnalisées du 
mois courrant ne sont pas disponibles pré- 
sentement. Pour plus de renseignements, veuil- 
lez consulter l'appendice V. 
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Chart 1 Graphique 1 


_ Wholesale Merchants Sales Ventes des marchands de gros 
$ billions Historical / Historique $ milliards 
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Chart 2 
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Graphique 2 


Wholesale Merchants Sales by Trade Group, 
November 1990 

Percentage change, previous month 

(Seasonally Adjusted) 


Ventes des marchands de gros par groupe 
de commerce, novembre 1990 

Variation en pourcentage par rapport au mois precedent 
(Désaisonnalisées) 


Other machinery, equipment 
and supplies 


Food, beverage, drug and 
tobacco products 


Farm machinery, equipment 
and supplies 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Motor vehicles, parts 
and accessories 


Other products 


Household goods 


Lumber and building materials 


Apparel and dry goods 


Autres machines, materiel 
et fournitures 


Produits alimentaires, boissons, 
médicaments et tabac 


Machines, materiel et 
fournitures agricoles 

Metaux, articles de quincaillerie, 
materiel de plomberie 

et de chauffage 


Vehicules automobiles, pieces 
et accessoires 


| Total, all trade groups Autres produits 


Total, ensemble des 
| groupes de commerces Articles ménagers 


Bois et matériaux de construction 


Vétements et articles de mercerie 


-4% -3 -2 -1 0 1 2 3% 
Chart 3 Graphique 3 
Wholesale Merchants Sales by Province, Ventes des marchands de gros par province, 
November 1990 novembre 1990 
Percentage change, previous month Variation en pourcentage par rapport au mois precedent 
(Seasonally Adjusted) (Désaisonnalisées) 


Yukon 
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Highlights 


Unadjusted Sales - December 1990 


In December, wholesale merchants' sales were 
$13.5 billion, a decrease of 5.5% from the 
same month a year earlier. The downward 
trend continued as year-over-year sales 
decreases were recorded by wholesalers for 
the fifth consecutive month and it repre- 
sents the tenth drop for 1990. 


decline between December 1989 
and December 1990 sales was primarily at- 
tributable, in order of dollar impact, to 
decreases reported by wholesalers of lumber 
and building materials (-22.5%), wholesalers 
of metals, hardware, plumbing and heating 
equipment and supplies (-23.4%) and whole- 
salers of other machinery, equipment and 
supplies (-3.6%). Gains of 3.0% were report- 
ed by wholesalers of food, beverage, drug 
and tobacco products and 0.7% by wholesalers 
of other products (farm and paper products3 
agricultural supplies; industrial and house- 
hold chemicals; etc.). 


The overall 


Regionally, eight provinces posted sales 
decreases ranging from -20.6Z% in Nova Scotia 
to -2.5% for Ontario. Increases were report- 
ed in Newfoundland (+11.4%), Alberta (+5.97) 
and the Yukon and Northwest Territories 
(+1.6Z). 


Annual 1990 (Preliminary Estimates) 
(Preliminary Estimates) 


Seasonally Adjusted Sales 


Preliminary estimates indicate that sales by 
wholesale merchants fell 3.2% in 1990, com- 
pared to -0.8% in 1989. In 1990, seven of 
the nine trade groups’ registered lower 
sales. The trade groups having the most sig- 
nificant dollar impact on the 1990 overall 
sales decreases were wholesalers of other 
machinery, equipment and supplies, down 
5.62%, wholesalers of metals, hardware, 
plumbing and heating equipment and supplies, 
falling 14.9%, and wholesalers of lumber and 
building materials, dropping 8.3%. Gains of 
2.9% were reported by wholesalers of food, 
beverage, drug and tobacco products and 3.72 
by wholesalers of other products. 


- November 1990 


sales ona_ée seasonally 
up 0.5% over the previ- 
8 billion in November 

first recorded in the 
constitutes the third 
since the beginning of the year (increases 
of 0.9% for January and 0.6% for February 
were previously posted). During the last 11 
months, sales decreased on average by about 
0.6% a month. 


Wholesale merchants' 
adjusted basis were 
ous month, to $14. 
1990. This gain, the 
last nine months, 


Faits saillants 


Ventes non désaisonnalisées 


- Décembre 1990 


En décembre, les ventes des marchands de 
gros s'élévent a $13.5 milliards, en baisse 
de 5.5% par rapport A décembre 1989. La 
tendance a continué de diminuer, alors que 
c'est la cinquiéme baisse consécutive ainsi 
que la dixiéme en 1990, ot les ventes sont 
inférieures comparativement a l'année précé- 
dente. 

La diminution sur l'ensemble des ventes en 
décembre, par ordre d'importance en dol- 
lars, est principalement attribuable aux 
grossistes en bois et matériaux de construc- 
tion (-22.5Z%), aux grossistes en métaux, 
articles de quincaillerie, matériel de plom- 
berie et de chauffage (-23.4%) ainsi que les 
grossistes en autres machines, matériel et 
fournitures (-3.62%). Des gains de 3.0% et de 
0.7% ont &6té enregistrés respectivement par 
les grossistes en produits alimentaires, 
boissons, médicaments et tabac et les gros- 
sistes en produits divers (produits agri- 
coles et de papiers, fournitures agricoles, 
produits chimiques d'usage ménager et indus- 
triel, etc.). 


A l'échelle régionale, huit provinces ont 
affiché des ventes inférieures s'échelonnant 
de -20.6% en Nouvelle-Ecosse A -2.5% en 
Ontario. Des hausses ont été signalées 4 
Terre-Neuve (+11.4%), en Alberta (+5.9Z) et 
au Yukon et les Territoires du Nord-Ouest 
(+1.6Z). 


Résumé de l'année 1990 
(Estimations préliminaires) 


® Les estimations préliminaires 


Ventes 


@ Les ventes des 


indiquent que 
les ventes des marchands de gros ont diminué 
de 3.2% en 1990 comparativement a -0.8% en 
1989. En 1990, sept des neuf groupes de 
commerce ont enregistré une baisse compara- 
tivement A 1989. Ceux qui ont eu l'impact le 
plus important sur l'ensemble de la diminu- 
tion sont les grossistes en autres machines, 
matériel et fournitures, en baisse de 5.67, 
les grossistes en métaux, articles de quin- 
caillerie, matériel de plomberie et de 
chauffage, en chute de 14.9%, et les gros- 
sistes en bois et matériaux de construction, 
accusant un recul de 8.3%. Un gain de 2.9% a 
été enregistré chez les grossistes en pro- 
duits alimentaires, boissons, médicaments et 
tabac, ainsi qu'un gain de 3.7% chez les 
grossistes en produits divers. 
désaisonnalisées - Novembre 1990 
marchands de gros’ ont enre- 
gistré, aprés désaisonnalisation, une hausse 
de 0.5% par rapport au mois précédent, pour 
atteindre $14.8 milliards en novembre 1990. 
Ce gain, le premier que l'on observe dans 
les neuf derniers mois, représente le troi- 
siéme depuis le début de l'année (des aug- 
mentations de 0.9% et de 0.6% avaient été 
Ssignalées respectivement pour les mois de 
janvier et février). Au cours des 11 der- 
niers mois, les ventes ont diminué en 
moyenne de quelque 0.6% mensuellement. 


© Four of the nine trade groups registered 


higher sales than in October 1990. The 
strongest growth came from wholesalers of 
other machinery» equipment and_ supplies 
(+#2.7%) followed by wholesalers of food, 
beverage, drug and tobacco products (+1.27Z). 


Regionally, six provinces and territories 
registered sales increases ranging from 
+#3.2% in the Yukon and Northwest Territories 
to +0.6 for Newfoundland. 


@ Quatre des neuf groupes de commerce ont 


enregistré des ventes supérieures comparati- 
vement A octobre 1990. L'augmentation la 
plus forte provient des grossistes en autres 
machines, matériel et fournitures (+2.77) 
suivie des grossistes en produits alimentai- 
res, boissons, médicaments et tabac (+1.27). 


A l'échelle régionale, des hausses ont été 
signalées dans six provinces et territoires, 
s'échelonnant de +3.2% au Yukon et les 
Territoires du Nord-Ouest A +0.6% @ Terre- 
Neuve. 


—— — 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Wholesale Merchants Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region 


Sales 
Ventes 
December November October| September] Year-to-date 
No. nécoubre Notoabos Octobre Septembre Cimoletst 
Trade Group - Canada § millions 

1 Food, beverage, drug and tobacco products 3,635 3,753 3,697 3,565 43,035 

2 Apparel and dry goods 173 264 342 376 45223 

3 Household goods 487 618 632 602 6,563 

4 Motor vehicles, parts and accessories 1,391 1,827 1,977 1,726 20,773 

5 Metals, hardware, plumbing and heating 862 1,099 1,154 1,040 13,956 

equipment and supplies 

6 Lumber and building materials 939 1,373 1,522 1,514 17,652 

7 Farm machinery, equipment and supplies 277 287 374 337 4,251 

8 Other machinery, equipment and supplies 3,477 3,313 3,273 3,279 42,561 

9 Other products 2 »282 2 »450 2 622 2 5472 295772 

10 Total, all trades 13,523 14,984 15 ,594 14,910 182,785 

Regions 

11. Newfoundland 156 186 197 172 1,993 
12 Prince Edward Island 34 35 37 34 444 
13 Nova Scotia 339 334 346 405 4,623 
14 New Brunswick 230 269 287 264 3,221 
15 Quebec 3,358 3,836 3,994 3,769 45,937 
16 Ontario 5,502 6,151 6 5344 6,055 735534 
17. Manitoba 429 468 511 475 6,013 
18 Saskatchewan 456 501 510 492 6,175 
19 Alberta 15418 1,392 1>460 1,377 17,152 
20 British Columbia 1,585 1,798 1,888 1,849 23,478 
21 Yukon and Northwest Territories 15 15 19 16 215 


TABLEAU 1. 
région 
Change from previous year 
Variation de l'année précédente 
December| November ended 1A co ceener Year-to-date 
barre locus fc yeep na tts lett 
per cent-pourcentage 
3.0 Se 1.0 -1.2 209 
-29.0 -18.3 -16.6 -20.4 -13.0 
-14.0 -2.7 -0.5 22 -0.8 
-3.8 -2.5 3.3 -1.8 -2.9 
-23.4 -15.7 -17.4 -23.6 -14.9 
-22.5 -15.8 -15.4 =13.9 -8.3 
-10.3 -20.7 -14.0 -16.3 -8.4 
-3.6 -12.8 -7.5 -15.0 -5.6 
Caz -0.7 5.7 1.6 S574 
5.5 -6.5 “4.2 “8.2 -3.2 
11.4 12.1 oe> -3.2 -1.6 
-20.3 21.1 -19.5 -7.7 -8.7 
-20.6 -16.2 -17.6 -- -4.7 
-14.3 -8.0 -7.0 -13.3 -8.0 
Shoes -4.8 -1.2 -7.1 -2.6 
-2.5 -4.6 -3.5 -8.7 -4.2 
-9.1 -9.9 -6.4% -11.3 =—3.1 
-6.8 -6.4 -11.5 -9.6 -1.5 
Ligh, -3.0 aaeik -6.1 S08 
-19.6 -16.4 -11.4 -10.1 -2.8 
5 a -2.3 -6.4 -4.7 -7.2 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, médicaments 
et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 
Véhicules automobiles, piéces et accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, matériel 
de plomberie et de chauffage 


Bois et matériaux de construction 

Machines, matériel et fournitures agricoles 
Autres machines, matériel et fournitures 
Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 

f le-du-Pr ince-Edouard 
Nouvel le-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


Ventes des marchands de gros, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 
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TABLE 2. Wholesale Merchants Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


Trade Group - Canada 


Food, beverage, drug and tobacco 


products 
Apparel and dry goods 
Household goods 


Motor vehicles, parts and 
accessories 


Metals, hardware, plumbing and 


heating equipment and supplies 


Lumber and building materials 


Farm machinery, equipment and 
supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies 


Other products 


Total, all trades 


Regions 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Sales 


Ventes 


August} Cumulatif 


1990 
Septembre 


$ millions 


3,564 


1,812 
414 
45293 
2,971 
42 5244 
67,622 
5,558 
5,674 
15,788 
21,797 


201 


Change from 
previous mon 


Variation du 
mois précédent 


November 


1990 


Novembre 


0.4 


-0.3 


=o 


TABLEAU 2. Ventes des marchands de gros, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 


région 


Change from 
previous month 


Variation du 
mois précédent 


September 
1990 
Septembre 


=0.5 


-0.9 


-18.4 


Variation de l'année précédente 


Change from previous year 


-13.8 


-16.5 


-18.8 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, 
médicaments et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 


Véhicules automobiles, piéces et 
accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, 
matériel de plomberie et de 
chauf fage 


Bois et matériaux de construction 


Machines, matériel et fournitures 
agricoles 


Autres machines, matériel et 
fournitures 


Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
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21 


TABLE 3. Wholesale Merchants Sample Response Fraction and Coefficient of Variation 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


Response fraction 


Fraction de réponse 


December November October 

Decenbie NovoubEe oatobre 
Trade Group - Canada per cent-pourcentage 
Food, beverage, drug and tobacco products ler 92.2 93.8 
Apparel and dry goods 89.1 90.4 87.9 
Household goods 88.6 93.6 91.8 
Motor vehicles, parts and accessories 89.5 Oz > 93.4 
Metals, hardware, plumbing and heating 79.1 84.6 89.1 

equipment and supplies 

Lumber and building materials 84.1 86.7 86.4 
Farm machinery, equipment and supplies 83.9 79.5 92.8 
Other machinery, equipment and supplies | 83.8 89.9 88.8 
Other products 85.1 82.9 83.6 
Total, all trades 86.5 89.1 89.6 
Regions 
Newfoundland 84.9 90.6 92.6 
Prince Edward Island 88.4 Osi 94.8 
Nova Scotia 84.4 92.4 92.3 
New Brunswick 85.4 91.8 88.8 
Quebec 91.1 89.4 90.3 
Ontario 87.6 89.3 88.0 
Manitoba 83.8 88.5 92.6 
Saskatchewan 78.6 79.9 85.8 
Alberta 81.9 88.0 92.0 
British Columbia 81.1 89.5 91.5 


Yukon and Northwest Territories 73.4 89.8 89.0 


September 
1990 
Septembre 


89.3 


87.4 


86.4 


‘TABLEAU 3. Marchands de gros, fraction de réponse de 


Coefficient of variation 


Coefficient de variation 


December November October September 
Sécuubio pevoubre oresbre Boo esr he 
per cent-pourcentage 
3.6 3.5 3.7 3.5 
8.7 6.6 7.0 9.4 
Dai] 8.5 Ths) 7.0 
fae 1.8 1.8 2.0 
6.9 8.7 9.0 8.9 
6.6 on 8.1 7.0 
12.1 Ths 10.9 6.7 
4.7 Les 5.7 4.7 
10.4 6.8 6.8 6.6 
2.5 2.5 2.2 2.0 
5.8 5.1 4.4 4.4 
5.7 5.0 4.1 2357/ 
12.8 2.9 | 16.0 
Lye 3.8 3.6 4.9 
4.0 4.7 4.5 3.8 
LSA 3.5 3.8 3.4 
ae (hos) mh) 3.6 
3.6 4.5 5.7 5.6 
9.8 4.1 3.5 353 
feats 12.5 8.0 7.4 
4.2 sive. Sa7 9.5 


1'échantillon et coefficient de variation 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, médicaments 
et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 
Véhicules automobiles, piéces et accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, matériel 
de plomberie et de chauffage 


Bois et matériaux de construction 

Machines, matériel et fournitures agricoles 
Autres machines, matériel et fournitures 
Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 
fle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


u/ 


18 


19 


20 


21 


TABLE 4. Wholesale Merchants Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and Region, 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


19 


20 


21 


Historical 


Trade Group - Canada 


Food, beverage, drug and tobacco 
products 


Apparel and dry goods 
Household goods 


Motor vehicles, parts and 
accessories 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Lumber and building materials 


Farm machinery, equipment and 
supplies 


Other machinery > equipment and 
supplies 


Other products 


Total, all trades 


Regions 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


3,635 


173 


487 


1,391 


862 


939 


277 


3,477 


2 5282 


13,523 


156 


34 


339 


230 


3,358 


5,502 


429 


456 


1,418 


1,585 


15 


3,753 


264 


618 


1,827 


1,099 


1,373 


287 


3,313 


25450 


14,984 


186 


35 


334 


269 


3,836 


6,151 


468 


501 


1,392 


1,798 


15 


October 


3,697 


342 


632 


1,977 


1,154 


1,522 


374 


3,273 


2 622 


15,594 


197 


37 


346 


287 


3,994 


6 > 344 


511 


510 


1,460 


1,888 


19 


September 
1990 
Septembre 


§ millions 


3,565 


376 
602 


1,726 


1,040 


1,514 


337 


3,279 


2 472 


14,910 


172 
34 
405 
264 
3,769 
6,055 
475 
492 
1,377 
1,849 


16 


1,616 


395 


3,174 


2 449 


15,003 


191 


38 


397 


295 


3,948 


5,916 


509 


538 


1,317 


1,833 


20 


3,659 


375 


466 


1,571 


1,039 


1,654 


400 


3,080 


2 454 


14,698 


166 


38 


398 


283 


3,589 


5,790 


526 


535 


1,398 


1,954 


22 


June 
1990 
Juin 


3,621 


258 
498 


1,815 


1,157 


1,783 


407 


3,758 


2,733 


16,032 


168 
37 
432 
287 
3,861 
6,470 
566 
542 
1,617 
2,031 


20 


TABLEAU 4. Ventes des marchands de gros, non-désaisonnalisées, 


1998 
Mal 


3,722 


308 
545 


1,898 


1,330 


1,835 


479 
3,661 


2,915 


16,693 


170 
Le) 
418 
290 
45189 
6,627 
593 
607 
1,625 
2,115 


19 


région, historique 


April 
1990 
Avri 


3,557 


367 
539 


1,826 


1,303 


1,630 


445 


3,651 


2,365 


15 ,684 


147 
36 
416 
265 
35794 
65372 
516 
525 
1,500 
2,097 


17 


March 

1990 

il Mars 
$ 


3,531 


500 


625 


2,013 


1,361 


15415 


328 


4,311 


2,628 


16,711 


158 


42 


429 


262 


4,092 


6 »862 


511 


497 


1,522 


2,313 


23 


Ventes 


millions 


3,305 


429 


519 


1,593 


15249 


1,203 


267 


3,772 


2,152 


14,490 


139 


36 


356 


242 


3,740 


5,782 


449 


447 


1,272 


2,012 


16 


Februar 
1998 
Février 


Januar 
99 


Janvier 


3,338 


352 
505 


1,523 


1,263 


1,168 


254 
3,811 


2,251 


14 ,464 


142 
39 
352 
246 
3,766 
5 662 
459 
526 
1,254 
2,003 


15 


December 
1989 
Décembre 


3,529 


244 


566 


15446 


1,125 


1,211 


308 


3,608 


25265 


14,304 


140 


43 


427 


269 


3,495 


5,643 


472 


489 


1,339 


1,972 


14 


Year 
1990 
Année 


43,035 


4,223 


6,563 


20,773 


13,956 


17,652 


4,251 


42,561 


29,772 


182,785 


1,993 


444 


4,623 


3,221 


45 937 


73 534 


6,013 


6,175 


17,152 


235478 


215 


selon le groupe de commerce et la 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, 
médicaments et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 


Véhicules automobiles, piéces et 
accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, 
matériel de plomberie et de 
chauf fage 


Bois et matériaux de construction 


Machines, matériel et fournitures 
agricoles 


Autres machines, matériel et 
fournitures 


Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 

fle-du-Pr ince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

Colombie-Br itannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


10 


11 


tiz 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


Uk 


20 


21 


No. 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


ined 


20 


21 


Trade Group - Canada 


Food, beverage, drug and tobacco 
products 


Apparel and dry goods 
Household goods 


Motor vehicles, parts and 
accessories 


Metals, hardware, plumbing and 
heating equipment and supplies 


Lumber and building materials 


Farm machinery, equipment and 
supplies 


Other machinery, equipment and 
supplies 


Other products 


Total, all trades 


Regions 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


3,639 


298 


528 


15744 


1,074 


1 5344 


329 


3,380 


25477 


14,813 


177 


33 


343 


255 


3,791 


6,055 


475 


495 


15420 


1,768 


18 


-10- 


3,596 


310 


537 


1,745 


1,070 


1,375 


326 


3,292 


2 484 


14,735 


176 


35 


359 


262 


3,741 


6,001 


480 


492 


1,378 


1,801 


18 


Septembre 


3,564 


328 


539 


1,723 


1,078 


15393 


329 


3,320 


2,502 


14,776 


174 


36 


SiS 


270 


3,728 


5,956 


485 


494 


1,366 


1,830 


18 


§ millions 


3,570 


342 


533 


1,703 


1,083 


15442 


343 


3,354 


2 »540 


14,910 


170 


37 


391 


274 


3,727 


5,992 


503 


516 


1,376 


1,901 


17 


3,562 


344 


532 


1,701 


1,110 


15478 


359 


3,428 


2,532 


15,045 


166 


37 


390 


275 


3,733 


6,063 


513 


518 


1,396 


1,926 


7A 


June 
1990 
Juin 


3,552 


356 


536 


1,690 


15146 


1,509 


373 


3,521 


25475 


15,158 


161 


37 


389 


269 


3,735 


6,117 


517 


518 


15449 


1,974 


iA 


1999 
Mai 


3,550 


371 
544 


1,694 
1,187 


1,525 


377 
3,629 


2,387 


15,265 


159 
37 
399 
270 
3,751 
65162 
507 
507 
15478 
2,013 


17 


=11- 


région, historique 


Ventes 
April March Pela | carer y December| November 
1990 1990 1990 1990 1989 1989 
Avril Mars Février Janvier| Décembre| Novembre 
$ millions 

3,574 3,618 3,615 3,619 3,580 3,559 
398 397 390 385 370 365 
560 567 588 594 585 567 
1,738 1,770 1,790 1,770 1,781 1,782 
1,237 1,279 1,316 1,352 1,331 1,330 
1,552 1,574 1,580 1,602 1,610 1,622 
381 383 376 365 368 377 
3,724 3,859 3,899 3,839 35742 3,628 
25465 2,502 2,526 25451 25460 25451 
15,628 15,949 16,080 15,978 15 ,828 15,681 
159 157 157 156 159 163 
39 39 42 41 41 41 
405 413 411 419 418 416 
272 274 275 276 278 282 
3,836 3,976 4,109 4,118 4,056 3,936 
6,296 6,361 6 »364 6,256 65254 6,285 
514 522 524 519 513 518 
515 522 539 558 561 557 
1,505 15498 1,478 15445 1,415 1,376 
2,094 2,150 2,168 2,173 2,151 2,095 


18 19 21 21 20 20 


‘TABLEAU 5. Ventes des marchands de gros, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la 


Groupe de commerce - Canada 


Produits alimentaires, boissons, médicaments 
et tabac 


Vétements et articles de mercerie 
Articles ménagers 


Véhicules automobiles, piéces et accessoires 


Métaux, articles de quincaillerie, matériel 
de plomberie et de chauffage 


Bois et matériaux de construction 


Machines, matériel et fournitures agricoles 
Autres machines, matériel et fournitures 


Produits divers 


Total, ensemble des commerces 


Régions 


Terre-Neuve 

I le-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


N° 


10 


11 


12 


13 


14 


15 


16 


17 


18 


Uy) 


20 


21 
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Appendix Appendice 


APPENDIX I 
Definitions and Concepts 


The establishment is a_ statistical unit based 
primarily on the system of accounting used in 
the business. It is the smallest unit which is 
a separate operating entity capable of report- 
ing those elements of input and output neces- 
sary for the calculation of gross margin, as 
well as employment, wages and salaries. 


The trading location is defined as the 
cal outlet in which the business activity 
takes place. It is not necessarily dependent 
upon the availability of accounting-based data 
but must be capable of providing a limited 
range of statistics even though these may, in 
some instances, have _ to be estimated by the 
respondent. Where accounting records are 
available to measure the detailed business 
activity of the single location then the lo- 
cation will coincide with the establishment, 
otherwise two or more locations would belong 
to an establishment. The establishment can be 
an individual or a partnership, if unincorpo- 
rated, or a single corporation or group of 
associated companies, and sometimes, the 
wholesaling divisions of retailing, manufac- 
turing or other organizations. 


physi- 


Wholesalers may also be classified by type of 
operation, but this classification is depen- 
dent on the industrial classification. As in- 
dicated in the following paragraphs, the two 
main types of operations are: wholesale _ mer- 
chants and agents and brokers. Wholesalers 
primarily engaged in buying and/or selling 
merchandise on account of others on a commis- 
sion basis (agents and brokers) as well as 
wholesale merchants of grain and petroleum 
products are excluded in this survey. 


Wholesale merchants are establishments pri- 
marily engaged in selling merchandise to which 
they have title on their own account. In addi- 
tion, they may perform one or more of the fol- 
lowing related functions: breaking bulk, pro- 
viding delivery service to customers, opera- 
ting warehouse facilities for storage of the 
goods they sell. Included in this category are 
wholesalers known as: drop shippers or desk 
jobbers, export merchants, import merchants, 
mail order wholesalers, rack jobbers or volun- 
tary general wholesale distributors. Wholesale 
merchants also include other wholesale opera- 
tions sometimes Known as assemblers of primary 
products which are primarily engaged in sell- 
ing products from farmers, loggers, fishermen 
and trappers. Also included are petroleum bulk 
tank plants and truck distributors which oper- 
ate on own account and certain manufacturers' 
sales branches which are separate establish- 
ments(i.e., which carry a stock of merchandise 
and are primarily engaged in wholesaling ac- 
tivity). 


APPENDICE I 
Définitions et concepts 


L'"étalissement est l'unité statistique qui 
s'appuie essentiellement sur le systéme comp- 
table utilisé dans le commerce. C'est la plus 
petite unité distincte d'exploitation consti- 
tuant un ensemble aux fins de la déclaration 
des entrées et des sorties nécessaires au cal- 
cul de la marge brute, ainsi que des effec- 
tifs, des traitements et des rémunérations. 


L’emplacement d'affaires est l'endroit servant 
a l'activité commerciale. I1 n'est pas tribu- 
taire de la disponibilité de données compta- 
bles, mais il doit pouvoir fournir un nombre 
limité de données statistiques mame si, A 
l'occasion, il y a lieu de procéder par esti- 
mation. Il correspond A 1'établissement. si 
l'activité commerciale est consignée en détail 
dans les registres comptables. Autrement, il 
fait partie d'un établissement avec d'autres 
emplacements d'affaires. L'établissement peut 
étre un particulier ou une société en nom col- 
lectifs; une société unique ou un groupe d'en- 
treprises associéess} ou, parfois, une division 
grossiste d'un organisme manufacturier, d'un 
détaillant ou autres. 


La classification des grossistes peut se faire 
selon la nature de l'activité, mais elle est 
indépendante de la classification par  indus- 
trie. Comme l'indique ce qui suit, les deux 
principales catégories d'activité sont: les 
marchands de gros et les agents et les cour- 
tiers. Les grossistes ayant pour activité 
principale l'achat et/ou la vente 4 commission 
de marchandises pour le compte d'autrui (les 
agents et les courtiers) ainsi que les  wmar- 
chands de gros en produits céréaliers et les 
produits pétroliers ne sont pas comptés dans 
cette enquéte. 


Les marchands de gros’ sont des établissements 
ou l'activité principale est la vente de mar- 
chandises A leur propre compte. Ils peuvent 
également effectuer une ou plusieurs des fonc- 
tions suivantes: répartition des marchandises 
en vrac,> livraison des marchandises aux 
clients, exploitation d'installations d'entre- 
posage de marchandises A vendre. Sont inclus 
les grossistes qui assurent l'expédition di- 
recte de l'usine au détaillant ou 4 un utili- 
sateur industriel, les exportateurs, les im- 
portateurs, les grossistes spécialisés en ven- 
te par correspondance, les grossistes-étala- 
gistes et les distributeurs-grossistes de mar- 
chandises diverses. Sont aussi inclus les 
grossistes dont l'activité principale consiste 
a vendre des produits d'agriculteurs, d'ex- 
ploitants forestiers, de pécheurs et de trap- 
peurs} les entreprises indépendantes de 
stockage et de distribution par camion de pro- 
duits pétrolierss; et les services de ventes 
des fabricants qui. sont des établissements, 
c.-a-d. qui stockent des marchandises et dont 
l'activité principale est le commerce de gros. 


Agents and brokers are establishments primar- 
ily engaged in buying and/or selling, on a 
commission basis, products owned by others. 
They may be Known as an auction company, com- 
mission merchant, import agent or broker, 
export agent or broker, manufacturers' agent, 
purchasing agent or resident buyer and selling 
agent, and may deal in any type of product in- 
cluding primary and petroleum products. Agri- 
cultural marketing boards engaged in the di- 
rect purchase of farm products are included as 
wholesalers. 


Coverage. This current monthly survey covers 
most wholesale merchant establishments. For 
purposes of industrial classification whole- 


sale merchants are classified by 
cording to the principal lines of commodities 
sold. A description of each industry included 
in the accompanying statistical data is shown 
in Appendix IV. As most businesses sell sever- 
al Kinds of commodities the trade group’ code 
assigned generally reflects either the indi- 
vidual commodity or the commodity group which 
is the primary source of the establishment's 
receipts, or some mixture of commodities which 
characterizes the establishment's business. 
Industry classifications are not interchange- 
able with commodity classifications so it is 
not generally possible to determine either the 
number of establishments handling a particular 
commodity or the sales of that commodity from 
a classification of establishments by indus- 
try. Sales to end-users of certain commodities 
(usually capital or investment. (non-consumer ) 
goods) such as office furniture and computers, 
feed, seed or other farm supplies, lumber and 
building materials, trucks and commercial ve- 
hicles, fuel oil, and all types of machinery 
and equipment are always classified to whole- 
sale trade. 


industry ac- 


The estimates shown for provincial sales are 
based on the locations operated by the whole- 
saler. Establishments provide a sales break- 
down by province along with the number of 
trading locations. 


=e 


Les agents et courtiers sont des établisse- 
ments ot l'activité principale est la vente et 
(ou) l'achat de produits appartenant A d'‘au- 
tres, moyennant commission. Ils comprennent 
les sociétés de ventes aux enchéres, les négo- 
ciants travaillant & la commission, les agents 
ou courtiers d'importation, les agents ou 
courtiers d'exportation, les représentants de 
manufacturiers, les agents d'approvisionne- 
ment, les acheteurs A demeure ou les agents de 
vente. Ils font le commerce de produits de 
tous genres, dont les produits primaires et 
les produits pétroliers. Sont incluses 4 titre 
de grossistes les régies des marchés agricoles 
qui achétent directement des produits agrico- 
les. 


Couverture. L'enquéte mensuelle courante vise 
la plupart des étalissements de commerce de 
gros. Aux fins de la classification par indus- 
trie, les marchands de gros sont groupés_ par 
commerce en fonction de la gamme principale de 
marchandises vendues. L'appendice IV contient 
la description de chaque groupe inclus' dans 
les données statistiques. Comme la plupart des 
entreprises vendent plusieurs types de _ wmar- 
chandises, le code attribué au groupe’ repré- 
sente généralement la ou les marchandises 

forment la principale source de _ recettes 
l'établissement, ou encore un_ ensemble 
marchandises qui caractérise l'activité 
l'établissement. Les classifications par grou- 
pe ne sont pas’ interchangeables avec celles 
des marchandises, de sorte qu'il est d'habitu- 
de impossible de déterminer, A partir de la 
classification par groupe, le nombre d'éta- 
blissements qui vendent une certaine marchan- 
dise ou bien les ventes d'une telle marchandi- 
ses. Par ailleurs, on attribue toujours au 
commerce de gros les ventes de certains pro- 
duits a l'utilisateur final (habituellement 
les biens d'équipement ou d'investissement), 
par exemple, les meubles de bureau et le maté- 
riel informatique, les aliments pour animaux, 
les semences et les autres fournitures agrico- 


les, le bois et les matériaux de construction; 
les camions et les véhicules commerciaux, le 
mazout et tous les types de machines et de 
matériel. 

Les estimations des ventes par province sont 
fondées sur les points de vente exploités par 
le grossiste. Les établissements fournissent 
la ventilation des ventes par province ainsi 


que le nombre de points de vente. 


APPENDIX II 
Survey Methodology 


monthly whole- 
Statistics 
(CFDB). 
engaged 


The sample for the redesigned 
sale trade survey is drawn from 
Canada's new Central Frame Data Base 
Part of the CFDB comprises businesses 
in wholesale activity. 


The target population is all wholesale mer- 
chant establishments with annual sales greater 
than $25,000. The sampling unit is the statis- 
tical company. 


The population of businesses are stratified by 
industry, geographic region and size. The size 
characteristic is a function of annual sales 
and the boundaries within each trade group - 
geographic area stratum. This takes into ac- 
count the highly asymmetrical distribution of 
wholesale sales, stratum sizes and the re- 
quired coefficient of variation at the sub- 
stratum level. 


The initial sample was selected in late 1988 
and has been subsequently updated each month 
for births and deaths. 


Respondents are sent either a questionnaire or 
contacted by telephone to obtain their monthly 
sales. New entities to the survey are included 
in the New Entrant Survey, and are contacted 
by telephone to obtain information along with 
sales data. 


Telephone interviews, data capture and follow- 
up of non-respondents is performed by staff 
within Statistics Canada's eight Regional Of- 
fices. As well, preliminary editing of the 
captured data is performed within the Regional 
Offices and subsequent telephone’ follow-ups 
which may result due to edit failures. The 
edited data is transmitted regularly to the 
head office in Ottawa. 


Further edits are performed at a more aggre- 
gate level (trade group by geographic level) 
to detect records which deviate from expecta- 


tion either by exhibiting large month-to-month 
change or differ significantly from the re- 
maining companies. All data failing these 
edits are subject to manual inspection and 
corrective action may be taken. 


Once these edits are complete, imputation is 
applied to missing records. A variety of impu- 
tation methods are available. The imputation 
system automatically selects the appropriate 
method depending on the availability of the 
data. Some of the methods available perform 
imputations using: monthly trends; yearly 
trends; historical datas annual data, etc. 


APPENDICE II 
MNéthodologie de l'*enquéte 


Aux fins de la version remaniée de 1'enquéte 
mensuelle sur le commerce de gros, 1'échantil- 
lon est tiré de la nouvelle base de données du 
registre central (BDRC) de Statistique Canada. 
La BDRC comprend, en partie, les entreprises 
dont l'activité est le commerce de gros. 


La population cible est l'ensemble des éta- 
blissements de marchands de gros dont le chif- 
fre d'affaires dépasse $25,000 annuellement. 
L'unité d'échantillonnage est 1l'entreprise 
statistique. 


La population des entreprises est stratifiée 
selon l'industrie, la région géographique et 
la taille. Cette derniére caractéristique est 
une fonction des ventes annuelles et des limi- 
tes de chaque strate représentant le groupe de 
commerce et la région géographique. Cela tient 
compte de la distribution trés asymétrique des 
ventes de gros, de la taille des strates et du 
niveau requis de la sous-strate au coefficient 
de variation. 


L'échantillon a été choisi pour la premiére 
fois A la fin de 1988, puis a été révisé cha- 
que mois pour l'inclusion de nouvelles unités 
et par l'exclusion des unités décédées. 


On communique avec les enquétés par téléphone 
ou par l'envoi d'un questionnaire afin d'obte- 
nir le chiffre des ventes mensuelles. Les nou- 
velles entités de l'enquéte sont incluses dans 
l'enquéte sur les nouveaux arrivants, et on 
leur téléphone pour obtenir des renseignements 
et le chiffre d'affaires. 


Le personnel des huit bureaux régionaux de 
Statistique Canada effectue les interviews té- 
léphoniques, la saisie des données et la re- 
lance des non-répondants. Il se charge aussi 
du contréle préliminaire des données’ saisies 
et du suivi téléphonique que peuvent nécessi- 
ter les défaillances du contréle. Aprés ce 
contréle, les données sont transmises régulié- 
rement au bureau principal A Ottawa. 


Les données font ensuite l'objet d'un contrs6- 
le, selon le groupe de commerce et la_ région 
géographique, afin de détecter les unités qui 
s'écartent des attentes, soit par une forte 
variation d'un mois a l'autre, soit par une 
grande divergence au regard des autres entre- 
prises. Lorsque les données ne passent pas le 
contréle, elles sont sujettes 4 une inspection 
manuelle et aux mesures qui s'imposent. 

Une fois terminés les contréles, on procéde 4a 
l'imputation des unités manquantes. I1 existe 
diverses méthodes Aa cet égard, et le systéme 
choisit automatiquement celle qui convient se- 
lon la disponibilité des données. Certaines 
méthodes d'imputation utilisent les tendances 
mensuelles, les tendances annuelles, les don- 
nées historiques, les données annuelles, etc. 


Reported or imputed data is then weighted to 
reflect the population. The weights applied to 
the survey data are equal to the ratio of the 
population and sample counts at the sample 
selection level. The selection level for the 
Monthly Wholesale Trade Survey is trade group 
by geographic area by size. 


Domain estimation is used to produce the = sur- 
vey estimates. A domain is defined by the most 
recent classification data available from the 
frame (CFDB) for the statistical entity and 
reference period. Therefore, these domains may 
differ from the original sampling characteris- 
tics because records may have changed indus- 
try, location or size. These changes are re- 
flected in the estimates as they occur on the 


CFDB. After the estimates are produced, a 
listing of the top contributors to the esti- 
mates is produced. Individual records which 


of the estimates 
Following valida- 
the data base is created. 


make up a large proportion 
are checked for consistency. 
tion and correction, 


Two sets of estimates are produced each month 
to incorporate late responses. Preliminary es- 
timates are usually available 45 days follow- 
ing the reference period, while revised esti- 
mates are published one month after the re- 
lease of preliminary estimates. 
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Les données déclarées ou imputées sont ensuite 
pondérées en fonction de la population. Aux 
fins de l'enquéte, les coefficients de pondé- 
ration égalent le ratio de la population et 
des comptes d'échantillon au niveau de _ sélec- 
tion. Pour l'enquéte mensuelle sur le commerce 
de gros, ce niveau est le groupe de commerce 
selon la région géographique et la taille. 


L'estimation du domaine sert 
estimations de l'enquéte. Le domaine comprend; 
par définition, les plus récentes données de 
classification tirées du registre (BDRC) pour 
l'entité statistique et la période de référen- 
ce. Par conséquent, les domaines peuvent dif- 
férer des caractéristiques initiales de 1'é- 
chantillonnage parce qu'il se peut que les 
entités aient changé de groupe, d'emplacement 
ou de taille. Ces changements se _ reflétent 
dans les estimations & mesure qu'ils sont con- 
Signés dans la BDRC. Une fois les estimations 
produites, on dresse la liste des principaux 
contribuants 4 l'estimation. On vérifie la co- 
hérence des fiches individuelles qui  forment 
une grande proportion des estimations. Aprés 
la validation et les corrections, la base de 
données est créée. 


@ produire les 


Chaque mois deux jeux d'estimations sont pro- 
duits pour tenir compte de la réponse tardive. 
Les estimations préliminaires sont habituelle- 
ment disponibles 45 jours aprés la période de 
référence, tandis que les estimations révisées 
sont publiées un mois aprés que les données 
préliminaires sont relachées. 


APPENDIX III 
Data Reliability 


This publication presents estimates derived 
from a sample surveys as in any’ survey, they 
are subject to errors. The following section 
describes the sources of errors that may occur 
in a survey and is’ intended to assist the 
reader in the interpretation of the estimates. 


Sources of Errors 


When a survey is conducted, numerous’ errors 
may affect the quality of the estimates ob- 
tained. These errors fall into two categories: 
sampling errors and non-sampling errors. The 
accuracy of the estimates obtained will depend 
on the combined effect of these two sources of 
errors. 


Sampling Errors 


Sampling errors occur because data are _ col- 
lected for a part of the population only as 
opposed to the whole population, as would be 
the case in a census. The results derived from 
this survey will therefore likely be different 
than if a complete census had been taken under 
the same general survey conditions. 


Sampling errors depend on factors such as the 
size of the sample, variability in the popula- 
tion, sample design and estimation method. For 
example, for a given size of sample, the sam- 
pling error will depend on the choice of sam- 
pling units, the stratification method, the 
allocation of the sample and the _ selection 


method. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or a 
complete census of the population is taken. 
Non-sampling errors stem from several sources, 
the most important of which are described 
below. 


Coverage Error. This error stems from an in- 
complete sampling frame which results in inad- 
equate coverage of the target population. For 
example, a unit that is missing from the list 
of wholesale merchants will not be represented 
in the sample. 


Response Error. This error may be due to 
questionnaire design and the characteristics 
of the question, inability or unwillingness of 
the respondent to provide correct information. 
It may also stem from misinterpretation of the 
questions because of definitional difficulties 
and the tendency of interviewers to explain 
questions or interpret responses differently. 


APPENDICE III 
Fiabilité des données 


La présente publication donne des estimations 
qui proviennent d'une enquéte par échantillon- 
nage et qui risquent, comme dans toute enqué- 
te, d'étre entachées d'erreurs. On trouve ci- 
dessous les sources d'erreur que peut  compor- 
ter une enquéte, aux fins de faciliter l'in- 
terprétation des estimations. 


Sources d’erreur 


Au cours d'une enquéte, la qualité des estima- 
tions peut étre altérée par deux genres d'er- 
reur: les erreurs d'échantillonnage et les er- 
reurs non dues 4&4 1'échantillonnage. Leur effet 
combiné influence l'exactitude des estima- 
tions. 


Erreurs d*échantillonnage 


Les erreurs d'échantillonnage s'expliquent du 
fait que la collecte des données vise _ seule- 
ment une partie de la population, et non la 
totalité, comme c'est le cas d'un recensement. 
Il se peut, par conséquent, que les résultats 
de l'enquéte soient différents de ceux d'un 
recensement, mené dans les mémes conditions. 


Les erreurs d'échantillonnage sont tributaires 
de facteurs tels que la taille de 1'échantil- 
lon, la variabilité de la population, le plan 
d'enquéte et la méthode d'estimation. Par 
exemple, pour une taille d'échantillon donnée, 
elles procédent du choix des unités d'échan- 
tillonnage, de la méthode de_ stratification, 
de la répartition de l'échantillon et de la 
méthode de sélection. 


Erreurs non dues a 1*échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent aussi bien dans une 
enquéte par échantillonnage que dans un recen- 
sement de la population. Elles proviennent de 
plusieurs sources, dont voici les plus impor- 
tantes. 


Erreur de couverture. Elle résulte de l'insuf- 
fisance de la base d'échantillon, qui empéche 
la couverture adéquate de la population visée. 
Par exemple, une unité manquante dans la liste 
des marchands de gros ne sera pas’ représentée 
dans 1'échantillon. 


Erreur de réponse. Elle peut s‘'expliquer par 
la conception du questionnaire, par les carac- 
téristiques de la question ou par l'incapacité 
ou le refus de l'enquété de fournir des ren- 
seignements exacts. Elle peut aussi  découler 
du fait que des problémes d'ordre définition- 
nel ont faussé l'interprétation des questions, 
ou bien que les interviewers se sont pris dif- 
féremment pour expliquer les questions ou in- 
terpréter les réponses. 


Non-response. Some respondents may refuse to 
answer questions, some are unable to respond, 
while others may be too late in responding. 
The gaps left in the estimate by these non- 
respondents are filled by the assignment of an 
approximate response. The procedure used to 
assign these approximate values to units which 
do not respond and to units whose response was 
deemed unacceptable is called imputation. The 
data are imputed from earlier data (if avail- 
able) for these units, or from data provided 
by respondents. The extent of error due _ to 
imputation is usually unknown and is very much 
dependent on any characteristic differences 
between the respondent group and the imputed 
units in the survey. This error generally in- 
creases with the non-response rate and at- 
tempts are therefore made to obtain as high a 
response rate as possible. 


Processing Error. This error may occur at the 
various stages of processing such as_ coding» 
data entry, editing,» etc. 


Non-sampling errors are difficult to measure. 
Within the limitations of the budget and the 
human resources available, all attempts have 
been made to minimize this type of error in 
calculating the estimates contained in this 
publication. Units have been defined using the 
most up-to-date listings the questionnaires 
have been designed so as to minimize differ- 
ences of interpretations testing has been car- 


ried out for the different stages of editing 
and processing. Moreover, non-respondents are 
followed up in order to reduce the non-re- 


sponse rate. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measure 


The particular sample used in this survey is 
one of a_ large number of possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
conditions. 

Coefficient of variation (CV) is a common 
measure which takes into account variation 


among estimates from all possible sample com- 
binations. The CV is defined as the square 
root of the variance divided by the estimate. 
By applying the CV of interest from Table 3, 
it is possible, through derivation of a confi- 
dence interval to predict, with a Known proba- 
bility, the range that the estimate would 
cover taking into account all possible sam- 
ples. This range or interval is expected to 
cover the unknown value being estimated with 
the predicted probability. 


confidence 
sales in 


For example, to establish a 95Z 
interval for not seasonally adjusted 
Ontario one would use: 


1. the provincial sales from Table 13 and 
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Non-réponse. Certains enquétés refusent de ré 
pondre, d'autres en sont incapables et d'au- 
tres encore répondent trop tard. On se _ sert 
d'une réponse approximative pour combler les 
vides dans l'estimation créés par ces non-ré- 
pondants. L'timputation désigne le fait d'at- 
tribuer des valeurs approximatives aux unités 
qui omettent de répondre ou dont la _ réponse 
est jugée inacceptable. Elle s'effectue a par- 
tir des données disponibles pour ces unités ou 


fournies par les répondants. La portée de 
l'erreur due 4 l'imputation est généralement 
inconnues elle est fortement tributaire des 
différences qui caractérisent les répondants 
et les unités imputées. Ce genre d'erreur 
augmente d'habitude au gré du taux de non-ré- 
ponse, d'ou le déploiement d'efforts pour 


obtenir le meilleur taux de réponse possible. 


Erreur de traitement. Elle peut se 
aux diverses étapes du _ traitement: 
saisie, vérification, etc. 


produire 
codage, 


Les erreurs non dues a l'échantillonnage' sont 
difficiles A mesurer. Autant que l'ont permis 
le budget et les ressources humaines disponi- 
bles, on s'est efforcé de les réduire au mini- 
mum aux fins du calcul des estimations conte- 
nues dans la présente publication. On a défini 
les unités au moyen des derniéres listes 4 
jours on a congu les questionnaires de maniére 
a réduire au minimum les divergences d'inter- 
prétations on a soumis &@ un essai les étapes 
de vérification et de traitements et le suivi 
a 6té effectué aux non-répondants afin d'‘a- 
baisser le taux de non-réponse. 

Mesure de l’erreur d‘*échantillonnage et de 
l"erreur non due a4 1*échantillonnage 


Mesure de l*erreur d‘échantillonnage 
l'enquéte 


taille 
plan 


L'échantillon utilisé aux fins de 
compte parmi le grand nombre de méme 
qu'on aurait pu choisir selon le méme 
d'enquéte et dans les mémes conditions. 


Le coefficient de variation (CV) est une mesu- 
re qu'on utilise couramment et qui prend en 
compte la variation des estimations provenant 
de toutes les combinaisons d'échantillons pos- 
sibles. Le CV se définit comme étant la racine 
carrée de la variation divisée par l'estima- 
tion. En appliquant le CV approprié du tableau 


3, on peut prédire, au moyen d'un intervalle 
de confiance et avec une probabilité connue, 
la portée qu'aurait l'estimation compte tenu 


de tous les échantillons possibles. Cette por- 
tée ou intervalle est censée couvrir la valeur 
inconnue qui est estimée avec la probabilité 
prédite. 


pour estimer les ventes non dé- 
intervalle 


Par exemple, 
saisonnalisées en Ontario selon un 
de confiance de 95%, on utiliserait: 


1.les ventes provinciales indiquées au tableau 
13 et 


2. the coefficient of variation for the esti- 
mate from Table 3. 

A 95Z confidence interval is then constructed 

by adding or subtracting twice the value rep- 


resented by applying the CV to the estimate, 
for example: 
12,000,000 + (2 x 1.8(12,000,000)) 
100 
(2 x 1.8(12,000,000)) 
100 
confidence limit for this 


$11,568,000 to $12,432,000 


12,000,000 
or 


Thus, the 
would be: 


example 


Summarizing these findings, the best estimate 
for not seasonally adjusted sales in Ontario 
will be found in Table 1. One can be 95Z con- 
fident that the unknown true value of sales 
lies in the interval between $11,568,000 and 
12,432,000. 

Non Sampling Error Measures 

One source of non-sampling error is the non- 
response error. There are several measures 
that can help the user evaluate this type of 
error, among others, the response rate and the 
response fraction. 


The response rate is a measure of the propor- 
tion of those sample units which have re- 
sponded in time for inclusion in the estimate. 
To calculate the response rate, one should ex- 
cluded from the sample, deaths as well as sea- 
sonal establishments closed during the month 
in question. 


a measure of 
proportion of 
upon actual 


The response fraction, which is 
the data response rate, is the 
the estimate which is’ based 
reported data. 


An example illustrates the two above measures. 


For example, a cell with 20 active sample 
units in which 10 respond for a_= particular 
month would have a response rate of 502. 


However, if the 10 reporting units represented 
$9 million out of a total of $12 million, the 
response fraction would be 75%. Thus 252% of 
the estimate came from imputed data. 


Joint Interpretation of Measures of Error 


The two measures of non-response error as well 
as the coefficient of variation must be 
considered jointly to have an overview of the 
quality of the estimates. A lower coefficient 
of variation combined with a higher response 
rate and response fraction, will result ina 
better estimate. 


Response fractions and coefficients of varia- 
tion associated with each estimate appear in 
Table 3. 
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2.le coefficient de variation de l'estimation 


provenant du tableau 3. 


On établit ensuite l'intervalle de confiance 
de 95% en additionnant ou en soustrayant deux 
fois la valeur représentée par l'application 
du CV a l'estimation, par exemple: 
12,000,000 + (2 x 1.8(12,000,000)) 
100 
(2 x 1.8(12,000,000)) 
100 
mite de confiance se- 
$12,432,000. 


12,000,000 
ou 


Dans cet exemple, la li 
rait donc: $11,568,000 a 
Pour résumer ces résultats, qui fournissent la 
meilleure estimation des ventes non désaison- 
nalisées en Ontario se retrouvent au tableau 
1. On est confiant 4 95% que la valeur vraie 
inconnue des ventes se situe dans l'intervalle 
compris entre $11,568,000 Aa 12,432,000. 


Mesure de l'erreur non due Aa i'échantillonnage 


La non-réponse est un type d'erreur non due a 
l'échantillonnage. Il existe plusieurs mesures 
qui permettent de 1'évaluer, notamment le taux 
de réponse et la fraction de réponse. 


Le ‘taux de réponse est la proportion des uni- 
tés de l'échantillon dont la réponse parvient 
dans le délai stipulé pour le calcul de 1l'es- 
timation. Aux fins du calcul, on exclut de 
l'échantillon les décés et les établissements 
saisonniers fermés pendant le mois en ques- 
tion. 


La fraction de réponse, qui. est une mesure du 
taux de réponse, représente la proportion de 
l'estimation qui s'appuie sur les données 
réellement déclarées. 


Le deux mesures sont illustrées dans 1l'exemple 
suivant. Pour une cellule comportant un échan- 
tillon de 20 unités actives, dont 10 répondent 
pour un mois donné, le taux de réponse serait 
de 50%. Cependant, si les 10 unités déclaran- 
tes représentent $9 millions sur un total de 
de $12 millions, la fraction de réponse serait 
de 75%. Ainsi 25% de l'estimation proviennent 
des données imputées. 

Interprétation conjointe des mesures d‘’erreur 
Pour obtenir un apercu de la qualité des esti- 
mations, il faut considérer conjointement les 
deux mesures de non-réponse ainsi que le coef- 
ficient de variation. La meilleure estimation 
est celle qui comporte un faible coefficient 
de variation ainsi qu'un taux de réponse et 
une fraction de réponse élevés. 


Le tableau 3 indique les fractions de réponse 
et les coefficients de variation pour chaque 
estimation. 


APPENDIX IV 
TRADE GROUP COVERAGE 


010 Food, Beverage, Drug and Tobacco 
Products Wholesalers 


5211 Confectionery 

5212 Frozen Foods (Packaged) 

5213 Dairy Products 

5214 Poultry and Eggs 

5215 Fish and Seafood 

5216 Fresh Fruit and Vegetables 

5217 Meat and Meat Products 

5219 Other Foods 

5221 Non-Alcoholic Beverages 

5222 Alcoholic Beverages 

5231 Drugs 

5232 Toilet Soaps and Preparations 

5239 Drug Sundries and Other Drugs and 
Toilet Preparations 

5241 Tobacco Products 


020 Apparel and Dry Goods Wholesalers 


5311 Men's and Boys' Clothing and 
Furnishings 

5312 Women's, Misses' and Children's 
Outerwear 

5313 Women's, Misses' and Children's 
Hosiery, Underwear and Apparel 
Accessories 

5314 Footwear 

5319 Other Apparel 

5321 Piece Goods 

5329 Notions and Other Dry Goods 


030 Household Goods Wholesalers 


5411 Electrical Household Appliances 

5412 Electronic Household Appliances 

5421 Household Furniture 

5431 China, Glassware, Crockery and Pottery 

5432 Floor Coverings 

5433 Linens, Draperies and Other Textile 
Furnishings 

5439 Other Household Furnishings 


040 Motor Vehicles, Parts and Accessories 
Wholesalers 


5511 Automobiles 

5512 Trucks and Buses 

5519 Other Motor Vehicles and Trailers 

5521 Tires and Tubes 

5529 Other Motor Vehicle Parts and 
Accessories 


050 Metals, Hardware, Plumbing and Heating 
Equipment and Supplies Wholesalers 


5611 Iron and Steel Primary Forms and 
Structural Shapes 

5612 Other Iron and Steel Products 

5613 Non-Ferrous Metal and Metal Products 


5619 Combination Metal and Metal Products 

5621 Hardware 

5622 Plumbing, Heating and Air Conditionning 
Equipment and Supplies 


Appendice IV 
COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE 


010 Grossistes en produits alimentaires, 
boissons, médicaments et tabac 


5211 Confiseries 

5212 Produits alimentaires congelés (emballés) 

5213 Produits laitiers 

5214 Volaille et oeufs 

5215 Poisson et fruits de mer 

5216 Fruits et légumes frais 

5217 Viande et produits de la viande 

5219 Autres produits alimentaires 

5221 Boissons non-alcooliques 

5222 Boissons alcooliques 

5231 Médicaments 

5232 Savons et produits de toilette 

5239 Produits pharmaceutiques divers et autres 
produits de toilette 

5241 Produits du tabac 


020 Grossistes en vétements et articles de 
mercerie 


5311 Vétements et articles d'habillement pour 
hommes et garcgonnets 

5312 Vétements de dessus pour dames, jeunes 
filles et enfants 

5313 Bas et chaussettes, sous-vétements et 
articles d'habillement pour dames, jeunes 
filles et enfants 

5314 Chaussures 

5319 Autres vétements 

5321 Tissus a la piéce 

5329 Articles de mercerie 


030 Grossistes en articles ménagers 


5411 Appareils ménagers électriques 

5412 Appareils ménagers électroniques 

5421 Meubles de maison 

5431 Porcelaine, verrerie, fatence et poterie 

5432 Revétements de sol 

5433 Linge de maison, tentures et autres article 
de textile 

5439 Autres accessoires ménagers d'ameublement 


040 Grossistes en véhicules automobiles, piéces 
et accessoires 


5511 Automobiles 

5512 Camions et autobus 

5519 Autres véhicules automobiles 

5521 Pneus et chambres a air 

5529 Autres piéces et accessoires pour véhicules 
automobiles 


050 Grossistes en métaux, articles de 
quincaillerie, matériel de plomberie 
et de chauffage 


5611 Formes primaires et profilés de charpente e 
fer et en acier 

5612 Autres produits en fer et en acier 

5613 Métaux non ferreux et produits en métaux no 
ferreux 

5619 Combinaisons de métaux et produits en métal 

5621 Articles de quincaillerie 

5622 Matériel et fournitures de plomberie, de 
chauffage et de climatisation 


060 


5631 


5632 
5639 


070 


5711 


080 


5721 


5722 


5731 


5741 


5742 


5743 


5744 


5749 


5791 


5792 


5793 


5799 


090 


5011 
5019 
5911 
5919 
5921 
5922 
5929 
5931 
5932 
5939 


5941 


5942 
5951 
5952 
5961 
5971 


5981 
5991 
5992 


5993 
BID 


Lumber and Building Materials 
Wholesalers 


Lumber, Plywood and Millwork 


Paint, Glass and Wallpaper 
Other Building Materials 


Farm Machinery, Equipment and Supplies 
Wholesalers 
Farm Machinery» Equipment and Supplies 


Other Machinery, Equipment and Supplies 
Wholesalers 


Construction and Forestry Machinery, 
Equipment and Supplies 

Mining Machinery, Equipment and 
Supplies 

Industrial Machinery, 
Supplies 

Electrical Wiring Supplies and 
Electrical Construction Material 

Electrical Generating and Transmission 
Equipment and Supplies 

Electronic Machinery, Equipment and 
Supplies (Except Computer and Related 
Equipment) 

Computer and Related Machinery, 
Equipment and Packaged 

Other Electrical and Electronic 
Machinery, Equipment and Supplies 

Office and Store Machinery, Equipment 
and Supplies 

Service Machinery, Equipment and 
Supplies 

Professional Machinery> 
and Supplies 

Other Machinery» Equipment and 
Supplies n.e.c. 


Equipment and 


Equipment 


Other Products Wholesalers 


Livestock 

Other Farm Products 

Automobile Wrecking 

Other Waste Materials 

Newsprint 

Stationery and Office Supplies 

Other Paper and Paper Products 

Agricultural Feeds 

Seeds and Seed Processing 

Agricultural Chemical and Other Farm 
Supplies 

Toys, Novelties and Fireworks 


Amusement and Sporting Goods 
Photographic Equipment and Supplies 
Musical Instruments and Accessories 
Jewellery and Watches 

Industrial and Household Chemicals 


General Merchandise 

Books, Periodicals and Newspapers 

Second-Hand Goods (Except Machinery 
and Automotive) 

Forest Products 

Other Products n.e.c. 
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5722 


5731 


5741 


5742 


5743 


5744 


5749 


5791 


5792 


5793 


5799 


090 


5011 
5019 
5911 
5919 
5921 
5922 
5929 
5931 
5932 
5939 


5941 


5942 
5951 
5952 
5961 
5971 


5981 
5991 
5992 


5993 
5999 


Grossistes en bois et matériaux de 
construction 


Bois de construction, contreplaqués et 
bois travaillé 

Peintures, vitres et papiers peints 

Autres matériaux de construction 


Grossistes en machines, matériel et 
fournitures agricoles 


Machines, matériel et fournitures agricoles 


Grossistes en autres machines, matériel et 
fournitures 


Machines, matériel et fournitures de 
construction et d'exploitation forestiére 

Machines, matériel et fournitures 
d'extraction miniére 

Machines, matériel et fournitures 
industriels 

Fournitures pour canalisations électriques 
et matériaux d'installations électriques 

Matériel et fournitures de production et de 
transmission d'électricité 

Machines, matériel et fournitures 
électroniques (sauf ordinateurs et le 
matériel connexe) 

Ordinateur, machines et matériel connexes 


Autres machines, matériel et fournitures 
électriques et électroniques 

Machines, matériel et fournitures de bureau 
et de magasin 

Machines, matériel et fournitures des 
entreprises de services 

Machines, matériel et fournitures d'usage 
professionnel 

Autres machines, 
n.c.a. 


matériel et fournitures 


Grossistes en produits divers 


Bétail 

Autres produits agricoles 

Démontage d'automobiles 

Autres matiéres de rebut 

Papier journal 

Papeterie et fournitures de bureau 

Autres papiers et produits du papier 

Aliments pour animaux 

Semences et traitement des semences 

Produits chimiques et autres fournitures 
agricoles 

Jouets, articles de fantaisie et piéces pou 
feu d'artifice 

Articles de loisir et de sport 

Matériel et fournitures photographiques 

Instruments et accessoires de musique 

Bijoux et montres 

Produits chimiques d'usage ménager et 
industriel 

Marchandise générale 

Livres, périodiques et journaux 

Marchandises d'occasion (sauf machines et 
véhicules automobiles) 

Produits forestiers 

Autres produits n.c.a. 


APPENDIX V 
Other Survey Related Issues 


Seasonal Adjustment 


Socio-economic time series contain four basic 
components: the trend-cycle, the seasonal, the 
trading-day and the irregular components. The 
component of interest is usually the trend- 
cycle, which reflects the more fundamental 
evolution of the series (e.g. the business 
cycle), whereas the other components reflect 
short-term transient movements. Seasonal va- 
riations are caused by the direct and indirect 
effects of climatic and institutional seasons 
(e.g. Christmas); they tend to repeat from 
year-to-year. Trading-day variations originate 
from the fact that the number of Mondays,» 
Tuesdays, etc., in a given month varies’ from 
year-to-year. Finally, the irregular component 
is a residual which captures measurement er- 
rors and events which do not occur in a regu- 
lar manner. Seasonal, trading-day and irregu- 
lar variations all conceal the trend-cycle 
component of the series. 


Seasonal adjustment consists 
seasonal and the 


of removing the 
trading-day components’ from 
the series. Seasonal adjustment thus’ helps 
reveal the trend-cycle and makes’ month-to- 
month comparisons more meaningful. One should 
bear in mind that the seasonally adjusted 
series contains the trend-cycle and the irreg- 
ular component (which is technically difficult 
to isolate). The month-to-month comparisons of 
the seasonally adjusted series are thus af- 
fected by the irregular fluctuations. 


Users of time series data should also take 
note of the following. Same-month comparisons, 
for instance that of March 1989 to March 1990, 
are not valid for series which have not been 
seasonally adjusted, if the series contains 
trading-day variations. In the absence of 
trading-day variation, same-month comparisons 


are valids however they measure the movement 
over the year and do not reflect the most 
recent movements. For instance, same-month 


comparisons may indicate a continuing growth, 
while the trend-cycle has been falling for the 
last few months. 


In order to seasonally adjust its time series, 
Statistics Canada uses the X-11-ARIMA method. 


The method is a combination of the ARIMA 
forecasting method and of the X-11 seasonal 
adjustment method, which is ratio-to-moving 


average method. 


APPENDICE V 
Autres questions relatives Aa l'"enquéte 


La désaisonnalisation ou correction pour 
variations saisonniéres ; 


Les séries temporelles socio-G&économiques comp- 
tent quatre composantes principales: la ten- 
dance-cycle, la saisonnalité, la composante de 
rotation des jours et la composante irrégulié- 
re. L'intérét porte généralement sur la_ ten- 
dance-cycle, qui refléte l'évolution fondamen- 
tale de la série (ex. le cycle des affaires), 
tandis que les autres composantes' traduisent 
des mouvements passagers A court terme. Les 
variations saisonniéres sont le produit des 
effets directs et indirects des saisons clima- 
tiques et institutionnelles (ex. Noél)s; elles 
tendent 4 se répéter année aprés année. La 
composante de rotation des jours provient du 
fait que le nombre de lJlundis, mardis, etc., 
dans un mois donnée varie d'une année a4 _ l1'au- 
tre. Enfin, la composante irréguliére est un 
résidu incorporant les erreurs de mesure ainsi 
que les événements qui ne se produisent pas de 
de maniére réguliére. Les variations saison- 
niéres, de méme que les composantes irrégulié- 
re et de rotation des jours masquent la_ ten- 
dance-cycle de la série. 


La désaisonnalisation consiste aA enlever les 
composantes saisonniére et de rotation des 
jours de la série. La désaisonnalisation con- 
tribue donc a4 révéler la tendance-cycle et 4 
rendre les comparaisons sur mois adjacents 
plus significatives. On doit cependant garder 
a l'esprit que la série désaisonnalisée com- 
prend la tendance-cycle mais aussi la compo- 
sante irréguliére (techniquement difficile 4 
isoler). Les comparaisons sur mois adjacents 
de la série désaisonnalisée sont donc affec- 
tées par les fluctuations irréguliéres. 


Les usagers des données’ chronologiques de- 
vraient également étre conscients de ce qui 
suit. Les comparaisons sur mois homologues, 
par exemple la comparaison de mars 1989 4 mars 
1990, ne se sont pas légitimes pour les séries 
n'ayant pas 6té désaisonnalisées, si les sé- 
ries ont une composante de rotation des jours. 
En l'absence de cette composante, les compa- 
raisons sur mois homologues sont légitimes;s 
cependant elles mesurent le mouvement au cours 
de l'année et ne reflétent pas les mouvements 
les plus récents. Par exemple, les comparai- 
sons sur mois homologues peuvent indiquer une 
hausse poursuivie, tandis que la tendance-cy- 
cle est en chute depuis quelques mois. 


Pour désaisonnaliser ses séries chronologi- 
ques, Statistique Canada utilise la méthode 
X-11-ARMMI. La méthode est une combinaison de 
la méthode de prévision ARMMI (ARIMA) et de la 
méthode désaisonnalisation X-11, qui est une 
méthode de type rapport a la moyenne mobile. 


the 
the 


In the case of the Wholesale trade series, 
seasonally adjusted series obtained from 


X-11-ARIMA method are also smoothed by a 
three-month moving average. The _ seasonally 
adjusted value published for November 1989, 


for example, is the arithmetic average of the 
seasonally adjusted values first obtained from 
the program for October, November and December 
1989. This three-month smoothing is necessary 
to eliminate erratic month-to-month fluctua- 
tions introduced in the seasonally adjusted 
values of 1989 by the new survey design and 
methodology. The need for such smoothing is 
likely to disappear as more data become avail- 
lable from the new survey. 


Comparison To Other Sources 


The redesigned survey differs from the old 


monthly in several respects. 


The survey design is described in Appendix II. 
Salient differences include an improved survey 
frame, regional collection of data, increased 
edits and a better imputation system. 


data availability, for the first 
group is now. published. 


In terms of 
time, sales by trade 


From 1981 to the present, CANSIM contains 
converted monthly trade group and geographical 
data. 


S2G= 


Dans le cas des séries du Commerce de gros, 
les séries désaisonnalisées obtenues de la mé- 
thode X-11-ARMMI sont en outre lissées par une 
moyenne mobile de trois mois. La valeur désai- 
sonnalisée publiée de novembre 1989, par exem- 
ple, est la moyenne arithmétique des valeurs 
désaisonnalisées d'abord obtenues du programme 
pour octobre, novembre et décembre 1989. Ce 
lissage de trois mois vise A Géliminer les 
fluctuations erratiques sur mois adjacents in- 
troduites dans les valeurs désaisonnalisées de 
1989 par le nouveau plan de sondage et la nou- 
velle méthodologie. La nécessité de ce lissage 
devrait disparaitre A mesure que s'‘accumulent 
les données de la nouvelle enquéte. 


Comparaison avec d'autres sources 
de la 


L'enquéte mensuelle remaniée différe 
précédente sous plusieurs aspects. 


Le plan de l'enquéte est décrit 4 1l'appendice 
II. Parmi les différences saillantes figurent 
une base d'enquéte améliorée, la collecte ré- 
gionale des données, des contréles accrus et 
un systéme d'imputation affiné. 


En ce qui concerne les données disponibles, on 
publie pour la premiére fois les chiffres 
d'affaires selon le groupe de commerce. 


maintenant, CANSIM contient 
converties pour les 
géographi- 


De 1981 jusqu'a 
les données’ mensuelles 
groupes de commerce et les régions 
ques. 
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